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Canaima - Venezuela.-

Estimados lectores
y protagonistas del
sector turismo

Llegar a nuestra

edicion numero 80
no es solo una cifra
en el calendario edi-
torial; es el testimo-
nio de una voluntad
inquebrantable por
visibilizar lo mejor
de nuestra tierra.
Cuando fundamos
este semanario, lo
hicimos con la con-
vicciéon de que el tu-
rismo necesitaba
una voz propia, un
espacio donde la
noticia se encontra-
ra con la estrategia
y donde el prestador
de servicio tuviera
un aliado perma-
nente. Hoy, al alcan-
zar este hito, reafir-
mamos que
"Haciendo Turismo"
es mas que un me-

Semana del 26 al 01 de febrero de 2026

Editorial N° 80

Ochenta ediciones "Haciendo Turismo"
Compromiso, identidad y el color del carnaval 2026

dio de comunica-
cién: es el archivo
vivo de la evolucion
de nuestra industria
en el estado Bolivar
y en toda Venezue-
la.

En estos ochenta
numeros, hemos si-
do testigos de trans-
formaciones, retos y
renacimientos. He-
mos caminado junto
a los emprendedo-
res, hemos dado
voz a los expertos y

hemos llevado el po-
tencial de nuestros
paisajes a cada rin-
con del pais. Este
semanario se ha
consolidado como la
brujula para quienes
entienden que el tu-
rismo es el motor
econémico del futu-
ro, basando nuestra
credibilidad en la éti-
ca, la veracidad y el
amor profundo por
lo nuestro.

Esta edicion aniver-
saria coincide con

Cy

un momento vibrante:
el inicio de los Carna-
vales 2026. Estamos a
las puertas de una de
las festividades mas
emblematicas de nues-
tra cultura, donde el
color, la musica y el in-
genio popular se apo-
deran de las calles. Ve-
nezuela, y muy espe-
cialmente nuestro esta-
do Bolivar, se prepara
para recibir a miles de
visitantes con esa cali-
dez que nos define. El
Carnaval 2026 no es
solo fiesta; es wuna

oportunidad de oro pa-
ra demostrar que esta-
mos listos, que nuestra
infraestructura es sélida
y que nuestro servicio
es de clase mundial.

Desde la presidencia
de este semanario, los
invito a vivir este Car-
naval con responsabili-
dad y orgullo. Los insto
a ser los mejores anfi-
triones y a disfrutar de
la rigueza de nuestras
comparsas y tradicio-
nes ancestrales, como
el Calipso de El Callao,
que es Patrimonio de la
Humanidad. En
"Haciendo Turismo"
seguiremos documen-
tando cada avance, ca-
da sonrisa del turista y
cada logro del gremio,
porque nuestra meta es
clara: seguir escribien-
do la historia del turis-
mo venezolano por mu-
chas ediciones mas.

jBienvenidos los Car-
navales 2026 y gra-
cias por ser parte de
estas primeras 80
ediciones de éxito!

jHasta la préxima edicion!

2023 Todoa los deredwa reoervadoa
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*Clasificados
*Celebracicnes
*Cumplearios
*Carteles Judiciales
*Citacicnes
*Marcas
*Otros
s =4
Para mas informacién

s

i

IRUBLICA

NOSONROS

2 Qlll:?)‘% (&llﬂ flL WM(L o W&WL&L&U
sk dunng 4o seagg Flﬁmwam

Ceptoell, et BT sl

{Publicacién Virtual) - Siguenos en:




Semana del 26 al 01 de febrero de 2026

Pk ~

Desarrollo Sostenible

ASOCANAIMA impulsa a Bolivar para consolidarse como
capital Estratégica del Ecoturismo Nacional

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.—

La Asociaciéon de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA) ha
redoblado sus es-
fuerzos y estrate-
gias para cimentar
la posicion del Esta-
do Bolivar como la

principal referencia
y Capital Estratégi-
ca del Ecoturismo

Nacional. La iniciati-
va busca trascender
el concepto de des-
tino turistico, promo-
viendo un modelo
de desarrollo basa-
do en la sostenibili-
dad, la calidad certi-
ficada y la articula-
cion comunitaria.

El presidente de
ASOCANAIMA,
Gregorio Rivas, afir-
mo que Bolivar po-
see un potencial
inigualable que va
mas alla de sus ico-
nos mundiales, co-
mo el Parque Nacio-
nal Canaima y el
Salto Angel. El plan
se centra en trans-
formar esta riqueza
natural en un motor
econémico respon-
sable y de alto valor.

ASOCANAIMA esta
impulsando activa-
mente la certifica-
cion de las rutas y
servicios turisticos.
El objetivo es garan-
tizar que cada expe-

riencia ofrecida
cumpla con altos
estandares interna-

cionales de calidad
y, crucialmente, de

***ASOCANAIMA intensifica sus estrategias para consolidar al
Estado Bolivar como la Capital Estratégica del Ecoturismo Nacional,
enfocandose en la certificacion de rutas, la sostenibilidad y la
articulacion con comunidades indigenas, garantizando asi, segun
su presidente Gregorio Rivas, un modelo de desarrollo econémico
responsable y de calidad™**

JUNTOS CAMBIAREMO?
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bajo impacto am-
biental.

"No se trata solo de
mostrar la belleza
de nuestro tepuyes
o el Auyantepui,
sino de cémo lo ha-
cemos. Estamos
trabajando  ardua-
mente en la forma-
cion de los Presta-
dores de Servicios
Turisticos (PST) pa-
ra que incorporen
practicas que ase-
guren la minima
huella ecologica y
ofrezcan una aten-
cion de excelencia.
Bolivar debe ser si-

nénimo de turismo
responsable”, sefa-
16 Rivas.
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Articulacion Estraté-
gica con Entes y
Comunidades

Uno de los logros
mas  significativos
destacados por la
asociacion es la es-
trecha colaboracion
lograda con institu-
ciones clave como
el Instituto Nacional
de Turismo
(INATUR), entes gu-
bernamentales re-
gionales vy, funda-
mentalmente, las
comunidades indi-
genas.

Rivas enfatizd la
importancia de este
ultimo punto: "El
ecoturismo en Boli-
var debe tener

%a Tus
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N

rostro humano. He-
mos concretado la
cesioén de la gestion
y operacion de rutas
a las capitanias in-
digenas, aseguran-
do que el beneficio
econoémico y el em-
poderamiento se
queden en el territo-
rio. Ellos son los
custodios ancestra-
les de esta tierra y
su rol en la cadena
de valor es irrempla-
zable".

Diversificacion de la
Oferta y Posiciona-
miento de Marca

La estrategia busca
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diversificar la oferta
turistica mas alla
del eje Canaima-
Gran Sabana, pro-
moviendo destinos
emergentes que
ofrezcan experien-
cias Unicas, como el
turismo de aventu-
ra, el etnoturismo y
la observacién de
aves.

"Estamos en una
campafia constante
de promocion para
posicionar la 'Marca
Bolivar' como un
producto diferencia-
do a nivel global. El
ecoturismo es el fu-

turo y Bolivar tiene
el liderazgo natural
para ser la vanguar-
dia de Venezuela
en este sector”,
concluy6é el presi-
dente de ASOCA-
NAIMA.

Compromiso con la
Inversion y el
Desarrollo

ASOCANAIMA
reitera su llamado al
sector privado na-
cional e internacio-
nal a invertir en la
infraestructura turis-
tica de Bolivar, ga-
rantizando que el
crecimiento sea pla-
nificado y armoniza-
do con la conserva-
cion ambiental. La
asociacion se posi-
ciona como el ente
facilitador y articula-
dor para garantizar
la sinergia entre la
inversion, la soste-
nibilidad y el bienes-
tar social de la re-
gion.

El programa estra-
tégico de ASOCA-
NAIMA para el Esta-
do Bolivar se pre-
senta como un mo-
delo replicable para
otras regiones del
pais, demostrando
que la conservacién
y el desarrollo eco-
némico pueden
avanzar de la mano
a través de una pla-
nificacién  turistica
consciente.

Prensa ASOCANAIMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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Patrimonio cultural inmaterial de la humanidad

El Callao se prepara para un despliegue historico: Confirman
celebracion de los carnavales 2026 tras aval gubernamental

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

El Callao,
estado Bolivar.—

La histérica pobla-
cion de El Callao, al
sur de Venezuela,
ha recibido la luz
verde oficial para la
celebracion de sus
emblematicos car-

***El alcalde Coromoto Lugo confirmd la autorizacion oficial de los

Carnavales de El Callao 2026, festividad que espera recibir a mas

de 40.000 turistas bajo un desplieque integral de sequridad, cultura
y la participacion de 18 agrupaciones de calipso™**

navales en su edi- e

cién 2026. Tras una
etapa de incertidum-
bre por normativas
previas, el alcalde

del municipio, Coro-

moto Lugo, confirmo
que la festividad de-
clarada Patrimonio

Cultural  Inmaterial
de la Humanidad
por la UNESCO

cuenta con el res-
paldo total de las
autoridades ministe-
riales para recibir a
una afluencia esti-
mada de mas de
40.000 turistas.

El alcalde Lugo
destacé que, pese a
los desafios logisti-
cos, la esencia del
carnaval callaoense
no se detiene. "Esta
tradicion no se im-
provisa; requiere
meses de devocion.
La elaboracion de
una mascara monu-
mental de cinco me-
tros exige tres me-
ses de labor artesa-
nal, mientras que el
traje de una mada-
ma requiere un mes
de costura detalla-
da", explicé el man-
datario local.

Para este afo, la
organizacion ha ga-
rantizado los insu-

mos necesarios pa-
ra las manifestacio-
nes mas viscerales
de la fiesta:

La Comparsa de
Mediopintos: Reuni-
ra a casi 800 partici-
pantes, para los
cuales se han ad-
quirido 2.000 kilos
de negro humo vy
melaza, asegurando

la continuidad de |

este ritual de inter-
accion y juego.

Ritmo y Calipso:
Un total de 18 agru-
paciones, entre las
que destacan leyen-

das locales como La §

Misma Gente, Nue-
va Honda y La Agri-
cultura, pondran el
pulso sonoro a las
calles del pueblo.

;

k

Infraestructura, Segu-
ridad y el Domingo de
Madamas

La  Gobernacion
del estado Bolivar,
en conjunto con la
alcaldia, ejecuta un
plan integral para
garantizar la como-
didad y seguridad
de los visitantes. El
despliegue incluye:

Seguridad y Salud:
500 funcionarios
resguardaran el or-
den publico, mien-
tras que el hospital
local esta siendo

| dotado de insumos

esenciales.

Vialidad y Combusti-
ble: Se realizan tra-
bajos de recupera-

cion en la Troncal
10 y se coordina el
suministro estratégi-
co de gasolina para
el flujo de vehiculos
durante el asueto.

El evento cumbre
de la festividad sera
la Misa de las Ma-
damas, programada
para el domingo 15
de febrero. En este
acto de profunda fe
y elegancia, mas de
200 madamas desfi-
laran hacia el altar,
simbolizando la re-
sistencia y el orgullo
de la herencia anti-
llana en Venezuela.

Un mandato de
conservacion

“Somos patrimonio
de la humanidad y
nuestra responsabi-
lidad es inmensa.
Debemos conservar
esta cultura Unica
que nos legaron
nuestros ancestros
y mostrarle al mun-
do la capacidad or-
ganizativa de nues-
tro pueblo”, senten-
cié Coromoto Lugo.

Con el respaldo
del Ministerio y el
entusiasmo de las
comunidades loca-
les, ElI Callao se
perfila una vez mas
como el epicentro
cultural de Vene-
zuela, invitando al
mundo a ser parte
de una historia que
se escribe con ca-
lipso, color y tradi-
cion.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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‘ Alianzas para el fortalecimiento del motor turistico en Angostura del Orinoco

INATUR Bolivar impulsa la profesionalizacion turistica
con taller de atencion al usuario

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.—

En un esfuerzo

conjunto por conso-

***A través del Plan Nacional de Capacitacion, se doto a
prestadores de servicios y emprendedores de “La Orquidea”
con herramientas clave para elevar los estandares de

hospitalidad y competitividad en la region

lidar al estado Boli- BB

var como un destino
de referencia inter-
nacional, el Instituto
Nacional de Turismo
(Inatur Bolivar), en
alianza estratégica
con la Direccion de
Turismo Municipal y
la comunidad «La
Orquidea», ejecuta-
ron con éxito el ta-
ller de formacion es-
tratégica: "Atencion
al Usuario: Claves
para la Excelen-
cia”.

Esta iniciativa for-
ma parte del Plan
Nacional de Capaci-
tacion, cuyo objetivo
es empoderar a los
Prestadores de Ser-
vicios Turisticos
(PST) con herra-
mientas tedricas y
practicas que permi-
tan elevar los estan-

dares de hospitali-
dad, ética y profe-
sionalismo en la re-
gion.

Durante la jornada
intensiva, los partici-

— a—-&x

- )

N ; ta en el competitivo

*k%

44 mercado actual.

"Entender las nece-
sidades reales del
usuario es el ca-
mino para transfor-

i mar una atencion

| convencional

{ inolvidable.

pantes exploraron
los pilares funda-
mentales de la ges-
tion de servicio. El
taller no solo se en-
foco en los protoco-
los de cortesia, sino

en la capacidad de
superar las expecta-
tivas del Vvisitante,
un factor determi-
nante para lograr la
fidelizacion del turis-

E@}. ESTADO BOLIVR

b

~

en
experiencia
Cada
interaccion es una
oportunidad  para
dejar en alto el
nombre del estado
Bolivar y de Vene-
zuela”, destacaron
los facilitadores du-
rante la actividad.

una

Empoderamiento
Comunitario

El sector «La Or-
quidea», punto es-
tratégico del munici-
pio Angostura del
Orinoco, demostro
una  participacion

activa de sus em-
prendedores turisti-
cos. Con este taller,

se busca que las
comunidades orga-
nizadas asuman un
rol protagénico en el
desarrollo econémi-
co local, garantizan-
do que cada en-
cuentro con el visi-
tante esté impreg-
nado del calor hu-
mano y la eficiencia
técnica que caracte-
riza al bolivarense.

Desde Inatur Boli-
var, se reafirma el
compromiso de dar
continuidad a estos
ciclos de formacion.
El fortalecimiento de
las capacidades hu-
manas es visto co-
mo la inversion mas
rentable para garan-
tizar un crecimiento
sostenido del turis-
mo regional, pro-
yectando una ima-
gen de solidez y ex-
celencia que invite
al mundo a descu-
brir las maravillas
del Altar de la Pa-
tria.

Con informacién de
INATUR Bolivar

GOLDEN
DYNASTY

APART-

HOTEL

J-506158272

@hotelgoldendinasty

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com




Fortalecimiento del Motor Turistico en la capital bolivarense

INATUR Bolivar impulsa la digitalizacion y el camplimiento

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.—

En un esfuerzo
continuo por poten-
ciar el desarrollo
econébmico 'y la
transparencia  del
sector, la Unidad
Estadal Inatur Boli-
var, liderada por la
licenciada Amanda
Moran, llevdé a cabo
con éxito una jorna-
da de asesoria inte-
gral dirigida a los
Prestadores de Ser-
vicios Turisticos
(PST) y emprende-
dores locales del
municipio Angostura
del Orinoco.

El encuentro, que
tuvo lugar en el co-
razon de nuestra
histérica Ciudad Bo-
livar, se centré en
dotar a los actores
del sector con las
herramientas técni-
cas necesarias para
dominar las nuevas
plataformas digita-
les. La capacitacion
abordd desde la
creacion y gestion
de usuarios hasta el
proceso correcto
para realizar la de-
claracién de la con-
tribucion  especial
del 1%, un aporte
vital para la reinver-
sibn en la promo-
cion turistica de la
nacion.

El futuro es digital

Para la gestion de
Inatur Bolivar, la di-
gitalizacion no es
solo una tendencia,
sino una necesidad
imperativa para el

formal de los prestadores de servicios

***Bajo la direccion de la Lcda. Amanda Moran, se desarroll6é una

jornada de asesoria integral para optimizar el manejo de sistemas

online y la declaracién de contribuciones, garantizando un sector
turismo mads robusto y organizado***

ORNADA'DE'ASESORIATAL'PST,

crecimiento de cual-
quier proyecto turis-
tico. Durante la acti-
vidad, se dedico un
espacio  exclusivo
para que los PST se
familiarizaran con la
interfaz del sistema

ABER'SOBRE LA
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online y procedieran
a la actualizacion de
sus datos de con-
tacto, asegurando
asi una comunica-
cion fluida y efectiva
entre el Estado y el
gremio.

Mas alla del aspec-
to técnico, la Lcda.
Amanda Moran y su
equipo técnico refor-
zaron la importancia
del cumplimiento de
los deberes forma-
les. Se realizé una

.

labor de sensibiliza-
cion profunda sobre
el papel fundamen-
tal que juega cada
emprendedor y em-
presario en el forta-
lecimiento del motor
turistico regional.

"Cada tramite reali-

zado de forma co-
rrecta es un paso
hacia la formaliza-
cion de una indus-
tria que es el orgullo
de Guayana. Un
sector turismo orga-
nizado es un sector
con mayor capaci-
dad de inversién y
proyeccion interna-
cional”, destacaron
las autoridades du-
rante el cierre de la
jornada.

Con este tipo de
iniciativas, Inatur
Bolivar reafirma su
compromiso con el
acompafamiento
constante al presta-
dor de servicio, faci-
litando los procesos
administrativos y
construyendo juntos
una Ciudad Bolivar
moderna, competiti-
va y lista para reci-
bir a los visitantes
con la excelencia
que nos caracteriza.

Finalmente, esta
jornada marca el
inicio de un ciclo de
formacién continua
que busca acortar la
brecha tecnoldgica
en el sector. Al dotar
a nuestros presta-
dores de servicios
con conocimientos
sélidos y herramien-
tas modernas, ga-
rantizamos que el
turismo en el estado
Bolivar no solo sea
un motor econdmi-
co, sino un modelo
de gestion eficiente
que camina de la
mano con el desa-
rrollo  tecnoldgico
del pais.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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Alianza institucional para el impulso del destino Bolivar

Secretaria de Turismo y Operadora Turistica Bolivar disefian
nueva oferta estratégica para el mercado nacional e internacional

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.—

En el marco del

fortalecimiento  del
motor turistico im-
pulsado por la ges-
tion regional, la Se-
cretaria de Turismo
de la Gobernacion
del estado Bolivar,
liderada por la Lcda.
Keyla Pefalver, sos-
tuvo una mesa de
trabajo de alto nivel
con Ruxy Arismendi,
recientemente  de-
sighada como presi-
denta de la Opera-
dora Turistica Boli-
var.

El encuentro tuvo
lugar en las instala-
ciones del Aero-
puerto Nacional Ge-
neral Tomas de He-
res, un espacio sim-
bdlico que represen-
ta la conectividad y
el punto de entrada
a las maravillas del

Prensa
ASOCANAIMA

CNP 25.976
Ciudad Guayana.-

Hotel Plaza Meru
en Puerto Ordaz.

***En un encuentro clave sostenido en el Aeropuerto "Tomas de Heres",
las autoridades regionales articularon esfuerzos para el lanzamiento de
paquetes innovadores y promociones estacionales que potenciaran la
llegada de visitantes al estado™**

Altar de la Patria.
Esta reunion marca
el inicio de una nue-
va etapa de sinergia
institucional destina-
da a dinamizar la
comercializacion de
los destinos emble-
maticos de la enti-
dad.

Innovacion y competi-
tividad estacional

"Mejorando el
skyline de la
ciudad".

“ASOCANAIMA y
Hotel Plaza Mert
trabajan para trans-
formar el turismo en
el estado Bolivar”

922221

HOTEL b
PLAZA M ERU

El eje central del
debate fue el disefio
y la estructuracion
de paquetes turisti-
cos innovadores. La
meta es clara: ofre-
cer experiencias di-
ferenciadas que no
solo resalten la be-
lleza natural de la
Gran Sabana, el
Salto Angel o el
Centro Histérico de
Ciudad Bolivar, sino

que también pre-
senten opciones
atractivas para las
diversas tempora-
das del afio.

"Estamos trabajan-
do en una arquitec-
tura de productos
turisticos que res-
ponda a las deman-
das del viajero mo-
derno.  Queremos

que Bolivar sea una
referencia obligato-
ria en el radar inter-

nacional, con pro-
mociones que invi-
ten a descubrir

nuestro patrimonio
en cualquier época
del ano", destaca-
ron las autoridades
durante la jornada.

Proyeccion hacia el
2026

La alianza entre la
Secretaria de Turis-
mo y la Operadora
Turistica Bolivar
busca optimizar la
gestiéon de servicios
y garantizar que la
oferta del estado
sea competitiva
frente a otros desti-
nos del Caribe y Su-
damérica. Para ello,
se plante6 la crea-
cion de rutas temati-
cas y alianzas con
el sector privado
que permitan forta-
lecer la cadena de
valor turistica.

Con esta hoja de
ruta, el estado Boli-
var se prepara para
una fase de expan-
sion  promocional,
reafirmando su
compromiso de con-
vertir al turismo en
una de las principa-
les palancas de
desarrollo econdémi-
co y social para to-
dos los bolivaren-
ses.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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Ciudad Bolivar.-

En un ambiente

de profundo respeto
por nuestras raices
y compromiso con
el futuro, la Camara
Municipal de Ciu-
dad Bolivar fue se-
de del Encuentro de
Saberes Ancestra-
les. Este evento
reuni6 a diversas
instituciones, lide-
res del Poder Popu-
lar y expertos en

gestion  ambiental
con un objetivo uni-
ficado:  demostrar

que la proteccion de
nuestros ecosiste-
mas es una respon-
sabilidad comparti-
da que trasciende
fronteras institucio-
nales.

Una visién comparti-
da por la Madre Tierra

El encuentro sirvid
como plataforma
para que cada insti-
tucion  presentara
su vision estratégi-
ca sobre cémo blin-
dar la biodiversidad
desde la gestion pu-

Alianza entre saberes milenarios y gestion publica en Ciudad Bolivar

blica. Las discusio-
nes se centraron en
la necesidad de in-
tegrar la sabiduria
milenaria de nues-
tros pueblos con las
politicas modernas
de conservacion,
creando un frente
comun ante los
desafios ambienta-
les actuales.

Uno de los puntos
focales de la jorna-
da fue el impulso al
turismo  ecolégico
como herramienta
de valorizacién pa-
trimonial. Se dialogd
sobre la urgencia de
promover un mode-
lo que permita dis-
frutar de la biodiver-
sidad sin compro-
meter su integridad.

En este marco, se
destaco la importan-
cia de fomentar las
empresas con
"Sello Verde", reco-
nociendo a aquellas
organizaciones que
han transformado
SuUsS procesos para
ser genuinamente
amigables con el
entorno. La transi-
cion hacia econo-

mias sostenibles se
presenté no solo co-
mo una tendencia,
sino como una obli-
gacion ética para el
sector privado y pu-
blico.

"Desde Inatur Boli-
var, reafirmamos
que el desarrollo tu-
ristico debe caminar
de la mano con la
ética ambiental y la
sabiduria de nues-
tros pueblos. No es-
tamos solo gestio-
nando destinos, es-
tamos honrando la
memoria ecolbgica
de nuestra tierra”,
expresaron  repre-
sentantes del sector
turistico durante la
actividad.

El encuentro con-
cluyé con el com-
promiso de seguir
construyendo un
modelo de desarro-
llo que reconozca al
Poder Popular co-
mo el guardian prin-
cipal de sus territo-
rios. Al fusionar la
gestion técnica con
la memoria

***Durante un encuentro estratégico en la
Camara Municipal, instituciones y Poder
Popular impulsaron el modelo de "Empresas
con Sello Verde" y el desarrollo turistico bajo
principios de ética ambiental y memoria
historica***

|

ancestral, el estado de solidez y com- sistema son la prio-
Bolivar se proyecta promiso social, don- ridad absoluta.
como un ejemplo de la vida y el eco-

Con carifio,

Gregorio Rivas

(Presidente de ASOCANAIMA)

Mensaje Turistico de la semana
Viajar: La iinica compra
que te hace mas rico
“Los viajes no son un gasto, son
una inversion en uno mismo”

iUnete a nosotros y crea recuerdos inolvidables!

103 VIATES NO 30N UN GASTO,
SON UNA INVERSION EN UNO MISMO.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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¢Eres parte del sector
turistico?

ASOCANAIMA,

"Haciendo Turismo"
te invita a ser parte
de nuestra gran fa-
milia. Somos la pla-
taforma digital de
referencia para el
turismo en Bolivar,
con una comunidad
de miles de lectores
comprometidos con
descubrir los desti-
nos mas increibles
de nuestro pais.

ASOCANAIMA,

"Haciendo Turismo",
es un semanario di-
gital lider en noticias
y tendencias del
sector turistico en
Venezuela, se com-
place en anunciar
su segundo aniver-
sario. Con el objeti-
vo de seguir cre-
ciendo y fortalecien-
do la industria turis-
tica, la organizacion
invita a empresas,
emprendedores vy
profesionales del
sector a unirse co-
mo colaboradores y
patrocinadores.

Desde su lanza-
miento, ASOCA-
NAIMA, "Haciendo

Turismo" se ha con-
solidado como una
fuente confiable de
informacion para los
amantes de los via-
jes y la aventura.
Con una amplia co-
bertura regional, na-
cional e internacio-
nal, el semanario
digital ofrece noti-

cias, entrevistas, re-
portajes y analisis
sobre los destinos
mas atractivos del
pais en general.

Ampliando nuestra
oferta

Para celebrar su se-
gundo aniversario,
ASOCANAIMA,
"Haciendo Turismo"
tiene previsto au-
mentar su frecuen-
cia de publicacion,
pasando a cuatro
ediciones digitales y
dos ediciones im-
presas al mes. Este
crecimiento permiti-
ra llegar a un publi-
co aun mas amplio
y consolidar nuestra
posicion como el
medio de comunica-
cion mas influyente
del sector turistico
en el pais.

¢Por qué anunciarte
con nosotros?

Alcance masivo: Lle-
ga a un publico am-
plio y segmentado
de amantes de los
viajes y la aventura.

Contenido de calidad:
Nuestras publicacio-
nes son informati-
vas, entretenidas y
relevantes para el
sector turistico.

Frecuencia de publi-
cacion: 4 ediciones
digitales y 2 edicio-
nes impresas men-

suales  garantizan
una exposicion
constante de tu
marca.

Credibilidad: Somos
la voz autorizada
del turismo en Boli-
var, respaldados por
nuestra trayectoria y
la confianza de
nuestros lectores.

Unete a nosotros en
esta celebracién y sé
parte del crecimiento

del turismo en
nuestra region.

¢ Como puedes
colaborar?

Anuncios: Promocio-
na tus productos o
servicios de manera
efectiva.

Reportajes: Cuenta
tu historia y compar-
te tus conocimien-
tos con nuestros
lectores.

Eventos: Difunde tus
eventos y atrae a
mas visitantes.

Patrocinios: Asocia
tu marca a una pu-
blicacién de calidad
y aumenta tu visibili-
dad.

Unidos por el
turismo

ASOCANAIMA,
"Haciendo Turismo"
invita a todos los
actores del sector
turistico a unirse a
esta iniciativa. Al co-
laborar con noso-
tros, estaras contri-
buyendo al creci-
miento y desarrollo
del turismo en Boli-
var y fortaleciendo
la imagen de tu
marca.

D e 200

HACIENDO TURISAIOYS *\0o:es roverc

Contacto:
+58-416-9854630
+58-414-8606646

Instagram:
@asocanaimaecoturis
tica
jCelebramos nues-
tro segundo aniver-
sario en abril!

(@ Vehiculos

GANADOR
DEL PREMIO
REGIONAL DE
PERIODISMO

O Avisos

O Recordatorios
© Convocatorias

-/ ENCARTES,

{ GACETILLAS,

{ ENFAJILLADOS,

{ EMBOLSADOS,

{ MUESTREO,

O Publireportajes / PORTADA FALSA, ETC.

CONTACTANOS

+582241629854630)/414286 06646

prensa@asocanaima.com
) L
asocanaima@gmaillcom

jContactanos
ahora y
descubre las
ventajas de ser
nuestro aliado!

Atentamente,
Gregorio Rivas
Presidente Fundador
Yhonny Rodriguez
Director-Editor

ASOCANAIMA
"Haciendo
Turismo"

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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Ciudad Guayana.-

T.

comienza aqui, en
el Balneario Mun-
do Manzanilla, un
rincén magico a ori-
llas del embalse
donde la rutina se
rompe Yy la tranquili-
dad te abraza. Co-
mo aliados de ASO-
CANAIMA, te ga-
rantizamos una ex-
periencia de cali-
dad, con un servicio
de primera y el to-
que hogareno de la
atencion personali-
zada de su duefo,
Luis Alberto Manza-
nilla.

aventura

Mas que un lugar,
una experiencia
para tus sentidos

En Balneario Mundo
Manzanilla, te ofre-
cemos una vivencia
completa:

Aventura Acuatica:
Deslizate sobre las
aguas cristalinas del
Caruachi con nues-
tra actividad estre-
lla: el kayak. Descu-
bre lugares escondi-
dos, navega a tu an-
tojo y déjate maravi-
llar por la serenidad
del entorno.

Alojamiento y Co-
modidad: Rompe la
rutina y pasa tu fin
de semana en ar-
monia con la natu-
raleza. Ofrecemos
opciones para todos
los gustos: desde
cémodas cabafias y
malocas hasta la

Regional
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Tu escape natural para revitalizar cuerpo y alma

Balneario Mundo Manzanilla: Donde la
aventuray la tranqulhdad se encuentran

emocién de dormir
en carpas o la sim-
pleza de una hama-
ca bajo las estrellas.

Excursiones Inol-
vidables: Adéntrate
en el paisaje local
con nuestras excur-
siones guiadas a la
auténtica Piedra
del Elefante, donde
podras contemplar
amaneceres y atar-
deceres

vamos a la Piedra
La Leona, la Cueva
del Indio y la Lagu-
na de los Deseos.

Gastronomia Lo-
cal: Recarga ener-
gias después de tu

aventura con nues- |

iniguala- |~
bles. También te lle- |

{lbilc?mdﬂﬂgmytﬁ@mmzﬁ@m

tras deliciosas comi- g 7“3\

das. Te preparamos
un auténtico y ex-
quisito pescado fri-

to, acompanado de

arepitas, bollitos o
yuca, y su ensalada
fresca.

Servicios y Activi-
dades Adicionales

Ambiente Familiar:
Disfruta de un en-
torno coémodo y se-
guro, ideal para
compartir con tus
seres queridos.

Deportes al aire li-
bre: Realiza tus
ejercicios favoritos
al aire libre: camina,
trota, anda en bici-
cleta o simplemente
nada en las aguas
del embalse.

\|
‘a

 BALNEARIO MUNDO
MANZANILI.A.

Cabana \carpa y hamaca
(RN,
Excursmnes molwdables

Amblentefam ar .

Depprtes al airejlibre

Eventos y celebracione !
RESERVACIONES: (+58) 414- 0948614

Direccidn: Via Guri-Ciudad Piar, sectorjPiedraldel/Elefante

Eventos y celebra-
ciones: Celebra
cualquier tipo de
evento o reunion en
un ambiente natural
y diferente.

Mdsica, pesca y ar-
pon.
iReserva tu
escape ahoral!

jAtencion, espiri-
tus aventureros!

Los cupos para esta
experiencia  Unica
son limitados.
iNo te quedes en
la orilla!

iRESERVA YA tu

paquete con su

propietario Luis
Alberto Manzanilla!

Teléfonos: +58 414
-0948614 / +58 414-
0994681

Instagram:  Visita
nuestro perfil
@balneariomundo
manzanilla para

mas detalles y fo-
tos.

Direccién: Via Guri
-Ciudad Piar, sector
Piedra del Elefante,
estado Bolivar.

Balneario Mundo
Manzanilla te espe-

ra, respaldado por
la Asociacion de
Operadores Turis-
ticos de Canaima
(ASOCANAIMA),
para que descubras
el confort que nece-
sitas.

Propietario:
Luis Alberto Manzanilla

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com




Regional

Semana del 26 al 01 de febrero de 2026

Descubre la magia de la naturaleza en Rancho de Dios

¢ Cansado de la rutina? ;Buscas una
experiencia que te reconecte con la
naturaleza en su estado mas puro?

T:a invitamos a

sumergirte en un
viaje inolvidable en
el corazén de Vene-
zuela, donde el ma-
jestuoso rio Orinoco
te da la bienvenida.
Rancho de Dios
Campamento Turis-
tico es mas que un
destino; es una ex-
periencia transfor-
madora  disefiada
para los amantes de
la aventura y la tran-
quilidad.

Una Experiencia Ma-
gica en la Naturaleza

Imagina  despertar
con el suave mur-

mullo del rio y el
canto de aves exoti-
cas, mientras la bri-
sa fresca del Orino-
co te llena de ener-
gia. En Rancho de
Dios, cada dia es
una nueva oportuni-
dad para explorar y
maravillarte:

Navega y descubre:
Subete a nuestras
lanchas y recorre la
inmensidad del rio,
explorando sus fas-
cinantes islas y des-
cubriendo paisajes
que te dejaran sin
aliento.

Aventuras a tu ritmo:
Disfruta de la pesca

deportiva en aguas
ricas en vida, cami-
na por senderos na-
turales que te lleva-
ran a encuentros
cercanos con la fau-
na y la flora local, o
simplemente relaja-
te y disfruta del en-
torno.

Un festin para los
sentidos:  Captura
amaneceres y atar-
deceres que pintan
el cielo con colores
vibrantes,  respira
aire puro y desco-
néctate del estrés
diario en un am-
biente de paz vy
tranquilidad.

A
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Comodidad y
Autenticidad en un
Solo Lugar

En Rancho de Dios,
tu comodidad es
nuestra prioridad sin
sacrificar la autenti-
cidad de la expe-
riencia. Nuestras
instalaciones estan
pensadas para que
te sientas como en
casa, con cabafas
rasticas y un am-
biente acogedor.
Ademas, nuestro

Contactanos a través de
los siguientes medios:

WhatsApp: (58) 0412 -
6895751

E-mail: ranchode-

(E0S
TRASLADOS GRUPOS 6P
*Reserva*

7. 08126895751

menu esta lleno de
deliciosas comidas
preparadas con in-

gredientes frescos
de la zona, una ver-
dadera delicia local.

En Rancho de Dios,
personalizamos tus
actividades para
que se adapten per-
fectamente a tus in-
tereses. Ademas,
promovemos el tu-
rismo responsable,
asegurando que tu

dios@gmail.com

Instagram:
@ranchodedios

Direcciéon: Ubicado en

el caserio juasjuillal,

visita no solo sea
memorable, sino
que también contri-
buya a la conserva-
cion de este inva-
luable entorno natu-
ral.

iTu aventura en el
corazon del Orinoco
te espera!

jReserva tu escapa-
da a Rancho de
Dios hoy mismo y
comienza a explo-
rar!

Carretera Soledad,
Puente Orinoquia, a 30
minutos de Pto Ordaz.

iEsperamos darle la
bienvenida muy pronto!

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com




Nacional

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

El Tigre, estado Anzoategui.-

E] el marco de

la progresiva recu-
peracién de la prin-
cipal industria del
pais, la Fundacion
de Capacitacién La-
boral Petrolera
(FUNDAPETROL)
ha anunciado for-
malmente la apertu-
ra de su proceso de
inscripciones para
el ciclo de cursos
de certificacion téc-
nica. Esta iniciativa
busca preparar y
profesionalizar  al
recurso humano ne-
cesario para afron-
tar los desafios
operativos y admi-
nistrativos de la in-
dustria petrolera ac-
tual.

El proceso de cap-
tacion ha iniciado
con fuerza en las
localidades de El
Tigre y Pariaguan
(estado  Anzoate-
gui), con planes de
expansion inmedia-
ta hacia las ciuda-
des de Caracas, Va-
lencia y Barquisime-
to, asegurando asi
una cobertura estra-
tégica en los princi-
pales polos indus-
triales de Venezue-
la.

Formacioén especiali-
zada: De la base ope-
rativa a la gerencia

***Con sedes activas en El Tigre y Pariaguan, y proxima expansion
hacia Caracas, Valencia y Barquisimeto, la fundacion liderada por
Moisés Aray se consolida como la referencia nacional en formacion
especializada para la industria***

El catalogo de cer-
tificaciones ofrecido
por FUNDAPE-
TROL cubre areas
criticas de seguri-
dad, operaciones de
campo y gestién ad-
ministrativa, inclu-
yendo:

Seguridad y Pre-
vencién: Modulos
B y C de Seguridad
Industrial e Higiene
Ocupacional
(SIHO), asi como
formacion en Permi-
sos de Trabajo, Es-
pacios Confinados y
Atmosferas Peligro-
sas.

Operaciones de
Taladro: Cursos es-
pecializados para

Moisés Aray, presidente de FUNDAPETROL

Obrero de Taladro y
Control de Sdlidos y
Fluidos de Perfora-
cion.

Gestion y Planifi-
caciéon: Areas de
Gestion Ambiental y
un moédulo exclusivo
de Planificacion y
Control de Proyec-
tos disefiado para
ingenieros.

Apoyo Administra-
tivo: Certificaciones
en Asistente Admi-
nistrativo y Recur-
sos Humanos.

Un llamado al
talento nacional

En wuna reciente
rueda de prensa
ofrecida a medios
regionales y nacio-

nales, Moisés Aray,
presidente de FUN-
DAPETROL, enfati-
z6 la importancia de
la preparacion aca-
démica constante.
"Estamos en un mo-
mento crucial de
reactivacion. Hace-
mos un llamado a
bachilleres, técnicos
medios, TSU, uni-
versitarios y al pu-
blico general a for-
marse con nosotros.
Como fundacion,
somos  referencia
nacional en la crea-
cién del relevo pro-
fesional que la in-
dustria exige hoy",
puntualizé Aray.

Modalidades y
Contacto

| Sabatinos, facilitan-
| do el acceso a quie-

| promisos durante la
| semana.

Entendiendo las
necesidades de los
trabajadores y estu-
diantes, la institu-
cion ofrece la mo-
dalidad de Cursos

nes poseen com-

Para los interesa-
dos en formar parte
de esta nueva ge-
neracion de profe-
sionales petroleros,
FUNDAPETROL ha
habilitado los si-
guientes canales de
atencion:

WhatsApp:
424-8945506

+58

Redes Sociales:
@fundapetrol
(Twitter/X), Funda-
petrol TV (YouTube)
y el grupo de Face-
book "Cursos de
Certificaciones Se-
guridad Industrial".

Correo Electréni-
co:  fundapetrolti-
gre@gmail.com

Con esta oferta
académica, FUN-
DAPETROL reafir-
ma su lema y com-
promiso:

iSer Referencia
Nacional! en la ca-
pacitacion de los
hombres y mujeres
que impulsan el
desarrollo energéti-
co de Venezuela.

Gerencia de Medios y
RR.PP. FUNDAPETROL

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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Exitosa jornada de negocios en el recinto ferial IFEMA

Venezuela fortalece alianzas estratégicas y atrae
inversiones en la 46 edicion de FITUR Madrid

Redaccion.-

E pabelldon de

Venezuela se ha
consolidado como
uno de los puntos
de mayor interés
profesional durante
las primeras jorna-
das de la 46.2 edi-
cion de la Feria In-
ternacional de Tu-
rismo (Fitur). Este
miércoles 21 de
enero, el stand na-
cional registré6 una
nutrida  asistencia
de turoperadores,
empresarios 'y ex-
pertos del sector,
interesados en la
oferta multidestino y
las crecientes opor-
tunidades de inver-
sion que ofrece la
nacién suramerica-
na.

Alianzas comercia-
les e inversion hote-
lera Siguiendo las
directrices del Plan
Estratégico Nacio-
nal, la ministra del
Poder Popular para
el Turismo, Leticia
Gomez, ha liderado
una agenda de alto
nivel para estrechar
lazos con los acto-
res clave del merca-
do espanol y euro-
peo.

Uno de los hitos de
la jornada fue el en-
cuentro con Martha

Ramos, directora
comercial de Nego,
operadora que

agrupa a mas de
400 agencias de
viajes. En esta
reunion se estable-
cieron las bases pa-
ra proyectos de co-
marketing, disena-

Mez)A

***| a delegacion nacional, encabezada por la ministra Leticia
Gomez, concreta acuerdos de co-marketing con mayoristas
europeos y evalua la expansion de infraestructura hotelera con la
cadena Wyndham, posicionando al pais como un destino prioritario

de inversion en el mercado global***

uroperadores europeos interesados en promover destino Venezu

P

=

Fotos: Cortesia)

Ministra Leticia Gomez desarrolla agenda de intercambio turistico en FITUR 2026 (Fotos: Cortesia)

dos para incremen-
tar el flujo de turis-
tas espanoles hacia
los destinos natura-
les y patrimoniales
venezolanos.

De igual forma, el
interés internacional
en la infraestructura

turistica nacional se
manifestd6 en la
reunion  sostenida
con Gustavo Vies-
cas, presidente de
Wyndham Hotels &
Resorts. Durante la
sesion, se evalua-
ron planes de ex-
pansion de la firma

en el territorio na-
cional, lo que repre-
sentaria una impor-
tante inyeccion de
capital y el fortaleci-
miento de la oferta
de alojamiento de
lujo en diversas ciu-
dades estratégicas

del pais.

Conectividad y pro-
yeccion  mediatica
La agenda ministe-
rial también incluyé
mesas de trabajo
con directivos de la
aerolinea Air Euro-

pa para potenciar la
conectividad aérea,
asi como encuen-

| tros con producto-

ras de la emisora
Onda Vasca y aso-
ciaciones de exper-
tos internacionales,
buscando diversifi-
car los canales de
promocion del pais.

La delegacion vene-
zolana, conformada
por una soélida re-
presentacion del
sector publico y pri-
vado, permanecera
en el recinto de IFE-
MA hasta el proxi-
mo 25 de enero.
Para este jueves
22, se anticipa un
momento  cumbre

con la inauguracion
] . . .
g oficial de la feria a

cargo de los Reyes
de Espana, Felipe
VI y Letizia Ortiz,
evento que marcara
el inicio formal de
las actividades para
el publico general
en una edicién don-
de Meéxico destaca
como pais socio in-
vitado.

Con estas acciones,
Venezuela reafirma
su compromiso de
volver a los prime-
ros planos del turis-
mo mundial, apos-
tando por la profe-
sionalizacion, la
apertura comercial
y la sostenibilidad
de sus destinos.

Con informacién de: Medios
nacionales

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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Liderazgo gremial proyecta los desafios del sector para el nuevo ciclo

CONSETURISMO define hoja de ruta estratégica en su
primera reunion ejecutiva de 2026

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Caracas.-

Con la vision

puesta en consoli-
dar el crecimiento
del sector durante el
presente afo, la
Junta Directiva del
Consejo Superior de
Turismo de Vene-
zuela
(CONSETURISMO)
llevé a cabo su pri-
mera reunion ordi-
naria del 2026. Este
encuentro marca el
inicio de una agen-
da técnica orientada
a fortalecer las ac-
ciones que el con-
sejo ha venido im-
plementando para
potenciar la indus-
tria de los viajes y el
esparcimiento en el
territorio nacional.

Durante la sesion,
los lideres gremia-
les analizaron a pro-
fundidad la situacién
actual de los diver-
sos eslabones que
conforman la cade-
na de valor turistica.
Se evaluaron los in-
dicadores de la co-
nectividad aérea,
los niveles de ocu-
pacién en el sector
alojamiento y los re-
tos de la intermedia-
ciébn y agencias de
viajes, pilares fun-
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***La Junta Directiva del Consejo Superior de Turismo ana-
lizo el desempeiio de los sectores aéreo, alojamiento e inter-

mediacion, reafirmando su compromiso con el desarrollo
sostenible y la competitividad del turismo venezolano***

damentales para la
economia del pais.

La directiva coinci-
dié en que el 2026
se presenta como
un afno de oportuni-
dades clave para la
profesionalizacion y
la innovacion tecno-
l6gica, elementos
necesarios para ga-
rantizar que Vene-
zuela se mantenga

como un destino
competitivo en el
mercado regional.

Un equipo
multidisciplinario
en accion

El encuentro conté
con la presencia fi-
sica de la plana ma-
yor del consejo, en-
cabezada por Mari-
sela de Loaiza

(Presidente),
Herrera

(Vicepresidente) vy
Alberto Vieira
(Tesorero). Asimis-
mo, participaron los
directores Rafael
Guerra, Samuel
Abreu y Gustavo
Anzola, junto a Je-
sus Morales
(Director Ejecutivo),

Vicky

Leudo Gonzales
(Pastpresidente) vy
Reinaldo Pulido
(Comité de Finan-
zas).

Para garantizar la
vision federal e inte-
gral, se sumaron de
manera virtual Vi-
viana de Vethen-
court, en represen-

tacion del Comité
de Regiones, y el
consultor  juridico
Luis Fernando Alva-
rez de Lugo. Esta
combinacion de ex-
periencia y nuevas
visiones asegura
una gestiéon equili-
brada que atiende
tanto las necesida-
des locales como
los marcos legales
internacionales.

Compromiso 2026:
Mas activos que
nunca

Desde Conseturis-
mo, el mensaje para
los prestadores de
servicios y el pais
es de optimismo y
trabajo incansable.
"Estamos mas acti-
VoS que nunca, en-
focados en el ade-
cuado desarrollo del
turismo en Vene-
zuela durante este
2026", resalto la di-
rectiva, reafirmando
que la unién entre
todos los actores
del sector es la uni-
ca via para transfor-
mar el potencial tu-
ristico nacional en
una realidad econ6-
mica préspera para
todos.
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Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com




Nacional

Proyecciones de reactivacion en el Puerto Libre

Nueva Esparta proyecta el regreso de cruceros internacionales
tras solido crecimiento del 10% en turismo nacional

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976
Nueva Esparta.—

5 sector turistico

del estado Nueva
Esparta ha manifes-

tado un optimismo

renovado respecto
a la reactivacion de
las rutas de cruce-
ros internacionales
en la regién. Segun
los principales gre-
mios del estado, la
flexibilizacién de
restricciones y la

progresiva apertura [
econdmica en el [
pais han configura- [

do el escenario
ideal para que Mar-
garita recupere su
estatus como puer-
to estratégico de
escala en el Caribe.

El retorno de las
lineas navieras

Antonio de Abreu,
presidente de la Ca-
mara de Turismo de
Nueva Esparta, se-
nalé que el contexto
actual permite aspi-
rar no solo al regre-
so de las grandes
cadenas de cruce-
ros, sino también a
la recuperacién de
mercados interna-
cionales que en
afios anteriores fue-
ron pilares de la
economia insular.

"Al  dinamizar la
economia y minimi-
zar las restricciones
que enfrentabamos,
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***La Camara de Turismo de Nueva Esparta
proyecta la recuperacion de escalas navieras en la
Isla de Margarita, impulsada por la apertura
econdémica y el exitoso cierre de diciembre que
registro mas de 90 mil visitantes nacionales™***

se abre la posibili-
dad real de que
vuelvan los cruce-
ros a la isla de Mar-
garita. Es el mo-
mento de recuperar
aquellas nacionali-
dades que una vez
nos visitaron de for-
ma masiva y que
hoy vuelven a mirar
a Venezuela como
un destino competi-
tivo", expres6 De
Abreu.

Diciembre: Un
cierre de afio con
cifras positivas

El respaldo a estas

proyecciones se
sustenta en el re-
ciente desempefio
del turismo interno.
De acuerdo con las
estadisticas de la
Camara de Turismo,
el mes de diciembre
cerré con un balan-
ce sumamente posi-
tivo:

Afluencia: Mas de
90 mil visitantes na-

cionales eligie-
ron la isla como
destino

Crecimiento: Esta
cifra representa un
incremento del 10%

en comparacion
con el desempefio
registrado en 2024.

Este repunte soste-
nido demuestra la
capacidad operativa
de la planta turistica
de la isla para ges-
tionar flujos masi-
vos de pasajeros,
un factor determi-
nante para las li-
neas de cruceros al
evaluar la seguri-
dad y los servicios
de un puerto.

Hacia la interna-
cionalizacion

Los gremios turisti-
cos coinciden en
que la infraestructu-
ra actual de Nueva
Esparta, sumada al
esfuerzo  conjunto
entre el sector publi-
co y privado, garan-
tiza las condiciones
de seguridad, servi-
cios y conectividad
necesarias para re-
cibir nuevamente a
los gigantes del
mar. El retorno de
los cruceros no solo
significaria un im-
pulso econémico di-
recto para el comer-
cio y la hoteleria,
sino que consolida-
ria la imagen de Ve-

nezuela como un
destino seguro y vi-
brante en el merca-
do global.

Para los represen-
tantes del sector, la
reactivacion de este
segmento no solo
representa la llega-
da de Vvisitantes,
sino el reimpulso de
toda una cadena de

| valor que incluye a

artesanos, transpor-
tistas, guias y em-
prendedores loca-
les. El regreso de
los cruceros actua-
ria como un catali-

N zador econémico de
1 gran escala, elevan-

do los estandares
de calidad en la
prestacion de servi-
cios y posicionando
nuevamente a la
Perla del Caribe en
los catalogos de las
agencias de viajes
mas importantes del
mundo.

Finalmente, este
optimismo se acom-
pana de un llamado
a mantener la siner-
gia institucional que
ha permitido estos
avances. La conso-
lidacion de Margari-
ta como un puerto
de clase mundial
dependera de la
continuidad en la
mejora de los servi-
cios publicos y la
estabilidad del en-
torno comercial,
factores que, unidos
a la hospitalidad ca-
racteristica del mar-
garitefio, converti-
ran este anhelo en
una realidad tangi-
ble para la tempora-
da 2026.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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@cristian_alex20

Teléfono: +58 414 8628040
Correo: cristianalex1984@gmail.com

Instagram: @1212travels

Si vas subiendo

hacia la Gran Saba-
na, justo cuando el
aire se pone mas
fresco y el verde de
los arboles se vuel-
ve tan intenso que
casi duele, te vas a
encontrar con ella.
No es solo una roca
gigante al borde de
la Troncal 10; es la
Piedra de la Virgen,
el centinela de gra-
nito que marca el
kilometro 98 y, para
muchos de noso-
tros, el verdadero

inicio del mundo es-
piritual de la Guaya-
na.

Cuentan los viejos
conductores y los
abuelos de la zona
que hace décadas,
cuando abrian la
carretera a través
del indomable Eje
Carretero Sur, la ro-
ca se interponia en
el camino. Los
obreros intentaron
dinamitarla, pero la
piedra resistia, co-
mo si tuviera volun-
tad propia. Fue en-
tonces cuando, en-
tre el polvo y el su-
dor, alguien crey6
ver una silueta
blanca en su super-
ficie: la imagen de

Piedra de la virgen: el latido de granito
que nos invita a detenernos
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Para llegar a la majestuosa Piedra de la Virgen desde Santa Elena de
Uairén, se debe emprender un viaje de aproximadamente 221 kiléme-
tros por la Troncal 10, un recorrido que toma cerca de tres horas en au-
tomovil. El trayecto inicia por la calle Bolivar hasta conectar con la ca-
rretera nacional, siguiendo la ruta hacia el norte hasta el kilémetro 92
(via La Gran Sabana), donde este emblematico monumento natural
aguarda en el margen izquierdo para dar la bienvenida a los viajeros.

la Virgen. Desde
ese dia, la roca dejé
de ser un obstaculo
para convertirse en
un altar.

Pero si le pregun-
tas a los hijos de
esta tierra, a nues-
tros hermanos Pe-
mon, ellos te conta-
ran otra historia. Pa-
ra ellos, esa piedra
y los saltos de agua
que la rodean son
parte de un equili-
brio milenario. No
es solo geologia; es
un ser vivo que vigi-
la quién entra y
quién sale de su
santuario.

Subir los escalo-
nes que llevan a su
base es un ritual.
Mientras asciendes,
el sonido de la selva

Capuchino y el
murmullo de las na-
cientes de agua que
bajan de la Sierra
de Lema. Desde
ASOCANAIMA, he-
mos aprendido que
este lugar es el
"termémetro" del
viajero: si te detie-
nes con respeto, la
selva te abre las
puertas; si pasas de
largo con prisa, te
pierdes el alma del
camino.

La Piedra de la Vir-
gen es el recordato-
rio de que en el es-
tado Bolivar, la na-
turaleza tiene dere-
chos intrinsecos.
Esa mole de grani-
to, que ha visto pa-

saber observar el
trayecto. Es alli
donde el hombre
entiende que es pe-
quefio frente a la
inmensidad del Es-
cudo Guayanés.

En nuestra misién
de "Escribir la
nueva historia del
turismo”, la Piedra
de la Virgen repre-
senta el compromi-
so con la concien-
cia biocultural. Ya
no queremos que
sea solo el sitio
donde te bajas a to-
mar una foto y se-
guir. Queremos que
sea el lugar donde
respires, donde
sientas el pulso de
la Sierra y donde

iVen y descubre!
“La Piedra de La
Virgen”

¢ Te apasiona la
historia, los miste-
rios y la belleza
natural?

cY ta? ;Qué te han
parecido estos
sitios turisticos en
Venezuela? Si
quieres visitar uno
de estos destinos
turisticos de
Venezuela,
jno pierdas la
oportunidad de
reservar tu viaje con

@1212travels !

Comparte tu
experiencia con
nosotros en

@cristian_alex20

y cuéntanos qué

te parecio este
destino.

jVive tu propia
aventura!

Hoy, la invitacion
de ASOCANAIMA
es a detenerse. A
mirar la humedad
en el musgo, a es-
cuchar el goteo
constante del agua
pura y a pedirle per-
miso a la "Senora
del Camino". Por-
que proteger este
umbral es nuestro
mandato, y cono-
cerlo de verdad es

PAIMIS TERIC

PARA EL TURISNMO

cambia. Ya no escu- sar milenios, nos comprendas que el regalo que Ia
chas el motor de ensefia que el turis- estas entrando a un Guayana tiene para
los camiones, SN0 mo no es llegar ra- territorio sagrado. ¢
el canto del pido al destino, sino
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Operadora Turistica

Una empresa de (a Gobernacion del estado Bolivar

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com




Por: Gregorio Rivas

Presidente de

ASOCANAIMA
@gregoriorivas

Canaima—
Venezuela.-

xHoIa a todos!

Tras casi dos dé-

cadas de surcar los
cielos de la Guaya-
na Venezolana, de
navegar sus rios sa-
grados y de sentir el
pulso de su tierra, la
perspectiva de la
Asociacion de Ope-
radores  Turisticos
de Canaima
(ASOCANAIMA) ha
evolucionado. Ya no
nos vemos Ccomo
simples guias en un
destino; nos recono-
cemos como custo-
dios de un legado.

Hoy, el estado Boli-
var no solo ofrece
un viaje al corazén
de la naturaleza,
sino una invitacion a
participar en la nue-
va historia del turis-
mo en Venezuela:
un modelo donde la
conservacion y la
cultura indigena son
el eje innegociable
de la experiencia.

La antigua vision
utilitaria, que dicta-
ba que el mundo
existe Unicamente
para servir a la hu-
manidad, ha cadu-
cado definitivamen-
te ante la imponente
realidad de la Gua-
yana. En Canaima,

Articulo
Semana del 26 al 01 de febrero de 2026

hemos comprendido
que la selva no es
un inventario de re-
cursos a explotar,
sino un ser vivo y
soberano cuyos ci-
clos, evolucion vy
complejidad repre-
sentan un mandato
ético que trasciende
cualquier interés co-
mercial. Esta com-
prension nos obliga
a defenderla como
un sujeto con dere-
chos propios, impul-
sando un marco le-
gal y social que pro-
teja su existencia
frente a la vieja 16gi-
ca de la extraccion y
el consumo.

Turism

< g .

En este nuevo pa-
radigma, los iconi-
cos tepuyes dejan
de ser meros acci-
dentes geograficos
para revelarse como
guardianes ances-
trales de las reser-
vas de agua dulce
mas puras del pla-
neta y custodios de
una medicina mile-
naria que el bosque
guarda celosamen-
te. Su biodiversidad
no es una cifra esta-
distica, sino el re-
cordatorio maximo
de que el valor de
un ecosistema es
innegociable y tras-
ciende cualquier

célculo econdmico o
flujo de visitantes.
Proteger este san-
tuario es, en esen-
cia, reconocer que
la dignidad de la tie-
rra y la nuestra son
un mismo destino
que debemos salva-
guardar.

El Verdadero reto:
Cambiar nuestra
mirada

El verdadero reto
en Canaima, y en
cualquier area de
valor ecoldgico vy
cultural, no es mera-
mente explorar o

o escudo de las culturas ancestrales

pristino, sino cam-
biar nuestra mirada.

El turismo debe
transformarse en
una herramienta po-
derosa que promue-
va una conciencia
donde la diversidad
cultural no se tolere,
sino que se celebre
y se integre. Donde
la naturaleza no se
vea como una fuen-
te de extraccion,
sino que se honre
como el legado fun-
damental que es.

Desde ASOCANAIMA,

entendemos que el
turismo debe ser el
escudo de estas
culturas. No se trata
de "tolerar" la diver-
sidad, sino de inte-
grarla como el pilar
fundamental de
nuestra identidad
nacional. El bienes-
tar del pueblo Pe-
mon es el terméme-
tro del éxito de
nuestra gestion.

El Nuevo Paradigma:
De la extraccién a la
regeneracion

El verdadero reto
en Venezuela no es
meramente explorar
lo pristino, sino
cambiar la mirada
del viajero. La nue-
va historia del turis-
mo que estamos es-
cribiendo se basa
en tres ejes de
transformacion radi-
cal:

Percepcion del en-
torno: La naturaleza
como fuente de ex-
traccion y como le-
gado fundamental y
ser vivo.

Relacién cultural:
Observacion pasiva
de los pueblos origi-
narios, celebracion,
integracion y empo-
deramiento social.

Impacto econémico:
Beneficio centrado
en la cadena de ser-
vicios y herramienta
de regeneracion
ecologica y cultural.

Ahora estamos en la web.

isitanos en: www.asocanaima.com
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Por: Yhonny Rodriguez
CNP 25.976
@yhonnyrodriguez

Ciudad Bolivar.-

E

Bolivar no es solo
una divisién politica
en el mapa de Ve-
nezuela; es un con-
tinente en miniatura.
Con una extension
que representa el
26,2% del territorio
nacional, superando
en superficie a pai-
ses como Grecia o
el Reino Unido, esta
region es el epicen-
tro de la majestuosi-
dad natural y la pro-
fundidad  histérica
de América Latina.

estado

Si buscas un des- §

tino que desafie tu
percepcion del tiem-
po y la naturaleza,
aqui te presentamos
las curiosidades que
hacen de Bolivar un
lugar sin compara-
cion.

El escenario de la
creacion: Geologia

y abismos

Caminar por Bolivar

es, literalmente, pi-
sar la historia del
planeta. El Escudo
Guayanés alberga
rocas que superan
los 4.000 millones
de afios, situandose
entre las formacio-
nes mas antiguas
de la Tierra.

En este territorio
emergen los tepu-
yes, mesetas de pa-
redes verticales que
los indigenas consi-
deran el hogar de
los dioses. El Rorai-
ma es quizas el mas
famoso, funcionan-
do como un "punto
triple" donde con-
vergen las fronteras

Parque Nacional
Aguaro-Guariquito

San Fernando
de’Apure  iox

P

Tierra de gigantes y cuna de la historia venezolana

.z Caicaia del
Orihoco

“~.Venezuela

Guayana

“~-Cdad. Bolivar
sUpata

=Cd Piar

=L a Paragua

Estado de Bolivar

.San Juan de
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«Canaima

Can:
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+El Dorado

»Las Claritas
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&
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**¥Con una geologia de 4.000 millones de anos y el 78% de su
territorio protegido, el estado Bolivar se erige como un continente
en miniatura que fusiona récords mundiales, potencia energética y

de Venezuela, Brasil
y Guyana. Pero el
misterio no termina
en las alturas: en la
cima del tepuy Sari-
sarifama, existen
los Sima Humboldt y

Martel, sumideros
gigantes que res-
guardan  ecosiste-

mas aislados que no
existen en ninguln
otro lugar del mun-
do.

Agua que se trans-
forma en leyenda y
energia

Bolivar es la capital
mundial del agua.
Aqui se encuentra el
Salto Angel
(Kerepakupai Vena),
la caida de agua
mas alta del planeta
con 979 metros de
libertad. Sin embar-
go, el agua aqui no

un legado cultural innegociable***

solo es paisaje, es
potencia: la Central
Hidroeléctrica  Si-
mon  Bolivar (Guri)
genera cerca del
70% de la electrici-
dad de Venezuela,
convirtiendo la fuer-
za de los rios en la
luz del pais.

En Ciudad Guaya-
na, el viajero puede
presenciar un feno-
meno hipnético: la
confluencia del Ori-
noco y el Caroni.
Las aguas negras
del Caroni y las
amarillentas del Ori-
noco fluyen juntas
por kildbmetros sin
mezclarse, un abra-
zo eterno de densi-
dades y temperatu-
ras distintas. En
medio del cauce del
Orinoco, la Piedra
del Medio bautizada

por Alexander Von
Humboldt como el
"Orinocémetro”

vigila silenciosa-
mente el nivel de
las aguas.

Historia, arte y
planificacién

La capital, Ciudad
Bolivar, es la Cuna
de la Gran Colom-
bia. En el histérico
Congreso de An-
gostura (1819), Si-
mon Bolivar sentd
las bases politicas
de lo que hoy cono-
cemos como el nor-
te de Sudamérica.
Sobre ese mismo
rio Orinoco se alza
el Puente de Angos-
tura, que al inaugu-
rarse en 1967 fue el

colgante mas largo
de América Latina.

Para los amantes
de la modernidad,
el estado ofrece
dos contrastes fas-
cinantes:

Ciudad Guayana:
Una de las pocas
ciudades planifica-
das del mundo, di-
sefiada desde cero
en 1961 para ser el
pulmén industrial de
la nacion.

Museo Jesus So-
to: En Ciudad Boli-
var, este recinto
resguarda una de
las colecciones de
arte cinético mas
importantes del glo-
bo, rindiendo tributo
al maestro de la luz

y el movimiento.

Cultura, oro y tra-
diciones misticas

Al sur, el oro y el
ritmo se fusionan. El
Callao es mundial-
mente reconocido
por sus minas de
oro y su Carnaval,
declarado Patrimo-
nio Inmaterial de la
Humanidad por la
UNESCO. Es un es-

it tallido de calipso y

color que narra la
resistencia cultural

| de la region.

Y si de misticismo
se trata, no puedes
irte sin probar la Sa-
poara, el pez iconi-
co del Orinoco. La
leyenda local es cla-
ra y contundente:
"Aquel visitante que
se coma la cabeza
de la Sapoara, se
quedara para siem-
pre en tierras boli-
varenses".

Un santuario bajo
protecciéon

Bolivar  entiende
su valor. Aproxima-
damente el 78% de
su territorio se en-
cuentra bajo figuras
de proteccion am-
biental. Con el Par-
que Nacional Canai-
ma como joya de la
corona, el estado se
posiciona como el
guardian de wuna
biodiversidad  que
es, en Ultima instan-
cia, el recordatorio
de todo lo que aun
podemos salvar.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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Por: Antonio Pestana
Drumond

Presidente de la orga-
nizacion Eco Alianza
Venezuela.

@ecoalianzavenezuela

Caracas -Venezuela.-

U enezuela es

un pais de contras-
tes bioldgicos que
parecen sacados de
un suefio, pero su
verdadera riqueza
no reside solo en el
paisaje, sino en la
capacidad de su
gente para enten-
derlo y protegerlo.
En este contexto, el
ecoturismo ha deja-
do de ser una sim-
ple modalidad de
viaje para convertir-
se en la herramien-
ta mas poderosa de
la Educacion Am-
biental.

La naturaleza
como maestra y el
guia como
docente

La educaciéon am-
biental no ocurre
solo en los libros;
ocurre cuando el tu-
rista camina por la
Sierra Nevada o na-
vega por los cana-
les del Delta del Ori-
noco. Para que esa
experiencia sea
transformadora, se
requiere de una fi-
gura clave: el facili-

tador.

En este ambito,
resalta la labor de
Antonio Pestana
Drumond, presiden-
te de la organiza-
cion Eco Alianza
Venezuela. Con
una trayectoria mul-
tifacética como ase-
sor, guia, docente y
conferencista, Pes-
tana Drumond ha
dedicado gran parte
de su carrera a de-
mostrar que un guia
de turismo es, en
esencia, un educa-
dor ambiental. Su
enfoque en la capa-
citaciéon busca que
cada prestador de
servicios turisticos
(PST) sea un guar-
dian del ecosiste-
ma, capaz de trans-
mitir no solo datos,
sino un profundo
respeto por la biodi-
versidad.

Ecoturismo:
Mucho mas que
caminar por la
selva

El ecoturismo bien
ejecutado genera lo
que los expertos lla-
man "aprendizaje
significativo”. Al
involucrar al visitan-
te en la realidad de
la comunidad local
y el ecosistema, se
logra:

Concientizacion:

El turista entiende
la fragilidad del ha-
bitat al verlo con

Estrategias de conservacion y desarrollo sostenible

SUS propios ojos.

Sostenibilidad
econdmica: Se ge-
neran recursos que
financian la protec-
cion de las areas
naturales.

Capacitacion de
comunidades: A
través de la docen-
cia y asesoria que
promueven organi-
zaciones como Eco
Alianza, los habitan-
tes locales se con-
vierten en los prime-
ros defensores de
su territorio.

El aporte de Eco
Alianza Venezuela

La visién de Antonio
Pestana Drumond
refuerza la idea de
que el turismo es un
puente entre la
ciencia y el ciuda-
dano comun. Como
conferencista y ase-
sor, su mensaje es
claro: "No se prote-
ge lo que no se co-
noce, y no se cono-
ce lo que no se
ama". Su gestiéon en
Eco Alianza ha sido
fundamental para
profesionalizar  al
sector, ofreciendo
herramientas de
gestion ambiental a
emprendedores y
guias, asegurando
que el impacto del
turista sea minimo y
el beneficio para la
naturaleza sea ma-
ximo.

El turismo que el
pais necesita

Desde ASOCANAI-
MA "Haciendo Tu-
rismo", nos

***Mas alla de la recreacion, el turismo
ecologico se consolida como una metodologia
pedagogica vital para la proteccion de nuestros
ecosistemas, impulsado por el liderazgo y la
capacitacion académica de expertos nacionales

*kk

ECOTURISMO ES EL PRESENTE Y FUTURO DE
LOS VIAJEROS EN EL MUNDO PARA EL SIGLO 21

COVID-19.
RISMO DE
E‘A’Tuum EZA
¥ ECOTURISMO
LA CLAVE

sumamos a esta vi-
sion educativa. El
ecoturismo en Ve-
nezuela debe ser el
motor de un cambio
de mentalidad. No
se trata solo de ven-
der un destino, sino

de formar ciudada-
nos globales que
comprendan que su
huella en el planeta
cuenta. Con lideres
y asesores compro-
metidos con la en-
sefianza, Venezue-

la tiene todo para
ser la capital mun-
dial de la conserva-
cioén a través del tu-
rismo.

Prensa ASOCANAIMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com




Reportajes Turisticos

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Falcoén.-

Con casi cinco

siglos de existencia,
la primera capital de
Venezuela preserva
un legado Unico de
arquitectura en tie-
rra y raices caribe-
fas que la consa-
gran como Patrimo-
nio de la Humani-
dad.

En el norte de Ve-
nezuela, donde la
brisa del Caribe se
encuentra con el de-
sierto, se levanta
Coro, un portal en el
tiempo. Fundada en
1527, no es solo
una de las ciudades
mas antiguas de
Sudameérica; es el
epicentro donde co-
menz6 a dibujarse
el mapa politico y
espiritual de la re-
gion. Fue la primera
capital de la Provin-
cia de Venezuela y
el hogar del primer
obispado del conti-
nente en 1531, mar-
cando el inicio de

Tesoros coloniales del Caribe venezolano

***Con casi cinco siglos de existencia, la primera capital de Vene-
zuela preserva un legado unico de arquitectura en tierra y raices
caribenas que la consagran como Patrimonio de la Humanidad***

una era que aun se
respira en cada una
de sus esquinas.

A diferencia de
otras urbes que su-
cumbieron al con-
creto y la moderni-
dad acelerada, Coro
ha logrado un mila-
gro urbanistico:
conservar su fisono-
mia original. Al ca-
minar por sus calles
adoquinadas y reco-
rrer sus manzanas
irregulares, el viaje-
ro se sumerge en
un entramado que
mantiene vivo el es-
piritu del siglo XVI.

Este valor excepcio-
nal, donde el tiempo
parece haberse de-
tenido para proteger
la historia, fue Ilo
que motivd su me-
recido reconoci-
miento como Patri-
monio Mundial de la
UNESCO.

El arte de construir
con la tierra

El alma de Coro
reside en su materia
prima. La ciudad es
famosa mundial-
mente por su arqui-
tectura en tierra. El
uso del bahareque,
el adobe y la tapia

ha definido un pai-
saje urbano homo-
géneo, donde los
tonos ocres se fun-
den con el sol falco-
niano.

Estas técnicas son
un testimonio de
mestizaje: hereda-
das de los saberes
indigenas, enrique-
cidas por influencias
mudéjares espafo-
las y sazonadas con
un toque Uunico del
Caribe neerlandés.
La cercania con las
islas de Curazao y
Aruba le otorgd a
Coro una identidad

arquitectonica que
no se repite en nin-
guna otra parte de
Ameérica Latina. Lo
mas fascinante es
que estas técnicas
no son piezas de
museo; siguen vivas
en las manos de
sus habitantes,
quienes contindan
preservando  este
patrimonio con el
mismo barro de sus
ancestros.

Puerto de libertad y
dinamismo actual

La relevancia de
Coro se extiende
hasta la costa. En

su puerto hermano,
La Vela de Coro, la
historia dio un giro
definitivo: alli se
proclamé por prime-
ra vez la indepen-
dencia de Espafia
en Sudamérica, un
hito que grabd el
nombre de esta tie-
rra en los libros de
libertad del conti-
nente.

Hoy, con una zona
metropolitana que
supera los 300.000
habitantes, Coro de-
muestra que la me-
moria y el futuro
pueden caminar de
la mano. No es solo
un conjunto de fa-
chadas antiguas; es
una ciudad vibrante
que palpita entre
sus plazas histori-
cas y su vida coti-
diana. Coro sigue
siendo, 499 afos
después, uno de los
grandes tesoros del
continente y un des-
tino obligatorio para
quien desee enten-
der de qué esta he-
cha la identidad de
Venezuela.

lios vedueros de'Venezuela

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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Canaima.-

EI turismo es, ante

todo, una actividad
humana. Detras de
cada ruta trazada,
de cada hotel que
abre sus puertas y
de cada politica pu-
blica que impulsa un
destino, existe una
mente estratégica,
un corazon apasio-
nado y una trayecto-
ria forjada a base de
constancia. Por ello,
el semanario
"Haciendo Turismo"
se enorgullece en
presentar su pagina
"Personalidades del
Turismo”, un espa-
cio dedicado a exal-
tar el capital hu-
mano que mueve
los engranajes de
nuestra industria.

El valor de la
experiencia

Cada semana, este
espacio se convierte
en un encuentro
cercano con las fi-
guras que hacen vi-
da turistica en el
pais. No se trata so-
lo de un perfil bio-
grafico; es una in-
mersion en los co-
nocimientos de ex-
pertos que han de-
dicado décadas a
profesionalizar el
sector. Nuestro ob-
jetivo es dar a cono-
cer el rostro, la voz
y la visién de quie-
nes poseen una tra-
yectoria comproba-
da, permitiendo que

Personalidades del Turismo

Semana del 26 al 01 de febrero de 2026
Reconocimiento al capital humano y la trayectoria profesional

sus saberes sirvan

de guia para las
nuevas generacio-
nes de emprende-
dores y prestadores
de servicios.

Una sinopsis de vida
y proposito

En "Personalidades
del Turismo", realiza-
mos una entrevista
profunda que se di-
vide en dos vertien-
tes esenciales:

La Figura Humana:
Una sinopsis bio-
grafica que explora
los inicios, los desa-
fios superados vy las
raices que conectan
a cada protagonista
con nuestra tierra.

El Legado Técnico:
Un andlisis de sus
conocimientos  es-
pecificos, donde el
lector podra apren-
der sobre gestion,
ética ambiental,
hospitalidad, leyes y
tendencias actuales
explicadas por quie-
nes las aplican dia
a dia.

Un puente entre el
conocimiento y la
comunidad

Desde este sema-
nario, entendemos
que, para amar y
respetar nuestro
sector, debemos co-
nocer a sus arqui-
tectos. Esta seccion
busca humanizar la
industria, sacando a
relucir las anécdo-
tas y las lecciones
aprendidas de ase-

sores, docentes,
empresarios, guias
y conferencistas.

Queremos que el
publico no solo vea
un cargo 0 un nom-
bre, sino que reco-
nozca el esfuerzo y
la preparacion que
conlleva posicionar
a Venezuela en el
radar turistico mun-
dial.
"Personalidades
del Turismo" es, en
esencia, un tributo
al conocimiento y
una invitacion a
aprender de los me-
jores para seguir,
juntos, haciendo tu-
rismo de excelen-
cia.

Este espacio no
solo pretende ser
una vitrina de éxi-
tos, sino un archivo
vivo de la memoria
histérica del turismo
venezolano. Al do-
cumentar las viven-
cias de nuestros
protagonistas, res-
catamos el valor del
esfuerzo sostenido
y transformamos las
experiencias indivi-
duales en un apren-
dizaje colectivo. Ca-
da entrevista es una
oportunidad para
que el lector descu-
bra que, detras de
la belleza de nues-
tros paisajes, hay
una estructura soli-
da de planificacion y
ética profesional
que garantiza la
sostenibilidad de
nuestra region.

***El semanario "Haciendo Turismo" estrena una
ventana exclusiva para conocer las historias de
éxito, los conocimientos técnicos y el legado de los
lideres que transforman la industria de los viajes

en Venezuela®***

Asimismo,
mos

tes, demostramos
que en Venezuela
contamos con el ta-
lento y la formacion
necesaria para
competir con los
mas altos estanda-
res internacionales.
La pagina
"Personalidades del
Turismo” se convier-
te asi en un espejo
donde los nuevos

busca-
incentivar el
sentido de perte-
nencia y orgullo por
lo nuestro. Al visibili-
zar a estos referen-

. ¥

talentos pueden
proyectarse, enten-
diendo que el pres-
tigio en esta indus-
tria no se hereda,
se construye con
preparacion acadé-
mica y amor por el
servicio.

Finalmente, exten-
demos una invita-
ciéon abierta a nues-
tra audiencia y a las
instituciones del
sector para que se
sumerjan cada se-
mana en estos rela-
tos de vida. Esta-
mos convencidos

de que conocer la
trayectoria de nues-
tros lideres es el pri-
mer paso para forta-
lecer la red de cola-
boracion que el pais
requiere. Juntos, a
través de estas li-
neas, seguiremos
honrando a quienes
han hecho del turis-
mo su razon de ser,
consolidando este
semanario como la

voz auténtica de
quienes, con he-
chos, siguen ha-

ciendo camino al
andar.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com




Voces de Venezuela

Semana del 26 al 01 de febrero de 2026

Voces que impulsan nuestra identidad cultural

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Barquisimeto.-

Desde las raices

de Curarigua hasta
los grandes escena-
rios, este intérprete
larense fusiona la
herencia del folklore
con una propuesta
romantica y huma-
na, consolidandose
como un baluarte
del turismo musical
en Venezuela.

El folklore llanero
es, quizas, el iman
mas poderoso del
turismo cultural en
Venezuela. No es
solo musica; es el
aroma a tierra moja-
da, el sonido del ar-
pa que despierta la
sabana y las histo-
rias que se cuentan
al atardecer. En es-
te escenario Vvital
emerge la figura de
Williams Meléndez,
un cantante que no
solo interpreta no-
tas, sino que plas-
ma en su voz la
geografia emocional
de un pais que can-
ta con el alma.

Raices de granito
y melodia

Nacido un 1 de fe-
brero en Cabudare,
estado Lara, Ia
identidad de Wi-
liams esta tejida
con el hilo de la gra-
titud. Para él, Vene-
zuela no es solo un

territorio; es una
madre, una familia
y el escenario de
una herencia sagra-
da. Su formacion
comenzé lejos de
las academias, en
el corazén de las
parrandas familia-
res de Curarigua,
tierra de su padre y
abuelos. Alli, entre
el polvo de las sa-
banas y el repique
del cuatro, se sem-
bré la semilla de un
suefo: convertir su
voz en el idioma
universal del senti-
miento llanero.

El camino del
artista: Entre el
campoy la
orquesta

La historia de Wi-
liams es un testi-
monio de constan-
cia y humildad.
Aunque posee for-
macioén técnica co-
mo TSU en Agrico-
la, oficio que lo co-
necta con la tierra
productiva, la musi-
ca siempre fue su
norte. Desde apren-
der a tocar un cua-
tro viejo y roto de
forma autodidacta
en los pasillos del
Tecnoldgico de Ya-
racuy, hasta su pre-
paracion actual en
el Ndcleo de Musi-
ca de las Orquestas
bajo la tutela del
maestro Elias Muji-
ca, donde estudia el
contrabajo.

Esta dualidad entre
lo empirico y lo aca-
démico le otorga un
sello personal Uni-
co. Sus influencias
beben de grandes
maestros como Jor-
ge Guerrero y Rey-
naldo Armas, pero
su interpretacion se
eleva a un plano es-
piritual cuando se
enfrenta al publico,
logrando una cone-
xiéon que él define
como "otro plano de
existencia".

Promotor del
turismo folklérico
y humano

Hoy, Williams Me-
Iéndez es un motor
del turismo cultural.
A través de sus pro-
mocionales “Mia” y
“Te ir& mejor sin
mi”, invita al oyente
a un viaje por el ro-
mance y las viven-
cias reales del ve-
nezolano. Su pro-
puesta no se limita
a la tarima; su inno-
vador proyecto de
sketches para redes
sociales busca na-
rrar las historias que
dan vida a sus can-
ciones, humanizan-
do la figura del artis-
ta y acercando el
folklore a las nue-
vas generaciones.

Para el turista que
visita Lara o los lla-
nos, escuchar a Wi-
liams es completar
la experiencia del

_pendiente

MELENDEZ

CWILLIAMSMELENDEZOFICIAL

viaje. Sus cancio-
nes son el
soundtrack de los
paisajes que reco-
rremos, una mezcla
de amor, desamor y
la sencillez de quien
viene de abajo y
avanza paso a pa-
So.

Un legado de
humildad

Williams Meléndez
no mide su éxito en
cifras, sino en el
aplauso sincero. Su
suefio es el de
aquel nifio que ima-
ginaba cantar en las
ferias de su pueblo,
enamorando desde

una ventana con !
mangf

cuatro en
Desea ser recordg
do como un profe?
sional que dio todo
por su musica y por
dejar en alto el
nombre de Vene-
zuela.

Quien escucha a
Williams por prime-
ra vez, se encuen-
tra con musica he-
cha con sacrificio y
verdad. Es la invita-
cion a descubrir

una Venezuela que
visita,

no solo se

sino que se siente a
través de sus can-
tantes. Porque para
este baluarte laren-
se, la musica no es
un accesorio de la
vida: la musica es la
vida misma.

williams Melénoez

cantante de miasica Llanera

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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Naturaleza en la cumbre de Venezuela

Pico Bolivar: Baluarte del montanismo y simbolo
turistico nacional

Yhonny Rodriguez

Ubicado en
la Sierra Ne-
vada de Mé-
rida, repre-
senta el pun-
to maximo
de la geogra-
fia andina

nado por nie-
ves  perpe-
tuas y glacia-
res que lo
convierten

en un des-
Itino  iconico|

CNP 25.976

Mérida.-
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Galeria Turistica
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Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.-

EI presidente de

la Asociaciéon de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA),
Gregorio Rivas, es
un apasionado para
promover el turismo
responsable y sos-
tenible en la regidn,
y ha incorporado
una seccién en el
Semanario turistico
mas visto de Vene-
zuela, ASOCANAI-
MA, “Haciendo Tu-
rismo”. La nueva
seccion, “Galeria
Turistica”, dénde
cada semana se
publicaran fotos y
eventos de diferen-
tes lugares y activi-
dades, tanto a nivel
regional, nacional
e internacional.

Galeria Fotograficas

ASOCANAIMA

Creédito a tu talento: Tus fotos brillaran en el

Semanario Turistico de ASOCANAIMA

digital, envialas
a las siguientes

“Si quieres ser
protagonista
de tu fotografia
y la quieres
publicar en
nuestro medio

direcciones”

E-mail:
asocanaima@gmail.com

prensa@asocanaima.com

ASOCANAIMA
DIGNA Y EXITOSA

Canaima-Venezuela.
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Gastronomia

Semana del 26 al 01 de febrero de 2026

ASOCANAIMA con su ruta gastronomica te lleva a degustar
de un rico y exquisito "Churrasco de Solomo"

La mejor receta para un desayuno, un almuerzo o una
cena, la tiene ASOCANAIMA Gastronémica. ; Qué
platos te gustaria degustar para la préoxima edicion?

iHola!
é¢Sabias qué?

Este plato re-
presenta la ro-
bustez del cam-
po venezolano.
El Churrasco de
Solomo (también
conocido como
Solomo de Ter-
nera) se caracte-
riza por su vetea-
do de grasa late-
ral que, al fundir-
se con el calor,
aporta una jugo-

Ingredientes
(Para 1 persona)

Proteina: 1 pieza de
Solomo de Cuerito
de 350g a 400g
(cortado con un gro-
sor de unos 3 a 4
cm).

sidad y un sabor
profundo e incon-
fundible. Es un
corte  disefiado
para los amantes
de la carne que
buscan textura y
caracter en cada
bocado. presen-
tacion.

Para culminar
su presentacion,
este churrasco
se sirve preferi-
blemente sobre

una piedra ca-
liente o tabla de

madera  noble,
realzando su es-
tética rastica y
artesanal. Se
acompafna con
guarniciones que
honran nuestra
despensa local,
convirtiendo ca-
da plato en un
homenaje a la
identidad gastro-
ndémica y a la ex-
celencia de la
ganaderia vene-
zolana.

Prensa ASOCANAIMA

Grasas: 2 cuchara-
das de mantequilla
con sal y 1 chorrito
de aceite de oliva
(para el sellado).

Aromaticos: 3
dientes de ajo ma-
chacados (con
piel), 1 rama de ro-

mero fresco y 1 ra-
ma de tomillo.

Sazén: Sal gruesa
(marina o kosher) y
pimienta negra re-
cién molida al gus-
to.

Preparacion

Atemperado: Saca
la carne de la neve-
ra al menos 20 mi-
nutos antes de coci-
narla. Esto garanti-
Za una coccion uni-
forme.

Secado y Sazén:
Seca la superficie
de la carne con pa-
pel absorbente (la
humedad es enemi-
ga de la costra do-
rada). Salpimenta
generosamente por
todos los lados jus-
to antes de ir al fue-

go.
El Sellado: Calienta

una sartén de hierro
o fondo grueso a

I%y te invitamos a degustar de un rico y exquisito
“Churrasco de Solomo”. jfe esperamos!

fuego alto con el
chorrito de aceite.
Cuando empiece a

humear, coloca el
churrasco. Truco:
Empieza sellando

la pestana de grasa
lateral por 1 minuto
para que suelte su
propio aceite.

Coccion: Cocina
por unos 4 minutos
por cada lado (para
término medio). No
la muevas constan-
temente; deja que
se forme la costra
de Maillard (el dora-
do oscuro).

El Bafnado (Arrosé):
Baja el fuego a me-

Déjanos tus comentarios con sus recetas gastronémicas,

para ser publicadas en las préximas ediciones y sean
compartidas con todos los lectores de este prestigioso
Semanario Turistico. prensa@asocanaima.com

“Detras de cada plato hay una tradicion”

g

dio. Agrega la man-
tequilla, los ajos, el
romero y el tomillo.
Cuando la mante-
quilla espume, incli-
na la sartén y, con
una cuchara, bana
constantemente la
carne con esa gra-
sa aromatizada du-
rante los ultimos 2
minutos.

El Reposo (Vital):
Retira la carne de
la sartén y déjala
reposar en una ta-
bla por 5 minutos
antes de cortarla.
Esto permite que
los jugos se redistri-
buyan y no se pier-
dan al primer corte.

jDisfruta de este delicioso Churrasco de Solomo y
sorprende a tus clientes con una explosion de sabores!

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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Panaderia y Pasteleria

"Mi Dulce Pan Léopez'

“El sabor de la tradicion”

-i\‘[ﬂ:&-rj%&@im——

Para el desayuno: ;g;; : = ; ar : ¢Te apetece un delicioso pollo asado con sabor
1 ‘é‘ . (X J Ve
> unico y una textura crujiente en Ciudad Bolivar?

*Pan canilla

*Pan campeSino % : i ‘E ' : ; ) i s T W I i ?,. d hiac.
*Pan de leche
Para la merienda:

*Pan de arequipe

*Pan de coco

*Pan de frutas

*Pan de hamburguesa
*Pan para perros caliente

*Pan para sandwich

‘También vendemos viveres en general; como

eEliSaborldelloYTradiciong SIS O S0 RO e

teléfonos:

0424-9061716

| “Pan¥ffopess
RPanadeniagdRasteleniadCharcuterial
\ViveresfenlGenerall

@menm

Direccion: Av. Perimetral,
Sector Santa Barbara,
|frente a la Iglesia Luz del
Mundo y a pocos metros
de la Estacion de Servicio
Angostura.

En el restaurante Pollo Asado de Los Hermanos Lopez, tene-

mos el mejor pollo de la ciudad, preparado con ingredientes
Jrescos y naturales, y asado al punto justo.

Ven y disfruta de nuestro menu variado, que incluye ensala-
da, bollitos, yuca o espagueti, con sus respectivas salsas.

Te ofrecemos un ambiente familiar y acogedor, un servicio de
calidad y unos precios inmejorables.

ﬁ = t} A 2 'r A Te esperamos en el restaurante Pollo Asado de Los Hermanos
tStBb FtII"I sialLuz dellMundo, A 9% 11 donde el poll delici
ctor:San a//ar arajnren ea‘ a ges\la uz'de U‘q 0, opez, el tugar aondae et potlo es una aeacwa.

Ahora estamos en la web V1s1tanos en: www.asocanaima.com
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Campamento Indigena Morichal

Vive tu aventura, “no esperes que te la cuenten”

Disfruta en familia

GAMPAME
MORIC

Canaima-VeneZuela

\+58 26-193855

0N ~, S e I
Excursmnes exclu

N
d|a ylmedlo enel

: @ @campamentomorichal123 ~

El Campamento Indigena Morichal dispone de una Disco Selva, frente a los Saltos Hacha, Ucaima,
Guadaima y Golondrina, abierta en horario de 12:00 AM a 2:00 PM, doénde podras disfrutar de
diferentes cdcteles y bebidas tipicas nacionales.

*Estamos ubicados en el Parque Nacional Canaima, al lado del Aeropuerto y a 50 mts de la
laguna Canaima.

jYa no busques mas!
Con la excelente atencion de:

Gregorio Rivas e Inés Jiménez...

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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Aventura, relax y conexion con la naturaleza te esperan
en el Campamento Rio Aro. iReserva ahora!

- * ¢Necesitas un respiro de la ciudad?
Ven al Campamento Rio Aro, un paraiso natural de

638 hectareas donde podras relajarte, disfrutar de

la naturaleza y realizar actividades al aire libre.

* Somos aliados de ASOCANAIMA, lo que garanti-
za la calidad y seguridad de nuestros servicios.

* Contamos con comodas cabafas con aire
acondicionado, restaurante con comida tipica e
internacional, piscina y mucho mas.

* Organizamos Full Day, rutas turisticas y

uContactanos y te organizamos todo! & : guiaturas para que explores los alrededores y
DIVERS/ O N EN FAM/IL/ A [ descubras la riqueza natural del estado Bolivar.
CAMPAMENTO RIO ARO * iIdeal para familias, parejas y grupos de
FV@ l. DAY: ©Z:00AM / 0Y4-:00PM amigos! Te ofrecemos planes personalizados para
ALMUERZO DISFRUTE DE que tu estadia sea inolvidable.
INlLcvipo! INSTALACIONES

RIO ARO * CAMPAMENTO TURISTICO BInformacion de contacto

vu" -

#(’: S R : @asocanaimae
wa % ,-

F >~ ININOS/GRATIS
é \ DE 0 A'5'/ANOS

DA)J
HABITACIONES CON AIRE ACOND. ZONA CAMPING II ﬂ%@% TUR

DESAYUNO * ALMUERZO » CENA

BEBIDAS (NO A:COHOLICA'S) tw qu/
COTIZA AUl

[1570@

DISFRUTE DE INSTALACIONES

* servicio de restaurante con costo adicional

RESERVAYA! ...

ESTADO BOLIVAR * ViA MARIPA ¢ 0414-8606646 EXPLORA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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Desconecta y Conecta: Aventura y Naturaleza en el Tour
Angostura - Orinoquia en Campamento Rancho de Dios

iTu aliado para el éxito!

8AM - 4 PM
GOGTEL & SNACK
ALMUERZO&BEBIDA
PASED AL RIO
TORNEOS
TRASLADOS GRUPOS 6P
*Reserva*

04126895751

and

&

ARANCHODEDTOS ¢AMP

LLEGADA AL CAMPAMENTO

09:00 h

Recorrido sobre al Puente Orinoquia, parada en
el mirador para tomas fotograficas.

10:00 h

Brindis de Bienvenida, exposicién y cata de
productos locales.

11:00 h

Servicio de Almuerzo y bebidas.

13:00 h

. Partida hacia el Puente Angostura, avistamientos
de los Rios Mamo, Botalén, El Pifial, Bosque de
Pinos Uverito.

NGHODEDIOS
1412 689 5751

UGS

LLEGADA A CIUDAD ORINOCO

14:00 h _
Llegada al Boulevar Orinoco, visita guiada p
muelle de lanchas y recorrido por el par
ecolégico.

15:00 h

Paseo por el Mirador José Antoni
disfrute del Ocaso del Puente Al
Degustacién de merienda y bek

Panoramica en las bases del Pue

paseo por la rampa del Tamarin

17:00 h
Recorrido sobre el Puente Angos

Paseo y Mirador de Ciudad Bolival

17:20 h b
Llegada al Boulevar de Ciudad Bo
panoramica del Puente Angostura de:
Puerto Blohm al Puesto Naval de la Adu:

18:00 h
Retorno a Puerto Ordaz.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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iIASOCANAIMA: Tu aliado para el éxito!
CampamentoIndigena

DISTRUTA EN FAMILIA

e ICan el e ichal e

iVeny descubre los rincones
mas bonitos de Venezuela! .-

=

1
.
.
.

Va0

ALOJAMIENTO : es (9ldob

5D y 4N BOLETO AEREO

APROVECHA e COMIDA

GUIA TURISTICO -
EXCURCIONES EXCLUSIVAS DE 1 DIA
Y MEDIO EN EL SALTO ANGEL

M«’ *@11
0, av o
S ilglings g Spogi

& RESERVAS AL +58-414-8606646 / 412-8712304
S jpter

Tu aventura en Canaima comienza aqui

Activamos y protegemos tu radio en laWeb.de
manera inmediata con audio UltraHD
Dominio Web .lat incluido por 1 ano

iinstala nuestra
! aplicacion!

ESTADISTICAS GRAFICAS, GEOIP, RESTREAM
BITRATE ILIMITADO REAL + LIQUIDSOAP
OYENTES ILIMITADOS REALES

ANCHO DE BANDA ILIMITADO

PLAYER, API, WIDGETS Y APP PWA

AUTO DJ + PAGINA PUBLICA + PACK MUSICAL

MODERNO PANEL VIP, MULTIPLES LOCUTORES,
PROTECCION CONTRA DDOS Y MUCHO MAS

La Radio Que Toca Tu Corazon
9 9 99 Nilly william & Lorna - Ratata
®
CONTACTO
WhatsApp Internac: +58 426 9041942 U S$

WhatsApp Colombia: +57 321 5715604
Correo: inffo@hostpannel.com PAGO ANUAL

lo‘) @Posada_alonga (+58)414-8982794

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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ENTRE'BORDONESY{COPLAS

Cruzando Fronteras Con Nuestra Musica Criolla

' ‘Gomienz‘y
nenz

i

gl v,
E

2 ‘ " g 3380 - 30 - ” Yo
[ “LA AVENTURA NATURAL QUE SIEMPRE SONASTE”

R B? RDO .
S COPLAS €,

<
£

om JHospedaie
¥ JBoletoilereo (|
1 IcomGall (8 0o oo doy

‘ O@Uﬂﬁ@ MSAE) |  mediolenteliSalteyAngen
» 0 Excuiisexclusivasidefifsidiaten el Salto Angel

" (RESERVACIONES: (+58) 414-8606646

CAMPAMENTO

CANAIMA

ausH
“" ' Ry &, qrtiares safber midis aearen db tafformadin tursfes,
i | sintrige, db bms @ domvs & prograne
Ao O o, et e s

an b Jaoker Cuifiles ] (o BemndadianDiesth m;ﬁ%
ks bl et Onds 1085

.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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¢Por qué ASOCANAIMA es la mejor opcion para potenciar
tu negocio turistico?

ASOCANAIMA es la mejor opcion porque fortalece el rol de los prestadores de servicios
turisticos, brindando las herramientas y el apoyo necesarios para que sus negocios crezcan
y se consoliden en el mercado nacional.

&S] conseturlsmo FEDECAMARAS

INTUR , S
AAISES TERNCY [DEL PODER POPULAR ONSEJO SUPERIOR DE TURISH
PaRMs EL TURISHMO VENEZUELA

S E L BOLIVAR
lWR /’Pw e

Bollvcur

Phigita fibire Taildsa

CANAIMA ARA &/‘\EE’-»-

se{ ODGE

LA‘\:AEN{A

Al GOLDEN
il DYNASTY
APART-HOTEL
CAMPAMENTO 506105212
Onda @
La Superestucian
NSIMIUN ) “”” _____
% ‘| rddr, POSADA TURISTICA
n 6" Brojula Informativa Digital | | "=~ conrienie Efecto|| Dona Casilda
" i Eco/ N w
cggw EREONEY Aventure | S=N\I1™
= PREMIO REGIONAL
DE PERIODISMO
HAC’IEND TURISMO
[GNPP257976) L e gy
Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com
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Unete a ASOCANAIMA y fortalece tu empresa
de servicios turisticos
Con la vision de potenciar el turismo en la region, la Asociacion de Operadores Turisticos

de Canaima (ASOCANAIMA) se erige como la voz y representacion oficial de todos los
prestadores de servicios turisticos afiliados.

Como gremio, ASOCA-
.| NAIMA mantiene alianzas

estratégicas con institucio-
nes publicas y privadas,

garantizando asi su
patrticipacion activa en la
toma de decisiones y el

Su compromiso se
extiende a fortalecer el
papel de sus miembros

dentro del sector, a
través de la formacion
continua y el respaldo

necesario para que
ofrezcan una experiencia t desarrollo de politicas que
de calidad inigualable. C n S e u r I S I I l O beneficien a sus miem-
bros y, en dltima instancia,
a toda Venezuela.

VENEZUELA

! APITU m HOTEL
PLAZA M ERU

INEORMACIONN041478982794
[GEGSADAWATIONGAY

|~
KUSIWA
|K< =ART

wepa

CAMPAMENTO

19 G0n

A
KAY?A'A S

VIAJES, ALOJAMIENTOS Y ENCOMIENDAS

Balneario
0424 9214645
Talo‘nﬁz\!mEm!- @vipviajes6 \' S —

ADVENTURE

NV emee—=zeaeel aa
AVE NT OURAS

vt vernezuelaverntouras -corn?-ve
Kvecteo de 7 Dioa

CAMPAMENTO

- GANADOR DEL
PREMIO REGIONAI
DE PERIODISMO

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com




Redaccion.-

EI panorama de

la conectividad in-
ternacional en Ve-
nezuela se encuen-
tra en un punto de
especial  atencion
ante los recientes
anuncios sobre la
posible reanudacion
de vuelos directos
entre Caracas y Ma-
drid. Las principales
aerolineas espafio-
las con presencia
histérica en el pais,
Iberia, Air Europa y
Plus Ultra se perfi-
lan como las prota-
gonistas de esta
reapertura que dina-
mizaria el flujo turis-
tico y comercial en-
tre Europa y la na-
cion suramericana.

ssnsense /N

Internacional

VBERIA g

PR

BER

AN

P Z5 )

Fepa -

if

***Fuentes del sector apuntan a una posible reactivacion de
operaciones entre febrero y marzo, mientras las autoridades
aeronduticas mantienen la supervision de los protocolos
de seguridad y condiciones operativas***

Fechas tentativas
y preparativos
logisticos

Fuentes cercanas
a la industria aero-
comercial han sefa-
lado que el regreso
de estas companias
se estima para el
primer trimestre del
afo, situando la
ventana de inicio de
operaciones entre
los meses de febre-
ro y marzo de 2026.
Esta reanudacion
es vista con optimis-
mo por el sector tu-
rismo, que espera
una estabilizaciéon
en la oferta de

asientos y una ma-
yor competencia
que beneficie a los
usuarios con mejo-
res tarifas y fre-
cuencias.

Evaluaciones de
seguridad y proto-
colo institucional

A pesar del entu-
siasmo en el merca-
do, el proceso se ha
manejado con cau-
tela. El retraso en la
reanudacion res-
ponde a rigurosas
evaluaciones de las
condiciones operati-
vas y de seguridad
que ejecutan de

forma conjunta las
autoridades  aero-
nauticas venezola-
nas y las oficinas
técnicas de las ae-
rolineas europeas.
El objetivo es ga-
rantizar que cada
vuelo cumpla con
los estandares inter-
nacionales exigidos
por la aviacion civil.

Es importante re-
cordar que, aunque
el pasado 12 de
enero diversos sec-
tores y agencias de
viajes adelantaron
informacién  sobre

esta reactivacion, el
Instituto Nacional de
Aeronautica Civil
(INAC) emiti6 en su
momento una acla-
ratoria para precisar
que los tramites ad-
ministrativos y per-
misos de operacion
aun se encontraban
en fase de revision
y validacion oficial.

Impacto en la red
de viajes

La vuelta de Iberia,
Air Europa y Plus
Ultra representa un
hito para la consoli-
dacién del pais co-

mo destino interna-
cional. Para los
Prestadores de Ser-
vicios Turisticos
(PST), esta noticia
significa la reapertu-
ra de una de las ru-
tas mas demanda-
das por la comuni-
dad venezolana en
el exterior y por in-
Versores europeos.

Se espera que en
las préoximas sema-
nas el ente rector
aeronautico emita
los comunicados
oficiales que confir-
men los itinerarios
definitivos, marcan-
do asi un nuevo ca-
pitulo en la normali-
zacion del trafico
aéreo transatlantico.

Con informacién de
medios de comunicacién

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaima.com




