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aquella gesta donde 

el coraje de los se-

minaristas y univer-

sitarios nos enseñó 

que no hay reto im-

posible cuando se 

tiene propósito. Ese 

mismo espíritu es el 

que hoy vemos en 

nuestros jóvenes 

emprendedores tu-

rísticos, guías de 

naturaleza y presta-

dores de servicio 

que, con una sonri-

sa y profesionalis-

mo, levantan la ban-

dera de la hospitali-

dad en cada rincón 

de nuestra geogra-

fía. 

   Esa estructura re-
publicana que hoy 
disfrutamos tuvo su 
cimiento en el Con-
greso de Angostura, 
cuyo aniversario nos 
invita a releer el 
sueño de Bolívar. 
Un país con institu-
ciones sólidas es, 
por definición, un  

Por, Gregorio Rivas 

Pte. del semanario          

turístico de  ASOCANAIMA  

Canaima - Venezuela.- 

  Estimados lectores 

y protagonistas del 

sector turismo 

  Llegamos a 

nuestra edición nú-

mero 81 en un mo-

mento donde el ca-

lendario nacional 

confluye en una tría-

da perfecta: la fuer-

za de nuestra histo-

ria, el ímpetu de las 

nuevas generacio-

nes y la alegría des-

bordante de nues-

tras tradiciones. Fe-

brero no es solo un 

mes de transición; 

es el recordatorio de 

que Venezuela se 

construye desde la 

memoria y se pro-

yecta a través del 

entusiasmo. 

  Conmemoramos el 

Día de la Juventud 

en honor a la Bata-

lla de La Victoria, 

Juventud, Historia y Tradición:                                        

El Rostro de una Venezuela que Avanza 
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Editorial N° 81 

Desde los desfiles 

monumentales en El 

Callao hasta la tran-

quilidad de nuestras 

costas y las monta-

ñas larenses, el tu-

rismo se convierte 

en el motor que di-

namiza la economía 

local. Es el momen-

to donde la identi-

dad se hace disfraz, 

baile y reencuentro. 

  En esta edición, 
les invitamos a re-
correr una Venezue-
la que respeta su 
pasado en Angostu-
ra y La Victoria, pe-
ro que baila y traba-
ja con la mirada 
puesta en el futuro. 
Porque hacer turis-
mo es, fundamental-
mente, creer en la 
juventud y celebrar 
la vida que palpita 
en cada destino de 
nuestra tierra. 

Gracias por ser parte 
de la edición 81 

¡Hasta la próxima edición! 

destino confiable 
para el mundo. Des-
de "Haciendo Tu-
rismo", reivindica-
mos esa visión de 
Estado que nos per-
mite hoy mostrar un 
país organizado, or-
gulloso de sus raí-
ces y listo para la 
inversión. 

  Y como el alma del 

venezolano es, por 

naturaleza, celebrar, 

cerramos este ciclo 

con los Carnavales. 



bajo impacto am-
biental. 

"No se trata solo de 
mostrar la belleza 
de nuestro tepuyes 
o el Auyantepui, 
sino de cómo lo ha-
cemos. Estamos 
trabajando ardua-
mente en la forma-
ción de los Presta-
dores de Servicios 
Turísticos (PST) pa-
ra que incorporen 
prácticas que ase-
guren la mínima 
huella ecológica y 
ofrezcan una aten-
ción de excelencia. 
Bolívar debe ser si-
nónimo de turismo 
responsable", seña-
ló Rivas. 

Articulación Estraté-
gica con Entes y     

Comunidades 

  Uno de los logros 
más significativos 
destacados por la 
asociación es la es-
trecha colaboración 
lograda con institu-
ciones clave como 
el Instituto Nacional 
de Turismo 
(INATUR), entes gu-
bernamentales re-
gionales y, funda-
mentalmente, las 
comunidades indí-
genas. 

  Rivas enfatizó la 
importancia de este 
último punto: "El 
ecoturismo en Bolí-
var debe tener  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Canaima.–        

  La Asociación de 

Operadores Turísti-
cos de Canaima 
(ASOCANAIMA) ha 
redoblado sus es-
fuerzos y estrate-
gias para cimentar 
la posición del Esta-
do Bolívar como la 
principal referencia 
y Capital Estratégi-
ca del Ecoturismo 
Nacional. La iniciati-
va busca trascender 
el concepto de des-
tino turístico, promo-
viendo un modelo 
de desarrollo basa-
do en la sostenibili-
dad, la calidad certi-
ficada y la articula-
ción comunitaria. 

  El presidente de 
ASOCANAIMA, 
Gregorio Rivas, afir-
mó que Bolívar po-
see un potencial 
inigualable que va 
más allá de sus íco-
nos mundiales, co-
mo el Parque Nacio-
nal Canaima y el 
Salto Ángel. El plan 
se centra en trans-
formar esta riqueza 
natural en un motor 
económico respon-
sable y de alto valor. 

ASOCANAIMA está 
impulsando activa-
mente la certifica-
ción de las rutas y 
servicios turísticos. 
El objetivo es garan-
tizar que cada expe-
riencia ofrecida 
cumpla con altos 
estándares interna-
cionales de calidad 
y, crucialmente, de 

ASOCANAIMA impulsa a Bolívar para consolidarse como 

capital Estratégica del Ecoturismo Nacional 
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diversificar la oferta 

turística más allá 

del eje Canaima-

Gran Sabana, pro-

moviendo destinos 

emergentes que 

ofrezcan experien-

cias únicas, como el 

turismo de aventu-

ra, el etnoturismo y 

la observación de 

aves. 

"Estamos en una 

campaña constante 

de promoción para 

posicionar la 'Marca 

Bolívar' como un 

producto diferencia-

do a nivel global. El 

ecoturismo es el fu-

turo y Bolívar tiene 

el liderazgo natural 

para ser la vanguar-

dia de Venezuela 

en este sector", 

concluyó el presi-

dente de ASOCA-

NAIMA. 

Compromiso con la 

Inversión y el        

Desarrollo 

  ASOCANAIMA 

reitera su llamado al 

sector privado na-

cional e internacio-

nal a invertir en la 

infraestructura turís-

tica de Bolívar, ga-

rantizando que el 

crecimiento sea pla-

nificado y armoniza-

do con la conserva-

ción ambiental. La 

asociación se posi-

ciona como el ente 

facilitador y articula-

dor para garantizar 

la sinergia entre la 

inversión, la soste-

nibilidad y el bienes-

tar social de la re-

gión. 

  El programa estra-

tégico de ASOCA-

NAIMA para el Esta-

do Bolívar se pre-

senta como un mo-

delo replicable para 

otras regiones del 

país, demostrando 

que la conservación 

y el desarrollo eco-

nómico pueden 

avanzar de la mano 

a través de una pla-

nificación turística 

consciente. 

Prensa ASOCANAIMA 

rostro humano. He-

mos concretado la 

cesión de la gestión 

y operación de rutas 

a las capitanías in-

dígenas, aseguran-

do que el beneficio 

económico y el em-

poderamiento se 

queden en el territo-

rio. Ellos son los 

custodios ancestra-

les de esta tierra y 

su rol en la cadena 

de valor es irrempla-

zable". 

Diversificación de la 

Oferta y Posiciona-

miento de Marca 

 La estrategia busca 

***ASOCANAIMA intensifica sus estrategias para consolidar al     

Estado Bolívar como la Capital Estratégica del Ecoturismo Nacional, 

enfocándose en la certificación de rutas, la sostenibilidad y la           

articulación con comunidades indígenas, garantizando así, según  

su presidente Gregorio Rivas, un modelo de desarrollo económico 

responsable y de calidad*** 



cumplen este 2026 

más de siete déca-

das de crecimiento 

indetenible. El presi-

dente de la asocia-

ción subrayó que 

estas urbes son el 

reflejo de la visión 

de futuro que trans-

formó al sur del 

país. 

Puerto Ordaz: 

Nombrada en honor 

al explorador Diego 

de Ordaz, se ha 

consolidado como el 

núcleo de exporta-

ción minera y el 

principal puerto so-

bre el río Caroní, 

siendo hoy la puerta 

de entrada para mi-

les de turistas que 

buscan la selva y el 

tepuy. 

Ciudad Piar: Crea-
da para albergar a 
los hombres y muje-
res que extraen la 
riqueza del hierro, 
conserva una he-
rencia cultural que 
hoy se perfila como 
un atractivo de turis-
mo industrial y patri-
monial. 

El turismo como 

nuevo motor     

económico 

Durante la entrevis-
ta, el máximo repre-

sentante de ASO-
CANAIMA enfatizó 
que la celebración 
de este aniversario 
debe servir para for-
talecer el corredor  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Canaima.–        

  En el marco de la 

conmemoración de 

los 74 años de fun-

dación de las deno-

minadas "ciudades 

gemelas" del hierro, 

la Asociación de 

Operadores Turísti-

cos de Canaima 

(ASOCANAIMA) ex-

presó su júbilo y re-

conocimiento al im-

pacto histórico e in-

dustrial de Puerto 

Ordaz y Ciudad Piar 

en el desarrollo de 

la nación. 

En un encuentro 

con los medios de 

comunicación desde 

el corazón del Par-

que Nacional Canai-

ma, el presidente de 

ASOCANAIMA des-

tacó la importancia 

de estas localidades 

no solo como cen-

tros de producción 

minera, sino como 

nodos logísticos vi-

tales para el turismo 

receptivo de Vene-

zuela. 

Ciudades gemelas: 

Historia, hierro y 

potencial turístico 

Fundadas simultá-

neamente el 9 de 

febrero de 1952 ba-

jo el impulso de la 

Orinoco Mining 

Company, Puerto 

Ordaz y Ciudad Piar 

ASOCANAIMA celebra el 74° aniversario de Puerto Ordaz y 

Ciudad Piar como pilares del desarrollo en el estado Bolívar 
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puerto que permite 

al mundo conocer 

nuestra biodiversi-

dad. Al celebrar es-

tos 74 años, reafir-

mamos que el turis-

mo y la industria 

pueden y deben ca-

minar de la mano 

para garantizar el 

desarrollo sosteni-

ble del estado Bolí-

var", afirmó el direc-

tivo. 

Un futuro de inte-

gración regional 

La asociación apro-

vechó la fecha para 

invitar a los venezo-

lanos y visitantes 

extranjeros a redes-

cubrir la ruta del 

hierro, integrando la 

modernidad de 

Puerto Ordaz con la 

majestuosidad de 

los paisajes natura-

les del municipio 

Gran Sabana. 

Con el respaldo de 

los operadores tu-

rísticos, este 74° 

aniversario marca 

un punto de infle-

xión donde la infra-

estructura industrial 

de las ciudades ge-

melas se pone al 

servicio de la pro-

moción turística de 

Venezuela, demos-

trando que el esta-

do Bolívar sigue 

siendo el motor de 

la esperanza y la 

productividad nacio-

nal. 

¡Felicidades a 
Puerto Ordaz y 

Ciudad Piar! 
¡Desde Canaima 
celebramos su 

grandeza! 

turístico que une a 

Ciudad Guayana 

con Canaima. 

"Puerto Ordaz no es 

solo hierro; es el 

«Al cumplirse 74 años de la fundación de Puerto Ordaz y Ciudad 

Piar, ASOCANAIMA destaca el valor estratégico de estas "ciudades 

gemelas" como motores industriales y nodos logísticos fundamenta-

les que impulsan el desarrollo turístico sostenible y la conectividad 

hacia el sur de Venezuela» 



Para ASOCANAI-
MA, la llegada de 
Daniela Cabello re-
presenta la consoli-
dación de una visión 
orientada a la pro-
yección de Vene-
zuela como destino 
de élite. Cabello 
aporta una expe-
riencia clave a la 
cartera ministerial, 
habiéndose desem-
peñado como presi-
denta de la Marca 
País desde marzo 
de 2023 y, más re-
cientemente, al fren-
te de la Agencia Ve-
nezolana de Promo-
ción de Exportacio-
nes (APEV) desde 
septiembre de 2024. 

"Desde el Altar de la 
Patria, en Canaima, 
saludamos este 
nombramiento. Con-

fiamos en que la ex-
periencia de la mi-
nistra Cabello en la 
promoción de las 
bondades de nues-
tra tierra será funda-
mental para seguir  
posicionando a Ca-
naima y a Venezue-
la entera en el radar  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Canaima.–        

  La Asociación de 

Operadores Turísti-

cos de Canaima 

(ASOCANAIMA), en 

representación del 

gremio que hace vi-

da en uno de los 

destinos más em-

blemáticos del mun-

do, emitió un comu-

nicado oficial para 

felicitar a la nueva 

Ministra del Poder 

Popular para el Tu-

rismo, Daniela Ca-

bello, tras su recien-

te designación. 

  El nombramiento 

fue anunciado por la 

Presidenta Encarga-

da de la República, 

Delcy Rodríguez, 

quien destacó que 

la nueva titular ten-

drá la responsabili-

dad estratégica de 

profundizar el desa-

rrollo y la promoción 

del Sistema Turísti-

co Nacional. Duran-

te el anuncio, la 

mandataria encar-

gada también exten-

dió su reconoci-

miento a la labor de 

la ministra saliente, 

Leticia Gómez, 

quien lideró la carte-

ra desde el año 

2024. 

Un perfil enfocado 

en la promoción 

internacional 

ASOCANAIMA respalda designación de Daniela Cabello 

como nueva ministra de turismo 
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momento crucial pa-

ra el sector, justo 

cuando se ejecutan 

planes de optimiza-

ción de infraestruc-

tura en todo el país. 

El gremio de opera-

dores turísticos de 

Canaima reiteró su 

disposición de tra-

bajar de la mano 

con la nueva ges-

tión para fortalecer 

la conectividad, la 

sostenibilidad am-

biental y la calidad 

de los servicios que 

definen al turismo 

nacional. 

"Venezuela abierta 
al mundo", tal co-
mo lo expresó la 
presidencia encar-
gada, es la premisa 
bajo la cual ASO-

CANAIMA y la nue-
va administración 
de Turismo busca-
rán potenciar la lle-
gada de visitantes 
internacionales y el 
dinamismo de la 
economía local a 
través del Motor Tu-
rismo. 

  Bajo esta nueva 
etapa liderada por 
la ministra Cabello, 
ASOCANAIMA re-
afirma su compro-
miso de ser un alia-
do estratégico en la 
construcción de un 
modelo turístico de 
vanguardia. La aso-
ciación apuesta por 
una agenda de tra-
bajo conjunta que 
priorice la innova-
ción y la protección 
de nuestros ecosis-
temas, convencidos 
de que el liderazgo 
fresco y dinámico 
de la nueva titular 
será el catalizador 
necesario para ele-
var la competitivi-
dad de nuestros 
destinos. Con el fir-
me propósito de 
convertir cada rin-
cón del país en un 
orgullo nacional, los 
operadores turísti-
cos de Canaima se 
declaran listos para 
seguir impulsando 
la excelencia, de-
mostrando que la 
unión entre el sector 
privado y el Estado 
es la clave para que 
el turismo sea el 
motor definitivo del 
desarrollo económi-
co de Venezuela en 
este 2026.  

 

 del turismo global", 

expresó la junta di-

rectiva de la asocia-

ción. 

Continuidad y 

transformación 

 La transición minis-

terial ocurre en un 

*** La directiva de ASOCANAIMA celebra la designación de Daniela 

Cabello como titular de la cartera turística, destacando su perfil en 

la promoción internacional y reafirmando su disposición de trabajar 

conjuntamente para consolidar a Venezuela como un destino        

de élite y vanguardia este 2026*** 

Daniela Cabello,  nueva Ministra del Poder Popular para el Turismo (Fotos: Cortesía) 



Comercio e Indus-
trias representa un 
ejemplo de constan-
cia inquebrantable. 
"No se trata solo de 
celebrar años, sino 
de honrar el com-
promiso de hombres 
y mujeres que, ge-
neración tras gene-
ración, han seguido 
apostando por el 
desarrollo de nues-
tra tierra, incluso en 
los contextos más 
complejos", destacó 
la junta directiva de 
la asociación. 

  El sector turístico, 
brazo ejecutor de la 
economía en el es-
tado, reconoce en la 
Cámara a un aliado 
indispensable para 
el fortalecimiento 
del ecosistema em-
presarial. La siner-
gia entre el comer-
cio, la industria y el 

turismo es lo que 
permite que el esta-
do Bolívar se pro-
yecte hoy como una 
potencia económica 
diversificada. 

 Este 126° aniversa-
rio es también una 
oportunidad para 
reafirmar la impor-
tancia de la unión  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Canaima.–        

  En el marco de 

una fecha histórica 
para el gremio em-
presarial del sur del 
país, la Asociación 
de Operadores Tu-
rísticos de Canaima 
(ASOCANAIMA), 
junto a todos sus 
afiliados y aliados 
estratégicos, se une 
al júbilo que embar-
ga al sector produc-
tivo por el 126° 
Aniversario de la 
Cámara de Comer-
cio e Industrias del 
estado Bolívar. 

  Desde el corazón 
del Patrimonio de la 
Humanidad, los 
operadores turísti-
cos rinden tributo a 
una institución que 
ha sabido mante-
nerse como el faro 
del sector comercial 
durante más de un 
siglo. Fundada so-
bre los valores del 
trabajo y la resilien-
cia, la Cámara de 
Comercio ha sido, 
desde finales del si-
glo XIX, un motor 
fundamental para la 
economía regional, 
atravesando distin-
tas épocas y desa-
fíos, pero mante-
niendo siempre fir-
me su vocación de 
servicio al empresa-
rio bolivarense. 

Un siglo de cons-
tancia y visión 

  Para ASOCANAI-
MA, la trayectoria 
de la Cámara de 

ASOCANAIMA celebra el 126° aniversario de la Cámara 

de Comercio e Industrias del Estado Bolívar 
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ve para resaltar el 
papel de la Cámara 
como un interlocutor 
sólido ante los 
desafíos de la eco-
nomía actual. Su 
capacidad para 
agrupar las voces 
de comerciantes e 
industriales ha sido 
fundamental para 
proponer soluciones 
que impulsan la pro-
ductividad y defien-
den la libertad em-
presarial en el esta-
do Bolívar. Para los 
operadores turísti-
cos de Canaima, 
contar con una insti-
tución de tal trayec-
toria es garantía de 
que el sector priva-
do regional posee 
los cimientos nece-
sarios para enfren-
tar con éxito los re-
tos que presenta el 

mercado nacional e 
internacional. 

 Por otra parte, la 
directiva de ASO-
CANAIMA hace én-
fasis en que la resi-
liencia demostrada 
por la Cámara de 
Comercio a lo largo 
de estos 126 años 
es la misma que 
hoy inspira al sector 
turismo. La meta 
compartida sigue 
siendo el bienestar 
de nuestra gente y 
la construcción de 
una economía ro-
busta donde el in-
tercambio comercial 
y el flujo de visitan-
tes se retroalimen-
ten, creando un 
círculo de prosperi-
dad que beneficie a 
todos los municipios 
de nuestra entidad. 

  Finalmente, reite-
ramos nuestras más 
sinceras felicitacio-
nes a la junta direc-
tiva, a sus agremia-
dos y a todo el per-
sonal administrativo 
que hace posible el 
funcionamiento de 
tan digna institu-
ción. "Que este 
aniversario sea el 
punto de partida pa-
ra una nueva etapa 
de innovación y li-
derazgo, donde el 
comercio y el turis-
mo sigan caminan-
do de la mano para 
que el estado Bolí-
var continúe siendo 
el gigante económi-
co de Venezuela", 
concluye el mensaje 
institucional de 
ASOCANAIMA en 
esta fecha de júbilo 
regional. 

 gremial. ASOCA-
NAIMA destaca que 
el fortalecimiento de 
las instituciones in-
termedias es la cla-
ve para garantizar 
un crecimiento sos-
tenible en la región 
durante este 2026. 

  Asimismo, esta 
conmemoración sir-

***La Asociación de Operadores Turísticos de Canaima      

reconoce la trayectoria de la institución privada más antigua 

de la región como pilar fundamental del desarrollo económico 

y el espíritu empresarial en el sur de Venezuela*** 



alcalde Hernán Ro-
dríguez y la primera 
combatiente, María 
Esther de Rodrí-
guez, quienes des-
tacaron que esta ca-
tegoría busca enal-
tecer la sabiduría y 
la esencia de la mu-

jer en su etapa do-
rada. "Antonieta es 
el reflejo de la mujer 
luchadora y alegre 
de nuestra tierra", 
expresaron las au-
toridades municipa-
les. 

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Ciudad Orinoco.–        

  En una noche má-

gica donde el brillo 

de los fuegos artifi-

ciales se fundió con 

el fervor de un pue-

blo volcado a sus 

calles, Ciudad Ori-

noco celebró la 

elección de sus so-

beranas para los 

Carnavales Turísti-

cos y en Paz 2026. 

El evento, que des-

tacó por su impeca-

ble organización y 

colorido, rindió un 

especial tributo a la 

identidad orinoquen-

se a través de la be-

lleza y el carisma de 

sus representantes. 

La belleza no tiene 

edad en Ciudad 

Orinoco 

  El momento más 

emotivo de la vela-

da se vivió con la 

coronación de la 

Reina Mayor, distin-

ción que recayó en 

la querida educado-

ra de 63 años, Anto-

nieta Chacín. Con 

una trayectoria dedi-

cada a la formación 

de generaciones, 

Chacín se alzó con 

la diadema entre 

aplausos que reco-

nocieron en ella un 

símbolo de orgullo y 

tradición. 

  La coronación fue 
oficializada por el 

Antonieta Chacín y Ashley Romero se alzan con las        

coronas de los Carnavales Turísticos y en Paz 2026 
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Ashley Romero fue 

electa como la 

Reina del Carnaval 

2026, destacando 

por su despliegue 

escénico y elegan-

cia. El cuadro de 

honor lo completa-

ron las jóvenes Mi-

randa Antuen y 

Reina Barrera, quie-

nes, como prince-

sas, acompañarán a 

la soberana en to-

das las actividades 

programadas para 

este asueto. 

Una celebración 

en unión y respeto 

  Al ritmo del calipso 

y la música caribe-

ña, el evento de-

mostró que los car-

navales en el muni-

cipio son un espacio 

para el encuentro 

familiar. El desplie-

gue logístico garan-

tizó una celebración 

en paz, donde el 

respeto y la alegría 

sin límites fueron 

los grandes prota-

gonistas. 

  Con esta elección, 

Ciudad Orinoco da 

inicio formal a una 

agenda cargada de 

actividades cultura-

les, desfiles de 

comparsas y con-

ciertos, consolidán-

dose como un des-

tino turístico de re-

ferencia en el esta-

do. La invitación 

queda abierta para 

que propios y visi-

tantes disfruten de 

una festividad que, 

en palabras de sus 

organizadores, "se 

vive en unión y con 

el corazón puesto 

en nuestra identi-

dad". 

 Juventud y talento 

en la pasarela 

  La gala también 

sirvió de escenario 

para coronar a la 

nueva generación 

de la belleza local. 

***Ciudad Orinoco dio inicio a sus festividades con la coronación de 

Antonieta Chacín como Reina Mayor y Ashley Romero como Reina 

del Carnaval 2026, en una gala que resaltó la identidad orinoquen-

se, el respeto y la unión familiar*** 



  La jornada trans-
formó los espacios 
de la ETA Dalla 
Costa en un esce-
nario de reflexión y 
alegría. Represen-
tantes de Inatur Bo-
lívar destacaron que 
este tipo de iniciati-
vas son fundamen-
tales para reconocer 
la importancia de la 

armonía en los es-
pacios educativos. 
"Nuestro compromi-
so va más allá de la 
promoción turística; 
buscamos formar 
ciudadanos que va-
loren la paz como el 
eje transversal de 
nuestra sociedad", 
señalaron durante 
la actividad. 

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Ciudad Bolívar.–        

  En un esfuerzo 

articulado por forta-

lecer los valores de 

convivencia y respe-

to en el entorno es-

colar, la unidad es-

tadal de Inatur Bolí-

var, en conjunto con 

diversas institucio-

nes aliadas, llevó a 

cabo una exitosa 

jornada integral en 

las instalaciones de 

la Escuela Técnica 

Agropecuaria (ETA) 

Dalla Costa. 

  El encuentro, reali-

zado en el marco de 

la conmemoración 

del Día de la No 

Violencia y la Paz, 

tuvo como objetivo 

principal consolidar 

una alianza estraté-

gica que promueva 

el bienestar de la 

juventud bolivaren-

se y la integración 

comunitaria a través 

del deporte, la cultu-

ra y la recreación. 

Educación para la ar-

monía y el bienestar 

Inatur Bolívar impulsa la cultura de paz y el 

sano esparcimiento en la ETA Dalla Costa 
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recreativas y depor-

tivas diseñadas pa-

ra fomentar el trato 

digno hacia el próji-

mo. Entre los mo-

mentos más desta-

cados, se encuen-

tran: 

Rescate de Juegos 

Tradicionales: 

Trompos, carreras 

de sacos y otras di-

námicas fueron los 

protagonistas, co-

nectando a los estu-

diantes con sus raí-

ces culturales. 

Actividades De-

portivas: Encuen-

tros que, más allá 

de la competencia, 

se enfocaron en la 

lección práctica del 

trabajo en equipo. 

Espacios de Com-

partir: Risas y sano 

esparcimiento que 

permitieron estre-

char lazos entre el 

cuerpo docente, los 

estudiantes y las 

instituciones partici-

pantes. 

Compromiso con el 

futuro de Bolívar 

  Esta jornada reafir-

ma la visión de Ina-

tur Bolívar de traba-

jar de la mano con 

las comunidades 

para construir entor-

nos seguros y posi-

tivos. Al integrar la 

recreación con la 

formación en valo-

res, se sientan las 

bases para una ju-

ventud más cons-

ciente de su papel 

en el desarrollo so-

cial y turístico del 

estado. 

  Con el éxito de es-
te encuentro, las 
instituciones aliadas 
manifestaron su in-
tención de replicar 
estos modelos de 
integración en otros 
centros educativos 
de la región, asegu-
rando que la bande-
ra de la paz siga on-
deando con fuerza 
en todo el territorio 
bolivarense. 

Rescate de tradicio-

nes y trabajo en    

equipo 

  La energía y el en-

tusiasmo de los jó-

venes fueron el mo-

tor de cada activi-

dad. El programa 

incluyó un desplie-

gue de dinámicas 

***Inatur Bolívar e instituciones aliadas promovieron la cultura de paz y 

la integración comunitaria en la ETA Dalla Costa, mediante una jornada 

de juegos tradicionales y deportes orientada a fortalecer los valores de 

convivencia y el bienestar de la juventud bolivarense*** 



beneficios para to-
dos, sin comprome-
ter el futuro de 
nuestro planeta", 
afirmó Pestana. 

  Una de las claves 
para el éxito de esta 
iniciativa radica en 
la formación y capa-
citación de los acto-
res involucrados en 
el sector turístico. 
En este sentido, 
Eco Alianza Vene-
zuela ha estableci-
do una alianza es-
tratégica con la Uni-
versidad Católica 
Andrés Bello 
(UCAB), a través 
del Centro Interna-
cional de Actualiza-
ción Profesional 
(CIAP-UCAB). Esta 
alianza permitirá 
desarrollar progra-
mas de estudio es-

pecializados en 
ecoturismo, que ca-
paciten a guías tu-
rísticos, operadores 
y comunidades lo-
cales para ofrecer 
experiencias de alta 
calidad y respetuo-
sas con el medio 
ambiente.  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Canaima.–   

 En un encuentro 

virtual de gran rele-
vancia para el sec-
tor turístico venezo-
lano, Antonio Pesta-
na Drumond, presi-
dente de Eco Alian-
za Venezuela, y el 
equipo editorial del 
semanario 
“Haciendo Turismo” 
de ASOCANAIMA, 
profundizaron sobre 
la Declaratoria de 
Ecoturismo de Ve-
nezuela 2024. Este 
hito marca un punto 
de inflexión en la 
concepción del tu-
rismo en el país, po-
sicionándolo como 
un sector clave para 
el desarrollo soste-
nible y la conserva-
ción ambiental. 

  La Declaratoria de 
Ecoturismo de Ve-
nezuela 2024 repre-
senta un compromi-
so firme con la pro-
moción de destinos 
turísticos auténticos, 
que respeten el me-
dio ambiente y las 
comunidades loca-
les. Al posicionar a 
Venezuela como un 
referente en ecotu-
rismo, se busca im-
pulsar la conserva-
ción de la biodiversi-
dad, el fortaleci-
miento de las eco-
nomías locales y la 
preservación de la 
identidad cultural 
venezolana. "Con 
esta iniciativa, re-
afirmamos nuestro 
compromiso con un 
turismo que genere 

Eco Alianza Venezuela y ASOCANAIMA impulsan un nuevo 

paradigma turístico en el país  
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«Eco Alianza Venezuela y ASOCANAIMA presentaron la  

Declaratoria de Ecoturismo de Venezuela 2024, un hito que 

marca el inicio de una nueva era para el turismo en el país. 

Esta iniciativa busca promover un turismo sostenible y      

regenerativo, fortaleciendo las comunidades locales, conser-

vando la biodiversidad y posicionando a Venezuela como un 

referente en ecoturismo a nivel internacional»  

del turismo, esta-
mos construyendo 
un futuro más prós-
pero y sostenible 
para nuestro país".  

  La Declaratoria de 
Ecoturismo de Ve-
nezuela 2024 abre 
las puertas a un de-

cenio de transfor-
mación en el sector 
turístico del país. Se 
espera que en los 
próximos años se 
consolide un mode-
lo turístico que ge-
nere beneficios eco-
nómicos y sociales 
a largo plazo, contri-
buyendo al desarro-
llo sostenible de las 
comunidades loca-
les y a la conserva-
ción de los ecosiste-
mas venezolanos. 

  Además de la for-
mación, la Declara-
toria promueve la 
investigación y la 
innovación en el 
ámbito del ecoturis-
mo. Se busca fo-
mentar la creación 
de productos turísti-
cos sostenibles, la 
implementación de 
buenas prácticas 
ambientales y la ge-
neración de alian-
zas estratégicas en-
tre el sector público, 
privado y la socie-
dad civil. 

  Con esta iniciativa, 
Eco Alianza Vene-
zuela y ASOCANAI-
MA invitan a todos 
los actores del sec-
tor turístico a unirse 
a este esfuerzo y a 
trabajar de manera 
conjunta para cons-
truir un futuro más 
sostenible para Ve-
nezuela. 

Con esta          
declaración    

vamos al           
decenio de la 

transición en 
Venezuela      
2024-2034 

 "El ecoturismo es 
mucho más que una 
actividad recreativa; 
es una herramienta 
poderosa para el 
desarrollo sosteni-
ble", señaló Pesta-
na. "Al invertir en la 
formación de nues-
tros profesionales 



Las imágenes tras 

la apertura mues-

tran un entorno vi-

brante, listo para re-

cibir a viajeros que 

buscan capturar la 

esencia de la histó-

rica Angostura bajo 

una estética renova-

da y segura. 

Infraestructura para el 

desarrollo social y  

turístico 

  Más que una me-
jora estética, la obra 
representa un pro-
yecto de revitaliza-
ción integral.  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Ciudad Bolívar.–        

  La histórica capi-

tal del estado Bolí-

var marca un hito en 

su agenda de desa-

rrollo recreativo. La 

noche del pasado 

jueves 5 de febrero, 

se llevó a cabo la 

inauguración oficial 

del Paseo Octava 

Estrella, un proyecto 

de restauración inte-

gral que posiciona a 

la ciudad como un 

epicentro moderno 

para el turismo na-

cional e internacio-

nal. 

Un espectáculo de  

luces, color y            

modernidad 

 La gestión del go-

bierno regional ha 

transformado este 

espacio en un oasis 

urbano donde la 

modernidad y el or-

nato son los prota-

gonistas. Con un 

despliegue de ilumi-

nación de última ge-

neración y áreas 

verdes recuperadas, 

el paseo ofrece aho-

ra un paisaje visual-

mente impactante, 

diseñado no solo 

para el disfrute de 

los bolivarenses, 

sino como una vitri-

na para promocio-

nar la ciudad como 

un ícono turístico de 

referencia. 

Ciudad Bolívar renace como destino turístico de vanguardia con la 

inauguración del nuevo Paseo Octava Estrella 
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Asfaltado e ilumina-

ción completa para 

garantizar recorri-

dos seguros. 

Espacios Recreati-

vos: Áreas de des-

canso, zonas ver-

des y nueva infraes-

tructura deportiva 

que fomentan la vi-

da al aire libre. 

Identidad Históri-

ca: La obra reivindi-

ca el valor de la 

"Octava Estrella", 

símbolo de la pro-

vincia de Guayana 

en el pabellón na-

cional, fusionando 

el patriotismo con el 

desarrollo urbano. 

El turismo como mo-

tor de la región 

 Esta intervención 

forma parte de un 

plan estratégico que 

busca elevar los es-

tándares de los des-

tinos locales. Al em-

bellecer el acceso y 

los puntos de en-

cuentro de la ciu-

dad, se crea un 

ecosistema favora-

ble para el comer-

cio, la hotelería y la 

recreación, pilares 

fundamentales para 

atraer al turista visi-

tante. 

"Este espacio es 
ahora el rostro mo-
derno de nuestra 
historia. Queremos 
que cada persona 
que visite Ciudad 
Bolívar encuentre 
un lugar que combi-
ne nuestro legado 
con la comodidad y 
la belleza que el tu-
rismo actual exige 
en nuestra amada 
región", destacaron 
las autoridades du-
rante el evento. 

Prensa:                
ASOCANAIMA 

El nuevo Paseo Oc-
tava Estrella abarca 
la recuperación de 
3.2 kilómetros de 
vialidad, integrando 
elementos clave pa-
ra la experiencia del 
visitante: 

Vialidad y Confort: 

Con la recuperación de 3.2 kilómetros de vialidad, áreas verdes y 

un moderno sistema de iluminación, la inauguración del Paseo       

Octava Estrella consolida a Ciudad Bolívar como un destino turístico 

de referencia, fusionando la identidad histórica de la región con una 

infraestructura de vanguardia para el disfrute de visitantes               

nacionales e internacionales. 



zando que el espa-

cio esté a la altura 

de una celebración 

que promete ser re-

ferente en el oriente 

del país. 

Logística y seguridad 

para el turista 

  Un equipo multidis-
ciplinario lideró el 
recorrido, verifican-
do los puntos estra-
tégicos de la ruta de 
3.2 kilómetros. El 

objetivo central de 
la gestión regional 
es asegurar un des-
pliegue impecable 
que priorice la segu-
ridad ciudadana y el 
disfrute pleno de las 
familias bolivaren-
ses y los visitantes 
que se darán cita en 
la capital histórica. 

Los puntos evaluados 

durante la jornada   

incluyeron: 

Capacidad de flujo:  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Ciudad Bolívar.–        

  En el marco de 

los preparativos pa-

ra los Carnavales 

Turísticos "Por Amor 

a Bolívar" 2026, la 

Gobernación del es-

tado Bolívar, a tra-

vés de la Secretaría 

de Turismo, realizó 

una exhaustiva ins-

pección técnica y 

logística en el em-

blemático Paseo 

Octava Estrella. 

  Este renovado co-

rredor ha sido de-

signado oficialmente 

como el escenario 

principal para el pró-

ximo desfile de ca-

rrozas y comparsas 

en el municipio An-

gostura del Orinoco. 

La inspección tuvo 

como prioridad eva-

luar las condiciones 

de infraestructura y 

logística, garanti-

Gobernación de Bolívar supervisa el Paseo Octava Estrella para los 

desfiles de los Carnavales Turísticos 2026 
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"Mejorando el 

skyline de la     

ciudad". 

“ASOCANAIMA y 

Hotel Plaza Merú 

trabajan para trans-

formar el turismo en 

el estado Bolívar” 

Prensa                  

ASOCANAIMA 

CNP 25.976 

Ciudad Guayana.- 

Hotel Plaza Merú 

en Puerto Ordaz.      

   

ción al ciudadano. 

Vitrina cultural y     

potencia turística 

 Con estas accio-

nes, la Secretaría 

de Turismo reafirma 

su compromiso de 

proyectar a Ciudad 

Bolívar como un 

destino de excelen-

cia. Los carnavales 

de este año buscan 

ser una vitrina de la 

creatividad local, 

fortaleciendo la 

identidad bolivaren-

se y dinamizando la 

economía a través 

de la actividad re-

creativa. 

"Este espacio es 

ahora el rostro mo-

derno de nuestra 

historia. Queremos 

que cada persona 

que visite Ciudad 

Bolívar encuentre 

un lugar que combi-

ne nuestro legado 

con la comodidad y 

la belleza que el tu-

rismo actual exige 

para su pleno dis-

frute", destacaron 

las autoridades du-

rante el recorrido. 

  La invitación que-
da abierta a todo el 
país para ser parte 
de una experiencia 
única, donde el co-
lor y la tradición se 
encuentran en el 
entorno renovado 
de la Octava Estre-
lla. 

Distribución de las 

comparsas y espa-

cio para el público. 

Iluminación y Orna-

mentación: Adecua-

ción estética del pa-

seo para resaltar la 

creatividad de los 

hacedores de car-

naval. 

Zonas de Servicio: 

Ubicación de puntos 

de control y aten-

«La Secretaría de Turismo inspeccionó el Paseo Octava Estrella para garantizar la 

logística y seguridad del próximo desfile de carrozas, consolidando este espacio 

como el escenario principal para proyectar el potencial cultural de Ciudad Bolívar» 



sentantes de los di-

versos municipios del 

estado protagoniza-

ron un opening car-

gado de simbolismo, 

reafirmando que Bolí-

var es una tierra de 

encuentro, paz y tra-

diciones que trascien-

den fronteras. 

Durante la gala, los 

medios de comunica-

ción tuvieron la opor-

tunidad de evaluar el 

talento, la oratoria y 

el carisma de las as-

pirantes. Tras una 

ronda de preguntas y 

pasarela, la represen-

tante del municipio 

Piar, Sara Estefanía 

Fernández, se alzó 

con la primera distin-

ción de la temporada: 

la banda de Miss 

Prensa, destacando 

por su notable desen-

volvimiento y cone-

xión con los comuni-

cadores. 

Canaima y Bolívar: 

Destinos de paz y  

alegría 

La presencia de 
ASOCANAIMA en es-
te evento subraya la 

importancia de inte-
grar los atractivos na-
turales, como el Salto 
Ángel, con las festivi-
dades culturales de 

las ciudades. 
"Estamos listos para 
recibir a los turistas, 
garantizando que la 
magia de nuestros 
paisajes se comple-
mente con la seguri-
dad y la organización 
que hoy se proyecta", 
señalaron represen-
tantes del sector tu-

rístico. 

Gestión y seguridad 

para el asueto 2026 

El impulso de estas 
ferias, liderado por la 
gestión de la gober-
nadora Yulisbeth 
García, asegura una 

agenda carnestolen-
das caracterizada por 
una logística de alto 
nivel. La planificación 
para este 2026 se en-
foca en posicionar al 

estado como el des-
tino predilecto de Ve-
nezuela, donde la se-
guridad de los visitan-
tes es la prioridad. 

Con este primer en-
cuentro, se encien-
den oficialmente los 

motores para vivir la 
magia del calipso y  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Puerto Ordaz.- 

    En una velada 

que conjugó el ritmo 

del calipso con la ele-

gancia de la mujer 

guayanesa, el estado 

Bolívar dio inicio for-

mal a sus festivida-

des con la Presenta-

ción a la Prensa de 

las candidatas oficia-

les a los Carnavales 

Turísticos "Por Amor 

a Bolívar" 2026. El 

evento, realizado en 

los exclusivos espa-

cios del Centro de 

Convenciones de La 

Llovizna Hotel & Ca-

sino, contó con el 

respaldo y la presen-

cia de la Asociación 

de Operadores Turís-

ticos de Canaima 

(ASOCANAIMA). 

Un majestuoso       

tributo a las raíces 

bolivarenses 

El espectáculo inició 

con un despliegue 

coreográfico que cau-

tivó a los asistentes. 

Las soberanas repre-

ASOCANAIMA acompaña el despliegue de belleza y tradición en la                  

Presentación a la Prensa de los Carnavales Turísticos "Por Amor a Bolívar" 
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el país se sume a es-

ta celebración que 

promete ser inolvida-

ble. 

¡Bolívar te espera 
para vivir el        

Carnaval 2026 con 
amor y tradición! 

disfrutar de la majes-

tuosidad de los pai-

sajes bolivarenses. 

La invitación queda 

abierta para que todo 

Rumbo a las festividades carnestolendas 2026 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

  Mensaje Turístico de la semana                                                                                         

Cuidar el destino: Es el latido de 

nuestros destinos  

El turismo responsable: “Es el motor 

que da vida a nuestros destinos”     

¡Únete a nosotros y crea recuerdos inolvidables!  

Con cariño,  

Gregorio Rivas  

(Presidente de ASOCANAIMA) 

***Con el respaldo de ASOCANAIMA y la elección de 

Sara Estefanía Fernández como Miss Prensa, se dio 

inicio a los Carnavales Turísticos "Por Amor a Bolívar" 

2026, una festividad que integra la majestuosidad de 

los paisajes regionales con la seguridad y la tradición 

del calipso para atraer al turismo nacional*** 



cias, entrevistas, re-

portajes y análisis 

sobre los destinos 

más atractivos del 

país en general. 

Ampliando nuestra 

oferta 

Para celebrar su se-

gundo aniversario, 

ASOCANAIMA, 

"Haciendo Turismo" 

tiene previsto au-

mentar su frecuen-

cia de publicación, 

pasando a cuatro 

ediciones digitales y 

dos ediciones im-

presas al mes. Este 

crecimiento permiti-

rá llegar a un públi-

co aún más amplio 

y consolidar nuestra 

posición como el 

medio de comunica-

ción más influyente 

del sector turístico 

en el país. 

¿Por qué anunciarte 

con nosotros? 

Alcance masivo: Lle-

ga a un público am-

plio y segmentado 

de amantes de los 

viajes y la aventura. 

Contenido de calidad: 

Nuestras publicacio-

nes son informati-

vas, entretenidas y 

relevantes para el 

sector turístico. 

Frecuencia de publi-

cación: 4 ediciones 

digitales y 2 edicio-

nes impresas men-

suales garantizan 

una exposición 

constante de tu 

marca. 

Credibilidad: Somos 

la voz autorizada 

del turismo en Bolí-

var, respaldados por 

nuestra trayectoria y 

la confianza de 

nuestros lectores. 

Únete a nosotros en 

esta celebración y sé 

parte del crecimiento 

del turismo en       

nuestra región. 

¿Cómo puedes       

colaborar? 

Anuncios: Promocio-

na tus productos o 

servicios de manera 

efectiva. 

Reportajes: Cuenta 

tu historia y compar-

te tus conocimien-

tos con nuestros 

lectores. 

Eventos: Difunde tus 

eventos y atrae a 

más visitantes. 

Patrocinios: Asocia 

tu marca a una pu-

blicación de calidad 

y aumenta tu visibili-

dad. 

Unidos por el      

turismo 

ASOCANAIMA, 

"Haciendo Turismo" 

invita a todos los 

actores del sector 

turístico a unirse a 

esta iniciativa. Al co-

laborar con noso-

tros, estarás contri-

buyendo al creci-

miento y desarrollo 

del turismo en Bolí-

var y fortaleciendo 

la imagen de tu 

marca. 

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Canaima.-  

¿Eres parte del sector 

turístico? 

ASOCANAIMA, 

"Haciendo Turismo" 

te invita a ser parte 

de nuestra gran fa-

milia. Somos la pla-

taforma digital de 

referencia para el 

turismo en Bolívar, 

con una comunidad 

de miles de lectores 

comprometidos con 

descubrir los desti-

nos más increíbles 

de nuestro país. 

ASOCANAIMA, 

"Haciendo Turismo", 

es un semanario di-

gital líder en noticias 

y tendencias del 

sector turístico en 

Venezuela, se com-

place en anunciar 

su segundo aniver-

sario. Con el objeti-

vo de seguir cre-

ciendo y fortalecien-

do la industria turís-

tica, la organización 

invita a empresas, 

emprendedores y 

profesionales del 

sector a unirse co-

mo colaboradores y 

patrocinadores. 

Desde su lanza-

miento, ASOCA-

NAIMA, "Haciendo 

Turismo" se ha con-

solidado como una 

fuente confiable de 

información para los 

amantes de los via-

jes y la aventura. 

Con una amplia co-

bertura regional, na-

cional e internacio-

nal, el semanario 

digital ofrece noti-
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Amplía tu alcance y conecta con miles de amantes de los viajes 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

 

¡Contáctanos 

ahora y         

descubre las 

ventajas de ser 

nuestro aliado!  

 

 

Atentamente, 

Gregorio Rivas 

Presidente Fundador 

Yhonny Rodríguez 

Director-Editor 

ASOCANAIMA 

"Haciendo          

Turismo" 

Contacto: 

+58-416-9854630 

+58-414-8606646 

 Instagram:    

@asocanaimaecoturis

tica 

¡Celebramos nues-

tro segundo aniver-

sario en abril!  

¡Únete al Semanario Turístico ASOCANAIMA, 
“Haciendo Turismo” y multiplica tu alcance! 



emoción de dormir 

en carpas o la sim-

pleza de una hama-

ca bajo las estrellas. 

Excursiones Inol-

vidables: Adéntrate 

en el paisaje local 

con nuestras excur-

siones guiadas a la 

auténtica Piedra 

del Elefante, donde 

podrás contemplar 

amaneceres y atar-

deceres iniguala-

bles. También te lle-

vamos a la Piedra 

La Leona, la Cueva 

del Indio y la Lagu-

na de los Deseos. 

Gastronomía Lo-

cal: Recarga ener-

gías después de tu 

aventura con nues-

tras deliciosas comi-

das. Te preparamos 

un auténtico y ex-

quisito pescado fri-

to, acompañado de 

arepitas, bollitos o 

yuca, y su ensalada 

fresca. 

Servicios y Activi-

dades Adicionales 

Ambiente Familiar: 

Disfruta de un en-

torno cómodo y se-

guro, ideal para 

compartir con tus 

seres queridos. 

Deportes al aire li-

bre: Realiza tus 

ejercicios favoritos 

al aire libre: camina, 

trota, anda en bici-

cleta o simplemente 

nada en las aguas 

del embalse. 

Eventos y celebra-

ciones: Celebra 

cualquier tipo de 

evento o reunión en 

un ambiente natural 

y diferente. 

Música, pesca y ar-

pón. 

¡Reserva tu        

escape ahora! 

¡Atención, espíri-

tus aventureros! 

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Ciudad Guayana.-  

 Tu aventura     

comienza aquí, en 

el Balneario Mun-

do Manzanilla, un 

rincón mágico a ori-

llas del embalse 

donde la rutina se 

rompe y la tranquili-

dad te abraza. Co-

mo aliados de ASO-

CANAIMA, te ga-

rantizamos una ex-

periencia de cali-

dad, con un servicio 

de primera y el to-

que hogareño de la 

atención personali-

zada de su dueño, 

Luis Alberto Manza-

nilla. 

Más que un lugar, 

una experiencia 

para tus sentidos 

En Balneario Mundo 

Manzanilla, te ofre-

cemos una vivencia 

completa: 

Aventura Acuática: 

Deslízate sobre las 

aguas cristalinas del 

Caruachi con nues-

tra actividad estre-

lla: el kayak. Descu-

bre lugares escondi-

dos, navega a tu an-

tojo y déjate maravi-

llar por la serenidad 

del entorno. 

Alojamiento y Co-

modidad: Rompe la 

rutina y pasa tu fin 

de semana en ar-

monía con la natu-

raleza. Ofrecemos 

opciones para todos 

los gustos: desde 

cómodas cabañas y 

malocas hasta la 
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Tu escape natural para revitalizar cuerpo y alma 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

Instagram: Visita 

nuestro perfil 

@balneariomundo

manzanilla para 

más detalles y fo-

tos. 

Dirección: Vía Guri

-Ciudad Piar, sector 

Piedra del Elefante, 

estado Bolívar. 

Balneario Mundo 

Manzanilla te espe-

ra, respaldado por 

la Asociación de 

Operadores Turís-

ticos de Canaima 

(ASOCANAIMA), 

para que descubras 

el confort que nece-

sitas. 

 

Propietario:                

Luis Alberto Manzanilla 

 

Los cupos para esta 

experiencia única 

son limitados.     

¡No te quedes en 

la orilla! 

¡RESERVA YA tu 

paquete con su  

propietario Luis    

Alberto Manzanilla! 

Teléfonos: +58 414

-0948614 / +58 414-

0994681 

Balneario Mundo Manzanilla: Donde la                       
aventura y la tranquilidad se encuentran 



mullo del río y el 

canto de aves exóti-

cas, mientras la bri-

sa fresca del Orino-

co te llena de ener-

gía. En Rancho de 

Dios, cada día es 

una nueva oportuni-

dad para explorar y 

maravillarte: 

Navega y descubre: 

Súbete a nuestras 

lanchas y recorre la 

inmensidad del río, 

explorando sus fas-

cinantes islas y des-

cubriendo paisajes 

que te dejarán sin 

aliento. 

Aventuras a tu ritmo: 

Disfruta de la pesca 

deportiva en aguas 

ricas en vida, cami-

na por senderos na-

turales que te lleva-

rán a encuentros 

cercanos con la fau-

na y la flora local, o 

simplemente relája-

te y disfruta del en-

torno. 

Un festín para los 

sentidos: Captura 

amaneceres y atar-

deceres que pintan 

el cielo con colores 

vibrantes, respira 

aire puro y desco-

néctate del estrés 

diario en un am-

biente de paz y 

tranquilidad. 

   Te invitamos a 

sumergirte en un 

viaje inolvidable en 

el corazón de Vene-

zuela, donde el ma-

jestuoso río Orinoco 

te da la bienvenida. 

Rancho de Dios 

Campamento Turís-

tico es más que un 

destino; es una ex-

periencia transfor-

madora diseñada 

para los amantes de 

la aventura y la tran-

quilidad.  

Una Experiencia Má-

gica en la Naturaleza 

Imagina despertar 

con el suave mur-
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Descubre la magia de la naturaleza en Rancho de Dios  

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

dios@gmail.com 

Instagram: 

@ranchodedios 

Dirección: Ubicado en 

el caserío juasjuillal, 

Carretera Soledad, 

Puente Orinoquia, a 30  

minutos de Pto  Ordaz. 

¡Esperamos darle la 

bienvenida muy pronto! 

Contáctanos a través de 

los siguientes medios: 

WhatsApp: (58) 0412 -

6895751 

E-mail: ranchode-

Descubre el Paraíso en el Orinoco:                                                 
Tu Aventura te Espera en Rancho de Dios 

¿Cansado de la rutina? ¿Buscas una   

experiencia que te reconecte con la       

naturaleza en su estado más puro? 

menú está lleno de 

deliciosas comidas 

preparadas con in-

gredientes frescos 

de la zona, una ver-

dadera delicia local. 

En Rancho de Dios, 

personalizamos tus 

actividades para 

que se adapten per-

fectamente a tus in-

tereses. Además, 

promovemos el tu-

rismo responsable, 

asegurando que tu 

visita no solo sea 

memorable, sino 

que también contri-

buya a la conserva-

ción de este inva-

luable entorno natu-

ral. 

¡Tu aventura en el  

corazón del Orinoco 

te espera! 

¡Reserva tu escapa-

da a Rancho de 

Dios hoy mismo y 

comienza a explo-

rar! 

Comodidad y             

Autenticidad en un 

Solo Lugar 

En Rancho de Dios, 

tu comodidad es 

nuestra prioridad sin 

sacrificar la autenti-

cidad de la expe-

riencia. Nuestras 

instalaciones están 

pensadas para que 

te sientas como en 

casa, con cabañas 

rústicas y un am-

biente acogedor. 

Además, nuestro 



importancia de la 
capacitación espe-
cializada en el con-
texto actual. 

«Estamos formando 
el recurso humano 
con los más altos 
estándares. No solo 
entregamos conoci-
mientos, sino herra-
mientas reales para 
el campo de traba-
jo», afirmó Aray. 

Oferta Académica 
y Próximos       

Lanzamientos 

 Las actividades ini-
ciaron con una ro-
busta oferta acadé-
mica que incluye: 

*Seguridad Indus-
trial (Módulo C – 
Supervisor) 

 

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

El Tigre, estado Anzoátegui.- 

   ste sábado 07 

de febrero, la Fun-
dación de Capacita-
ción Laboral y Pe-
trolera 
(FUNDAPETROL) 
marcó un hito en la 
formación técnica 
de la región al reini-
ciar oficialmente 
sus actividades 
académicas en la 
ciudad de El Tigre. 
Con una matrícula 
inicial que supera 
los 100 alumnos, la 
institución reafirma 
su compromiso de 
preparar al talento 
humano que motori-
zará la industria 
energética del país. 

 El contingente de 
estudiantes destaca 
por su diversidad, 
integrando a bachi-
lleres, estudiantes 
universitarios, pro-
fesionales de diver-
sas áreas y trabaja-
dores activos, todos 
con el objetivo co-
mún de obtener cer-
tificaciones ocupa-
cionales de alto ni-
vel para acceder o 
ascender en el exi-
gente campo labo-
ral petrolero. 

Liderazgo y Visión 
de Crecimiento 

  Moisés Aray, presi-
dente nacional de 
Fundapetrol, fue el 
encargado de dar la 
bienvenida a los 
nuevos cursantes. 
Durante su inter-
vención, enfatizó la 

¡Rumbo al éxito petrolero! Más de 100 alumnos inician 

capacitación en Fundapetrol 
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titución ampliará su 
currículo próxima-
mente con forma-
ciones críticas para 
el sector, como 
Control de Sólidos y 
Fluidos de Perfora-
ción, entre otras es-
pecialidades técni-
cas. 

Excelencia con  
Experiencia de 

Campo 

 Uno de los mayo-
res valores agrega-
dos de Fundapetrol 
es su cuerpo do-
cente. Los cursos 
son dictados por 
instructores activos 
en la industria pe-
trolera, lo que ga-
rantiza que los estu-
diantes aprendan 
bajo la óptica de la 
experiencia real y 
las operaciones vi-
gentes en el sector. 

Expansión Nacio-
nal e Inscripciones 

Abiertas 

  El Tigre representa 
el punto de partida 
de un ambicioso 
plan de expansión 
nacional. Tras el 
éxito de esta jorna-
da, Fundapetrol tie-
ne previsto llevar 
sus programas de 
capacitación a las 
ciudades de: 

Anaco, Barcelona 
y Paria-
guán (Anzoátegui) 

Ciudad Bolívar y 
Puerto Or-
daz (Bolívar) 

  Para quienes 
deseen sumarse a 
la nueva cohorte 
que iniciará clases 
el próximo sábado 
14 de febrero, las 
inscripciones se 
mantienen abiertas. 

Para mayor         
información: 

Contacto direc-

to: 0424-8945506 

Ubicación: El Tigre, 
estado Anzoátegui. 

Gerencia de Medios y 
RR.PP. FUNDAPETROL 

*Técnico en Ope-
raciones Petrole-
ras 

*Técnico en Segu-
ridad Industrial 
(Módulo B) 

*Asistente Conta-
ble Administrativo 
y Recursos Huma-
nos 

  Asimismo, Aray 
adelantó que la ins-

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

***Con más de 100 inscritos en El Tigre, Fundapetrol reinició sus certifi-
caciones ocupacionales dictadas por expertos activos en la industria.  

La institución anuncia un plan de expansión hacia Bolívar y otras zonas 
de la entidad, manteniendo abiertas las inscripciones para el próximo  

ciclo del 14 de febrero*** 

Formación técnica especializada en el estado Anzoátegui 



má, lo que ha servi-

do de alivio ante la 

ausencia de vuelos 

directos desde Eu-

ropa. 

Expectativas por 

el regreso de aero-

líneas europeas y 

estadounidenses 

  Ante la incertidum-
bre sobre el reinicio 
de operaciones de 
aerolíneas como 
Iberia, Air Europa, 
Plus Ultra y TAP 
Portugal, la presi-
denta de ALAV acla-
ró que, si bien las 
notificaciones ven-

cen este 31 de 
enero, las líneas aé-
reas requieren de 
tres semanas a un 
mes para comercia-
lizar los vuelos y 
normalizar itinera-
rios. "Se prevé que 
muchas retomen 
sus rutas directas 
hacia finales de 
marzo", indicó. 

  Asimismo, mostró 
un optimismo mode-
rado respecto al 
mercado estadouni-
dense. Con la posi-
ble flexibilización de 
sanciones y la llega-
da de técnicos para 
la apertura  

Cortesía Venevisión. 

Caracas.- 

   a presidenta de 

Conseturismo y de 

la Asociación de Lí-

neas Aéreas en Ve-

nezuela (ALAV), 

Marisela de Loaiza, 

analizó en Entrevis-

ta Venevisión el pa-

norama actual del 

sector tras la tem-

porada decembrina, 

destacando la im-

portancia crítica de 

la conectividad aé-

rea y la inversión 

extranjera para el 

despegue definitivo 

de la industria. 

De Loaiza señaló 

que, a pesar de una 

temporada nacional 

aceptable en desti-

nos como Margari-

ta, Mérida y el litoral 

central, el turismo 

internacional en-

frenta serios obs-

táculos. 

"Actualmente tene-

mos un problema 

de falta de conecti-

vidad muy serio; es 

muy difícil llegar a 

Venezuela", afirmó. 

  Explicó que las ru-

tas se han concen-

trado principalmen-

te a través de Co-

lombia y Panamá, 

con aproximada-

mente 22 vuelos se-

manales a Bogotá y 

frecuencias diarias 

a Maracaibo y Ca-

racas desde Pana-

Conectividad aérea y servicios públicos: claves para el 

despegue del turismo internacional en Venezuela 
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Para Conseturismo, 

la estrategia debe 

centrarse en el 

"turismo de cerca-

nía", promoviendo a 

Vzla en mercados 

naturales como Co-

lombia, Brasil y 

Ecuador. Además, 

identificó a la diás-

pora venezolana co-

mo el motor de la 

primera gran ola de 

visitantes interna-

cionales. 

  Finalmente, de 

Loaiza subrayó que 

la recuperación del 

sector no depende 

exclusivamente del 

aumento de fre-

cuencias, sino de 

una mejora sustan-

cial en los servicios 

públicos y la infra-

estructura hotelera. 

Para la represen-

tante de Conseturis-

mo, la sostenibili-

dad del negocio tu-

rístico requiere tari-

fas competitivas y 

garantías de sumi-

nistro eléctrico y de 

agua, factores de-

terminantes para 

que los inversionis-

tas internacionales 

vean en Venezuela 

un mercado seguro 

y rentable a largo 

plazo. 

  En este sentido, la 

presidenta de ALAV 

hizo un llamado a la 

cooperación público

-privada para sim-

plificar los trámites 

burocráticos y forta-

lecer la seguridad 

jurídica. Reiteró que 

el país posee una 

ventaja comparativa 

única por su ubica-

ción geográfica, pe-

ro que solo a través 

de una política aé-

rea de "cielos abier-

tos" y una promo-

ción internacional 

coherente se podrá 

transformar el po-

tencial de los desti-

nos locales en un 

motor económico 

real para la nación. 

petrolera, De Loai-

za prevé un flujo de 

tráfico masivo. "El 

tráfico de Estados 

Unidos para acá va 

a tener mucha de-

manda. Hay espa-

cio para que las lí-

neas aéreas como 

Delta, American o 

United empiecen a 

operar una vez se 

resuelvan los permi-

sos y las certifica-

ciones". 

Turismo de cerca-

nía y el papel de la 

diáspora 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

***Marisela de Loaiza, presidenta de Conseturismo y ALAV, 

advirtió que el sector requiere normalizar rutas con Europa y 

Estados Unidos para superar el déficit de conectividad.       

Subrayó que, además de los vuelos, la recuperación          

definitiva depende de la inversión en servicios básicos           

y una sólida cooperación público-privada*** 

Balance y proyecciones de Conseturismo y la ALAV 

Turoperadores europeos interesados en promover destino Venezuela (Fotos: Cortesía) 



ciencia en el servi-

cio. 

  Esta ruta, operada 
tradicionalmente por 
la flota Dreamliner 
de la compañía re-
conocida por su efi-
ciencia energética y 
confort, representa 
uno de los pilares 

fundamentales para 
la unión de Europa 
con el cono sur. 

Impacto en el sec-

tor y las familias 

La noticia ha sido 

recibida con entu-

siasmo por diversos 

sectores: 

Cortesía 

Caracas.- 

  Air Europa ha 

anunciado oficial-

mente el restableci-

miento de sus cone-

xiones aéreas direc-

tas entre España y 

Venezuela. A partir 

del próximo 17 de 

febrero, la aerolínea 

retomará la emble-

mática ruta Madrid – 

Caracas, marcando 

el fin de un periodo 

de suspensión y re-

forzando su com-

promiso con la co-

nectividad en el 

mercado latinoame-

ricano. 

Un regreso       

progresivo y       

estratégico 

  La reactivación de 

las operaciones se 

llevará a cabo de 

manera escalonada. 

Tras el vuelo inicial 

del 17 de febrero, la 

compañía tiene pre-

visto incrementar la 

frecuencia de sus 

operaciones de for-

ma gradual en los 

días sucesivos, 

adaptándose a la 

demanda y asegu-

rando la máxima efi-
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Conectividad internacional y reactivación económica 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

visitantes y fortalece 

los lazos comercia-

les entre ambas na-

ciones. 

Conectividad: Ca-

racas vuelve a inte-

grarse de forma di-

recta en el hub de 

Air Europa en el Ae-

ropuerto de Madrid-

Barajas, permitien-

do conexiones rápi-

das con otros desti-

nos en Europa. 

"El restablecimiento 

de esta ruta es un 

paso crucial para la 

normalización de la 

conectividad aérea. 

Somos conscientes 

de la importancia de 

este trayecto para 

nuestros pasajeros 

y trabajamos para 

ofrecer la mejor ex-

periencia de vuelo 

en este esperado 

regreso", señalan 

fuentes cercanas a 

la operación. 

Disponibilidad de 

vuelos 

  Los billetes para 
las nuevas frecuen-
cias ya comienzan a 
estar disponibles a 
través de los cana-
les de venta oficia-
les de la aerolínea, 
agencias de viajes y 
la página web de Air 
Europa. Se reco-
mienda a los pasa-
jeros verificar los re-
quisitos migratorios 
y sanitarios vigentes 
antes de su viaje. 

 

Con información de      
medios internacionales 

Reunificación fa-

miliar: Facilitará el 

encuentro de los mi-

les de ciudadanos 

venezolanos resi-

dentes en España y 

viceversa. 

Sector Turístico: 

Reactiva el flujo de 

Air Europa reactiva sus operaciones en Venezuela: los 
vuelos entre Madrid y Caracas regresan el 17 de febrero 

***Tras varios meses de suspensión, la aerolínea retomará de 

manera gradual la ruta Madrid-Caracas a partir del 17 de fe-

brero. Esta operación, clave para la reunificación familiar y el 

sector turístico, se realizará con la flota Dreamliner y busca 

normalizar el flujo aéreo entre España y Venezuela*** 



Morales. 

Desafíos ante la cul-

tura del "Sol y Playa" 

 A pesar de la ro-

busta preparación, 

Morales analizó con 

realismo el compor-

tamiento del merca-

do. Las estadísticas 

históricas reflejan 

un reto constante 

para la entidad: la 

fuerte preferencia 

del temporadista ve-

nezolano por los 

destinos naturales 

de costa durante las 

fiestas del Rey Mo-

mo. 

“Reconocemos que  

Lara no posee el 
destino natural de 
sol y playa que ca-
racteriza a otras re-
giones. Aunque 
contamos con el 
único parque temá-
tico con playa artifi-
cial en Venezuela, 
lo cual es un gran 
valor agregado, la 
costumbre del tem-
poradista sigue in-
clinada hacia las 
costas naturales”, 
explicó el represen-
tante gremial. Sin 
embargo, aclaró 
que esto no detiene 
la inversión ni la 
creatividad larense, 
sino que las reorien-
ta hacia nichos de 
mercado que  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Barquisimeto.–  

   on una oferta 

diversificada que, 

apuesta por la iden-

tidad, la gastrono-

mía y el sano es-

parcimiento, los 

nueve municipios 

del estado Lara se 

declaran listos para 

recibir a los tempo-

radistas en los pró-

ximos Carnavales 

Turísticos. El objeti-

vo central es dina-

mizar la economía 

local y posicionar 

las bondades de la 

región como una al-

ternativa de altura 

frente a los destinos 

tradicionales. 

Antonio José Mo-

rales, presidente de 

la Cámara de Turis-

mo del estado Lara, 

informó que, a tra-

vés de un trabajo 

coordinado entre el 

sector público y pri-

vado, cada jurisdic-

ción presentará una 

muestra representa-

tiva de sus atracti-

vos. “Estamos lis-

tos. El propósito es 

impactar positiva-

mente en la llegada 

de visitantes, de-

mostrando que Lara 

tiene una capacidad 

de respuesta y una 

calidad de servicio 

que compite con 

cualquier destino 

nacional”, expresó 

Lara despliega su potencial turístico en los nueve municipios 

para el asueto de Carnaval 2026 
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afluencia en Carna-

val suele ser mode-

rada, subrayó que 

este asueto sirve 

como el termómetro 

perfecto para la 

temporada de Se-

mana Santa, donde 

el estado se perfila 

con mayor solidez. 

“Nuestra oferta cul-

tural, musical y, so-

bre todo, religiosa, 

atrae una afluencia 

masiva en la Sema-

na Mayor. Los car-

navales son la ante-

sala para demostrar 

que Lara es el cora-

zón del turismo de 

experiencias en el 

centro-occidente del 

país”, puntualizó. 

Invitación a descubrir 

el estado 

 Finalmente, la Cá-

mara de Turismo 

extendió una invita-

ción a las familias 

venezolanas a des-

cubrir las montañas 

de Sanare, el ver-

dor de Jiménez, la 

arquitectura de El 

Tocuyo y la vibrante 

vida urbana de Bar-

quisimeto. 

“El turismo respon-
sable es el motor 
que da vida a nues-
tros destinos. Invita-
mos a todos a vivir 
un carnaval diferen-
te, lleno de tradición 
y con la calidez que 
solo el pueblo laren-
se puede ofrecer”, 
acotó Morales. 

 Para cerrar, Mora-
les enfatizó que el 
fortalecimiento del 
sector en la entidad 
depende de la 
constancia y la 
cohesión de todos 
los actores turísti-
cos. Aseguró que 
desde la Cámara de 
Turismo se manten-
drá el monitoreo 
constante de la 
temporada para 
evaluar el impacto 
económico, reafir-
mando que cada vi-
sitante que elige a 
Lara contribuye di-
rectamente al desa-
rrollo sostenible y al 
crecimiento del pa-
trimonio cultural del 
estado. 

buscan tranquilidad 

y cultura. 

Preparación y        

proyección hacia    

Semana Santa 

 La preparación en 

los municipios ha 

sido notable este 

año. Se han diseña-

do propuestas re-

creativas atractivas 

y los prestadores 

de servicio han pa-

sado por intensas 

jornadas de capaci-

tación para asegu-

rar una atención de 

alta calidad. 

 Si bien Morales 

destacó que la 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

«Antonio José Morales, presidente de la Cámara de Turismo 

de Lara, destacó la preparación de los nueve municipios para 

los Carnavales 2026, enfocándose en la calidad de servicio y 

proyectando la entidad como el destino cultural y religioso por 

excelencia de cara a la Semana Santa» 

Estrategia gremial y oferta municipal para el asueto 



Caripe desde las nubes: La magia comienza 
en el Mirador Turístico 

Balcón natural del Jardín de Oriente Lcdo. Cristian Macías 

Teléfono: +58 414 8628040 

Correo: cristianalex1984@gmail.com 

Instagram: @1212travels 

@cristian_alex20 
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¡Ven y descubre! 

“El Mirador Turísti-

co de Caripe” 

¿Te apasiona la     

historia, los miste-

rios y la belleza 

natural?  

¿Y tú? ¿Qué te han 

parecido estos     

sitios turísticos en 

Venezuela? Si  

quieres visitar uno 

de estos destinos 

turísticos de        

Venezuela,          

¡no pierdas la    

oportunidad de    

reservar tu viaje con 

@1212travels ! 

 Comparte tu         

experiencia con   

nosotros en 

@cristian_alex20 

      y cuéntanos qué 

te pareció este       

destino.                        

¡Vive tu   propia        

aventura! 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

que resguarda el 

sistema cavernario 

más famoso del 

país, mientras las 

casas de techos ro-

jos del pueblo aso-

man tímidamente 

entre los árboles 

frutales y las planta-

ciones de flores. 

  Es el lugar ideal 
para la fotografía de 
paisaje, donde la 
luz de la montaña 
crea matices dife-
rentes en cada hora 
del día. Al amane-
cer, el valle despier-
ta entre hilos de 
bruma; al atardecer, 
el cielo se tiñe de 
tonos naranjas que 
contrastan con la 
frescura del clima 
andino-oriental. 

Gastronomía y tradi-

ción a flor de piel 

  El Mirador no es 

solo una parada vi-

sual; es una expe-

riencia sensorial 

completa. En sus 

alrededores, los 

emprendedores lo-

cales ofrecen una 

muestra de la rique-

za gastronómica de 

la zona: 

Fresas con Crema: El 

clásico indiscutible 

que sabe mejor 

frente a la inmensi-

dad del valle. 

Café de Altura: Culti-

vado en las faldas 

de estas mismas 

montañas, con un 

cuerpo y aroma in-

confundibles. 

Dulcería Artesanal: 

Desde melcochas 

hasta conservas, 

que representan el 

saber hacer de las 

familias cariperas. 

Puerta de entrada          

a la aventura 

 En el corazón del 

estado Monagas, 

donde la neblina 

abraza las monta-

ñas y el aroma a ca-

fé recién colado 

perfuma el aire, se 

encuentra uno de 

los tesoros más pre-

ciados del oriente 

venezolano: Caripe 

del Guácharo. Sin 

embargo, para en-

tender la verdadera 

magnitud de su be-

lleza, existe un pun-

to de parada obliga-

toria donde el tiem-

po parece detener-

se. Se dice que el 

valle de Caripe se 

disfruta mejor desde 

su Mirador Turístico, 

el balcón natural 

que ofrece la bien-

venida perfecta a 

este Jardín de 

Oriente. 

Una postal                  

pintada de verde 

  Llegar al Mirador 

es recibir un impac-

to visual inmediato. 

Desde esta atalaya 

privilegiada, el visi-

tante puede con-

templar la sinfonía 

de verdes que defi-

ne al valle. La vista 

panorámica permite 

divisar la densidad 

de la vegetación 

tre las fincas cafeta-

leras. 

  Este espacio ha 
sido diseñado para 
el encuentro. Cuen-
ta con áreas de 
descanso y sende-
ros señalizados que 
permiten a los viaje-
ros estirar las pier-
nas tras el ascenso 
por las curvas de la 
carretera, respiran-
do el aire más puro 
de la región. 

  Más allá de la con-

templación, el Mira-

dor funciona como 

el epicentro para 

planificar la ruta. 

Desde este punto, 

el turista puede tra-

zar su camino hacia 

la majestuosa Cue-

va del Guácharo, 

las cascadas de 

Chorrerón o las ru-

tas de senderismo 

que se pierden en-



Canaima: Un tributo a la historia y el motor               

del turismo nacional 

cuerdan la valentía 

de quienes lucharon 

por un ideal, sino 

que nos invitan a re-

flexionar sobre el 

papel de las nuevas 

generaciones en la 

preservación de 

nuestros tesoros na-

turales. 

  Desde ASOCA-
NAIMA, vemos en la 
juventud venezola-
na el relevo necesa-
rio para un turismo 

sostenible. Quere-
mos que nuestros 
jóvenes vean en 
Canaima no solo un 
destino de vacacio-
nes, sino un aula 
abierta donde la his-
toria de resistencia 
y el amor por lo 
nuestro se fusionen 
con la aventura de 
explorar el Escudo 
Guayanés. El turis-
mo es la herramien-
ta perfecta para que 
las nuevas genera-
ciones se enamoren  

Por: Gregorio Rivas 

Presidente de         

ASOCANAIMA 

@gregoriorivas 

Canaima—

Venezuela.- 

 ¡Hola a todos!                                                   

Hablar del Parque 

Nacional Canaima 

es invocar la gran-

deza de la creación, 

pero también es co-

nectar con las raí-

ces más profundas 

de nuestra identidad 

venezolana. En este 

mes de febrero, 

mientras las aguas 

de nuestros saltos 

siguen contando 

historias milenarias, 

desde la Asociación 

de Operadores Tu-

rísticos de Canaima 

(ASOCANAIMA) 

nos preparamos pa-

ra conmemorar fe-

chas que definieron 

nuestro destino co-

mo nación, enten-

diendo que el turis-

mo es, en esencia, 

una forma de honrar 

nuestra libertad. 

Juventud y Victoria: 

El espíritu del futuro 

en tierras ancestrales 

  Se acercan el Día 

de la Juventud y el 

aniversario de la 

Batalla de la Victo-

ria. Estas efeméri-

des no solo nos re-
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nales de la Repúbli-

ca. Desde la selva y 

el tepuy, reafirma-

mos que el desarro-

llo turístico requiere 

de esa misma visión 

de orden, unión y 

progreso que se 

proclamó en 1819. 

  Canaima es el epi-

centro donde el le-

gado de Angostura 

se materializa en 

hospitalidad. Cada 

operador turístico, 

cada guía y cada 

comunidad indígena 

que forma parte de 

nuestra asociación, 

trabaja bajo los prin-

cipios de herman-

dad y excelencia 

para proyectar a Bo-

lívar como el des-

tino de clase mun-

dial que estamos 

destinados a ser. 

Compromiso con el 

destino Venezuela 

  En ASOCANAIMA, 

nuestra misión tras-

ciende la logística 

de un viaje; somos 

guardianes de un 

patrimonio de la hu-

manidad. Por ello, 

en el marco de es-

tas celebraciones 

históricas, reafirma-

mos nuestro apoyo 

incondicional al cre-

cimiento del sector 

en el estado Bolívar 

y en toda Venezue-

la. 

 Creemos firmemen-
te que el turismo es 
el motor que da vida 
a nuestros destinos. 
Al celebrar nuestra 
historia, también ce-
lebramos nuestra 
capacidad de recibir 
al mundo con orgu-
llo. Desde el rincón 
más hermoso de la 
tierra, seguimos tra-
bajando por una Ve-
nezuela conectada, 
próspera y profun-
damente orgullosa 
de sus raíces. 

Prensa ASOCANAIMA 

de su país y deci-
dan invertir su talen-
to en él. 

Angostura: Donde la 

ley y la tierra se       

abrazan 

  Asimismo, nos pre-

paramos para cele-

brar el Día del Con-

greso de Angostura. 

Este hecho históri-

co, ocurrido en 

nuestra amada Ciu-

dad Bolívar, sentó 

las bases institucio-

Identidad histórica y compromiso turístico desde el Escudo Guayanés 



Febrero: El mes del Guía de Turismo y la era del         

"Guía 3.0" en Venezuela 
  Esta formación 

cuenta con el res-

paldo institucional 

de MINTUR, INA-

TUR, VENETUR y 

SYNDETUR, ase-

gurando un aval de 

alto nivel para los 

participantes. El 

programa busca ac-

tualizar las herra-

mientas del guía 

tradicional para 

convertirlo en un 

estratega del siglo 

XXI, abordando pi-

lares fundamenta-

les: 

Comunicación en 

el Marketing Eco-

turístico: Cómo 

vender experiencias 

sostenibles. 

Guiatura Multilin-

güística: Romper 

las barreras del 

idioma para conec-

tar con el mundo. 

Uso de Storyte-

lling: El arte de na-

rrar historias que 

emocionen y perdu-

ren en el turista. 

El Guía 3.0: La in-

tegración de la tec-

nología y las nue-

vas tendencias digi-

tales en el guiado. 

Pestana comenta 
que estas activida-
des son el motor 
para fortalecer el 
músculo turístico 
del país, preparan-
do a los profesiona-
les para los retos 
que exige el merca-
do internacional. 

De Venezuela a  

Japón: Rumbo a la 

WFTGA 2026 

  La mirada de los 

guías venezolanos 

también está puesta 

en el horizonte in-

ternacional. Pesta-

na resaltó un hito 

histórico para este 

2026: la Primera 

Convención Interna-

cional de Guías Tu-

rísticos en Fukuoka, 

Japón, organizada 

por la Federación 

Mundial de Asocia-

ciones de Guías de 

Turismo (WFTGA). 

  Este evento global 
representa una 
oportunidad única 
para presentar a 
Fukuoka ante el 
mundo y para que 
los guías internacio-
nales intercambien 
conocimientos so-
bre el "estándar 
global" de la profe-
sión. "Es el momen-
to de hacer realidad 
tus sueños y conec-
tar con técnicas in-
ternacionales en la 
hermosa Fukuoka", 
señaló Pestana, in-
vitando a los guías 
locales a verse co-
mo verdaderos em-
bajadores capaces 
de representar a 
Venezuela en cual-
quier escenario del 
planeta. 

Invitación           

permanente al  

crecimiento 

  SYNDETUR, a  
través de su Direc-
ción de Guías y  

Por: Antonio Pestana 

Drumond 

Asesor Ecoturístico de 

Syndetur. 

contacto@syndetur.space  

Caracas -Venezuela.- 

 Febrero no es 

solo un mes en el 

calendario para el 

sector viajes; es el 

periodo donde se 

honra la labor de 

quienes dan voz a 

los destinos. El pró-

ximo 21 de febrero, 

se celebra el Día 

del Guía de Turis-

mo y  ecoturismo 

en Venezuela, la 

celebración se 

transforma en una 

oportunidad de oro 

para la profesionali-

zación de vanguar-

dia. 

  Antonio Pestana, 

asesor ecoturístico 

de SYNDETUR, 

destaca que este 

año la consigna es 

la excelencia. Bajo 

esta premisa, la Di-

rección General de 

Guías y Guiaturas 

para el turismo y el 

ecoturismo en Ve-

nezuela ha desple-

gado una ambiciosa 

jornada de capacita-

ción titulada: "El 

Guía como Comu-

nicador". 

Capacitación con 

Estándar Global 
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"El turismo respon-
sable es el motor 
que da vida a nues-
tros destinos, y el 
guía es el corazón 
de ese motor", pun-
tualizó Pestana, ha-
ciendo un llamado a 

todos los profesio-
nales del área a su-
marse a estas for-
maciones y celebrar 
su mes apostando 
por el conocimiento. 

Prensa  ASOCANAIMA 

Guiaturas, mantiene 

una agenda activa 

de talleres y publi-

caciones constantes 

para mantener al 

gremio informado y 

capacitado. 

Profesionalización guía de turismo y ecoturismo con proyección internacional 

***Antonio Pestana, asesor de SYNDETUR,       

impulsa la capacitación "El Guía como               

Comunicador" con aval de MINTUR, preparando  

al gremio venezolano para los estándares             

globales de la WFTGA 2026 en Japón*** 



está ubicado conve-

nientemente en el 

corazón de Puerto 

Ordaz. Esta cerca-

nía permite que los 

viajeros reduzcan 

significativamente 

sus tiempos de tras-

lado, logrando un 

acceso inmediato a 

los principales cen-

tros de negocios y a 

los lugares turísti-

cos más emblemáti-

cos de la ciudad. 

A solo pocos minu-

tos de la terminal, 

los visitantes pue-

den pasar del des-

embarque a la con-

templación de las 

majestuosas caídas 

de agua en el Par-

que Cachamay o el 

Parque La Llovizna, 

haciendo de la es-

cala técnica una ex-

periencia turística 

por sí misma. 

Servicios de calidad 

con sello                      

internacional 

El aeropuerto ha si-
do diseñado para 
atender con igual 
eficiencia tanto al  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Ciudad Guayana.- 

  En la confluencia 

de los ríos Orinoco 

y Caroní, el Aero-

puerto Internacional 

Manuel Carlos Piar 

(PZO) se erige co-

mo mucho más que 

una terminal aérea; 

es el punto de parti-

da estratégico para 

quienes buscan 

descubrir el misticis-

mo del sur de Vene-

zuela. Gracias a su 

ubicación privilegia-

da y su compromiso 

con la excelencia, 

este puerto aéreo 

se consolida como 

la puerta de entrada 

más eficiente al es-

tado Bolívar. 

Ubicación estratégi-

ca: En el centro de    

la acción 

A diferencia de otras 

terminales interna-

cionales, el Manuel 

Carlos Piar goza de 

una ventaja compe-

titiva excepcional: 
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que reflejan el sabor 

local y las necesida-

des del viajero inter-

nacional. 

Logística integra-
da: Facilidades pa-
ra el alquiler de 
vehículos y trans-
porte privado que 
garantizan una mo-
vilidad fluida hacia 
los hoteles y desti-
nos selváticos. 

Puente hacia la aven-

tura y los negocios 

Para el turista de 

aventura, este aero-

puerto es el eslabón 

indispensable para 

alcanzar destinos 

declarados Patrimo-

nio de la Humani-

dad, como el Par-

que Nacional Canai-

ma. Para el sector 

corporativo, su ope-

ratividad representa 

la conexión directa 

con el pulmón in-

dustrial y energético 

de la nación. 

La administración 

del aeropuerto con-

tinúa trabajando en 

la optimización de 

sus procesos de se-

guridad y atención 

al cliente, reafirman-

do que la experien-

cia del viajero co-

mienza desde el 

mismo instante en 

que aterriza en la 

tierra de la antigua 

Guayana. 

"Viajar a través del 
Manuel Carlos Piar 
es sumergirse en la 
hospitalidad de Bolí-
var desde el primer 
paso. Es eficiencia, 
comodidad y la me-
jor bienvenida a una 
tierra llena de con-
trastes". 

viajero de ocio co-

mo al ejecutivo de 

negocios. La termi-

nal ofrece una gama 

de servicios que 

destacan por su ca-

lidad y precios com-

petitivos, incluyen-

do: 

Conectividad y 

confort: Áreas de 

espera moderniza-

das, salones VIP y 

una oferta comercial 

variada. 

Gastronomía y co-

mercios: Opciones 

Aeropuerto Internacional Manuel Carlos Piar: El corazón logístico 
que conecta a Ciudad Guayana con el mundo 

«El Aeropuerto Internacional Manuel Carlos Piar se consolida como el eje estra-

tégico del sur de Venezuela, ofreciendo una ubicación privilegiada en el corazón 

de Puerto Ordaz y servicios de alta calidad que conectan eficientemente al turis-

mo de aventura y al sector de negocios con la riqueza del estado Bolívar» 



deración Nacional de 

Hoteles de Venezue-

la (Fenahoven). Se 

desempeñó como se-

cretario (2013-2015), 

luego vicepresidente, 

y actualmente cumple 

su tercer periodo co-

mo presidente. Su 

influencia se extiende 

también al Consejo 

Superior de Turismo 

(Conseturismo), don-

de ha sido director 

por dos periodos y 

actualmente ocupa el 

cargo de tesorero. 

En esta entrevista, 

Alberto Vieira com-

parte su perspectiva 

sobre el pasado, pre-

sente y futuro de la 

hotelería venezolana. 

¿Qué visión tenía   

para el gremio y la 

empresa en aquellos 

primeros años? 

"Mis primeros años 

en la Federación Na-

cional de Hoteles de 

Venezuela fueron 

muy gratos" recuerda 

Vieira con una sonri-

sa. Su conexión con 

el gremio fue inme-

diata y profunda. "Me 

identificó mucho po-

der compartir en la 

mesa con empresa-

rios que hicieron de 

su vocación turística, 

de su pasión por 

atender al huésped, 

una profesión". 

Esta inmersión le per-

mitió comprender de 

primera mano las ne-

cesidades del empre-

sariado hotelero na-

cional, predominante-

mente independiente 

y con décadas de ex-

periencia. "Toda su 

experiencia me ayu-

dó a formar mi enten-

dimiento por las gran-

des necesidades que 

tiene el empresariado 

hotelero nacional", 

explica. Resalta la 

magnitud del sector, 

señalando que Fe-

nahoven representa 

33.000 plazas camas, 

lo que equivale al 

11% de la disponibili-

dad total de aloja-

miento turístico en el 

país. "La hotelería ve-

nezolana está enmar-

cada principalmente 

por estas familias que 

a su vez lograron ha-

cer una organización 

importante de la cual 

se alimentan muchas 

familias".  

¿Cuáles considera 

que han sido los hitos 

más significativos y 

los mayores desafíos 

que ha   enfrentado la 

Federación Nacional 

de Hoteles de          

Venezuela? 

Desde su fundación 

en 1958 

(originalmente como 

ANAHOVEN), la Fe-

deración Nacional de  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Caracas.- 

 Alberto Vieira es 

un nombre sinónimo 

de liderazgo y visión 

en la industria hotele-

ra y turística de Vene-

zuela. Licenciado en 

Administración de 

Empresas y con un 

Máster en Manage-

ment Administration 

por la Universidad 

Metropolitana, Vieira 

ha forjado una trayec-

toria multifacética en 

los sectores comer-

cial, industrial y de 

servicios antes de de-

dicarse de lleno a la 

pasión hotelera en 

2013. Su profundo 

conocimiento del em-

presariado nacional y 

su compromiso in-

quebrantable con el 

desarrollo del turismo 

lo han posicionado 

como una figura clave 

en el gremio. 

Desde su incursión 

en el sector hotelero, 

Vieira ha ascendido 

rápidamente en la Fe-

Alberto Vieira: La voz del sector hotelero venezolano 
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autoridades, la parti-

cipación en el Plan 

Estratégico de Turis-

mo 2025-2035, y es-

fuerzos en la reacti-

vación post-crisis por 

desastres naturales. 

Además, Fenahoven 

promueve la transpa-

rencia sectorial me-

diante informes de 

ocupación y factura-

ción digital, e impulsa 

la modernización, for-

mación y reformas 

legales para combatir 

la informalidad en el 

sector. 

¿Cómo evalúa el es-

tado actual de la in-

dustria hotelera y tu-

rística en Venezuela? 

Alberto Vieira evalúa 

la industria hotelera 

con un 30% de ocu-

pación promedio, 

aunque regiones co-

mo La Guaira, Distri-

to Capital y Nueva 

Esparta superan el 

50%. Persisten desa-

fíos como servicios 

públicos deficientes, 

infraestructura, com-

petencia informal y 

un marco fiscal com-

plejo. 

A pesar de esto, el 

turismo muestra se-

ñales de recupera-

ción, con un creci-

miento del 72% en el 

primer semestre de 

2025, el aumento de 

turistas internaciona-

les y la reapertura de 

rutas aéreas 

Para el futuro, Vieira 

ve oportunidades en 

la riqueza natural y 

cultural del país para 

el ecoturismo, turis-

mo de aventura y 

desarrollo local,  

Hoteles de Venezuela 

(Fenahoven) ha im-

pulsado el turismo, 

creando asociaciones 

regionales, partici-

pando en Conseturis-

mo y colaborando 

con organismos inter-

nacionales. Vieira 

destaca su rol en la 

generación de estu-

dios de ocupación, 

monitoreo de la de-

manda y apoyo co-

munitario, como el 

brindado tras desas-

tres naturales. No 

obstante, el sector 

enfrenta desafíos sig-

nificativos, incluyendo 

una baja ocupación 

(30% promedio nacio-

nal), deficiencias en 

servicios públicos e 

infraestructura, cre-

ciente competencia 

informal, complejos 

retos fiscales y admi-

nistrativos, y la urgen-

te necesidad de me-

jorar la conectividad 

aérea del país. 

¿Cómo ha logrado 

FENAHOVEN adaptar-

se y superar las diver-

sas coyunturas eco-

nómicas y sociales 

que ha vivido el país? 

Ante las complejida-

des económicas y so-

ciales de Venezuela, 

Fenahoven ha de-

mostrado una notable 

capacidad de adapta-

ción. Según Alberto 

Vieira, la federación 

ha fortalecido el gre-

mio y el tejido empre-

sarial, manteniendo 

una activa articula-

ción institucional. Es-

to se traduce en una 

presencia constante 

en mesas de diálogo 

con Fedecámaras y 

Presidente de Fenahoven  

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

buscando un posicio-

namiento internacio-

nal. Los retos inclu-

yen mejorar la infra-

estructura, fortalecer 

el marco legal, fo-

mentar la inversión y 

la formación profesio-

nal. 

¿Qué mensaje o      

recomendación le da-

ría a nuestra asocia-

ción ASOCANAIMA, 

considerando el      

potencial turístico de 

Canaima y los desa-

fíos que enfrentamos 

como operadores? 

 Alberto Vieira expre-

só su admiración 

por ASOCANAIMA, 

a quienes considera 

"guardianes de uno 

de los patrimonios na-

turales más valiosos 

del planeta", desta-

cando su rol en impul-

sar la economía local 

y preservar la cultura 

Pemón y la biodiversi-

dad de Bolívar. Sus 

recomendaciones cla-

ve incluyen mantener 

alianzas público-

privadas, fortalecer la 

formación profesional, 

impulsar el turismo 

interno, crear una 

marca turística local, 

promover la reapertu-

ra de aeropuertos re-

gionales y participar 

activamente en me-

sas de trabajo. Vieira 

finalizó enfatizando la 

importancia de ofre-

cer un servicio excep-

cional que supere las 

expectativas, afirman-

do que Canaima es 

un símbolo del poten-

cial de Venezuela pa-

ra el mundo. 



Anderson Márquez Vargas: La Voz Recia que Conecta el Llano      

con el Alma Turística de Venezuela 
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El canto recio y el arpa como motores de promoción de los llanos venezolanos  

Voces de Venezuela 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

see la disciplina de 
la montaña y la bra-
vura de la sabana, 
elementos que el 
turista busca al ex-
plorar las rutas del 
occidente venezo-
lano. 

Formación y       

Maestría: El Arpa   

como estandarte 

 Actualmente, mien-

tras cursa el 5to 

año de bachillerato 

en el colegio Tibi-

say Ruíz Nova, An-

derson no solo des-

taca como un intér-

prete de voz recia, 

sino como un au-

téntico maestro del 

arpa. Su destreza 

en las cuerdas lo ha 

llevado a acompa-

ñar a figuras de la 

talla de Jesús Da-

niel Quintero "El Ti-

grito de Mata Ne-

gra", Marcos Tovar 

y Alcides Sandoval, 

entre otros. 

  Para el sector tu-

rístico, artistas co-

mo Anderson son 

piezas clave: ellos 

son quienes dan vi-

da a las veladas lla-

neras en los hatos y 

posadas, convirtien-

do una simple es-

tancia en una expe-

riencia sensorial 

inolvidable donde el 

folclore es el princi-

pal atractivo. 

Legado en Versos: 

Una discografía con 

sello propio 

A su corta edad, "El 
Tigre de Banco de 
Arena" ya cuenta 
con cuatro temas de 
su propia autoría 
grabados en los es-
tudios más presti-
giosos de la región, 
demostrando que el 
talento nacional es 
un producto de ex-
portación: 

"Mi Rucio Compa-

ñero" y "La Tigra-

da": Grabados en 

Guanare bajo la di-

rección de Chente 

Bonilla. 

"Porque se fue": 

Producido en San 

Cristóbal con el 

maestro Carlos 

Santana. 

"Mis padres y la   

sabana": Grabado 

en Santa Bárbara 

con el respaldo de 

Luisito León. 

 Sus participaciones 
en festivales de re-
nombre como La Pi-

ña de Oro, La Abeji-

ta de Oro y su des-
tacada actuación en 
Asogata, lo posicio-
nan como uno de 
los "Semilleros del 
Folklore" más pro-
metedores del Tá-
chira. 

Un icono para el     

futuro del Turismo 

Cultural 

  Anderson Márquez 
Vargas no solo 
compone y canta; él 
construye país. Con 
un nuevo tema en 
preparación, su ca-
rrera es un recorda-
torio de que el  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Barinas.- 

 En la vasta   

geografía de Vene-

zuela, donde el hori-

zonte se funde con 

el pastizal y el soni-

do del arpa marca 

el pulso de la tierra, 

surge una figura 

que encarna la 

esencia misma de 

nuestra identidad: 

Anderson Márquez 

Vargas. Conocido 

artísticamente como 

"El Tigre de Banco 

de Arena", este jo-

ven baluarte repre-

senta el binomio in-

disoluble entre la 

música llanera y el 

potencial turístico 

de una región que 

cautiva a propios y 

extraños. 

Raíces entre Táchira y 

Barinas: Un puente de 

tradición 

  Nacido en San 
Cristóbal, estado 
Táchira, el 2 de oc-
tubre de 2008, An-
derson es el fruto 
de la unión de Nel-

son Márquez y Ada 

Karina Vargas. Aun-
que sus primeros 
pasos fueron andi-
nos, su corazón y 
su canto se forjaron 
en el calor de Ban-
co de Arena, muni-
cipio Andrés Eloy 
Blanco del estado 
Barinas. Esta duali-
dad geográfica le 
permite ser un em-
bajador único: po-

y comprende por 
qué el llano es el 
corazón palpitante 
de nuestra oferta 
turística. 

Anderson manifestó 
con orgullo: "La mú-
sica llanera es el 

motor que da vida a 
nuestros destinos. 
En cada nota de mi 
arpa, hay una invita-
ción para que el 
mundo conozca la 
grandeza de Vene-
zuela".  

 turismo en Vene-
zuela se nutre de su 
gente y su música. 
Al escuchar su voz, 
el viajero no solo 
oye una melodía, 
sino que recorre los 
esteros, siente el 
aroma de la sabana 



tico más im-

portante de la 

gesta emanci-

padora de Ve-

nezuela y Co-

lombia. Fue la 

asamblea 

constituyente 

donde el Li-

bertador Si-

món Bolívar 

sentó las ba-

ses institucio-

nales, jurídi-

cas y morales 

de la nueva 

República en 

medio de la 

guerra de in-

dependencia. 

Prensa ASOCANAIMA 

   

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Ciudad Bolívar.- 

 El Congreso 

de Angostura, 

inaugurado el 

15 de febrero 

de 1819, es 

considerado 

el evento polí-

El Congreso de Angostura:                                                                    

El nacimiento institucional de una nación libre 
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Hito fundacional de la República y la identidad suramericana 

Destinos Turísticos 

 

 

 

     La sección Destinos Turísticos de  

esta edición del Semanario «Haciendo 

Turismo» es presentada gracias a  

quienes entienden y hacen posible tu 

próxima gran aventura.                                     

¡Descubre los patrocinadores 

que te  llevarán a tu destino! 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

(¡Tu escape natural!)  

(Confort y tradición)  

 

Ciudad Bolívar 

  

(Lujo en tu destino)  (Explora sin límites)  



. 

Crédito a tu talento: Tus fotos brillarán en el       

Semanario Turístico de ASOCANAIMA 

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Canaima.- 

 El presidente de 

la Asociación de 

Operadores Turísti-

cos de Canaima 

(ASOCANAIMA),  

Gregorio Rivas, es 

un apasionado para 

promover el turismo 

responsable y sos-

tenible en la región, 

y ha incorporado 

una sección en el 

Semanario turístico 

más visto de Vene-

zuela, ASOCANAI-

MA, “Haciendo Tu-

rismo”. La nueva 

sección, “Galería 

Turística”, dónde 

cada semana se 

publicaran fotos y 

eventos de diferen-

tes lugares y activi-

dades, tanto a nivel 

regional,   nacional 

e internacional. 

Galería Fotográficas  

ASOCANAIMA 
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 “Si quieres ser              
protagonista 

de tu fotografía 
y la quieres  
publicar  en 

nuestro medio         
digital, envíalas 
a las siguientes 

direcciones” 

E-mail: 

asocanaima@gmail.com 

Pagina WEB: 

www.asocanaimadigital.com 

 

ASOCANAIMA 

LIBRE, DIGNA Y EXITOSA 

 

Canaima-Venezuela. 

Galería Turística 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

Foto:  Darwin Bigott / Fecha: 10-02-2026 

Foto:  @ipaniza / Fecha: 04-02-2026 

Foto:  @ipaniza / Fecha: 03-02-2026 

Foto:  Cristian Macías/ Fecha: 09-02-2026 

Foto:  Darwin Bigott / Fecha: 06-02-2026 

Foto:  Yhonny Rodríguez / Fecha: 10-02-2026 



¡Hola!  

¿Sabías qué?   

    La Parrilla 

Criolla es el ritual 

gastronómico por 

excelencia de 

Venezuela, re-

presentando mu-

cho más que una 

técnica de coc-

ción: es un sím-

bolo de unión fa-

miliar y celebra-

ción social. Su 

esencia reside 

en el respeto por 

el sabor original 

de los cortes de 

res, donde el uso 

de sal gruesa y 

el aroma del car-

bón o la leña se 

combinan para 

realzar la jugosi-

dad de la carne, 

convirtiéndola en 

el epicentro de 

un festín senso-

rial que recorre 

desde las zonas 

urbanas hasta 

los hatos llane-

ros.   

Lo que verdade-

ramente otorga 

el "sabor venezo-

lano" a esta pre-

paración es la ar-

monía de sus 

acompañantes 

autóctonos. Su 

frescura es nece-

saria para equili-

brar los sabores 

intensos de las 

brasas.  

 Prensa   ASOCANAIMA 

ASOCANAIMA con su ruta gastronómica te lleva a degustar  
de una rica y exquisita "Parrilla Criolla"  

La mejor receta para un desayuno, un  almuerzo o una 
cena, la tiene ASOCANAIMA Gastronómica. ¿Qué 

platos te gustaría degustar para la próxima edición? 

Hoy te invitamos a degustar de una rica y exquisita       

“Parrilla Criolla”. ¡te esperamos! 

  Déjanos tus comentarios con sus recetas gastronómicas, 

para ser publicadas en las próximas ediciones y sean   

compartidas con todos los lectores de este prestigioso    

Semanario Turístico.   asocanaima@gmail.com 

 

¡Disfruta de esta deliciosa Parrilla Criolla y sorprende a tus 

clientes con una explosión de sabores!  
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Gastronomía 

“Detrás de cada plato hay una tradición”  

 

Ingredientes    
Principales 

*Cortes de Res: 
Punta trasera 
(picaña), solomo de 
cuerito o falda (para 
un estilo más rústi-
co). 

*Embutidos: Chori-
zos ahumados, cho-
rizos de ajo y morci-
llas (dulces o pican-
tes). 

*Extras de la casa: 
Chinchurria (tripa 
de res) bien limpia 
y aliñada. 

*Sazón: Sal gruesa 
(marina) y, opcio-
nalmente, un adobo 
de ajo machacado 
en aceite para cor-
tes delgados. 

*Acompañantes: 
Yuca sancochada, 
hallaquitas de maíz 

blanco, queso de 
mano o queso lla-
nero, y aguacate 
fresco. 

*Salsa: Ingredien-
tes para guasacaca 
(aguacate, pimen-
tón verde, cebolla, 
cilantro, perejil, 
aceite y vinagre). 

 

Cortesía.- 

Preparación 

*El Fuego: Prepare 
las brasas con car-
bón vegetal. La car-
ne debe cocinarse 
sobre calor cons-
tante y brasas blan-
cas, evitando las 
llamas directas que 
puedan carbonizar 
el exterior sin cocer 
el interior. 

*Sazonado y Sella-
do: Coloque la pie-
za de carne 
(preferiblemente 
con su capa de gra-
sa) sobre la rejilla. 
Añada la sal gruesa 
solo por la cara ex-

puesta. Selle el la-
do de la grasa pri-
mero para que su 
propio aceite hidra-
te la fibra de la car-
ne. 

*Los Complemen-
tos: Disponga los 
chorizos y las mor-
cillas en las zonas 
de fuego medio-
bajo. La chinchurria 
debe ir en la zona 
más caliente para 
lograr una textura 
crocante. 

*Término: Voltee la 
carne una sola vez 
cuando los jugos 
comiencen a aso-

mar en la parte su-
perior. Una vez al-
canzado el término 
deseado (término 
medio es lo ideal 
para la punta trase-
ra), retire del fuego. 

*Reposo y Servi-
cio: Deje reposar la 
carne de 5 a 10 mi-
nutos antes de cor-
tarla para evitar que 
pierda sus jugos. 
Sirva en tablas de 
madera acompa-
ñando con la yuca 
caliente, el queso y 
la guasacaca recién 
preparada. 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 



   

“El sabor de la tradición” 

  
  

 
Semana del 09 al 15 de febrero de 2026 Pág. 29 

Publicidad 

 “Mi Dulce pan López” 

 

Para el desayuno: 

*Pan canilla 

*Pan campesino 

*Pan de leche 

Para la merienda: 

*Pan de arequipe 

*Pan de coco 

*Pan de frutas 

Para el almuerzo o cena: 

*Pan de hamburguesa 

*Pan para perros caliente 

*Pan para sándwich 

 También vendemos víveres en general, como 

arroz, harina, aceite, azúcar, café, pastas, etc. 

¿Te apetece un delicioso pollo asado con sabor   

único y una textura crujiente en Ciudad Bolívar? 

En el restaurante Pollo Asado de Los Hermanos López, tene-

mos el mejor pollo de la ciudad, preparado con ingredientes 

frescos y naturales, y asado al punto justo. 

Ven y disfruta de nuestro menú variado, que incluye ensala-

da, bollitos, yuca o espagueti, con sus respectivas salsas. 

Te ofrecemos un ambiente familiar y acogedor, un servicio de 

calidad y unos precios inmejorables. 

Te esperamos en el restaurante Pollo Asado de Los Hermanos 

López, el lugar donde el pollo es una delicia. 

Atendido por Alfredo    

López y Marcos López 

Realice su pedido por los 

teléfonos: 

Dirección: Av. Perimetral, 

Sector Santa Bárbara, 

frente a la Iglesia Luz del 

Mundo y a pocos metros 

de la Estación de Servicio 

Angostura. 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 



   El Campamento Indígena Morichal dispone de una Disco Selva, frente a los Saltos Hacha, Ucaima, 

Guadaima y Golondrina, abierta en horario de 12:00 AM a 2:00 PM,   dónde podrás disfrutar de       

diferentes cócteles y bebidas típicas nacionales.  

*Estamos ubicados en el Parque Nacional Canaima, al lado del Aeropuerto y a 50 mts de la    

laguna Canaima.  

 ¡Ya no busques más!  

Con la excelente atención de:  

Gregorio Rivas e Inés Jiménez… 

Vive tu aventura, “no esperes que te la cuenten” 
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Aventura, relax y conexión con la naturaleza te esperan 
en el Campamento Río Aro. ¡Reserva ahora!  
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ASOCANAIMA: ¡Tu aliado para el éxito!  

* ¿Necesitas un respiro de la ciudad? 
Ven al Campamento Río Aro, un paraíso natural de 

638 hectáreas donde podrás relajarte, disfrutar de 

la   naturaleza y realizar actividades al aire libre. 

* Somos aliados de ASOCANAIMA, lo que garanti-

za la calidad y seguridad de nuestros servicios. 

* Contamos con cómodas cabañas con aire         

acondicionado, restaurante con comida típica e      

internacional, piscina y mucho más. 

* Organizamos Full Day, rutas turísticas y         

guiaturas para que explores los alrededores y       

descubras la riqueza natural del estado Bolívar. 

* ¡Ideal para familias, parejas y grupos de  

amigos! Te ofrecemos planes personalizados para 

que tu estadía sea inolvidable. 

0414-8606646 



Desconecta y Conecta: Aventura y Naturaleza en el Tour 
Angostura - Orinoquia en Campamento Rancho de Dios 
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ASOCANAIMA: ¡Tu aliado para el éxito!  



¡ASOCANAIMA: Tu aliado para el éxito!  
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¡ASOCANAIMA: Tu aliado para el éxito!  
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ASOCANAIMA es la mejor opción porque fortalece el rol de los prestadores de servicios    

turísticos, brindando las herramientas y el apoyo necesarios para que sus negocios crezcan 

y se consoliden en el mercado nacional.  

¿Por qué ASOCANAIMA es la mejor opción para potenciar 
tu negocio turístico? 
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  Su compromiso se      

extiende a fortalecer el  

papel de sus miembros 

dentro del sector, a       

través de la formación 

continua y el respaldo   

necesario para que   

ofrezcan una experiencia 

de calidad inigualable.  

  Como gremio, ASOCA-

NAIMA mantiene alianzas 

estratégicas con institucio-

nes públicas y privadas, 

garantizando así su     

participación activa en la 

toma de decisiones y el 

desarrollo de políticas que 

beneficien a sus miem-

bros y, en última instancia, 

a toda Venezuela.  

  Con la visión de potenciar el turismo en la región, la Asociación de Operadores Turísticos 

de Canaima (ASOCANAIMA) se erige como la voz y representación oficial de todos los  

prestadores de servicios  turísticos afiliados.  

Únete a ASOCANAIMA y fortalece tu empresa                         
de servicios turísticos  

  

 Semana del 09 al 15 de febrero de 2026 Pág. 36 

Publicidad 
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do posible gracias a 

la llegada de nue-

vos aviones en 

2025, se concentra 

en mercados clave 

como Argentina, 

donde durante ju-

nio, julio y agosto la 

operativa a Buenos 

Aires se elevará 

hasta 23 frecuen-

cias semanales, 

frente a las 21 ac-

tuales. Se converti-

rá así en el primer 

destino de largo ra-

dio de la compañía 

en superar los tres 

vuelos diarios. 

Solo en la ruta con 

Buenos Aires Iberia 

contará con 

456.000 plazas, un 

12% más que el ve-

rano pasado, con-

solidando a la capi-

tal argentina como 

el destino con ma-

yor número de fre-

cuencias de la aero-

línea en América 

Latina. 

México también re-
gistrará un incre-
mento gracias a la  

Cortesía 

https://
www.preferente.com/ 

 

   Con Iberia alcan-

zará una cifra ré-

cord de vuelos con 

América Latina du-

rante la temporada 

de verano. Pese a 

las limitaciones de 

flota, la aerolínea de 

IAG incrementará 

en un 7,6% su ofer-

ta, alcanzando las 

3.354.159 plazas. 

América Latina y 

España estarán uni-

dos cada semana 

con hasta 366 vue-

los (Iberia acelera 

en América gracias 

al impulso del 

A321XLR). 

El aumento de ca-

pacidad, que ha si-

Iberia programa una cifra récord de vuelos a América Latina 
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400.000 plazas, un 

15% más (Iberia se 

dispara en Brasil 

con protagonismo 

del A321XLR). 

Por su parte, Repú-

blica Dominicana 

también verá refor-

zada su conectivi-

dad en un 21%, 

pues durante la 

temporada de ve-

rano europeo el 

destino contará con 

entre 10 y 11 fre-

cuencias semana-

les, frente a las 7 u 

8 que se operaron 

en 2025. 

En Puerto Rico Ibe-
ria pasa de entre 7 
y 9 frecuencias se-
manales en 2025 a 
entre 10 y 12 este 
año. Por otro lado, 
la conexión entre 
Santiago de Chile y 
Madrid es otra de 
las operaciones que 
presenta un alza, 
gracias al aumento 
de frecuencias que 
esta ruta ha tenido 
en el último año 
hasta las 12 actua-
les. De este modo, 
Iberia tiene casi 
240.000 asientos 
entre ambas ciuda-
des, un 7% más 
que en 2025. 

Cortesía.- 

Con información de:  

https://www.preferente.com/ 

apertura de la ruta 
que unirá Madrid 
con Monterrey a 
partir del 2 de junio 
(tres frecuencias se-
manales), lo que se 
traduce en 36.288 
asientos durante la 
temporada de ve-
rano. 

En Brasil, la recien-

te incorporación de 

Recife y Fortaleza, 

junto con el refuerzo 

de la operativa en 

Río de Janeiro, per-

mitirá a Iberia ofre-

cer cerca de 

Expansión estratégica de la aerolínea de IAG en la región 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

***Iberia alcanzará una cifra récord de más de 3,3     
millones de plazas hacia América Latina este verano, 
impulsada por la llegada de nuevas aeronaves y un    
incremento del 7,6% en su oferta, con Buenos Aires, 

México y Brasil como los mercados de mayor           
crecimiento operativo*** 



próximo 03 de mar-

zo. 

  Tras una breve 

pausa, la compañía 

reafirma su compro-

miso con el merca-

do venezolano ope-

rando inicialmente 

con tres frecuencias 

semanales. El itine-

rario se ejecutará 

bajo la siguiente no-

menclatura: 

Vuelo TK223: Ruta 

Estambul (IST) – 

Caracas (CCS). 

Vuelo TK224: Ruta 

Caracas (CCS) – 

Estambul (IST). 

Cortesía.- 

   El sector aero-

náutico venezolano 

suma un importante 

impulso este primer 

trimestre con la 

reactivación de ope-

raciones estratégi-

cas hacia destinos 

internacionales cla-

ve. 

  Las aerolíneas 

Turkish Airlines y 

Laser Airlines confir-

maron el reinicio de 

sus vuelos directos 

desde el Aeropuerto 

Internacional de 

Maiquetía. Con este 

anuncio, se resta-

blecen puentes aé-

reos fundamentales 

con Estambul y Ma-

drid. 

  Esta reapertura 

amplía significativa-

mente la oferta de 

asientos y conexio-

nes globales para 

los pasajeros nacio-

nales, facilitando el 

acceso a destinos 

en Europa, Asia y 

África. 

Turkish Airlines: El 

puente directo con 

Estambul 

  La aerolínea ban-

dera de Türkiye 

anunció el restable-

cimiento de sus 

operaciones comer-

ciales directas entre 

el Aeropuerto Inter-

nacional de Estam-

bul (IST) y Maique-

tía (CCS). La reacti-

vación oficial será el 

Turkish Airlines y Laser conectarán Venezuela con Asia y Europa 
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eleva los estánda-
res de confort para 
los pasajeros que 
buscan conexiones 
globales sin escalas 
intermedias». 

Laser Airlines: Co-

nexión transatlán-

tica hacia Madrid 

Por su parte, Laser 

Airlines expande su 

red internacional 

con el reinicio de 

sus vuelos hacia el 

Aeropuerto Adolfo 

Suárez Madrid-

Barajas (MAD), ini-

ciando operaciones 

este 18 de febrero. 

  La aerolínea vene-

zolana empleará 

modernas aerona-

ves de fuselaje an-

cho Airbus A330, di-

señadas para rutas 

transatlánticas de 

larga distancia. La 

disponibilidad de 

frecuencias y hora-

rios queda estable-

cida de la siguiente 

manera: 

Caracas (CCS) – 

Madrid (MAD): 

Operativo los días 

lunes, miércoles y 

viernes. 

Madrid (MAD) – 

Caracas (CCS): 

Operativo los días 

martes, jueves y do-

mingo. 

  Con la reintroduc-

ción de esta ruta, 

Laser Airlines busca 

dinamizar los víncu-

los comerciales y 

familiares entre Ve-

nezuela y España. 

La venta de boletos 

ya se encuentra ha-

bilitada a través de 

sus canales oficia-

les, ofreciendo una 

solución de viaje di-

recta y eficiente. 

Cortesía de: https://
ultimasnoti-
cias.com.ve/ 

  De acuerdo con el 
comunicado dirigido 
a sus aliados co-
merciales, «el re-
greso de Turkish 
Airlines a Caracas 
es un hito para la 
aviación comercial 
en Venezuela. Esta 
ruta directa garanti-
za una eficiencia 
operativa superior y 

Conexión global y dinamismo operativo 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

«La aerolínea venezolana Laser comenzará sus operaciones        

Caracas - Madrid el 18 de febrero» 

https://ultimasnoticias.com.ve/
https://ultimasnoticias.com.ve/
https://ultimasnoticias.com.ve/

