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Editorial / Edicion N° 82

Canaima: El epicentro de nuestra constancia editorial

Por, Gregorio Rivas

Pte. del semanario
turistico de ASOCANAIMA

Canaima - Venezuela.-

Estimados lectores
y protagonistas del
sector turismo

Desde la inmen-

sidad del Parque
Nacional Canaima,
alli donde el tiempo
parece  detenerse
frente a la majestuo-
sidad de los tepuyes
y la fuerza indoma-
ble de nuestras
aguas, escribo es-
tas lineas para uste-
des. No es una ubi-
cacioén al azar; es el
recordatorio de por
qué hacemos lo que
hacemos. En este
escenario ancestral,
rodeados de la
energia mas pura
de nuestra tierra,
celebramos con or-
gullo la edicion nu-
mero 82 de nuestro
Semanario Turistico
de Venezuela.

Llegar hasta aqui
no ha sido una tarea
sencilla. Ha sido un
camino trazado con
esfuerzo, disciplina
y una constancia in-
quebrantable.  Se-
mana tras semana,
nuestro equipo se
impone el reto de
llevar a sus manos
una ventana infor-
mativa que no solo
describe  destinos,
sino que construye
identidad. Cada pa-
gina es el resultado

de la pasion por pro-
fesionalizar el sector
y el compromiso de
ser el puente entre
los prestadores de
servicio y los viaje-
ros.

En esta edicion, re-
afirmamos nuestra
mision: ofrecerles la
mejor  informacion
turistica. Desde los
rincones mas recon-
ditos de nuestras lo-
calidades y el dina-
mismo de nuestras
regiones, hasta el

pulso del turismo

*Cemunicacicnes
*Clasificades
*Celebracicnes
*Cumplearics
*Carteles Judiciales
*Citacicnes
*Marcas
*Otros

de estas 82 sema-
nas, pero, sobre to-
do, nos impulsa a
mirar hacia adelan-
te. Venezuela tiene
un potencial infinito

™ vy nosotros tenemos

DEL ESTADO BOLIVAR

nacional y las ten-
dencias que marcan
la pauta en el esce-
nario internacional.
Entendemos que el
turismo es el motor
de la nueva econo-
mia venezolana, y
por ello, cada noti-
cia y cada reportaje
estan disefnados pa-
ra inspirar, educar y
promover lo mejor
de nuestro pais.

Estar hoy en Ca-
naima nos permite
mirar hacia atras y
valorar el recorrido

INOSONROS

*Convocaterias " Quieres que tu empresa o emﬁzneua&nuwfo
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& el firme compromiso

de seguirlo narran-
do con la veracidad
y la calidad que us-
tedes merecen.

A nuestros lectores,
gracias por ser par-
te de este viaje.
Gracias por permitir-
nos entrar en sus
hogares y negocios
cada semana. Esta
edicion es un tributo
a laresilienciay a la
belleza de nuestra
"casa de los sue-
Aos". Seguimos tra-
bajando, con la mi-
rada puesta en el
horizonte y el cora-
zOn en cada pala-
bra.

iBienvenidos a la
edicion 82!

jHasta la préxima edicion!

{Publicaciéon Virtual) - Siguenos em:




Desarrollo Sostenible

ASOCANAIMA impulsa a Bolivar para consolidarse como
capital Estratégica del Ecoturismo Nacional

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.—

La Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA) ha
redoblado sus es-
fuerzos y estrate-
gias para cimentar
la posicién del Esta-
do Bolivar como la

principal referencia
y Capital Estratégi-
ca del Ecoturismo

Nacional. La iniciati-
va busca trascender
el concepto de des-
tino turistico, promo-
viendo un modelo
de desarrollo basa-
do en la sostenibili-
dad, la calidad certi-
ficada y la articula-
ciéon comunitaria.

El presidente de
ASOCANAIMA,
Gregorio Rivas, afir-
mo que Bolivar po-
see un potencial
inigualable que va
mas alla de sus ico-
nos mundiales, co-
mo el Parque Nacio-
nal Canaima y el
Salto Angel. El plan
se centra en trans-
formar esta riqueza
natural en un motor
economico respon-
sable y de alto valor.

ASOCANAIMA esta
impulsando activa-
mente la certifica-
cion de las rutas y
servicios turisticos.
El objetivo es garan-
tizar que cada expe-

riencia ofrecida
cumpla con altos
estandares interna-

cionales de calidad
y, crucialmente, de

*ASOCANAIMA intensifica sus estrategias para consolidar al
Estado Bolivar como la Capital Estratégica del Ecoturismo Nacional,
enfocandose en la certificacion de rutas, la sostenibilidad y la
articulacion con comunidades indigenas, garantizando asi, segun
su presidente Gregorio Rivas, un modelo de desarrollo econémico
responsable y de calidad™**

JUNTOS CAMBIARfMOU
LA HISTORIA DEL TURIS .
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bajo impacto am-
biental.

"No se trata solo de
mostrar la belleza
de nuestro tepuyes
o el Auyantepui,
sino de cémo lo ha-
cemos. Estamos
trabajando  ardua-
mente en la forma-
cion de los Presta-
dores de Servicios
Turisticos (PST) pa-
ra que incorporen
practicas que ase-
guren la minima
huella ecoldgica y
ofrezcan una aten-
cion de excelencia.
Bolivar debe ser si-
noénimo de turismo
responsable”, sena-
6 Rivas.

Articulacion Estraté-
gica con Entes y
Comunidades

Uno de los logros
mas  significativos
destacados por la
asociacion es la es-
trecha colaboracion
lograda con institu-
ciones clave como
el Instituto Nacional
de Turismo
(INATUR), entes gu-
bernamentales re-
gionales vy, funda-
mentalmente, las
comunidades indi-
genas.

Rivas enfatizd la
importancia de este
ultimo punto: "El
ecoturismo en Boli-
var debe tener

¥ onscturismo
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rostro humano. He-
mos concretado Ila
cesion de la gestion
y operacion de rutas
a las capitanias in-
digenas, aseguran-
do que el beneficio
economico y el em-
poderamiento se
queden en el territo-
rio. Ellos son los
custodios ancestra-
les de esta tierra y
su rol en la cadena
de valor es irrempla-
zable".

Diversificacion de la
Oferta y Posiciona-
miento de Marca

La estrategia busca
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diversificar la oferta
turistica mas alla
del eje Canaima-
Gran Sabana, pro-
moviendo destinos
emergentes que
ofrezcan experien-
cias unicas, como el
turismo de aventu-
ra, el etnoturismo y
la observacion de
aves.

"Estamos en una
campara constante
de promocion para
posicionar la 'Marca
Bolivar' como un
producto diferencia-
do a nivel global. El
ecoturismo es el fu-

turo y Bolivar tiene
el liderazgo natural
para ser la vanguar-
dia de Venezuela
en este sector”,
concluyé el presi-
dente de ASOCA-
NAIMA.

Compromiso con la
Inversion y el
Desarrollo

ASOCANAIMA
reitera su llamado al
sector privado na-
cional e internacio-
nal a invertir en la
infraestructura turis-
tica de Bolivar, ga-
rantizando que el
crecimiento sea pla-
nificado y armoniza-
do con la conserva-
cion ambiental. La
asociacion se posi-
ciona como el ente
facilitador y articula-
dor para garantizar
la sinergia entre la
inversion, la soste-
nibilidad y el bienes-
tar social de la re-
gion.

El programa estra-
tégico de ASOCA-
NAIMA para el Esta-
do Bolivar se pre-
senta como un mo-
delo replicable para
otras regiones del
pais, demostrando
que la conservacion
y el desarrollo eco-
nomico pueden
avanzar de la mano
a través de una pla-
nificacion  turistica
consciente.

Prensa ASOCANAIMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Reconocimiento a una trayectoria

Cortesia.-

Prensa Giro. - En
el periodismo, exis-
ten figuras cuya la-
bor es tan silenciosa
como indispensable.
Saul Rondoén, reco-
nocido reportero
grafico y baluarte de
la comunicacidén en
el estado Bolivar,
celebra mas de tres
décadas de trayec-
toria ininterrumpida,
consolidandose co-
mo un testigo ex-
cepcional de los
acontecimientos
que han moldeado
la realidad politica,
social y cultural del
pais.

La carrera de Ron-
dén, caracterizada
por una constancia
inquebrantable, tuvo
sus cimientos en la
planta televisiva TV
Guayana, donde fi-
guré como uno de
sus pioneros. Su
agudeza visual vy
compromiso técnico
le abrieron rapida-
mente las puertas
de las principales
cadenas nacionales
e internacionales.

A partir del
sual se hizo presen-
te en la pantalla de
Televen, y poco
después, su labor
trascendié fronteras
al colaborar con gi-
gantes de la infor-
maciéon como CNN

***Con 34 arios de carrera ininterrumpida, Saul Rondon se consoli-
da como el referente visual del sur de Venezuela. El reconocido
periodista grafico, pionero de TV Guayana y corresponsal de
cadenas internacionales como CNN, celebra tres décadas
narrando la historia politica y social del pais a traveés de su lente™*

y Univision. Durante
los convulsos anos
del paro petrolero
(2001-2003), Ron-
dén fue el responsa-
ble de generar las
imagenes que co-
nectaron los suce-
sos de la region
Guayana con el res-
to del mundo.

Su capacidad ope-
rativa alcanzé un
punto algido en
2005, cuando lidero
un ambicioso pro-
yecto de produccion
y corresponsalia
multiple. Bajo su
responsabilidad téc-
nica, se coordind el
flujo informativo de
los estados Bolivar,
Amazonas y Delta
Amacuro para plan-
tas de la talla de
RCTV, Globovision,
Venevision y Tele-
ven.

Mas alla de la ca-
mara de video, Ron-
doén ha explorado la
narrativa radial con
programas informa-
tivos y culturales,

demostrando  una
versatilidad  profe-
sional que lo llevo,
incluso, a formarse

bajo la instruccion
del Ejército venezo-
lano como corres-
ponsal de guerra,
una distincion que
subraya su temple
en contextos de alta
hostilidad.

Legado de excelencia
y reconocimientos

La impecable hoja
de vida de este
«guayanés de oro»
ha sido honrada con
las maximas distin-
ciones regionales y
gremiales, entre las
que destacan:

La Orden Octava
Estrella en su
primera clase

El Premio Rigober-
to Trujillo, otorgado
por la Gobernaciéon
a la excelencia co-
municacional.

Innumerables reco-
nocimientos de ins-
tituciones publicas y
privadas.

Actualmente, Saul
Rondén preside su
propia casa produc-
tora, Cyrtvproduc-
ciones C.A., desde
donde continua
prestando servicios

ano R\
2000, su firma vi- |
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a canales como Te-
leven, Globovisién y
Promar TV, mante-
niendo viva la llama
de wuna profesion
que exige tanto sa-
crificio como pasion.

Desde el periddico
Giro, celebramos la
vida y obra de un
hombre que ha he-
cho de la humildad
Su grandeza y de su
camara una herra-
mienta para la pos-
teridad. Su ejemplo
de dedicacion es,
hoy por hoy, el refe-
rente moral para las
nuevas generacio-
nes de comunicado-
res en Venezuela.

Como broche de
oro a esta jornada,
y con el respeto que
merece una leyenda
detras del lente, el
equipo de prensa
de ASOCANAIMA
se suma al recono-
cimiento de la impe-
cable trayectoria de
nuestro gran amigo,
Saul Rondén. Su
labor, marcada por
la ética y una pa-
sion inquebrantable,
ha sido vital para
narrar la historia de

| nuestra region ante

el mundo. Nos uni-
mos con jubilo a es-

| te homenaje a un
- | hombre que ha he-

cho del periodismo
grafico un arte y de
la humildad su ma-
yor legado.

Cortesia.

Prensa Giro.-

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Impulso econédmico para el estado Bolivar

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

La aerolinea Ru-
tas Aéreas Compa-
Aia Andénima
(Rutaca)  anuncié
este jueves de ma-
nera oficial la aper-

tura de nuevo desti- |

nos internacionales
hacia las ciudades
brasilehas de Ma-
naos y Boa Vista.

Luis Silva, presiden-
te de Rutaca, infor-
mo que a partir del
24 de febrero inicia
las operaciones
desde Caracas has-

***Rutaca expande su red internacional con nuevos vuelos
desde Caracas y Puerto Ordaz hacia Manaos (24 de febrero)
y Boa Vista (26 de febrero), apostando por la integracion
comercial y turistica con Brasi[***

ta Manaos y el 26 =
de febrero de Puer- |

to Ordaz a Boa Vis- |

ta.

“Nos complace dar
inicio a estas nue-
vas rutas que tenia-
mos bastante tiem-
po en consolidar y
hoy ya casi es una
realidad’, dijo.

Por su parte, el di-
rector de negocios
Carlos Villegas,
destacé que con el
vuelo hacia Boa Vis-
ta tendra una dura-
cion de una hora y
10 minutos conec-
tando el estado Bo-
livar y Roraima.

“Tenemos el apoyo
de la Gobernacion
del estado Bolivar
como la Goberna-
cion de Roraima,
con quien mantuvi-
mos acercamiento
con ellos y estan in-
teresados en venir a
hacer negocios a

p—
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Ciudad Guayana’,
expreso.

Josmar Palacios,
director comercial
de Rutaca explico
que la hora estima-
da de salida del
vuelo Puerto Ordaz
— Boa Vista sera a
las 10 de la mafana
con retorno a las
2:30 de la tarde.

“Esto traera benefi-
cios a la region. Ha-
blamos de turismo
meédico, de aventu-
ra, de playa y deci-

mos que gremios |
turisticos en Sucre y |
Anzoategui ya estan |
preparando paque-

Gremio turistico en
Bolivar ya se en-
cuentra preparado
para recibir a los tu-
ristas brasilefios y
espera que esta ac-
tivacion ayude a la
reactivacion econo-
mica del estado.

Ademas de la co-
nectividad directa,
la aerolinea busca
posicionar a Ciudad
Guayana como un
nodo logistico estra-
tégico para el

‘;’ A

A

sur del continente.
Esta iniciativa no
solo facilitara el
traslado de pasaje-
ros, sino que tam-
bién abrira canales
para el intercambio
de bienes y servi-
cios, permitiendo
que empresarios lo-
cales y brasilefios
reduzcan costos vy
tiempos de trans-
porte en compara-
cion con las rutas
tradicionales que

dependen de esca-
las en otras capita-
les.

En cuanto a la flota
y seguridad, los di-
rectivos de Rutaca
aseguraron que
cuentan con aero-
naves debidamente
certificadas y perso-
nal altamente capa-
citado para cumplir
con los estandares
internacionales exi-
gidos por las autori-
dades aeronauticas

tes a Roraima para =

iniciar la dinamiza-
cion de la econo-
mia”, aplaudido To-
mas Guerra, presi-
dente de Fedein-

dustria Bolivar.

de ambos paises.
Se estima que la
frecuencia de estos
vuelos se ajuste se-
gun la demanda,
con la posibilidad de
incrementar las sali-
das semanales a
medida que se con-
solide el flujo de via-
jeros entre Bolivar,
Caracas y el norte
de Brasil.

Por otro lado, la
preventa de boletos
ya se encuentra dis-
ponible a través de
los canales oficiales
de la aerolinea vy
agencias de viajes
aliadas. La empresa
ha disefado tarifas
competitivas  para
atraer tanto al viaje-
ro corporativo como
al familiar, reforzan-
do su compromiso
de ofrecer opciones
de movilidad accesi-
bles en un mercado
que demanda ma-
yor conectividad
transfronteriza.

Finalmente, la ge-
rencia de Rutaca
reafirmé su vision
de seguir expan-
diendo su mapa de
rutas en el corto
plazo,  apostando
por la recuperacion
del sector aéreo na-
cional. Con este pa-

.~ | so hacia Manaos y

.| pafiia
| confianza en el po-
| tencial

Boa Vista, la com-
ratifica su

econoémico
de la region sur y su
papel fundamental
en la integracion re-
gional de Venezuela
con sus paises veci-
nos.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Patrimonio de la humanidad

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

El Callao, estado
Bolivar. — La Aso-
ciacion de Operado-
res Turisticos de
Canaima
(ASOCANAIMA), en
SuU compromiso per-

manente por impul- |
sar la actividad tu- |
ristica y resaltar los |g
tesoros del estado )

Bolivar, presenta el
balance oficial de

***Con una afluencia de 41.500 visitantes y una ocupacion hotelera
al maximo, ASOCANAIMA destaca el impacto econémico y cultural
de los Carnavales de El Callao 2026, festividad que reafirma su
estatus como Patrimonio Inmaterial de la Humanidad™**

los Carnavales de [~

El Callao 2026. Con
mas de 170 afnos de
historia, esta festivi-
dad Patrimonio Cul-
tural Inmaterial de la
Humanidad por Ia
UNESCO desde
2016 reafirma su
posiciéon como el fe-
nomeno social y tu-

ristico mas impor-
tante del sur del
pais.

Exito Rotundo en
Cifras y Afluencia

El alcalde del muni-
cipio El Callao, Je-
sus Coromoto Lugo,
calificé la edicién de
este ano como un
"éxito rotundo”.
Segun el balance
oficial, la localidad
recibié a 41.500 vi-
sitantes, quienes
desbordaron la ca-
pacidad hotelera y
gastronémica de la
zona.

Este flujo masivo no
solo benefici6 a El

Callao, sino que di-
namizo la economia
de municipios veci-
nos como Guasipati
y Tumeremo. El im-

pacto econémico
fue tan significativo
que la demanda de
suministros superoé
las  proyecciones,
registrandose el sa-
crificio de casi 200
reses para garanti-

zar el abastecimien- |

to alimentario de los
temporadistas.

Tradicién, Color y
Seguridad

La festividad desta-
co por el despliegue

de sus figuras iconi-
cas:

Las Madamas: Con
sus tunicas y tur-
bantes, simbolos de
la herencia afro-
antillana.

Los Medio Pinto:

Este afo con una
participacion récord
de 800 integrantes.

Los Diablos: Guar-
dianes del ritmo y la
narrativa social del
pueblo.

El lunes de Carna-

val cerrd con broche
de oro tras el desfile
de 18 comparsas y
35 reinas, precedido
por la emblematica
Misa de las Mada-
mas en honor a la
legendaria Isidora

El alcalde del municipio El Callao, Jestis Coromoto Lugo, califico la edicion de

este ano como un "éxito rotundo". (Fotos: Cortesia)

A pesar de la mag-
nitud del evento, las
autoridades reporta-
ron un comporta-
miento civico ejem-
plar. El operativo de
seguridad y salud
funcioné con efica-
cia, limitando las in-
cidencias a eventos
menores. La logisti-
ca municipal garan-

4 tiz6 servicios de alta
- capacidad

y un
transporte fluido pa-
ra miles de perso-
nas.

"El Callao es el mo-

| tor que impulsa a

foda la region sur
de Venezuela", afir-
mo el alcalde Lugo,
destacando que la
infraestructura y el
espiritu del pueblo
han estado a la altu-
ra de un compromi-
so histérico que ya
suma casi dos si-
glos de vigencia.

La Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
continua trabajando
para que el mundo
reconozca la rique-
za de Bolivar. Des-
de el Salto Angel
hasta el eco del ca-
lipso en El Callao,
nuestra mision es
promover un turis-

| mo sostenible, orga-

nizado y profunda-
mente orgulloso de
Sus raices.

Sigue en la pag. 07

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Mas alla de la fiesta: Un compromiso con Bolivar

Viene de la pag. 06 «Tras un balance positivo de afluencia y seguridad, ASOCANAIMA Proyeccion
Futuro y Sosteni- proyecta a El Callao como destino internacional sostenible, resaltando ~ '™ernacional

bilidad Turistica g, yalor como Patrimonio Inmaterial de la Humanidad ante el mundo»  Finaimente,  los
E— : : operadores turisti-

Con miras a los | ™ ; R TR . - e T

proximos anos,
ASOCANAIMA sub-
rayo la importancia
de segquir fortale-
ciendo la infraes-
tructura de servicios
y la formacién de
los prestadores tu-
risticos en el sur del
estado Bolivar. El
objetivo es transfor-
mar este pico de
afluencia estacional
en un flujo constan-
te de visitantes que
deseen explorar la
rigueza minera, his-
torica y cultural de
El Callao. Para la
asociacion, la clave
reside en un modelo
de turismo que pro-
teja el patrimonio de
la UNESCO mien-
tras genera empleos
dignos para las co-
munidades locales.

cos hicieron un lla-
mado a los merca-
dos internacionales
para que descubran
en El Callao un des-
tino unico en el Ca-
ribe y Surameérica,
donde convergen el
ritmo del calipso y la
mistica de los pue-
blos mineros. "Este
balance positivo de
2026 es la mejor
carta de presenta-
cion para demostrar
que estamos listos
para recibir al mun-
do", concluyeron los
representantes de
la organizacion. La
invitacion queda
abierta para que,
afo tras afo, mas
viajeros se sumen a
la experiencia sen-
sorial de una tradi-
cidon que late con la
fuerza del oro y el
tambor en el cora-
z6n de Guayana.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Homenaje artistico a la tradicién de "EIl Cristo Viviente"

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.—

En el marco de la

celebracién de la tri-
gésima tercera edi-
cion de la emblema-
tica puesta en esce-
na de "El Cristo Vi-

viente", la Funda-
cion Amigos de EI
Cristo Viviente

(FUNDAVI) anuncio
la apertura de la
convocatoria para la
I Edicion de la
muestra pictorica
"Pinceladas de Fe".

Este evento surge
como un aporte sig-
nificativo a las artes
visuales en el muni-
cipio Angostura del
Orinoco, buscando
resaltar la espiritua-
lidad y la figura de
Jesus Cristo a tra-
vés del dibujo y la
pintura. La muestra
servira como ante-
sala cultural a las
actividades religio-
sas de la Semana
Santa en el mes de
abril.

Una ventana para
el talento local

La convocatoria
esta dirigida a todos
los artistas locales
del municipio que
deseen expresar su
vision sobre la fe y
el patrimonio histori-
co-religioso de la
ciudad. El tema cen-

**FUNDAVI invita a los artistas de Ciudad Bolivar a
participar en la Il Edicion de la muestra "Pinceladas de Fe”,
un certamen pictorico que premiara la creatividad y la
espiritualidad local durante los meses de marzo y abril***

Vida, Pasion, Muerte y Resurreccion de INuestro Senor Jesucristc

CONVOCATORIAPARALOS ARTISTASPLASTICOS

tral de las obras de-
be estar vinculado a
El Cristo Viviente,
incluyendo aspectos
religiosos, el Cerro
El Zamuro, el Fortin
El Zamuro y ele-
mentos de la puesta
en escena de la fun-
dacion.

De acuerdo con las
bases establecidas
por el comité organi-

zador, las obras de-
ben cumplir con las
siguientes especifi-
caciones técnicas:

Dimensiones: Ta-
mano minimo de
20cm x 40cm y un
maximo de 1.10m x
1.00m.

Técnica: Estilo li-
bre, utilizando mate-
riales no toxicos.

Patrmonio Culliveal

SEMANA SANTA

Presentaciéon: Las
piezas deben estar
en Optimas condi-
ciones fisicas. La
comision curadora,
integrada por la
Fundacion Guayana
Artistica, se reserva
el derecho de re-
chazar obras que no
cumplan con los es-
tandares de presen-
tacion.

Cronogramay
Recepcién

e
LR
\"

i . oy
3 L%
La recepcion de
las obras se llevara
a cabo del 15 al 20
de marzo en la Fun-
dacién Guayana Ar-
tistica (Galeria San-
tiago Romero), ubi-
cada en el Paseo
Orinoco, adyacente
a la Casa del Co-
rreo del Orinoco.

La gran exposicion
se inaugurara el 27

de marzo en la Te-
rraza del Hotel Laja
Real, donde perma-
necera abierta al
publico hasta el 29
de abril. Es requisito
indispensable que
los artistas seleccio-
nados provean su
propio caballete pa-
ra la exhibicion de
Su pieza.

Estimulo a la
creacion

Como incentivo a
la excelencia, FUN-
DAVI otorgara pre-
mios especiales a
las tres mejores
obras selecciona-
das por un Jurado
Calificador indepen-
diente. Cabe desta-
car que el otorga-
miento de estos
premios no implica
la entrega de Ila
obra; el artista con-
servara la propie-
dad intelectual y fi-
sica de su creacion,
teniendo la libertad
de decidir si desea
venderla, conser-
varla o donarla.

Con esta iniciativa,
FUNDAVI reafirma
Su compromiso con
el desarrollo de la
cultura y la fe, con-
solidando a Ciudad
Bolivar como un
epicentro de expre-
sion artistica y espi-
ritualidad en la re-
gion.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Impulso al intercambio comercial y la internacionalizacién del estado Bolivar

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

Fedeindustria

Bolivar anuncia con
beneplacito un hito
trascendental para
la arquitectura finan-
ciera y turistica de
la regiodn: la inaugu-
racion de las rutas
regulares de Rutaca
Airlines que conec-
taran a Venezuela
con la Republica
Federativa de Brasil
a partir de este 26
de febrero.

La conexion aérea,
que enlazara a Ca-
racas y Puerto Or-
daz con los destinos
estratégicos de Ma-
naos y Boa Vista,
no solo representa
un avance logistico,
sino la culminacioén
de mas de cinco
afos de mesas de
trabajo, persistencia
gremial y gestiones
directas. Lo que
inici6 como una soli-
citud del sector em-
presarial ante la ne-
cesidad de diversifi-
car la economia,

***Tras cinco afnos de gestiones gremiales, la oficializacion de las rutas
Puerto Ordaz-Boa Vista y Caracas-Manaos abre una nueva era para la
economia venezolana, facilitando el ingreso de divisas, el flujo de
visitantes internacionales y el fortalecimiento industrial™**

hoy se concreta co-
mo una realidad
tangible que poten-
ciara el intercambio
comercial binacio-
nal.

La conectividad
como motor de la
economia turistica

El retorno del vuelo
Boa Vista - Puerto
Ordaz es una pieza
clave para la recu-
peracion de la eco-
nomia turistica en
Venezuela. El esta-
do Bolivar, como
puerta de entrada al
sur del pais, se po-
siciona nuevamente
como un centro re-
ceptor de turistas
brasilenos, lo que
genera un efecto
multiplicador en la
cadena de valor:
desde la hoteleria y
gastronomia hasta

los servicios de
transporte y guiatu-
ra especializada.

"Nos sentimos su-
mamente complaci-
dos de ser parte de
este logro. Agrade-
cemos inmensa-
mente a Rutaca por
habernos escucha-
do y por apostar al
crecimiento econo-
mico y turistico de
nuestra region. La
conectividad es la
llave que abre las
puertas a la interna-
cionalizacion de
nuestras industrias”,
afirmé Tomas Gue-
rra, presidente de
Fedeindustria Boli-
var.

Impacto industrial
e internacionaliza-
cion

Desde la perspec-
tiva de Fedeindus-

tria, estas nuevas
rutas aéreas actuan

Tomas Guerra, presidente de Fedeindustria Bolivar.

como un corredor
de negocios que
permitira a los em-
presarios venezola-
nos

colocar productos y
servicios en el mer-
cado brasileio con
mayor agilidad. La
reduccion de tiem-
pos de traslado y la
regularidad de las
frecuencias aéreas

\ fomentan un clima

de inversion esta-
ble, indispensable
para que Venezuela
se consolide como
un referente compe-
titivo en el Caribe y
el Cono Sur.

Con el inicio de es-
tas operaciones, el

estado Bolivar re-
afirma su vocacion
como polo de desa-
rrollo integral. Fe-
deindustria Bolivar
reitera su compro-
miso de seguir im-
pulsando politicas
que fortalezcan el
aparato productivo
nacional, entendien-
do que un turismo
solido y una indus-
tria conectada son
los pilares de la Ve-
nezuela prospera y
exportadora.

Con informacion de
Fedeindustrias

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Innovacion y desarrollo regenerativo desde el Escudo Guayanés

SYNDETUR: El nuevo paradigma del turismo
regenerativo en Venezuela

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.—

En un encuentro

estratégico realiza-
do en el imponente
escenario del Par-
que Nacional Canai-
ma, el equipo de
prensa de ASOCA-
NAIMA converso
con los lideres de
SYNDETUR, una
organizacion que
esta redefiniendo el
futuro del sector.
Durante la entrevis-
ta, la CEO Andreina
Franco, reconocida
agente de cambio
social, programado-
ra y gestora de pro-
cesos, junto al di-
rector de Operacio-
nes (COO), Juan
Herrera, presenta-
ron formalmente es-
ta iniciativa que ya
proyecta su alcance
a nivel nacional e
internacional.

SYNDETUR se de-
fine como una em-

presa hibrida de
desarrollo turistico
regenerativo. Su

modelo de negocio
rompe con los es-
quemas tradiciona-
les al combinar de
forma integral la for-
macion especializa-
da, el desarrollo te-
rritorial, la preserva-
cion cultural, la con-
sultoria estratégica
y la creacion de re-
des de impacto.

***SYNDETUR se presenta como una empresa
hibrida que fusiona tecnologia, formacion
profesional y saberes ancestrales para trans-
formar el turismo informal en un ecosistema
sostenible bajo el modelo del Guia 3.0***

SYNDCc

Venezuela: La Maravilla Natural del
Mundo que tus hijos heredaran

Formamos a los Guardianes de la Herencia. Ecoturismo profesional, tecnologia y
saberes ancestrales para proteger nuestro futuro.

"Venezuela es la
Maravilla Natural
del Mundo que
nuestros hijos here-
daran; nuestra mi-
sion es ser los ar-
quitectos de su pro-
teccion y sostenibili-
dad”, enfatizaron
sus directivos.

Guardianes de la
Herencia:
Transformando el
modelo actual

El nucleo de Ila
propuesta de
SYNDETUR es la
evolucion del turis-
mo informal hacia
un ecosistema rege-
nerativo. Los repre-
sentantes explica-
ron que su labor se
centra en convertir
la actividad turistica
en un modelo profe-
sional y econdmica-
mente viable que no
solo conserve, sino
que sane el en-
torno. Bajo el lema

de formar a los
"Guardianes de la
Herencia", la empre-
sa fusiona el ecotu-
rismo profesional
con el uso de tecno-
logia avanzada y la
recuperacion de sa-
beres ancestrales.

Uno de los pilares
fundamentales es la
Formacién del Guia
3.0. Este programa
se dedica a la profe-

sionalizacion de los
guias locales para
que ofrezcan expe-
riencias modernas y
sostenibles, adapta-
das a la era digital.
Asimismo, impulsan
el "Semillero de
Guias 3.0", una ini-
ciativa de formacion
temprana dirigida a
jévenes con voca-
cion turistica, ase-
gurando un pipeline
profesional estruc-

turado para las pro-
ximas décadas.

Destinos 3.0:
Identidad y
Tecnologia

Mas alla de la ca-
pacitacion,
SYNDETUR desa-
rrolla el concepto de
Destinos 3.0, un
enfoque que disena
experiencias basa-
das en la narrativa
territorial y la crea-
cion de una "marca
destino" potente.
Este modelo trabaja
mano a mano con
comunidades orga-
nizadas para esta-
blecer sistemas de
monetizacion justos
y eficientes que be-
neficien directamen-
te a los habitantes
de la region.

Para finalizar, los
directivos fueron en-
faticos en marcar
distancia con los
modelos convencio-
nales de la indus-
tria: "SYNDETUR
no es una agencia
de viajes ni una
ONG". Se trata de
una estructura cor-
porativa de nueva
generacion que utili-
za la innovacion
tecnoléogica como
un puente para res-
guardar la identidad
de los pueblos y ga-
rantizar que el turis-
mo sea, de ahora
en adelante, una
fuerza de impacto
positivo y perma-
nente.

Prensa: ASOCANAIMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Alianza estratégica impulsa el urbanismo sostenible en Bolivar

Puerto Ordaz rumbo a las "7 Maravillas del Futuro':
ASOCANAIMA y Syndetur anuncian postulacion global de la ciudad

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

En un movimiento

estratégico que bus-
ca posicionar el ur-
banismo venezo-
lano en la vanguar-
dia global, la Aso-
ciacion de Operado-
res Turisticos de
Canaima

(ASOCANAIMA), en
alianza con la orga-
nizacion  Syndetur,
anuncio oficialmente
la preparacion de la
candidatura de
Puerto Ordaz para
el certamen mundial
"7 Maravillas: Ciu-
dades del Futuro”.

Esta iniciativa, im-
pulsada por la fun-
dacion internacional
New7Wonders, re-
presenta una evolu-
cion del concepto
de "Maravillas Natu-
rales" (donde Vene-
zuela ya brilla con el
Salto Angel) y de
"Ciudades Maravi-

**ASOCANAIMA y Syndetur anuncian la postulacion de Puerto Ordaz
al concurso mundial de las "7 Maravillas: Ciudades del Futuro”, bajo un
innovador modelo que integra arquitectura bioclimatica, economia

circular e inteligencia artificial para elevar la calidad de vida

Juan Herrera, CEO
principal de
Syndetur, explico
que el concepto de
"Ciudad Futurista
Maravilla" trascien-
de la estética arqui-
tectonica.
"Buscamos proyec-
tar a Puerto Ordaz
bajo un modelo que
integra la funcionali-
dad extrema con el
modernismo, donde
la sostenibilidad, la
gestion inteligente
de residuos y el
consumo eficiente
de energias limpias
son los pilares”,
destaco Herrera.

La propuesta técni-
ca que acompafiara
la postulacion des-
cribe una urbe dise-
Aada para el bienes-
tar humano y la ar-
monia ambiental:

llas". Tras una expe- S

riencia
postulacion

previa de @
donde &8

Puerto Ordaz de- [

mostré un gran po-
tencial, esta vez el
enfoque se centra

en la vision futuris- &&=

ta, ecoldgica y tec-
nolégica.

Puerto Ordaz: EI
epicentro de la
Economia Circular
y el Modernismo

—

Puerto qulazi". estado

Movilidad Inteli-
gente: Sistemas de
transporte eficientes
y rapidos (como tre-
nes de alta veloci-
dad) que reduzcan
el estrés del trasla-
do diario.

Arquitectura Bio-
climatica: Edificios
disenados como
"colinas" con venti-
lacion y oxigenacion
natural, eliminando

&,

P wond ersfc,co

el uso de gases que
afectan la capa de
0zZono.

Autosuficiencia vy
Rentabilidad: Un
modelo donde la
ciudad produce lo
gque consume, Cco-
mercializando  sus
excedentes en una
economia  circular
real.

Tecnologia y IA:

Bolivar.- venezuela

*k%k

Integracion de la In-
teligencia Atrtificial
en los hogares para
elevar los estanda-
res de calidad de
vida.

Un proceso de
seleccion global
hasta 2027

Por su parte, el
presidente de ASO-
CANAIMA, Gregorio
Rivas, subrayé que
este es un "destino
compartido”.
"Hablamos de urba-
nizaciones centra-
das en el ser hu-
mano que crecen
junto con la natura-
leza, estableciendo
nuevos estandares
de vida", acoto.

El cronograma de
la campafa, segun
lo estipulado por el
fundador de

& sefialado que

New7Wonders, Ber-
nard Weber, se divi-
de en fases criticas:

Postulacién
(octubre 2025 - oc-
tubre 2026): Duran-
te este periodo,
Puerto Ordaz pre-
sentara formalmen-
te sus logros en di-
sefno, habitabilidad
y armonia ambien-
tal.

Votacion Global
(octubre 2026 - oc-
tubre 2027): Las
ciudades participan-
tes competiran por
el voto del publico y

expertos a nivel
mundial.
Revelacion Final:

Los ganadores se
anunciaran el Dia
Mundial de las Ciu-
dades de 2027.

El llamado a la
accion

Con el inicio de la
fase de propuestas,
ASOCANAIMA y
Syndetur invitan a
los sectores publico
y privado a unirse
en esta sinergia.
Bernard Weber ha
las

28 maravillas del futuro

& sc construyen hoy

#= con el coraje de los

visionarios urbanos;
en este sentido,
Puerto Ordaz se
prepara para de-

| mostrar que el hori-

zonte de Venezuela
es tan brillante co-
mo su patrimonio

= natural.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Impulso a la profesionalizacion y el servicio de calidad en el municipio Caroni

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

Con el

proposito de fortale-
cer el talento hu-
mano que motoriza
el sector turismo en
el oriente del pais,
la Unidad Estadal
de Inatur Bolivar, li-
derada por la licen-
ciada Amanda Mo-
ran, en alianza es-
tratégica con el In-
ces Bolivar, dio
inicio a un ambicio-
SO programa de for-
macién para los fu-
turos Guias de Tu-
rismo en el munici-
pio Caroni.

firme

La jornada comen-
z06 con el modulo de
Sensibilizacion  Tu-
ristica: "La Casa de
Nuestros Suenos”.
En este espacio di-
namico y reflexivo,
los participantes ex-
ploraron los concep-
tos fundamentales
de la actividad turis-
tica, sentando las
bases para su pro-

INATUR Bolivar e INCES inician ciclo de formacion
estratégica para nuevos Guias de Turismo

***Bajo la premisa de elevar los estandares de atencion y fortalecer el sentido de
pertenencia, la licenciada Amanda Moran lidera una jornada de capacitacion técni-
ca que abarca desde la sensibilizacion hasta el disefio de rutas sostenibles™**

 CURSO GUIA| DE TURISMO! ﬂ
. CIUDAD GUAYANAzzmn

_’_’_’—A\

fesionalizacion. El
objetivo central fue
el  reconocimiento
de las inmensas
bondades culturales
y naturales que
ofrece  Venezuela,
promoviendo el or-
gullo por lo propio
como primer paso
para una guiatura
auténtica.

Prensa
ASOCANAIMA

CNP 25.976
Ciudad Guayana.-

Hotel Plaza Meru
en Puerto Ordaz.

"Mejorando el
skyline de la
ciudad”.

“ASOCANAIMA y
Hotel Plaza Meru
trabajan para trans-
formar el turismo en
el estado Bolivar”

PLAZA MERU

Herramientas técni-
cas para el desarrollo
territorial

El ciclo formativo no
se detuvo en la teo-
ria, sino que avanzo
hacia talleres clave
para la operatividad
del sector. Los estu-
diantes profundiza-
ron en la Geografia
Turistica, herra-
mienta indispensa -

ble para el levanta-
miento de destinos
y la identificacion de
atractivos con po-
tencial internacional.

Asimismo, se hizo
especial énfasis en
el Diseno de Rutas
y Circuitos Turisti-
cos Sostenibles. Es-
ta formacion técnica
garantiza que los

futuros guias no so-

lo ofrezcan expe-
riencias de alta cali-
dad, sino que lo ha-
gan bajo criterios de
preservacion  am-
biental y respeto por
las comunidades lo-
cales, asegurando
la viabilidad del tu-
rismo a largo plazo.

Excelencia en el
servicio y atencion al
usuario

Complementando la
preparacion técnica
y geografica, los
participantes  reci-
bieron formacion
especializada en
Orientacién al Turis-
mo y Atencion al
Usuario. Estos talle-
res dotan a los estu-
diantes de los es-
tandares de servicio
necesarios para do-
minar el trato direc-
to con el visitante y
asegurar la satisfac-
cion total de quie-
nes eligen explorar
las tierras bolivaren-
ses.

Con esta iniciativa,
Inatur e Inces Boli-
var ratifican su com-
promiso con la crea-
cion de una red de
profesionales capa-
citados, listos para
transformar las bon-
dades naturales de
Caroni en productos
turisticos competiti-
vos y de talla mun-
dial.

Con informacioén de
Inatur Bolivar

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Formacion y valores para el relevo generacional en el estado Bolivar

INATUR y Alcaldia de Angostura del Orinoco impulsan

"Semilleros Turisticos'" en Ciudad Bolivar

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.-

En un esfuerzo

conjunto por sem-
brar la semilla del
sentido de perte-
nencia y la profesio-
nalizacién desde la
infancia, la Unidad
Estadal de Inatur
Bolivar y la Direc-
cion de Turismo de
la Alcaldia del muni-
cipio Angostura del
Orinoco llevaron a
cabo una jornada
de formaciéon inte-
gral bajo el concep-
to de "Semilleros
Turisticos".

Los espacios de la
E.B.N. Padre Jesus
Nieto se transfor-
maron en un dina-
mico escenario de
aprendizaje donde
los estudiantes ex-
ploraron las diver-
sas facetas del sec-
tor. A través de es-
taciones interacti-
vas, los nifios y ni-

nas se sumergieron
en el mundo de la
hoteleria, el servicio
de alimentos y bebi-
das, y el transporte
turistico, asumiendo
roles de "mini anfi-
triones"”. Esta me-
todologia busca fo-
mentar valores fun-
damentales de hos-
pitalidad, responsa-
bilidad y atencion
de calidad desde
temprana edad.

Patrimonio y Avi-
turismo: El orgullo
de ser bolivarense

La jornada no solo
se limitoé al servicio,
sino que profundizé
en la identidad lo-
cal. Mediante simu-
laciones de guiatura
historica, los peque-
Aos recorrieron ima-
ginariamente las ri-
quezas de nuestra
capital, mientras
que las estaciones
de aviturismo des-
pertaron en ellos la
curiosidad por la
biodiversidad y la

importancia de pre-
servar las especies
naturales que habi-
tan en la region.

Esta experiencia
pedagdgica permitid
que los alumnos
comprendieran que
el turismo no es so-
lo una actividad
econdmica, sino
una herramienta pa-
ra la conservacion
del patrimonio y el
fortalecimiento de la
cultura.

Eventos sosteni-
bles y vision de
futuro

El evento culmind
con una vibrante ex-
hibicion de creativi-
dad centrada en el
desarrollo de even-
tos sostenibles. Los
participantes de-
mostraron que, con
la orientacion ade-
cuada, la nueva ge-
neracion esta lista
para proyectar con
amor y conocimien-
to técnico los teso-
ros que ofrece Ciu-
dad Bolivar.

***La Unidad Estadal de Inatur Bolivar y la Alcaldia
de Angostura del Orinoco consolidan una alianza
estratégica para impulsar los "Semilleros Turisti-

cos”, una iniciativa pedagdgica que transforma las
escuelas en centros de formacion para el relevo
generacional. A través de estaciones interactivas
que abarcan desde la hoteleria hasta el aviturismo,
este programa busca profesionalizar la hospitalidad
desde la infancia, garantizando que el patrimonio
historico y natural de Ciudad Bolivar sea proyectado
con excelencia y sentido de pertenencia***

: L'S:EMILLEROS'TURI'STICOSH-
EIUDADIEOLIVAR v |

Con esta alianza
estratégica, las ins-
tituciones del Esta-
do ratifican su com-
promiso con la edu-
cacion turistica,

asegurando que el
relevo generacional
cuente con las he-
rramientas necesa-
rias para convertir a
Bolivar en un refe-

rente de excelencia
y calidez humana
ante los visitantes
nacionales e inter-
nacionales.

Mensaje Turistico de la semana
Viagjar: Un reencuentro con tu verdad

Viaja, no para encontrarte a ti mismo, sino para

recordar QUIEN HAS SIDO todo el tiempo.

iUnete a nosotros y crea recuerdos inolvidables!

Con carino,

Gregorio Rivas

(Presidente de ASOCANAIMA)

VIATA

No para encontrarte

A TI MISMO

Sino para recordar

QUIEN HAS SIDO
Todo el tiempo
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¢ Eres parte del sector
turistico?

ASOCANAIMA,

"Haciendo Turismo"
te invita a ser parte
de nuestra gran fa-
milia. Somos la pla-
taforma digital de
referencia para el
turismo en Bolivar,
con una comunidad
de miles de lectores
comprometidos con
descubrir los desti-
nos mas increibles
de nuestro pais.

ASOCANAIMA,

"Haciendo Turismo”,
es un semanario di-
gital lider en noticias
y tendencias del
sector turistico en
Venezuela, se com-
place en anunciar
su segundo aniver-
sario. Con el obijeti-
vo de seguir cre-
ciendo y fortalecien-
do la industria turis-
tica, la organizacion
invita a empresas,
emprendedores y
profesionales del
sector a unirse co-
mo colaboradores y
patrocinadores.

Desde su lanza-
miento, ASOCA-
NAIMA, "Haciendo

Turismo"” se ha con-
solidado como una
fuente confiable de
informacién para los
amantes de los via-
jes y la aventura.
Con una amplia co-
bertura regional, na-
cional e internacio-
nal, el semanario
digital ofrece noti-

cias, entrevistas, re-
portajes y analisis
sobre los destinos
mas atractivos del
pais en general.

Ampliando nuestra
oferta

Para celebrar su se-
gundo aniversario,
ASOCANAIMA,
"Haciendo Turismo"
tiene previsto au-
mentar su frecuen-
cia de publicacion,
pasando a cuatro
ediciones digitales y
dos ediciones im-
presas al mes. Este
crecimiento permiti-
ra llegar a un publi-
co aun mas amplio
y consolidar nuestra
posicion como el
medio de comunica-
cion mas influyente
del sector turistico
en el pais.

¢ Por qué anunciarte
con nosotros?

Alcance masivo: Lle-
ga a un publico am-
plio y segmentado
de amantes de los
viajes y la aventura.

Contenido de calidad:
Nuestras publicacio-
nes son informati-
vas, entretenidas y
relevantes para el
sector turistico.

Frecuencia de publi-
cacion: 4 ediciones
digitales y 2 edicio-
nes impresas men-
suales garantizan
una exposicion
constante de tu
marca.

Credibilidad: Somos
la voz autorizada
del turismo en Boli-
var, respaldados por
nuestra trayectoria y
la confianza de
nuestros lectores.

Unete a nosotros en
esta celebracion y sé
parte del crecimiento

del turismo en
nuestra region.

¢, Como puedes
colaborar?

Anuncios: Promocio-
na tus productos o
servicios de manera
efectiva.

Reportajes: Cuenta
tu historia y compar-
te tus conocimien-
tos con nuestros
lectores.

Eventos: Difunde tus
eventos y atrae a
mas visitantes.

Patrocinios: Asocia
tu marca a una pu-
blicaciéon de calidad
y aumenta tu visibili-
dad.

Unidos por el
turismo

ASOCANAIMA,
"Haciendo Turismo"
invita a todos los
actores del sector
turistico a unirse a
esta iniciativa. Al co-
laborar con noso-
tros, estaras contri-
buyendo al creci-
miento y desarrollo
del turismo en Boli-
var y fortaleciendo
la imagen de tu
marca.

GANADOR
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+58-416-9854630
+58-414-8606646

jCelebramos nues-
tro segundo aniver-
sario en abril!
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Contacto:

Instagram:
@asocanaimaecoturis

tica
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" Noticias'

- O Avisos
O Recordatorios
O Convocatorias
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-

DEL PREMIO
REGIONAL DE
PERIODISMO

-/ ENCARTES,
{ GACETILLAS,
ENFAJILLADOS,
{ EMBOLSADOS,
{ MUESTREO,

O Publireportajes / PORTADA FALSA, ETC.

CONTACTANOS

+58241629854630)/[41428606 646

prensa@asocanaima.com
o IR ERSET .
asocanaima@gmail.com

jContactanos
ahora y
descubre las
ventajas de ser
nuestro aliado!

Atentamente,
Gregorio Rivas
Presidente Fundador
Yhonny Rodriguez
Director-Editor

ASOCANAIMA
"Haciendo
Turismo”

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Ciudad Guayana.-

T.

comienza aqui, en
el Balneario Mun-
do Manzanilla, un
rincon magico a ori-
llas del embalse
donde la rutina se
rompe Yy la tranquili-
dad te abraza. Co-
mo aliados de ASO-
CANAIMA, te ga-
rantizamos una ex-
periencia de cali-
dad, con un servicio
de primera y el to-
que hogarefio de la
atencion personali-
zada de su dueno,
Luis Alberto Manza-
nilla.

aventura

Mas que un lugar,
una experiencia
para tus sentidos

En Balneario Mundo
Manzanilla, te ofre-
cemos una vivencia
completa:

Aventura Acuatica:
Deslizate sobre las
aguas cristalinas del
Caruachi con nues-
tra actividad estre-
lla: el kayak. Descu-
bre lugares escondi-
dos, navega a tu an-
tojo y déjate maravi-
llar por la serenidad
del entorno.

Alojamiento y Co-
modidad: Rompe la
rutina y pasa tu fin
de semana en ar-
monia con la natu-
raleza. Ofrecemos
opciones para todos
los gustos: desde
cémodas cabaias y
malocas hasta la

Regional

Semana del 23 al 01 de marzo de 2026

Tu escape natural para revitalizar cuerpo y alma

Balneario Mundo Manzanilla: Donde la
aventuray la tranqulhdad se encuentran

emocion de dormir
en carpas o la sim-
pleza de una hama-
ca bajo las estrellas.

Excursiones Inol-
vidables: Adéntrate
en el paisaje local
con nuestras excur-
siones guiadas a la
auténtica Piedra
del Elefante, donde
podras contemplar
amaneceres y atar-
deceres

vamos a la Piedra
La Leona, la Cueva
del Indio y la Lagu-
na de los Deseos.

Gastronomia Lo-
cal:

gias después de tu

aventura con nues- [

iniguala- [
bles. También te lle- |

Recarga ener- 8

ﬁ

[\

finde Se‘“a“a

tras deliciosas comi- @ “ah "

das. Te preparamos
un auténtico y ex-
quisito pescado fri-

to, acompafnado de §

arepitas, bollitos o
yuca, y su ensalada
fresca.

Servicios y Activi-
dades Adicionales

Ambiente Familiar:
Disfruta de un en-
torno comodo y se-
guro, ideal para
compartir con tus
seres queridos.

Deportes al aire li-
bre: Realiza tus
ejercicios favoritos
al aire libre: camina,
trota, anda en bici-
cleta o simplemente
nada en las aguas
del embalse.

\JI\Cl ‘lV\

llﬂm,xyllﬂké‘zmﬁzmm

i Cabana \carpa y. hamaca <
'»\ﬂ \ ﬁ:
\Excursmnes molwdables

Amblente fam|I|ar %
Dep‘ortes al airejlibre
Eventos y celebraciones;

RESERVACIONES: (+58) 4'I4 0948614 W

Direccion: Via Guri-Ciudad Piar, sectorjPiedraldel|Elefante¥

Eventos y celebra-
ciones: Celebra
cualquier tipo de
evento o reunion en
un ambiente natural
y diferente.

Mdusica, pesca y ar-
pon.
iReserva tu
escape ahoral!

jAtencion, espiri-
tus aventureros!

Los cupos para esta
experiencia  Unica
son limitados.
iNo te quedes en
la orilla!

jRESERVA YA tu

paquete con su

propietario Luis
Alberto Manzanilla!

Teléfonos: +58 414
-0948614 / +58 414-
0994681

Instagram:  Visita
nuestro perfil
@balneariomundo
manzanilla para

mas detalles y fo-
tos.

Direccién: Via Guri
-Ciudad Piar, sector
Piedra del Elefante,
estado Bolivar.

Balneario Mundo
Manzanilla te espe-

l\lllii

ra, respaldado por
la Asociacion de
Operadores Turis-
ticos de Canaima
(ASOCANAIMA),
para que descubras
el confort que nece-
sitas.

Propietario:
Luis Alberto Manzanilla

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




¢ Cansado de la rutina? ;Buscas una

experiencia que te reconecte con la
naturaleza en su estado mas puro?

T; invitamos a

sumergirte en un
viaje inolvidable en
el corazén de Vene-
zuela, donde el ma-
jestuoso rio Orinoco
te da la bienvenida.
Rancho de Dios
Campamento Turis-
tico es mas que un
destino; es una ex-
periencia transfor-
madora  disefiada
para los amantes de
la aventura y la tran-
quilidad.

Una Experiencia Ma-
gica en la Naturaleza

Imagina
con el

despertar
suave mur-

mullo del rio y el
canto de aves exoti-
cas, mientras la bri-
sa fresca del Orino-
co te llena de ener-
gia. En Rancho de
Dios, cada dia es
una nueva oportuni-
dad para explorar y
maravillarte:

Navega y descubre:
Subete a nuestras
lanchas vy recorre la
inmensidad del rio,
explorando sus fas-
cinantes islas y des-
cubriendo paisajes
que te dejaran sin
aliento.

Aventuras a tu ritmo:
Disfruta de la pesca

deportiva en aguas
ricas en vida, cami-
na por senderos na-
turales que te lleva-
ran a encuentros
cercanos con la fau-
na y la flora local, o
simplemente relaja-
te y disfruta del en-
torno.

Un festin para los
sentidos:  Captura
amaneceres y atar-
deceres que pintan
el cielo con colores
vibrantes,  respira
aire puro y desco-
néctate del estrés
diario en un am-
biente de paz vy
tranquilidad.

077

Comodidad y
Autenticidad en un

Solo Lugar

En Rancho de Dios,
tu comodidad es
nuestra prioridad sin
sacrificar la autenti-
cidad de la expe-
riencia. Nuestras
instalaciones estan
pensadas para que
te sientas como en
casa, con cabanas
rasticas y un am-
biente acogedor.
Ademas, nuestro

Contactanos a través de
los siguientes medios:

WhatsApp: (58) 0412 -
6895751

E-mail: ranchode-

menu esta lleno de
deliciosas comidas
preparadas con in-

gredientes frescos
de la zona, una ver-
dadera delicia local.

En Rancho de Dios,
personalizamos tus
actividades para
que se adapten per-
fectamente a tus in-
tereses. Ademas,
promovemos el tu-
rismo responsable,
asegurando que tu

dios@gmail.com

Instagram:
@ranchodedios

Direccion: Ubicado en
el caserio juasjuillal,

*Reserva*

04126895751

visita no solo sea
memorable, sino
que también contri-
buya a la conserva-
cion de este inva-
luable entorno natu-
ral.

iTu aventura en el
corazon del Orinoco
te espera!

jReserva tu escapa-
da a Rancho de
Dios hoy mismo y
comienza a explo-
rar!

Carretera Soledad,
Puente Orinoquia, a 30
minutos de Pto Ordaz.

iEsperamos darle la
bienvenida muy pronto!
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Rumbo a la Vitrina Turistica de Bogota 2026
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Caracas.-

con la mirada

puesta en la vitrina
turistica mas impor-
tante de la region,
la ministra del Po-
der Popular para el
Turismo, Daniella
Cabello, encabezo6
este jueves un en-
cuentro de alto nivel
con Prestadores de
Servicio  Turistico
(PST), empresarios
y representantes de
los principales gre-
mios del pais. El
objetivo central:
consolidar una ofer-
ta robusta y compe-
titiva para la partici-
pacion de Venezue-
la en la 45.2 edicion
de la Vitrina Turis-
tica ANATO 2026, a
realizarse en Bogo-
ta, Colombia.

Durante la jornada
de trabajo, la titular
de la cartera turisti-
ca enfatizé la impor-
tancia de la articula-
cién entre el sector
publico y privado
para proyectar a
Venezuela no solo
como un destino de
belleza natural
inigualable, sino co-

mo un territorio de
oportunidades reales
para la inversion y el
intercambio de expe-
riencias exitosas.

Un plan de trabajo
cohesionado

ENGUENTRO GON G
w N

TURISTICO | = =W &
ANATO 2026

«La ministra Daniella Cabello lideré un encuentro estratégico con

prestadores de servicio y gremios del sector, con el fin de articular

un plan de trabajo que proyecte a Venezuela como un destino de
inversion y experiencias de calidad en la proxima edicion de ANATO»

La ministra Cabello
destacd que la pre-
sencia de Venezue-
la en ANATO 2026
forma parte de una
ofensiva diplomatica
y comercial que
busca potenciar el
flujo de visitantes
internacionales.

"Estamos disenan-

do un plan de traba-
Jo minucioso que
nos permita mostrar
la Venezuela que
vence: un pais con
infraestructura  en
crecimiento, servi-
cios de calidad y
una calidez humana
que nos distingue.
ANATO es el

escenario ideal pa-
ra concretar alian-
zas que se traduz-
can en mas turistas
llegando a nuestras
costas, llanos y sel-
vas”, senald Cabe-
llo.

Alianzas estratégicas
y huevos mercados

En el encuentro se

coincidieron en que
el mercado colom-
biano y regional re-
presenta una priori-
dad para el creci-
miento del sector en
este 2026.

La delegacion vene-
zolana que asistira
a Bogota llevara

| una propuesta enfo-

W cada en:

discutieron estrate-
gias clave para di-
versificar los paque-
tes turisticos, mejo-
rar la conectividad
aérea Yy digitalizar
los procesos de
atencion al viajero.
Los representantes
gremiales y empre-
sarios presentes

¢ Turismo Sostenible:

Resaltando los des-
tinos de naturaleza
con bajo impacto
ambiental.

Turismo de Negocios:
Promoviendo las
principales  ciuda-
des como sedes de
eventos internacio-
nales.

Experiencias  Multi-
destino: Fortalecien-
do las rutas que co-
nectan la region an-
dina con el Caribe
venezolano.

Rumbo a la proyec-
cion internacional

Con esta reunién, el
Ministerio del Poder
Popular para el Tu-
rismo (Mintur) re-
afirma su compro-
miso de posicionar
a la Marca Pais en
el radar de las gran-
des agencias de
viajes del continen-
te. La participacion
en ANATO 2026 se
perfila como el pun-
to de partida para
un afno de expan-
sion y consolidaciéon
economica a través
del motor turismo.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Proyecciones de crecimiento para el segundo trimestre de 2026

Venezuela superara los 100 vuelos internacionales
semanales para el mes de abril, segin AVAVIT

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Caracas.-

EI sector turistico

venezolano se en-
camina hacia una
recuperacion histori-
ca. La Asociacion
Venezolana de
Agencias de Viajes
y Turismo (AVAVIT)
estimé que, para el
mes de abril, el pais
superara la barrera
de los cien vuelos
internacionales por
semana, consoli-
dando la reactiva-
cion progresiva de
las operaciones aé-
reas tras meses de
ajustes en la conec-
tividad global.

La presidenta de
AVAVIT, Vicky He-
rrera de Diaz, infor-
mo que actualmente
el pais registra un
promedio de noven-
ta frecuencias se-
manales. Este incre-
mento, que inicid
con fuerza en febre-
ro y se mantendra
durante marzo, al-
canzara su punto
algido en abril con

*** La Asociacion Venezolana de Agencias de Viajes y Turismo

destaca que la reactivacion de rutas desde Europa y el Caribe,

sumada a la habilitacion de aeropuertos regionales, marca un
hito en la recuperaciéon economica del sector***

= conseturismo ]

VENEZUELA

Proyecta mas de 100
vuelos internacionales semanales

para abril

rolinea Iberia, se-
gun reportes técni-
cos de la industria.

Seguridad aérea 'y
apertura de
mercados

Este avance soste-
nido ha sido impul-
sado por el levanta-
miento de restriccio-

dades en Estados
Unidos y Europa.
Esta nueva atmoés-
fera de confianza
técnica ha permitido
que diversas aeroli-
neas internaciona-
les retomen sus iti-
nerarios con Vene-
zuela, facilitando no
solo el turismo re-

corporativo.

Herrera de Diaz
subrayé que existe
una alta expectativa
ante el posible
anuncio de vuelos
directos entre Vene-
zuela y Estados
Unidos. Aunque
aclaré que dicha ru-
ta se encuentra ac-

va y gestion de per-
misos, su reactiva-
cion  representaria
el paso definitivo
hacia la normaliza-
cion total del trafico
aéreo en la region.

Descentralizacion de
la conectividad

Un factor clave en

los aeropuertos re-
gionales con capa-
cidad internacional.
La estrategia de co-
nectividad ya no se
limita exclusivamen-
te a la capital, sino
que integra nodos
fundamentales co-
mo:

Maracaibo (Zulia)
Valencia (Carabobo)

Porlamar (Nueva Es-
parta)

Barcelona
(Anzoategui)

Barquisimeto (Lara)

La habilitacion de
estas terminales
permite que el flujo
de visitantes inter-
nacionales impacte
directamente en las
economias locales,
dinamizando el em-
pleo y la infraestruc-
tura turistica en di-
versos puntos del
territorio  nacional.
Con estas cifras,
Venezuela se repo-
siciona como un
destino competitivo,
listo para capitalizar
la demanda de via-
jes en la region du-
rante la proxima
temporada alta.

Con informacion de

la  reincorporacion nes de seguridad CEPHVO, sino tam- tualmente en fase CS@ €xpansion es CONSETURISMO
estratéqi _ por parte de autori- Pi€n €l intercambio - ~ la reactivacion de
gica de la ae comercial y de revision operati-
Eco’' K AR A /NERY
Aventurs | ‘ — )y --CoDCE
HOTFEFL CAMPAMENTO

HOTEID I-AJA READ

PLAZA M ERU

CANAIMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Planificacién estratégica para el desarrollo regional

Camara de Turismo del estado Lara presentara

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Barquisimeto.—

E1 un encuentro

clave para el sector
economico y re-
creativo de la region
centro-occidental, la
Camara de Turismo
del estado Lara pre-
sentara oficialmente
su Agenda de Tra-
bajo 2026. El anun-
cio fue realizado por
el presidente de la
institucién, el Dr.
Antonio Morales,
quien destacé que
este plan busca
consolidar al estado
como un referente
de turismo sosteni-
ble, cultural y de ne-
gocios.

La cita se llevara a
cabo hoy, 25 de fe-
brero, en las insta-
laciones del Hotel
Lidotel de Barquisi-
meto a las 3:00 p.

m. Se preveé la asis- |

tencia de represen-
tantes de los me-
dios de comunica-
cion, aliados comer-
ciales y autoridades
vinculadas al gre-
mio turistico.

Vision estratégica
y crecimiento

La agenda 2026
se perfila como un
instrumento funda-
mental para la reac-
tivacion total del
ecosistema turistico
larense. Durante la

Hotel Lidotel Bqto.
Hora: 03:00 PM

tion de la camara,
los cuales incluyen:

presentacion, el Dr.
detallara
los ejes de accion
que regiran la ges-

Estrategias
posicionar los atrac-
tivos religiosos, mu-
sicales y naturales

Morales

Promocion
destino:

su Hoja de Ruta 2026 en Barquisimeto

***El Dr. Antonio Morales, presidente del gremio, encabezara
el encuentro con los medios de comunicacion en el Hotel
Lidotel para dar a conocer los proyectos, alianzas y eventos
que impulsaran el destino Lara durante este afio™*

de los nueve muni-
cipios.

Capacitacion gre-
mial: Programas de

Dr. Antonio Morales, presidente de la Camara de Turismo del estado Lara

e

o .

formacién para ele-
var los estandares
de servicio en la red
hotelera y gastrono-
mica.

Alianzas Institu-
cionales: Acuerdos
con el sector publi-
co y privado para
mejorar la infraes-
tructura y la conecti-
vidad.

Lara como epicen-
tro turistico

Con esta presen-
tacion, la Camara
de Turismo reafirma
su compromiso de
trabajar de la mano
con los prestadores
de servicio para ca-
pitalizar el potencial
del estado Lara.
"Nuestra meta es
una gestion trans-
parente y proactiva
que se traduzca en
mayor inversion,
empleo y, sobre to-
do, en una expe-
riencia de excelen-
cia para cada visi-
tante que llegue a la
ciudad de los cre-
pusculos”, sefald
Morales.

La institucion invita
a todos los periodis-
tas y comunicado-
res sociales a ser
participes de este
anuncio, que marca
el inicio de una eta-
pa de innovacién y
profesionalizacién
para el turismo la-
rense en 2026.

Con informacién de la Camara
de Turismo de Lara

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Articulo

Lcdo. Cristian Macias

Teléfono: +58 414 8628040

Correo: cristianalex1984@gmail.com

Instagram: @1212travels

@cristian_alex20

Hay lugares en

el mundo donde el
mapa deja de ser
papel y se convierte
en leyenda. Uno de
esos puntos esta en
la parroquia Santa
Elena de Uairén,
especificamente

cuando llegas a la
Comunidad Indige-
na de Sarauraipa.
Desde aqui, la vista
no es simplemente
un paisaje; es un
dialogo con el tiem-
po. Frente a noso-
tros se alza, impo-
nente y solitario, el
Aparaman-tepui.

Si algo define a la
cadena montanosa
de Los Testigos, es
su hermandad. Son
cuatro gigantes de
piedra que vigilan el
Municipio Gran Sa-
bana, en nuestro
estado Bolivar. Pero
el Aparaman es el
rebelde de la fami-
lia. Mientras sus
tres hermanos com-
parten una base co-
mun, como si estu-
vieran tomados de
la mano por las fal-
das de la montana,
el Aparaman decidio
separarse.

Es el mas occiden-

tal de la cadena y
nace de su propia
base, lo que le da
un aire de indepen-
dencia absoluta.
Es, literalmente, un
mundo aparte.

Un laberinto a 2100
metros de altura

Subir la mirada
hacia su cima es un
ejercicio de humil-
dad. Hablamos de
una mole que roza
los 2100 metros de
altura. Pero no te
dejes enganar por
su superficie de
cumbre, que parece
pequena con Sus
1,25 kilbmetros
cuadrados. Lo que
realmente impresio-
na es su caracter
indomable.

A diferencia de
otro tepuyes con ci-
mas planas y ami-
gables, la meseta
del Aparaman es un
caos de roca des-
nuda. Esta tan pro-
fundamente

"diseccionada" llena
de grietas, pinacu-
los y cortes capri-
chosos, que incluso
para los pilotos de
helicoptero mas ex-
perimentados, en-
contrar un lugar
donde posar los pa-

Desde la comunidad indigena de Saraiiraipa

Aparaman-tepui: El gigante que eligio
caminar solo

tines es un dolor de
cabeza. Es una for-

taleza natural que
parece decir:
"Puedes mirarme,

pero no me con-
quistaras tan facil".

La magnitud del
gigante

Para que nos haga-
mos una idea de su
escala, aunque su
corona sea peque-
na, sus laderas se
extienden con fuer-
za sobre la selva,
cubriendo una zona
de pendiente de
unos 28 kilbmetros
cuadrados. Es esa
base robusta la que
lo mantiene firme
como el centinela
del oeste de la Gran
Sabana.

¢éPor qué visitar
Sarauraipa
para verlo?

Porque desde la
comunidad, el Apa-
raman no es solo un
dato geografico. Es
la presencia que
marca el ritmo del
dia, la sombra que
cobija las historias
locales y el recorda-
torio de que, en es-
ta tierra de tepuyes,
la naturaleza toda-
via dicta sus pro-

pias reglas.
Al final del dia,
cuando el sol co-

mienza a ocultarse
y tine de purpura las
grietas del Apara-
man, uno entiende
que estar en Sa-
radraipa no es solo
hacer turismo, es
recibir una leccion
de silencio. Te que-
das ahi, pequefio
ante la inmensidad,
comprendiendo que
este gigante no ne-
cesita ser escalado
para ser admirado.
El "rebelde" de Los

Testigos nos ense-
Aa que la verdadera
grandeza no esta
en dejarse conquis-
tar, sino en perma-
necer firme y autén-
tico, custodiando
desde su soledad
de piedra el espiritu
indomable de nues-
tra Gran Sabana.

Caminar por estas
tierras y compartir
con su gente te ha-
ce ver que el Apara-
man-tepui es mas
que una coordena-
da en un mapa de
Bolivar; es un ve-
cino antiguo que
exige respeto. Al
despedirnos de la
comunidad y echar
una ultima mirada
hacia el oeste, nos
llevamos la certeza
de que hay lugares
que el hombre no
puede dominar, vy
es precisamente
ese misterio lo que
nos obliga a volver.

jVen y descubre!
“El Aparaman - tepui”

¢ Te apasiona la
historia, los miste-
rios y la belleza
natural?

cYta? ;Qué te han
parecido estos
sitios turisticos en
Venezuela? Si
quieres visitar uno
de estos destinos
turisticos de
Venezuela,
jno pierdas la
oportunidad de
reservar tu viaje con
@1212travels !

Comparte tu
experiencia con
nosotros en

@cristian_alex20

y cuéntanos qué

te parecio este
destino.

jVive tu propia
aventura!

9 O

PMAITINTU IR

PAINISTERID DEL PODER POPULAR
PaAaRA EL TURISAMO

<

Operadora Turistica
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Una empresa de la Gobernacion del estado Bolivar
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I Hola a todos!

Cierren los ojos
por un momento y

traten de escuchar ¢

el rugido del agua
chocando contra la
piedra milenaria.
Desde aqui, en la
zona occidental de
nuestro amado Par-
que Nacional Canai-
ma, les escribe un
servidor que ha te-
nido la dicha de ha-
cer de este paraiso
su hogar y su ofici-
na. Hoy no quiero
darles una charla
técnica; hoy quiero
"echarles el cuen-
to" de nuestro gi-
gante: el Salto An-

gel.

Hablar de este lu-
gar es hablar de
magia pura. Imagi-
nense una caida de
agua tan alta que
las nubes a veces la
abrazan antes de
que llegue al suelo.
Son 979 metros de
altura con una caida
libre de 807 metros
que nacen de las
entranas del Auyan-
tepuy. En 1994, la

Cronica de un servidor turistico

corazon de la selva

El Salto Angel: Un regalo de Dios contado desde el

Unesco nos dio el
titulo de Patrimonio
de la Humanidad,
pero para nosotros,
los que estamos
aqui dia a dia, es
simplemente un re-
galo de la naturale-
za que nos deja sin
aliento cada vez
que lo miramos.

El nombre que
vino del cielo (y un
poco de aventura)

Nuestros hermanos
de la etnia Pemon lo
llaman, con mucha
sabiduria, Kerepa-
kupay Meru, que
significa “salto del
lugar mas profun-
do”. Pero el mundo
lo conocid gracias a
un "atrevido" del
aire.

Cuentan que la cu-
riosidad de un avia-
dor estadounidense
llamado Jimmy An-
gel se encendio gra-
cias a los mapas y

relatos de un capi-

tan espanol, Félix
Cardona Puig. En
1937, Jimmy se em-
pefid en aterrizar en
la cima del Auyan-
tepuy. Lo logro, si,
pero de forma
abrupta: su avioneta
quedd atrapada en
el fango de la cima.
Afortunadamente,

nadie murid, pero le
tomo 11 dias bajar a
pie por la selva es-
pesa. Esa hazafha
hizo que el mundo

bautizara al
con su apellido, y
asi se quedo en la
historia.

De Canaima a la
gran pantalla

Este rincon del es-
tado Bolivar es tan
increible que hasta
Hollywood se rindio
a sus pies. ¢Vieron
la pelicula "UP" de
Disney Pixar? Esas
Cataratas del Parai-
so son nuestro Salto

salto Angel

mes Cameron se
inspird en nuestros
paisajes para las
montafas flotantes
de Avatar, y Disney
uso imagenes
reales de aqui para
la pelicula
"Dinosaurio”. Es
que, para imaginar
mundos fantasticos,
los cineastas tuvie-
ron que venir a ver
nuestra realidad.

¢ Como llegar a
visitarnos?

Llegar no es como
ir a la esquina, y
eso es parte del en-
canto. Hay dos for-
mas de sentir su
fuerza: volando so-
bre él en avioneta o,
mi favorita, nave-
gando por nuestros
rios. Desde el Puer-
to Ucaima, nos to-
ma unas tres horas
surcar el rio Carrao
y luego el Churun.

Tamblen Ja-

Es un viaje donde el
mar verde de la sa-
bana te rodea hasta
que, de repente, ahi
esta él: imponente,
quince veces mas
alto que las catara-
tas del Niagara.

El Parque Nacional
Canaima se extien-
de por 30,000 kilo-
metros cuadrados
hasta tocar las fron-
teras de Brasil y Gu-
yana. Tenemos dos
mundos: el Occi-
dente, que es donde
yo los espero, lle-
gando por vuelo a la
zona de Canaima; y
el Oriente, donde
esta la Gran Saba-
na, ese camino de
tierra que nos co-
necta con el sur ex-
tremo de Venezue-
la.

Como humilde ser-
vidor de este par-
que, les digo de co-
razon: Canaima es
la combinacion per-
fecta de magia y
realidad. Es un en-
torno que uno debe
visitar al menos una
vez en la vida para
entender lo peque-
nos, y a la vez lo

afortunados, que
sSomos.
Aqui los espera-

mos, con los brazos
abiertos y la selva
lista para contarles
su propia historia.

Prensa ASOCANAIMA
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Asesor Ecoturistico de
Syndetur.

contacto@syndetur.space

Caracas -Venezuela.-

En el marco de

la celebracion del
mes del Guia de Tu-
rismo, quiero exten-
der un fraterno salu-
do y un merecido
reconocimiento a
todos mis colegas
alrededor del mun-
do. Cada 21 de fe-
brero, celebramos
mucho mas que un
oficio; conmemora-
mos nuestro papel
como constructores
de puentes para la
paz, el entendimien-
to entre culturas y la
preservacion de la
memoria  histérica
de los pueblos.

Como guia de tu-
rismo nacional e in-
ternacional que ha
recorrido senderos
y compartido sabe-
res en diversos es-
cenarios, me sumo
con orgullo a este
reconocimiento. Ser
guia es ser la voz
de la tierra, el intér-
prete del patrimonio
y el primer embaja-
dor de un destino.
Por ello, es impera-
tivo felicitar también
a la Federacion

Reflexiones en el mes del Guia de Turismo

s
TEER
7 A LN

y Vanguardia Global

El Guia de Turismo: Arquitecto de Paz

Mundial de Asocia-
ciones de Guias Tu-
risticos (WFTGA)
por el éxito de su
reciente convencion
internacional en Ja-
pon, un espacio
que reafirmd la im-
portancia de la pro-
fesionalizacion en
nuestra area.

El Sur del Conti-
nente es Noticia

El dinamismo de
nuestra  profesion
no se detiene. Esta
convencioén, que se
realiza de manera
bianual, ya tiene un
nuevo e imponente
destino en el hori-
zonte. Es un honor
para mi, como pro-
fesional del area y
parte del equipo de
SYNDETUR, anun-
ciar que Peru ha si-
do seleccionado co-
mo sede de la 222
Convencion  Inter-
nacional de la
WFTGA para el afio
2028.

Este es el evento
mas importante a
nivel global en la
especialidad del
guiado turistico. La
designacion del
pais hermano no es
casualidad; es el
resultado de una
postulacién impeca-
ble liderada por la
Asociacion de
Guias Profesiona-
les de Turismo de
Arequipa

(ASGUIPA) vy la
Asociacion Qhapaq
Yachay de Cusco,
quienes lograron
imponerse ante
candidaturas de
paises como Etio-
pia, Kazajstan vy
Malasia.

Un Triunfo del
Esfuerzo Conjunto

Desde mi perspec-
tiva como asesor
ecoturistico, desta-
co la articulacion
estratégica entre el
sector publico y pri-
vado en este proce-
so. El respaldo de
PROMPERU fue
clave para otorgar
solidez organizativa,
demostrando  que
cuando las institu-

ciones y los gremios |

profesionales cami-

nan en la misma di- |

reccion, los resulta-

dos son de alto im-

pacto global.

La Convencion de
2028 en Peru no so-
lo sera una reunion
de expertos; sera
una plataforma pa-
ra:

Fortalecer el Turis-
mo Sostenible: Po-
sicionar la interpre-
tacion cultural y la
preservacion del pa-
trimonio como ejes
transversales.

Innovacion y Ca-
pacitacion: Discutir
las nuevas tecnolo-
gias y tendencias

***Antonio Pestana, asesor de SYNDETUR,
celebra la labor del guia como embajador cultural

y destaca la eleccion de Pert como sede de la
Convencion Mundial WFTGA 2028, un hito para la

profesionalizacion turistica en la region

**k%*

\

(como nuestro con-
cepto de Guia 3.0

en SYNDETUR)
aplicadas al guiado.

Alianzas Estratégi-
cas: Generar espa-
cios de intercambio
entre  investigado-
res, acadeémicos y
organismos interna-
cionales.

Hacia la Excelen-
cia en el Guiado

La organizacion de
este encuentro re-

presenta un recono-
cimiento al compro-
miso de la regidn
con la excelencia y
la hospitalidad. Pa-
ra quienes dedica-
mos nuestra vida al
senderismo, al eco-
turismo y a la for-
macion de nuevos
talentos, noticias
como esta nos moti-
van a seguir elevan-
do los estandares
de nuestra profe-
sion.

Desde SYNDETUR,
seguimos apostan-
do por la profesio-
nalizacion y la ética

en el servicio. El
mundo necesita
guias preparados,

conscientes y apa-
sionados. Nos ve-
mos en el camino vy,
proximamente, nos
veremos en el Peru
2028 para seguir
transformando el tu-
rismo en una herra-
mienta de desarrollo

Yy paz.
Prensa ASOCANAIMA
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Ciudad Guayana.-

En las entranas

del estado Bolivar,
alli donde la moder-
nidad de Ciudad
Guayana se rinde

Maravillas del estado Bolivar

El abrazo que no se mezcla: El mistico
encuentro entre el Orinoco y el Caroni

***Ciudad Guayana es el escenario de un fenémeno natural tinico: el mistico en-
cuentro de los rios Orinoco y Caroni. Una frontera liquida donde el ocre arcilloso
y el negro profundo danzan sin mezclarse, revelando la majestuosidad hidrica y
cientifica del estado Bolivar***

ante la fuerza de la s

naturaleza, ocurre |
uno de los espec-
taculos visuales

mas fascinantes del
planeta. No es solo
un punto geografi-

co: es un duelo de =%

titanes hidricos, una
danza de colores
que desafia la 16gi-
ca a simple vista: la
confluencia de los
rios Orinoco y Caro-
ni.

Dos mundos, un
mismo cauce

Desde el Puente
Angosturita, la vista
es privilegiada. Alli,
el espectador es
testigo de una fron-
tera liquida casi per-
fecta. Por un lado,
el Orinoco, el
"Soberbio" padre de
los rios venezola-
nos, arrastra sedi-
mentos que le otor-
gan un color ocre,
arcilloso y denso.

Por el otro, el Caro-
ni, el hijo de la selva
y el segundo rio
mas importante del
pais, fluye con una
tonalidad  oscura,
casi negra, producto
de los acidos orga-
nicos y la pureza de
sus aguas que na-
cen en el corazon
del Escudo Guaya-
nes.

Lo que hace este
fendbmeno impresio-
nante es que, al en-
contrarse, las aguas
no se mezclan de

inmediato. Durante
kildmetros, una li-
nea divisoria separa
el marron claro del
negro profundo.

¢Por qué ocurre? La
ciencia explica que
este "divorcio" tem-
poral se debe a las
diferencias de den-
sidad, temperatura
y velocidad de am-
bas corrientes. El
Caroni es mas frioy
rapido, mientras
que el Orinoco es
mas calido y pausa-
do.

El Caroni: El motor
del progreso

El Caroni no es so-
lo un acompanante
estético; es el princi-
pal afluente del Ori-
noco en términos de
caudal y el respon-
sable de la energia
que mueve a Vene-
zuela a través de
sus represas. Su
transparencia oscu-
ra ofrece un con-
traste dramatico
contra la opacidad
del Orinoco, crean-
do un lienzo natural
que cambia de mati-
ces segun la inci-

dencia del sol boli-
varense.

Un destino imperdible
en Ciudad Guayana

Para los turistas
que visitan el esta-
do Bolivar, este
punto es de parada
obligatoria. Ademas
de la vista desde el
puente, existen re-
corridos en lancha
que permiten a los
viajeros situarse
justo en la linea de
contacto, sintiendo
la diferencia de tem-
peratura al sumergir

las manos en am-
bos lados de la em-
barcacion.

Este fendmeno es
un recordatorio de
la riqueza hidrica de
nuestra tierra y de
la majestuosidad de
un estado que guar-

= da secretos en cada

corriente. Conocer
la confluencia de
estos rios es pre-
senciar un abrazo
eterno que, aunque
parece resistirse a
la unién, termina
por fundirse en un
solo camino hacia el
Océano Atlantico.

Tips para el Viajero

Mejor vista: El Puen-
te Angosturita ofre-
ce la perspectiva
aérea ideal para fo-
tografias.

Experiencia cercana:
Los clubes nauticos
de Puerto Ordaz
ofrecen paseos que
te llevan al epicen-
tro del encuentro.

Horario: Se reco-
mienda visitarlo en-
tre las 8:00 y las
11:00 de la manana
para apreciar mejor
el contraste de colo-
res bajo la luz solar.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Caracas.-

Para Juan Herrera,

el mapa de Vene-
zuela nunca fue so-
lo papel; fue un des-
tino escrito en los
libros de historia
que leia de nino.
Caraquefo de naci-
miento y amante de
Su patria por convic-
cién, Juan no en-
contré su proposito
en las aulas univer-
sitarias, sino en el
asfalto. A los 21
afos, cambio los li-
bros por un volante,
iniciando una trave-
sia de 22 anos re-
corriendo las carre-
teras del pais.

"Mis ojos se llena-
ron de atardeceres
y amaneceres que
otros solo ven en
fotos", relata. Esa
vida ndmada en ca-
mioén fue su verda-
dera escuela, pero
el llamado de la tie-
rra fue mas fuerte.
Decidié bajarse del
vehiculo para sentir
el suelo bajo sus
pies, transforman-
dose en senderista
y, eventualmente,
en un guardian de
la montana.

La sabiduria de lo an-
cestral y el nacimien-
to de Waru Waraira

En su transito por
pueblos como Ca-
matagua, Anaco vy
los Valles del Tuy,

Juan no solo apren-
did a sobrevivir en
el monte; aprendio
a escuchar. Los
"viejos" de las co-
munidades le trans-
mitieron conoci-
mientos ancestrales
sobre la naturaleza,
una sabiduria que él
complementd con
formacion  técnica
en primeros auxi-
lios.

Asi naci6 Waru
Waraira, su empre-
sa de guias de
montana. Lo que
empezo como llevar
grupos al Waraira
Repano o Guatopo,
pronto se convirtid
en una mision ma-
yor: la conserva-
cion, el saneamien-
to y la regeneracion
del ecosistema.

La Revolucion de
Syndetur y el Guia 3.0

El encuentro con
Andreina Franco
(CEO de Syndetur)
fue el catalizador
que unid la tradicion
con el futuro. Como
director de Opera-
ciones de Syndetur,
Juan hoy lidera el
concepto del "Guia
3.0".

“No es solo caminar
o ser 'Superman’ en
la montana; es éti-
ca, responsabilidad
y seguridad. La vida
de la gente esta en
nuestras  manos”,
afirma con contun-
dencia.

El Guia 3.0 es un
profesional que utili-
za la tecnologia pa-
ra amplificar un
mensaje ecologista,
pero que mantiene
los pies en el cono-
cimiento ancestral.
Bajo esta \vision,
Syndetur trabaja en
tres ejes fundamen-
tales:

Digitalizacion del Sa-
ber: Rescatar el co-
nocimiento de
maestros de 80
anos para que no
se pierda, convir-
tiéndolo en un archi-
vo digital vivo para
las nuevas genera-
ciones.

Comercio Justo:
Crear galerias de
marketing para arte-
sanos, eliminando
intermediarios y ga-
rantizando que el
valor del arte llegue
directamente a
quien lo crea.

Guarderia Ambiental:
Educar a los nifos,
convencido de que
es mas efectivo
sembrar amor en el
infante que intentar
cambiar la mentali-
dad del adulto que
ya daina el entorno.

Hoy, Juan Herrera
no trabaja solo. A
través de la sinergia
y con asesores de
la talla de Antonio
Pestana, busca que
el turismo en Vene-
zuela deje de ser
una actividad ex-
tractiva para con-
vertirse en una he-
rramienta de

beneficio comunita-
rio, cultural y gastro-
némico.

Un mensaje para
ASOCANAIMA

"Hermanos de ASO-
CANAIMA, ustedes
custodian uno de
los altares mas sa-
grados de la Tierra.
El futuro del turismo
no esta en cuantas
personas llevamos
al paisaje, sino en
como protegemos el
alma de ese lugar y
la dignidad de su
gente. Les invito a
sumarse a la era del
Guia 3.0: unamos la
tecnologia con
nuestra herencia
ancestral para que
el mensaje de con-
servacion sea en-
sordecedor. No per-

mitamos que la in-
mediatez destruya
lo que la naturaleza
tardd milenios en
crear. Hagamos si-
nergia; hagamos
del turismo un acto
de respeto, ética y
regeneracion. El
mundo nos mira, y
Canaima debe ser
el faro de esa nue-
va conciencia am-
biental”.

En definitiva, la his-

toria de Juan Herre-
ra es la prueba de
que el turismo con
propdsito nace de la
humildad de querer
aprender y la valen-
tia de querer trans-
formar. De aquel jo-
ven que sonaba con
paisajes  mientras
conducia un camion
por las rutas

4

nacionales,

emerge un Ilder que
entiende que la tec-
nologia y la tradi-
cion no son opues-
tas, sino aliadas.
Juan sigue cami-
nando, ya no solo
para ver el amane-
cer, sino para ase-
gurar que las gene-
raciones del mana-
na encuentren una
Venezuela viva,
prospera Yy cons-
ciente de su propio
tesoro. Su ruta ac-
tual: es regenerar el
suelo que pisa y
sembrar en cada
viajero la semilla de
un respeto profundo
por la tierra que nos
da la identidad.

“Muchos

aoventuros...

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Portuguesa.-

En el corazon de

Venezuela, donde la
fe se funde con la
inmensidad de la
sabana, nace una
voz que no solo
canta pasajes, sino
que narra la identi-
dad de un pueblo.
Guanare, la capital
espiritual de Vene-
zuela, no solo es el
destino de miles de
peregrinos que Visi-
tan a la Virgen de
Coromoto; es tam-
bién la cuna de Je-
sus Adrian Gonza-
lez Morales, conoci-
do carinosamente
como "Gonzalito",
un joven de 13 afnos
que se ha converti-
do en el embajador
musical del turismo
llanero.

Raices de asfalto y
sabana

Nacido el 5 de ma-
yo de 2012, bajo el
sol de Portuguesa,
Gonzalito es el ma-
yor de tres herma-
nos y el orgullo de
Yoni Ventura Gon-
zalez y Ruvict Mora-
les. Su historia no
comenzd en un es-
cenario, sino en la
copa de los arboles,
su lugar favorito pa-
ra escalar y cantar,
donde la brisa del
llano fue su primer
micréfono.

A los tres anos,
sus padres descu-
brieron que el nifo
no solo bailaba y
contaba chistes con
una ocurrencia im-
predecible, sino que
poseia una sensibi-
lidad artistica fuera
de lo comun. Fiel
creyente en Dios,
Gonzalito entiende
que su voz es un
don para defender
lo suyo: la musica
llanera.

Un recorrido por los
"Escenarios del
Folklore"

Hablar de Gonzalito
es recorrer la geo-
grafia turistica de la
canta criolla. Desde
su participacion a
los 5 afnos en Talen-
to de Corazon, don-
de demostré6 su
temple al corregir al
jurado sobre la es-
tructura de una can-
cion, hasta su con-
sagracion en festi-
vales iconicos como
el Silboncito de Oro.

Su carrera es una
"ruta turistica" por
los mejores escena-
rios del pais:

Guanare: Donde de-
leita en la Expo fe-
ria Portuguesa Po-
tencia y rinde hono-
res en la Serenata
a Guanare.

Caracas: Sacudien-
do la Concha Acus-
tica de Bello Monte
junto a Emily Galaviz.

Zaraza: Llevando su
mensaje a las pa-
rrandas de fin de
ano en el estado
Guarico.

Elorza: El epicentro
del folklore, donde
en este 2025 dejo
su huella en el le-
gendario Caney de
Mayra.

El Guia Musical de la
Identidad

Gonzalito no solo
interpreta; él cons-
truye. Con 13 temas
grabados, entre los
que destacan "Asi
es mi llano”, "Mi
Esencia” y
"Marcando mi paso
fuerte”, su musica
funciona como una
oficina de promo-
cion turistica. A tra-
vés de sus video-
clips, producidos
por Zedol Produc-
ciones y Audiovi-
suales ElI Mago, el
mundo puede ver
los atardeceres, la
faena y el orgullo
del gentilicio guana-
refio.

Ha compartido tari-
ma con "monstruos”
de la canta como
Armando Martinez,
Jorge Guerrero vy
Vitico Castillo, reci-
biendo consejos de
quienes ven en él el
relevo generacional
necesario para que
el turismo cultural
de Venezuela no
muera.

"Mi hobby es esca- |

lar arboles y cantar
en sus copas, pero
mi misiéon es defen-
der nuestra identi-
dad nacionalista”,
afirma el joven artis-
ta, quien ademas es
un habil artesano
que crea Ssus pro-
pias herramientas
de juego en made-
ra.

Un futuro de
exportacion

Con el respaldo de
Marmaz Reécords y
una presencia arro-
lladora en television
nacional
(Venevision,  Tele-
ven, Globovisién),
Gonzalito  Morales
es hoy el Referente
3.0 del Folklore. Re-
presenta a ese nue-
vo llanero: profesio-
nal, tecnoldgico
(activo en redes co-
mo
@gonzalitomorales
oficial), pero profun-
damente arraigado
a sus saberes an-
cestrales.

Portuguesa tiene
en Gonzalito una
"mina de oro" para
el ecoturismo y la
cultura. Porque ver
a este joven de 13
afos interpretar un
"Golpecito apretao”
es entender que el
llano no es solo un
mapa; es un senti-
miento que respira,
canta y, gracias a
voces como la suya,
se proyecta hacia la
eternidad.

e

/'1

cantante de M_u’c;tcu LLaweraA ol o
Adridn Gownziblez Morales

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Destinos Turisticos

Anzoategui y su encanto costero

La "Venecia de Venezuela'":
El encanto de los canales navegables de Lecheria

Balwa L. T —

I iy - _ vl - _

Yhonny Rodriguez

reconocida porfibles (estilo Ve-
ser uno de Iosnecia/Fort

destinos turis-HLauderdale), i
Mticos mas ex-amplias pla- -
clusivos yMyas, intensa
desarrollados vida nocturna
del pais. Des-§jly acceso al
taca por su@Parque Nacio-
complejo resi-fnal Mochima.

dencial de ca-

CNP 25.976

Lecheria, edo. Anzoategui.-

£echeria,

ubicada en elj
estado Anzoa-
tequi, Vene-
zuela, es una
moderna ciu-
dad costera

Prensa ASOCANAIMA

INEORMACIONN0412418982794

@POSADAVALONGA

ik =3 1*\ |
CAVPAVUENED T Uristico

111111 Hotel'a|ayReal
(Explora sin limites) ' (Lujo en tu destino)

ECO HOTEDL bAJA REAL
Aventure | ...l

TOURS Dona Casilda Ciadad Botlvar

—
N Py e |

| Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Galeria Turistica

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.-

EI presidente de

la Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA),

Gregorio Rivas, es
un apasionado para
promover el turismo
responsable y sos-
tenible en la region,
y ha incorporado
una seccion en el
Semanario turistico
mas visto de Vene-
zuela, ASOCANAI-
MA, “Haciendo Tu-

rismo”. La nueva
seccion, “Galeria
Turistica’, donde

cada semana se
publicaran fotos vy
eventos de diferen-
tes lugares y activi-
dades, tanto a nivel
regional, nacional
e internacional.

Galeria Fotograficas

ASOCANAIMA

Crédito a tu talento: Tus fotos brillaran en el
Semanario Turistico de ASOCANAIMA

“Si quieres ser
protagonista
de tu fotografia
y la quieres
publicar en
nuestro medio
digital, envialas
a las siguientes
direcciones”

E-mail:
asocanaima@gmail.com

Pagina WEB:

www.asocanaimadigital.com

ASOCANAIMA
DIGNA Y EXITOSA

Canaima-Venezuela.

J Cane, B i “. |
Tunsta albsfmtawolo oe Las mamwuas aleL saLto 'Et_sapo :

Y i .

Ahora estamos en la web. Visitanos en: Www.asocanaimadigital.com




Gastronomia

k4 \

ASOCANAIMA con su ruta gastronomica te lleva a degustar
de un rico y exquisito "Pollo al Ajillo"

La mejor receta para un desayuno, un almuerzo o una
cena, la tiene ASOCANAIMA Gastronémica. ; Qué
platos te gustaria degustar para la proxima edicion?

iHola!
¢Sabias qué?

Cocinar
con pollo me en-
canta, tanto por
lo sencillo que
resulta conseguir
platos llenos de
sabor como por
la versatilidad
que tiene cuando
quieres darle un
toque personal.
En esta ocasion,
queria hacer
una receta tradi-

cional de pollo al
ajillo, ya que pa-
ra mi sorpresa,
muchos amigos
mios me confe-
saron que no sa-
bian como hacer
para que el po-
llo quede bien ju-
goso.

El plato que
buscamos tiene
que ser un pollo
con las tajadas
bien doradas,
que se deshagan

al trocear y a la
vez que estén
bien jugosas ya
que el principal
riesgo de esta
receta es que el
pollo quede rese-
co. En cuanto al
ajo, Nno queremos
que tape el sabor
del pollo, pero si
que tenga la pre-
sencia que le re-
quiere el nombre
de la receta.

Prensa ASOCANAIMA

g I Il Il I I S S S S S S - - .

* Pollo entero de| * Harina de trigo * Vino de Je-

aprox 1.700g

* Zumo de

* Dientes de ajo5 moén10 ml

* Aceite de oliva * Caldo de po-

virgen extra

10500 ml

rez150 mli

* Laurel una ho-
ja1

Cortesia.-

“Pollo al Ajillo”. jte esperamos!

ﬁby te invitamos a degustar de un rico y exquisito

Déjanos tus comentarios con sus recetas gastronémicas,
para ser publicadas en las préximas ediciones y sean
compartidas con todos los lectores de este prestigioso

Semanario Turistico. asocanaima@gmail.com

“Detras de cada plato hay una tradicion”

Preparacion

Preparacion’

* Al comprar el po-
llo, pedimos al de-
pendiente que nos
lo corte en trozos
para ajillo y lo haran
estupendamente.
Lo primero que va-
mos a hacer
es aromatizar el
aceite de oliva frien-
do en él unos ajos
con su piel. En
cuanto la piel se
tueste un poco, los
retiramos.

* Sazonamos las
presas de pollo y
las pasamos ligera-
mente por harina y
las freimos a fuego
fuerte para dorar su

exterior. Una vez
estén bien doradas,
retiramos parte del
aceite para que no
queden muy gra-
sientas y afadimos
el zumo de medio
limén, removiendo
para que todas las
piezas se impreg-
nen de su sabor.

* Para que nos que-
de muy muy tierno,
casi como un guiso
de pollo en salsa,
afadimos ahora el
caldo de pollo, dos
dientes de ajo cru-
dos picados en la-
minas y la hoja de
laurel, dejando que

el conjunto cueza a
borbotones, hasta
que practicamente
todo el caldo se
evapore.

* En ese momen-
to incorporamos el
vino de Jerez, de-
jandole dar un ulti-
mo hervor. Para lle-
varlo a la mesa, sa-
camos las tajadas
de pollo y las pone-
mos en una fuente,
afiadimos unos ajos
confitados como los
que preparamos
hace unos diasy
que nunca faltan en
mi nevera y prepa-
ramos la salsa.

jDisfruta de este delicioso Pollo al Ajillo y sorprende a tus
clientes con una explosion de sabores!

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Publicidad

Para el desayuno:

*Pan canilla

¢Te apetece un delicioso pollo asado con sabor
unico y una textura crujiente en Ciudad Bolivar?

*Pan campesino

*Pan de leche

Para la merienda:

*Pan de arequipe

.....

*Pan de coco

*Pan de frutas

*Pan de hamburguesa

*Pan para perros caliente

*Pan para sandwich

También vendemos viveres en general) como

s EliSaborldellaYTradiciong

D,
WDulsa P i

RanaderniaGIRasteleriaGlCharnclteria

| teléfonos:
0424-900617106

Direccion: Av. Perimetral,
Sector Santa Barbara,
|frente a la Iglesia Luz del

MuCIOS:
p \ViveresienlGeneral y Mundo y a pocos metros
D ST Granlvariedadlen]pan) de la Estacion de Servicio

_ Angostura.

p— S » - \ - : En el restaurante Pollo Asado de Los Hermanos Lopez, tene-

mos el mejor pollo de la ciudad, preparado con ingredientes
Jrescos y naturales, y asado al punto justo.

Ven y disfruta de nuestro menu variado, que incluye ensala-
da, bollitos, yuca o espagueti, con sus respectivas salsas.

7 NP . Te ofrecemos un ambiente familiar y acogedor, un servicio de
fea (7 mna 0=\ . 1 A Y calidad y unos precios inmejorables.

~JAtendiendolporjAlfredo

4,

”, v
772 ';{(ﬁ " Te esperamos en el restaurante Pollo Asado de Los Hermanos
Il\l.‘ji’f.g metral; Sector Santa Barbara Frenl:e ala Iglesn Luz del Mundo, Lépez, el lugar donde el pollo es una delicia.

4% W \.‘"' '\v

Ahora estamos en la web. V1s1tanos en: www.asocanaimadigital.com
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Publicidad

Semana del 23 al 01 de marzo de 2026

Campamento Indigena Morichal

Vive tu aventura, “no esperes que te la cuenten”

Distruta en familia
mm

GAMPHME
MORIC

Canaima-VeneZUela

+58 42621938555
o\

’ |

N BRI

i

)y

@ @campamentomorichal123 J

El Campamento Indigena Morichal dispone de una Disco Selva, frente a los Saltos Hacha, Ucaima,
Guadaima y Golondrina, abierta en horario de 12:00 AM a 2:00 PM, dénde podras disfrutar de
diferentes cécteles y bebidas tipicas nacionales.

*Estamos ubicados en el Parque Nacional Canaima, al lado del Aeropuerto y a 50 mts de la
laguna Canaima.

iYa no busques mas!

Con la excelente atencion de:

Gregorio Rivas e Inés Jiménez...

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www. asocanalmadlgltal.com




Publicidad

‘%iﬁ 7: >
Semana del 23 al 01 de marzo de 2026 AN

Aventura, relax y conexion con la naturaleza te esperan
en el Campamento Rio Aro. iReserva ahora!

* ¢Necesitas un respiro de la ciudad?

Ven al Campamento Rio Aro, un paraiso natural de
638 hectareas donde podras relajarte, disfrutar de
la naturaleza y realizar actividades al aire libre.

* Somos aliados de ASOCANAIMA, lo que garanti-
za la calidad y seguridad de nuestros servicios.

* Contamos con comodas cabafas con aire
acondicionado, restaurante con comida tipica e
internacional, piscina y mucho mas.

* Organizamos Full Day, rutas turisticas y
| p—— ’——/1_\ e .
IContactanos y te orgamzamos todo! e guiaturas para que explores los alrededores y

D/ VER S/ O N EN F AM/( L/ A [ descubras la riqueza natural del estado Bolivar.

- CAMPAMENTO RIO ARO * jIdeal para familias, parejas y grupos de
FU@Q DAY: 0£:0 amigos! Te ofrecemos planes personalizados para
AIMUERZO D SFRUTE D que tu estadia sea inolvidable.

INLcvIDO! INSTALACIONES

RIO ARO * CAMPAMENTO TURISTICO Binformacién'de contactoy.- >
Teléefomos: 0414-8606646/, 04;258712304

@asocanaimaecoturistica: Tu!aliado para descubrir
| ——— e —
los tesoros naturales de Venezuela.
- P A

NINOS GRATIS
DE 0 A 5 ANOS

DESAYUNO * ALMUERZO * CENA
BEBIDAS (NO ALCOHOLICAS)

HABITACIONES CON AIRE ACOND. ZON AC AMP'NG 5 — UM

TR,

COTIZA AQUI

POR
PERSONA

DISFRUTE DE INSTALACIONES

* servicio de restaurante con costo adicional

RESERVAYA! oo '

ESTADO BOLIVAR * VIA MARIPA ¢ 0414-8606646 EAXEEM_D o] U
Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Publicidad
Semana del 23 al 01 de marzo de 2026

Desconecta y Conecta: Aventura y Naturaleza en el Tour
Angostura - Orinoquia en Campamento Rancho de Dios

iTu aliado para el éxito!

.

© R I NN © @ &

= ,;;E

ARANCHODEDTOS ¢ANMP

LLEGADA AL CAMPAMENTO

09:00 h
Recorrido sobre al Puente Orinoquia, parada en
el mirador para tomas fotograficas.

10:00 h
Brindis de Bienvenida, exposicion y cata de
productos locales.

) 11:00 h
Servicio de Almuerzo y bebidas.

13:00 h

Partida hacia el Puente Angostura, avistamientos
de los Rios Mamo, Botalén, El Pifial, Bosque de
Pinos Uverito.

(EOSIUINA

LLEGADA A CIUDAD ORINOCO

14:00 h
Llegada al Boulevar Orinoco, visita gui
muelle de lanchasy recorrido por el
ecolégico.
15:00 h
Ny ™ i ' Paseo por el Mirador José Ant:
1 ‘ PN Y/ disfrute del Ocaso del Puent
,' .'* 1 ’ A\ > — Degustacién de merienday b
16:00 h
Panoramica en las bases del Pue
';F" JLLDAY 308 paseo por la rampa del Tamarindc
8AM - 4 PM 17:00 h |
GOCTEL & SNACK Recorrido sobre el Puente An
ALMUERZO&BEBIDA Paseo y Mirador de Ciudad Boli\
PASEO AL RIO 17:20 h
TORNEOS Llegada al Boulevar de Ciudad Bo
TRASLADOS GRUPOS 6P .
*Reserva* panoramica del Puente Angostura de
0 4 1 2 6 8 9 5 7 5 1 Puerto Blohm al Puesto Naval de la Adua

18:00 h ¥
Retorno a Puerto Ordaz. , );/

=~

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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N

5Dy 4N

DISTRUTA EN FAMILIA

LINelGanpantent Menichal) ‘1“

iVeny descubre los rincones
mas bonitos de Venezuela'

ALOJAMIENTO
BOLETO AEREO
COMIDA

GUIA TURISTICO
EXCURCIONES EXCLUSIVAS DE 1 DIA
Y MEDIO EN EL SALTO ANGEL

APROVECHA

RESERVAS AL +58-414-8606646/412-8712304

Tu aventura en Canaima comienza aqui

Radio

Activamos y protegemos tu radio en laWeb de
manera inmediata con audio UltraHD
Dominio Web .lat incluido por 1 ano

iinstala nuestra
' aplicacién!

ESTADISTICAS GRAFICAS, GEOIP, RESTREAM
BITRATE ILIMITADO REAL + LIQUIDSOAP
OVYENTES ILIMITADOS REALES

ANCHO DE BANDA ILIMITADO

PLAYER, API, WIDGETS Y APP PWA

AUTO DJ + PAGINA PUBLICA + PACK MUSICAL

MODERNO PANEL VIP, MULTIPLES LOCUTORES,
PROTECCION CONTRA DDOS Y MUCHO MAS

99.99
USS

PAGO ANUAL

La Radio Que Toca Tu Corazon

Nilly william & Lorna - Ratata

CONTACTO

WhatsApp Internac: +58 426 9041942
WhatsApp Colombia: +57 321 5715604
Correo: info@hostpannel.com

|o‘| @Posada_alonga (+58)414-8982794

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Semana del 23 al 01 de marzo de 2026

ENTRE'BORDONLESY{COPLAS

1y :‘n-; . ' h v ; T BRI Cruzando Fronteras Con Nuestra Miusica Criolla
I Ly - e &
& \ 3 -

4 d1dS,

cam®®

Campamento Morichal te

@ Hospedaje [ oFrece»la expenencm completa
s ’ s ‘r 4
' JBGletolA€reo

Decomice SN- ¢
0 Guiakturistico ene
0 EXGUISH (-:«Iuswas @ﬂ@ ﬂ@ G{lﬁ@ en el Salto Angel

RESERVACIQNES ("'58) 414-8605646

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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¢Por qué ASOCANAIMA es la mejor opcion para potenciar
tu negocio turistico?

ASOCANAIMA es la mejor opcion porque fortalece el rol de los prestadores de servicios
turisticos, brindando las herramientas y el apoyo necesarios para que sus hegocios crezcan
y se consoliden en el mercado nacional.

TS0 onseturlsmo FEDECAMARAS

MINISTERIO DEL PODER POPULAR JONSEJO SUPERIOR D
PARA EL TURISMO VENEZUELA
Y J < L~

BQLIVAR

IN.ATU R

Bolivar

CAMPAMENTO

CANAIMA

o %*t,

= v

=X =
VENEZUELA ; )

EXPLORER% J,/,; ~ EN F
| S ¥31 GOLDEN
ezl DYNASTY

APART-HOTEL

GRUPO

FIPTIDTEViIRS

OL seth (Radu welz

llllllllllllllllllll
eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee
aaaaaaaaa

} POSADA TURISTICA
ona Casilda

"~ GANADORDEL
PREMIO REGIONAL
DE PERIODISMO

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Unete a ASOCANAIMA y fortalece tu empresa
de servicios turisticos

Con la vision de potenciar el turismo en la region, la Asociacion de Operadores Turisticos
de Canaima (ASOCANAIMA) se erige como la voz y representacion oficial de todos los
prestadores de servicios turisticos afiliados.

Su compromiso se
extiende a fortalecer el
papel de sus miembros

dentro del sector, a
través de la formacion
continua y el respaldo participacion activa en la

necesario para que toma de decisiones y el
ofrezcan una experiencia -t " desarrollo de politicas que

de calidad inigualable. C O n S e u r I S I I l O beneficien a sus miem-
bros y, en ultima instancia,

a toda Venezuela.

Como gremio, ASOCA-
NAIMA mantiene alianzas
estratégicas con institucio-

nes publicas y privadas,
garantizando asi su

VEMESAUELA

D)
s ‘ ()
: ALONG
HOTEL . \ //
2 PLAZA MERU

(@BROSADAVALONGA!

VY o L
POSADA BOUTIQUE

"< KUSIWA
R "ART

CAMPAMENTO

/ fal
VIAJES, ALOJAMIENTOS Y ENCOMIENDAS B a l n e a r i 0 \ QVENTUR.E
0424 9214645 : ol T,
T(!?nez‘!rﬁl!- @vVvipviajes6 v A
Venezduuel an |||
L vl verrezmuelaverrEowtr-as - corr? - ve %3 - d&@w&

CAMPAMENTO

DEPERIODISMO =

HACIENDORTURISMO ™"~ G RU) WIS R VT

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Internacional

Ranking de la ONU turismo 2026

El Salvador ocupa el primer lugar en el crecimiento turistico
en Américay el tercero del mundo, segiin ONU Turismo

Cortesia

https://
www.infobae.com/el-
salvador/2026/02/23

Por: Thania Urias

EI Salvador ha

alcanzado posicio-
nes destacadas en
los indicadores in-
ternacionales de tu-
rismo, de acuerdo
con los datos mas
recientes de
la Organizacion de
las Naciones Uni-
das para el Turis-
mo publicados en
enero de 2026.

El pais muestra un
incremento del
92% en la llegada
de turistas interna-
cionales respecto a

2019, ubicandose
en el tercer lugar
mundial entre los

destinos con mayor
crecimiento, solo
superado por Butan
(+198%) vy Qatar
(+138%).

Este avance posi-
ciona a El Salvador
como el destino li-
der en América por
aumento relativo en
visitantes, por enci-
ma de Curazao
(+69%), Colombia
(+50%), Brasil
(+46%), Guyana
(+45%) y Guatema-
la (+44%).

La tendencia posi-
tiva también se re-
fleja en el gasto tu-
ristico. El Salva-
dor figura en la ter-
cera posicion global
por aumento en in-
gresos provenientes
del turismo interna-
cional, con un creci-

***El pais experimento un aumento del 92% en la llega-

da de turistas internacionales respecto a 2019, situan-

dose como lider regional y tercero a nivel global frente
a la recuperacion de la industria turistica mundial™**

miento del 211% en
comparacion  con
los niveles previos a
la pandemia, unica-
mente por detras
de Tayikistan
(+858%) y Namibia
(+261%).

Esto implica que el
pais no solo ha in-
crementado el flujo
de turistas, sino que
también ha logrado
captar un volumen
mayor de divisas, lo
que contribuye de
manera significativa
a la economia na-
cional.

Otros paises de la
region como Costa
Rica
(+102%) y Guatema
la (+101%) mues-
tran aumentos des-
tacados, aunque
por debajo de los
resultados salvado-
refnos.

El informe  de
la Organizacién de
las Naciones Uni-

" 4 . =t

:"'-‘_", gEes || & iﬂ ""';,- T

= miento

Estos resultados si-
tian al pais como
un referente regio-
nal y global en ma-
teria de turismo, con
indicadores que su-
gieren un impacto
positivo en la gene-
racion de empleo,
inversion y desarro-
llo local.

Comparativo
paises

por

En el listado de
los veinte destinos
con mayor creci-
porcentual
de visitantes inter-
nacionales entre

% enero y diciembre

das para el Turis- El

mo indica que, en
2025, la region de
las Américas recibio
un total de 218 mi-
llones de turistas in-
ternacionales, con
un crecimiento glo-
bal del 4% respecto
a 2024.

dor destaca por su
capacidad de atraer
visitantes y capitali-
zar el gasto turistico
en un contexto de
recuperacion y
transformacion  del
sector a nivel mun-
dial.

de 2025, El Salva-

#® dor ocupa el primer

puesto en América,
muy por delante de
otros paises de la
region.

Curazao, por
ejemplo, registra un
aumento del 69%
en relacion con
2019, mientras
que Colombia alcan

za un
50%, Brasil un 46%
y Guyana un

45%. Guatemala se
sitta  ligeramente
por debajo, con un
44%, y la Republica
Dominicana reporta
un crecimiento del
35%. Panama cierra
el top ten regional
con un incremento
del 29%.

Si se compara el
desempeio en gas-
to turistico interna-
cional, EI Salvador
también se coloca a
la cabeza de Améri-
ca, con un aumento
del 211%. Costa Ri-
ca (102%) y Guate-
mala (101%) siguen
en la lista, mientras
que Belice se posi-
ciona con un 89% y
otros mercados re-
levantes co-
mo Brasil y Colom-
bia no aparecen en
el top veinte mun-
dial.

A nivel global, el
liderazgo de El Sal-
vador es notorio por
su capacidad de re-
cuperacion y expan-
sion tras los impac-
tos de la pandemia,
superando a desti-
nos tradicionales
que aun no logran
igualar sus cifras
previas a 2019.

El crecimiento ob-
servado en el pais
contrasta con la re-
cuperacion mas
gradual de otras na-
ciones de América
Latina y el Caribe.

Cortesia.-

www.infobae.com/

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Semana del 23 al 01 de marzo de 2026

Encuentro empresarial en Corferias

Bogota se convierte en el epicentro del turismo mundial:
Comienzan los 45 anos de la Vitrina Turistica de ANATO

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Bogota-Colombia.-

EI sector turisti-

co internacional po-
ne sus ojos en Co-
lombia. Del miérco-
les 25 al viernes 27
de febrero de
2026, la capital co-
lombiana se vestira
de gala para cele-
brar una edicién his-
torica: el 45.°
aniversario de la
Vitrina Turistica de
ANATO, el evento
mas relevante del
calendario comer-
cial para los profe-
sionales del turis-
mo.

Durante tres dias
de "fiesta turistica",

VITRINA
TURISTICA

anato

'‘Colombia abierta al

mundo'

***Del 25 al 27 de febrero de 2026, Bogota celebrara los 45 aios de
la Vitrina Turistica de ANATO, consolidandose como el epicentro
del sector con una agenda enfocada en el networking de alto nivel,
la innovacioén tecnoldgica y el cierre de negocios estratégicos entre
delegaciones nacionales e internacionales***

el recinto de Corfe- B2

rias recibira a miles
de expositores,
agencias de viajes,
hoteleros y delega-
ciones internaciona-

les en un espacio |
disefiado para el f=

networking, la inno-

vacion y el cierre de

negocios estratégi-
COS que marcaran la
tendencia del resto
del ano.

Un hito de 45 anos
conectando al
mundo

Lo que comenzo
como una reunidn
gremial se ha trans-
formado, tras cuatro
décadas y media,

en el punto de en-
cuentro obligatorio
para los empresa-
rios del sector. Esta
edicion especial no
solo celebra la lon-
gevidad del evento,
sino la resiliencia y
el crecimiento de
una industria que es
motor  econdmico
para la region.

"Llegar a los 45
arios de la Vitrina
Turistica de ANATO
es un testimonio de
la fortaleza de nues-
tro gremio. Esta edi-
cion sera una plata-
forma sin preceden-
tes para mostrar la
diversidad de desti-
nos y la sofistica-
cion de nuestra

oferta turistica"”, se-
Aalan desde la or-
ganizacion.
Lo que los asisten-
tes pueden
esperar:

Encuentros B2B
de alto nivel: Espa-
cios optimizados
para alianzas co-
merciales entre

S presarios

ses invitados.

Innovacion y Tec-
nologia: Presenta-
cion de las ultimas
herramientas digita-
les aplicadas a la
experiencia del via-
jero.

Celebracion de
Aniversario: Activi-
dades especiales y
conmemorativas pa-
ra honrar la trayec-
toria de la Vitrina
desde sus inicios.

Detalles del
Evento

Fecha: 25, 26 y 27
de febrero de 2026.

Lugar: Corferias,
Bogota, Colombia.

Registro e Infor-
macién: Los em-
interesa-
dos pueden consul-

e tar la agenda com-
ey pleta y realizar su
| registro en el sitio

agencias de viajes,
mayoristas y pro-
veedores de servi-
cios.

Destinos Naciona-
les e Internaciona-
les: Una muestra
exhaustiva de los
tesoros de Colom-
bia y la participacion
de decenas de pai-

oficial: vitrinaturisti-

4 Ca.anato.org.

ANATO

La Asociacion Co-
lombiana de Agen-
cias de Viajes y Tu-
rismo (ANATO) es
el gremio que repre-
senta, defiende vy
promociona los in-
tereses de las agen-
cias de viajes en
Colombia, impul-
sando el desarrollo
del turismo sosteni-
ble y profesional en
el pais.

Redaccion.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




