GANADOR DEL
PREMIO REGIONAL
DE PERIODISMO

***].q Asociacion de
Operadores Turisticos de
Canaima (ASOCANAIMA)

otorg6 un merecido reconoci-

miento a la mujer indigena
pemon, Inés Jiménez, como
'Eco Mujer Maravilla”;
distincion que reivindica el
papel fundamental de la
mujer, originaria como
guardiana de los saberes
milenarios y pieza clave
en la preservacion de los
ecosistemas del

del proyecto
“Eco Mujeres Maravilla”
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Todo hsto para la 26 ed1c16n
del Rally Motonautico Turistico
Santa Cruz del Orinoco
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Cémara de Turlsmo de Lara
califica como un "éxito total"
la feria del aguacate en el
municipio Crespo

ASOCANAIMA, SYNDETUR Y
WARU WARAIRA rinden tribu-
to a la mujer como pilar del eco-
turismo y la cultura venezolana

ASOCANAIMA Caroni rinde tributo al
liderazgo femenino con el conversato-
rio 'Mujeres icono del estado Bolivar'
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El turismo mternaclonal
impulsa la ocupacion hotelera
en Repuablica Dominicana
durante febrero

Panaderia y Pasteleria
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Editorial Edicion N° 83 | Rumbo a la semana mayor

Por, Gregorio Rivas

Pte. del semanario
turistico de ASOCANAIMA

Canaima - Venezuela.-

Estimados lectores
y protagonistas del
sector turismo

Desde La pausa

necesaria ha llegado.
Con la llegada de la
Edicion N° 83 de
nuestro  semanario,
nos encontramos en
el umbral de una de
las festividades mas
profundas y arraiga-
das en el alma de
nuestra tierra: la Se-
mana Santa. Para el
turista, es tiempo de
exploracion; para el
devoto, de reflexion;
pero para Venezuela,
es la oportunidad do-
rada de demostrar
por qué somos el
pais de las posibilida-
des infinitas.

Desde esta tribuna,
la mas leida por quie-
nes aman recorrer
nuestros caminos, ex-
tendemos una invita-
cion formal al mundo:

Venezuela: El altar multidiverso que espera por el

mundo en Semana Santa

Venezuela es su
destino. No importa
si busca el silencio
mistico de una cate-
dral colonial o el rugi-
do indomable de una
caida de agua en la
selva; aqui, la fe y la
naturaleza convergen
en un abrazo unico.

Un mosaico de fe y
geografia

Nuestra nacidon no
se visita, se experi-
menta. En estas va-
caciones, la invitacion
es a elegir su destino
preferido dentro de
nuestro mapa mega-
diverso:

Para el buscador
de sol y sal: Las cos-
tas de Falcon y el ar-
chipiélago de Los Ro-
ques ofrecen aguas
que desafian la imagi-
nacion, donde la paz
del mar se convierte
en el mejor refugio
para el descanso.

TUR

Para el espiritu
aventurero: El maci-
ZO guayanés y nues-
tros tepuyes milena-
rios en Canaima su-
surran historias de la
creacion, recordando-
nos la grandeza de lo
eterno.

Para la tradicién y el
recogimiento: Los
Andes venezolanos y
los templos del centro
del pais se visten de
purpura, manteniendo
vivos los ritos que nos
definen como pueblo.

Turismo con
Conciencia: El Valor
de lo Nuestro

En esta Semana
Santa, nuestra edito-
rial no solo invita al

ELG STADO BOIVAR

*Cemunicacicnes
*Clasificades
*Celebracicnes
*Cumplearics
*Carteles Judiciales
*Citacicnes
*Marcas
*Otros
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viaje, sino al respeto.
Venezuela es un san-
tuario de biodiversi-
dad; por ello, exhorta-
mos a cada visitante
especialmente a
nuestros amigos ex-
tranjeros que hoy nos
descubren con ojos
de asombro a ser tu-
ristas de huella leve.
Preservemos la ma-
gia de nuestros par-
ques, apoyemos al
artesano local y valo-
remos la hospitalidad
de nuestra gente, que
es, en ultima instan-
cia, nuestro mayor
recurso turistico.

Venezuela: Destino
de Esperanza

mundo

Decirle al

INOSONROS

*Convocaterias " Quieres que tu empresa o emdzreua&uueufo
estd zﬂwﬁm* & Sfa@@guﬂﬂufamo

C tactenos,

gque somos un pais
megadiverso no es
solo un eslogan, es
una realidad palpable
en cada bocado de
un Palo a Pique a
orillas del rio, en cada
atardecer llanero y en
la calidez de un pue-
blo que nunca deja
de sonreir.

En esta Edicion N°
83, celebramos la vi-
da, la fe y la libertad
de recorrer este pa-
raiso. Que estos dias
santos sean el reen-
cuentro con la esen-
cia de lo que somos:
una nacion que lo tie-
ne todo y que tiene
los brazos abiertos
para recibirte.

iBienvenidos a la
Semana Santa en el
pais mas hermoso
del mundo!

iBienvenidos a la
edicion 83!

jHasta la proxima
edicion!
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Desarrollo Sostenible

ASOCANAIMA impulsa a Bolivar para consolidarse como
capital Estratégica del Ecoturismo Nacional

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.—

La Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA) ha
redoblado sus es-
fuerzos y estrate-
gias para cimentar
la posicién del Esta-
do Bolivar como la

principal referencia
y Capital Estratégi-
ca del Ecoturismo

Nacional. La iniciati-
va busca trascender
el concepto de des-
tino turistico, promo-
viendo un modelo
de desarrollo basa-
do en la sostenibili-
dad, la calidad certi-
ficada y la articula-
ciéon comunitaria.

El presidente de
ASOCANAIMA,
Gregorio Rivas, afir-
mo que Bolivar po-
see un potencial
inigualable que va
mas alla de sus ico-
nos mundiales, co-
mo el Parque Nacio-
nal Canaima y el
Salto Angel. El plan
se centra en trans-
formar esta riqueza
natural en un motor
economico respon-
sable y de alto valor.

ASOCANAIMA esta
impulsando activa-
mente la certifica-
cion de las rutas y
servicios turisticos.
El objetivo es garan-
tizar que cada expe-

riencia ofrecida
cumpla con altos
estandares interna-

cionales de calidad
y, crucialmente, de

*ASOCANAIMA intensifica sus estrategias para consolidar al
Estado Bolivar como la Capital Estratégica del Ecoturismo Nacional,
enfocandose en la certificacion de rutas, la sostenibilidad y la
articulacion con comunidades indigenas, garantizando asi, segun
su presidente Gregorio Rivas, un modelo de desarrollo econémico
responsable y de calidad™**
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bajo impacto am-
biental.

"No se trata solo de
mostrar la belleza
de nuestro tepuyes
o el Auyantepui,
sino de cémo lo ha-
cemos. Estamos
trabajando  ardua-
mente en la forma-
cion de los Presta-
dores de Servicios
Turisticos (PST) pa-
ra que incorporen
practicas que ase-
guren la minima
huella ecoldgica y
ofrezcan una aten-
cion de excelencia.
Bolivar debe ser si-
noénimo de turismo
responsable”, sena-
6 Rivas.

Articulacion Estraté-
gica con Entes y
Comunidades

Uno de los logros
mas  significativos
destacados por la
asociacion es la es-
trecha colaboracion
lograda con institu-
ciones clave como
el Instituto Nacional
de Turismo
(INATUR), entes gu-
bernamentales re-
gionales vy, funda-
mentalmente, las
comunidades indi-
genas.

Rivas enfatizd la
importancia de este
ultimo punto: "El
ecoturismo en Boli-
var debe tener

¥ onscturismo
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rostro humano. He-
mos concretado Ila
cesion de la gestion
y operacion de rutas
a las capitanias in-
digenas, aseguran-
do que el beneficio
economico y el em-
poderamiento se
queden en el territo-
rio. Ellos son los
custodios ancestra-
les de esta tierra y
su rol en la cadena
de valor es irrempla-
zable".

Diversificacion de la
Oferta y Posiciona-
miento de Marca

La estrategia busca
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diversificar la oferta
turistica mas alla
del eje Canaima-
Gran Sabana, pro-
moviendo destinos
emergentes que
ofrezcan experien-
cias unicas, como el
turismo de aventu-
ra, el etnoturismo y
la observacion de
aves.

"Estamos en una
campara constante
de promocion para
posicionar la 'Marca
Bolivar' como un
producto diferencia-
do a nivel global. El
ecoturismo es el fu-

turo y Bolivar tiene
el liderazgo natural
para ser la vanguar-
dia de Venezuela
en este sector”,
concluyé el presi-
dente de ASOCA-
NAIMA.

Compromiso con la
Inversion y el
Desarrollo

ASOCANAIMA
reitera su llamado al
sector privado na-
cional e internacio-
nal a invertir en la
infraestructura turis-
tica de Bolivar, ga-
rantizando que el
crecimiento sea pla-
nificado y armoniza-
do con la conserva-
cion ambiental. La
asociacion se posi-
ciona como el ente
facilitador y articula-
dor para garantizar
la sinergia entre la
inversion, la soste-
nibilidad y el bienes-
tar social de la re-
gion.

El programa estra-
tégico de ASOCA-
NAIMA para el Esta-
do Bolivar se pre-
senta como un mo-
delo replicable para
otras regiones del
pais, demostrando
que la conservacion
y el desarrollo eco-
nomico pueden
avanzar de la mano
a través de una pla-
nificacion  turistica
consciente.

Prensa ASOCANAIMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




27 anos de tradicion surcando el "Rio Padre"

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976
Ciudad Bolivar.-

En un ambiente de
maximo entusiasmo
y compromiso con
el desarrollo regio-
nal, la directiva del
Rally  Motonautico
Turistico Santa Cruz
del Orinoco celebrd
este sabado su his-
torica primera
reunion organizati-
va. Este encuentro
marca el inicio for-
mal de la Edicion
numero 26, un
evento que con or-
gullo celebra 27
anos de trayectoria
ininterrumpida, con-
solidandose como la
travesia nautica
mas emblematica
del oriente venezo-
lano.

Honores de Oro:
Copa, Homenaje y
Padrinazgo

Esta edicion se vis-
te de gala al dispu-
tarse la prestigiosa
"Copa Transporte
Aeronautico  JAL-
CA", un galardén
que simboliza la ex-
celencia y la fuerza
del sector producti-
vo. En un momento
de profunda emotivi-
dad durante la se-
sion, se anuncio
que el evento rendi-
ra un magno home-
naje al Capitan Ga-
briel Ledn, baluarte
del empresariado de
Puerto Ordaz y le-
yenda viviente del
mundo nautico, cu-
ya trayectoria es

Todo listo para la 26 edicion del Rally Motonautico
Turistico Santa Cruz del Orinoco

***Se celebro la primera reunion organizativa del Rally Motonautico
Turistico Santa Cruz del Orinoco, marcando el inicio de su edicion
26 y celebrando 27 arios de trayectoria ininterrumpida™**
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ejemplo de pasiéon y
respeto por el rio
Orinoco.

Para elevar la jerar-
quia institucional de
la travesia, el comi-
té confirmd que el
evento cuenta con
el honor de tener
como Padrino al
Gobernador Luis
Marcano, cuyo lide-
razgo y respaldo in-
condicional proyec-
tan que esta ediciéon
sea la mas impac-
tante y memorable
en la historia del ra-

Ily.

Estructura Organizati-
va de Alto Nivel

El presidente del
comité organizador,
Lenin Rodriguez,
lidera un equipo
multidisciplinario

conformado por
destacadas perso-
nalidades de Puerto
La Cruz, Lecheria,
Puerto Ordaz, Ciu-
dad Bolivar y Cara-
cas. Esta sdlida es-
tructura  garantiza
una logistica de ex-
celencia para la ruta
confirmada, que re-
correra el corazon
del rio:

Trayecto: Ciudad
Bolivar — Ciudad
Orinoco — Almacén
— Moitaco — Mapire
— Paseo por el Cau-
ra — Santa Cruz —
Almacén - Ciudad
Bolivar.

Mas que un Deporte:
Compromiso Social y
Econdémico

El Rally se ha con-
solidado como un
motor de accion

social y transforma-
cion para las pobla-
ciones riberenas.
Durante la reunion,
se destacé que el
evento moviliza a
empresarios, medi-
cos y diversas orga-
nizaciones para eje-
cutar:

Jornadas médico-
asistenciales y en-
trega de juguetes
para los nifos de la
zona.

Actividades recreati-
vas, juegos deporti-
vos e intenso inter-
cambio cultural.

Activacion del turis-
mo y dinamizacién
de la economia local
en cada parada.

Este impacto cuen-
ta con el apoyo fun-
damental de los al-
caldes de la ruta.
Por el estado An-

zoategui: Hernan
Rodriguez
(Municipio. Indepen-
dencia), Angel Vas-
quez (Municipio.
Francisco de Miran-
da) y Luis Silva
(Municipio. Jose
Gregorio Monagas).
Por el estado Boli-
var: Sergio Hernan-
dez (Municipio. An-
gostura del Orinoco)
y Luis Hernandez
(Municipio. Sucre).

Seguridad y Respaldo

Institucional
La planificacion
cuenta con una

coordinacion estra-
tégica de seguridad
para garantizar el
resguardo de los
participantes. En la
sesion destacaron:

Guardacostas Fluvial.

Tte. Cnel. Michael
Méndez (Seguridad
Ciudadana Munici-
pio. Independencia)
y la comandante May-
relis Luna
(Seguridad  Ciuda-
dana Municipio. An-
gostura del Orino-
CO).

Lic. Maria Alejandra
Pasarela, presidenta
de CORPOTUIN.

Asimismo, el evento
se realizara bajo el
estricto cumplimien-
to de las normas del
INEA, con la super-
vision directa del
Capitan de Puerto,
Luis René Agreda, y
Su equipo de opera-
ciones.

Inscripciones y
Tradicién

El comité anuncié
que el proceso de
inscripciones inicia-
ra formalmente el 1
de abril de 2026.
Fiel a la tradicién,
los primeros 15 ca-
pitanes inscritos
participaran en el
sorteo especial del
"Capitan Pionero
del Evento".

Con el acompafia-

miento de un staff
de reporteros y ca-
marografos, arranca
la cobertura oficial
de esta gesta que
une deporte, solida-
ridad y soberania
sobre nuestras
aguas.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Regional

Semana del 09 al 15 de marzo de 2026

En el marco del Dia Internacional de la Mujer

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Puerto Ordaz.—

En un ambiente de

inspiracion y sorori- m

dad, la Asociacion

de Operadores Tu-

risticos de Canaima
(ASOCANAIMA), a

través de su Capitu- |

lo Caroni, celebro

***La asociacion ASOCANAIMA Capitulo Caroni reunié a destacadas
lideres y gremialistas del estado Bolivar en un conversatorio en el Hotel
Plaza Meru, con el fin de visibilizar el rol protagonico femenino como motor
fundamental del desarrollo turistico y social en la region guayanesa™**

este viernes 6 de PFE=

marzo el conversa-
torio “Experiencias
de mujeres, icono
en el estado Boli-
var, en el area fa-
miliar, profesional
y gremial”. El even-
to, enmarcado en la
conmemoracion del
Dia Internacional de
la Mujer, tuvo como
escenario las insta-
laciones del Hotel
Plaza Meru, aliado
estratégico de la
institucion.

La jornada, que se
extendié desde las
8:00 am hasta las
11:30 am, no solo
fue un espacio de
encuentro, sino una
plataforma para visi-
bilizar el rol protago-
nico de la mujer co-
mo eje fundamental
del desarrollo turisti-
CO, econdémico Yy so-
cial de la region
guayanesa.

Un panel de
excelencia

El evento cont6 con
la participacion de
destacadas figuras

que han marcado
pauta en la entidad
por su trayectoria y
resiliencia:

Lic. Amanda Moran:
Gerente de la Uni-
dad Estadal de Ina-
tur Bolivar.

Lic. Keyla Penalver:
Secretaria de Turis-
mo de la Goberna-
cion del estado Boli-
var.

Lic. Alicia

Reconocida figura

del ambito profesio-

nal regional.

Lic. Maldi Medina:

'S
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Quien compartidé su
experiencia de éxito
en sectores técni-
cos y profesionales.

A través de relatos
personales y anéc-
dotas de liderazgo,
las ponentes coinci-
dieron en que la de-
terminacién femeni-
na es el motor que
impulsa grandes

Estaba: |5 (

Sommelier de Erco- | %%

le Restaurant, apor- [
tando la vision del
sector gastronémico §

de alta gama.

Ing. Candida Angel: [

transformaciones en
la sociedad actual.

Compromiso gremial

y social
El Lic. Cristian Ma-
cias, director de

ASOCANAIMA Ca-
roni, fue el encarga-
do de ofrecer las
palabras de bienve-
nida en nombre del

presidente de |la
asociacion, Grego-
rio Rivas. En su dis-
curso, Macias exal-

t6 la labor de las
"mujeres  rosas”
presentes, desta-

cando que el Capi-
tulo Caroni agrupa
a un equipo multi-
disciplinario

(hoteles, posadas,
balnearios y trans-
porte) donde la fuer-
za laboral femenina
es vital.

"Este encuentro re-
afirma que la deter-
minacion femenina

“| no tiene limites. Ca-

da mujer aqui pre-
sente posee el po-
tencial para con-
quistar cualquier
meta, y desde ASO-
CANAIMA estamos
orgullosos de ser
testigos y participes
de su crecimiento
profesional”, desta-
co la directiva.

Exito y gentilicio

La actividad, que
conto con el respal-
do de diversos alia-
dos y un refrigerio
para los asistentes,
cerrdé con un balan-
ce sumamente posi-
tivo. La junta directi-
va de la asociacion
agradecio a todos
los que aportaron
su "granito de are-
na" para hacer po-
sible esta celebra-
cion del gentilicio
guayanés.

Este conversatorio

se consolida como
un hito de empode-

® ramiento, motivando

a las nuevas gene-
raciones de profe-
sionales a recono-
cer su valor propio y
a seguir trabajando
por una region Boli-

& var mas prospera y
| equitativa.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Ciencia, tecnologia e innovacion en Ciudad Guayana

UNEXPO Puerto Ordaz apuesta por la roboticay la
mecatronica como motores de la Industria 4.0

Cortesia.
Prensa Unexpo
VRPOZ/ Rosangely

Bruces CNP 26.291.-
La Direccién de In-
vestigaciéon y Post-
grado de la Unexpo,
Vicerrectorado

Puerto Ordaz, anun-
cié la XXIII edicién
de las Jornadas de
Investigacion y el
VIl Congreso de In-
vestigacion, Ciencia
y Tecnologia, que
en este 2026 apues-
ta a la robdtica vy
mecatronica como

***Para este 26, 27 y 28 mayo se realizara la XXIII edicion de
las Jornadas de Investigacion y el VII Congreso de
Investigacion, Ciencia y Tecnologia™*

motores de la indus- P&

tria 4.0.
Bajo el lema
"Robdtica: solu-

ciones inteligentes
para un mundo en
evolucion”, este
evento se consolida
como un espacio de
encuentro para pro-
fesionales y estu-
diantes de ingenie-
ria, permitiendo que
las investigaciones
locales trasciendan
hacia el ambito na-
cional e internacio-
nal.

El MSc. Emilio
Bravo, jefe de la
Unidad Regional de
Investigacion de es-
te vicerrectorado vy
presidente del comi-
té organizativo, in-
form6é que la activi-
dad se realizara los
dias 26, 27 y 28 de
mayo, en las insta-
laciones de la Direc-

cion de Investiga-
cion y Postgrado de
la sede universita-
ria, ubicada en Villa
Asia, Puerto Ordaz.

Indic6 que, aunque
esta edicion esta
centrada en la robo-
tica, la programa-
cion también incluye
otras tematicas co-
mo gerencia, educa-
cion, ciencias socia-
les, ingenieria apli-
cada y servicios co-
munitarios.

Asimismo, mencio-
noé que en esta oca-
sidon se mantendra
la modalidad pre-
sencial y online.

Ademas, la progra-
macion incluye con-
ferencias con exper-

-Qo.-"
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tos de alto nivel, co-
mo la ingeniera Nat-
haly Depaz, miem-
bro de Fundacite, y
quien fue arbitro na-
cional de robdtica,
asi como el Dr. An-
gel Custodio, tam-
bién experto en ro-
baética.

Detallé que los in-
vestigadores tienen
oportunidad de pos-
tular sus proyectos
hasta el 30 de abril.
Los interesados
pueden comunicar-
se, via WhatsApp,
por el 0414-
8859702 y a traves
del correo electroni-
co urinvestigacon-
poz@unexpo.edu.v
e

| bien",

Una vitrina en
crecimiento

Desde su nacimien-
to en 2003 y 2019
respectivamente,
ambos eventos
(jornadas y congre-
s0) han servido para
proyectar el conoci-
miento generado en
las aulas, asi lo des-
taco la MSc. Miriam
Romero, directora
de Investigacion y
Postgrado de Ila
Unexpo Puerto Or-
daz, refiriéendose a
que, a pesar de los
retos impuestos por
la pandemia, la par-
ticipacion ha sido
significativa.
"Venimos de edicio-
nes con pocas po-
nencias, pero el afio

pasado alcanzamos
las 25 en dos dias.

Este arno, estamos

proyectando tres
dias de jornadas,
porque entendemos
que las universida-
des tenemos el reto
de producir conoci-
miento y proveer a
nuestros estudian-
tes de las herra-
mientas idoneas pa-
ra que contribuyan
al avance de Ia
ciencia”, destaco la
ingeniera.

Hacia la integra-
cién de la
industria 4.0

Sin duda, la robdti-
ca se presenta este
alo como una
"ciencia integrado-
ra" que une discipli-
nas como la electro-

nica, mecanica, in-
dustrial y metalurgi-
ca.

Al respecto, el inge-
niero Frank Brito,
profesor del depar-
tamento de Ingenie-
ria Eléctrica, subra-
y6 que este enfoque
es parte de una
transformaciéon es-
tructural de la uni-
versidad.

"Estamos  prepa-
rando el lanzamien-
to de un diplomado
en mecatronica y
trabajando en la
creacion de la ca-

| rrera de Ingenieria

en esta area tam-
revelo Brito.

Agregd que este
proyecto surge co-
mo respuesta al
creciente interés de
los jovenes de Ciu-
dad Guayana, quie-
nes desde etapas
escolares ya mues-
tran inclinacion por
estas tecnologias.

Brito fue enfatico
al mencionar que la
meta es clara: egre-
sar  profesionales
preparados para los
retos de la industria
4.0, que sean capa-
ces de utilizar herra-
mientas modernas
como gemelos digi-
tales y simulacion
para ofrecer solu-
ciones innovadoras
que resuelvan pro-
blemas reales de la
sociedad y las em-
presas de la zona.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Integracion binacional

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.—

En un paso decisi-

vo para el fortaleci-
miento del sector, la
Asociacion de Ope-

radores  Turisticos
de Canaima
(ASOCANAIMA)

manifestd su respal-
do absoluto a la ruta
de integracion bina-
cional que lidera el
Doctor Gustavo An-
zola, presidente de
la Camara de Turis-
mo del Estado Ta-
chira. Esta alianza
busca amalgamar
esfuerzos entre Ve-
nezuela y Colombia
para consolidar un
eje turistico de pri-
mer nivel.

Gregorio Rivas,
presidente de ASO-
CANAIMA, destaco
que la unidon guiada
por el Dr. Anzola re-
presenta una opor-
tunidad historica pa-
ra el Parque Nacio-
nal Canaima y el
resto del pais. Se-
gun Rivas, esta si-
nergia no solo forta-

lece los lazos de
hermandad, sino
que profesionaliza

la oferta turistica ba-
jO una vision de efi-
ciencia y sostenibili-
dad.

Tachira: La vitrina
del turismo
venezolano

***[ a asociacion de operadores turisticos de Canaima respalda la
creacion del Consejo Binacional de Turismo Fronterizo, una alianza
estratégica liderada por la Camara de Turismo del Tachira que busca
convetrtir el flujo terrestre y la conectividad aérea en el nuevo motor
econémico para destinos embleméticos como el Salto Angel***

Desde la frontera,
el Doctor Gustavo
Anzola ha definido
esta instancia como
un espacio de ob-
servacion, analisis y
abordaje de las
complejidades pro-
pias de la dinamica
fronteriza. Con la
creacion del Conse-
jo Binacional de Tu-
rismo Fronterizo, se
busca transformar
los obstaculos en
propuestas de solu-
cion que faciliten el
flujo de visitantes.

"Tachira es la gran
puerta de entrada
terrestre a Venezue-
la; por ende, es la
vitrina y el puente
por excelencia para
fodos nuestros des-
tinos turisticos. Es-
tamos firmemente
decididos a contri-
buir a la Venezuela
potencia turistica”,
afirmé Anzola.

El dirigente gremial
fue enfatico al sena-
lar la importancia
economica de esta

industria para el fu- |
turo de la nacion: &
“El turismo es nues-

[ —

Gustavo Anzola, presidente de la CAmara de Turis-

mo del Estado Tachira y Victor Méndez, director
ejecutivo de la Camara Colombo-Venezolana del

Oriente Colombiano (Norte de Santander y Cacuta)

Alianzas de alto
nivel en Bogota

En el marco de un
encuentro estrategi-
co de la Camara

Colombo-

venezolana celebra-
do en Bogota, Anzo-
la sostuvo una
reuniéon clave con

tra segunda gota de [

petroleo’.

Victor Méndez, di-
rector ejecutivo de
la Camara Colombo
-Venezolana del
Oriente Colombiano
(Norte de Santander
y Cucuta).

Durante el inter-
cambio, se analiza-
ron las nuevas pers-
pectivas econdmi-
cas y el papel prota-
gonico que juega el
turismo dentro de la
oferta exportable de
ambos paises. El
encuentro permitio
sentar las bases de
un futuro donde la
conectividad terres-
tre y aérea se tra-
duzca en una reacti-
vacion econdmica
tangible para los
operadores de des-
tinos emblematicos
como el Salto Angel
y la Gran Sabana.

Con este respaldo,
ASOCANAIMA re-
afirma su compro-
miso de trabajar de
la mano con las ca-
maras regionales y

! los organismos bi-

nacionales, asegu-
rando que el destino
Canaima esté pre-
parado para recibir
al mercado colom-
biano bajo los mas

altos estandares de
calidad y servicio.

Finalmente, Gre-
gorio Rivas subrayé
que este acerca-

miento binacional
no solo se traduce
en un incremento

del flujo de visitan-
tes, sino en wuna
oportunidad para
intercambiar conoci-
mientos en materia
de sostenibilidad y
gestion de destinos
naturales. Al inte-
grar la experiencia
operativa de Canai-
ma con la vision lo-
gistica de la frontera
tachirense, se bus-
ca crear rutas multi-
destino que permi-
tan al turista inter-
nacional descubrir
la diversidad vene-
zolana bajo una es-
tructura de seguri-
dad y profesionalis-
mo.

Este esfuerzo con-
junto entre ASOCA-
NAIMA y la Camara
de Turismo del Es-
tado Tachira sienta
un precedente en la
articulacion gremial
del pais. La meta
compartida es clara:
posicionar a Vene-
zuela como un des-
tino competitivo en
el mercado surame-
ricano, demostran-
do que la coopera-
cién entre sectores
y regiones es el ca-
mino mas sélido pa-
ra transformar el po-
tencial turistico en
una realidad econdé-
mica préspera para
todas las comunida-
des involucradas.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Turismo fluvial y seguridad

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.—

Con el objetivo

de fortalecer el eje
fluvial y garantizar
experiencias segu-
ras para los visitan-

tes, la Asociacion de |

Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA)

participé en una me-
sa de trabajo estra-
tégica  convocada
por la Capitania de
Puerto del Instituto
Nacional de los Es-

pacios Acuaticos
(INEA) en Ciudad
Bolivar.

El encuentro, lidera-
do por el Capitan de
Puerto, Luis René
Agreda, reunio¢ a au-
toridades de INA-
TUR, la Alcaldia de
Angostura del Ori-
noco, Bomberos
Marinos y prestado-
res de servicios de
Ciudad Bolivar vy
Ciudad Orinoco pa-
ra abordar la regula-
rizacion del trans-
porte fluvial y la se-
guridad de los usua-
rios.

Capacitacion integral
antes de
Semana Santa

Como resultado in-
mediato de esta arti-
culacién, se acordo
realizar una jornada
de capacitacion vy
formacion  integral

***ASOCANAIMA y el INEA acuerdan jornadas de capacita-

cion para lancheros y proponen la simplificacion de tramites

burocraticos para reactivar el turismo fluvial en el rio Orinoco
de cara a la temporada de Semana Santa™**

dirigida a lancheros [

y prestadores de
servicios antes del
inicio de la tempora-

da de Semana San- ¥

ta. Esta

tandares de calidad
y asegurar que cada
recorrido cumpla
con los protocolos
técnicos exigidos.

Durante la reunién,
el vicepresidente de
ASOCANAIMA, Ja-
vier Cubillos, enfati-
zO6 que actualmente
la actividad turistica
en el rio recae prin-
cipalmente en los
lancheros locales,
ante la falta de em-
presas operadoras
constituidas en la
zona.

Por su parte, Carlos

iniciativa i
busca elevar los es- | *

Alaimo, represen-
tante del Hotel Laja
Real, destaco la ne-
cesidad de apoyar a
los lancheros en as-
pectos criticos co-
mo el suministro de
combustible y la
simplificacion de
tramites.

«Existen aproxima-
damente 30 obliga-
ciones formales en-
tre alcaldia, bombe-
ros, ministerios y
capitania. Esta car-
ga burocratica y

&4 de seguridad.

| senta el

a no prohibir el con-
tacto con el agua,
sino a establecer
puntos estratégicos
«El
bafio en el rio repre-
50% del

%1 atractivo. Debemos

desin-

econdémica
centiva la inversion;
necesitamos proce-
S0S mas agiles para
rescatar el turismo
fluvial», senald Alai-

mo.

Propuestas para
potenciar el atractivo
del Orinoco

ASOCANAIMA pre-
sentd dos propues-
tas clave para dina-
mizar la oferta turis-
tica regional:

* Zonas de Baino Se-
guras: Cubillos insté

regularlo, no elimi-
narlo», afirmo.

* Navegacion Noctur-
na: Se planted la
posibilidad de ex-
tender los horarios
de navegacion has-
ta las 8:00 p.m.,,
permitiendo a los
turistas disfrutar del
espectaculo visual
de las luces de Ciu-
dad Bolivar y Ciu-
dad Orinoco desde
el rio.

Diagnéstico de la
flota fluvial

Maria Alejandra Pa-

sarella aporté datos
sobre la capacidad
operativa actual, in-
dicando que la Ca-
pitania de Puerto
tiene registro de
apenas 17 embar-
caciones (de unos
25 puestos cada
una). Se subrayo
que no todas se en-
cuentran en condi-
ciones Optimas, lo
que hace urgente el
plan de adecuacion
técnica y legal pro-
puesto en la mesa.
Participacion
institucional

El encuentro conté
con la presencia de:

* Licda. Amanda Mo-
Directora Re-
INATUR

ran,
gional de
Bolivar.

* Rosangel Mago, en
representacion de la
Alcaldia de Ciudad
Bolivar.

* Representantes del
sector privado: Jo-
nathan Linares, Pe-
dro Toledo y equipo
técnico del INEA.

Con esta alianza,
ASOCANAIMA re-
afirma su compro-
miso con el desarro-
llo del turismo na-
cional, apostando
por una navegacion
que combine la le-
galidad, la seguri-
dad y el disfrute
consciente de nues-
tras riquezas natu-
rales.

Prensa ASOCANAIMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Educacion y sensibilizacién para el relevo generacional del sector

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.—

Con el objetivo

de fortalecer la iden-
tidad regional y fo-
mentar una cultura
de hospitalidad des-
de las bases, la Uni-
dad Estadal Inatur
Bolivar,
reccion de la Lcda.

***Bajo la direccion de la Lcda. Amanda Moran, Inatur Bolivar impulso
una jornada donde estudiantes simularon roles de gestion hotelera,
gastronomia y transporte para promover la cultura de la hospitalidad™**

bajo la di- |

Amanda Moran, lle- | .

vO a cabo una exito-
sa jornada de for-
macion en la Escue-
la Basica Estadal
"Alejandro Vargas".
En esta actividad,
los estudiantes se
convirtieron en los
protagonistas  del
desarrollo local al
transformar su re-
cinto educativo en
un dinamico centro
de experiencias tu-
risticas.

Del Aula al Servicio
de Calidad

La jornada, impul-
sada en alianza es-
tratégica con la Di-

SEMILLEROS TURISTICOS
CIUDAD.BOLIVAR

A

piaron de su patri-

| monio, fortaleciendo

el sentido de perte-
nencia y el orgullo
por su tierra.

| "Ver el brillo en los

ojos de estos pe-

| quefios explorado-

res al descubrir el
valor de nuestra his-

2ol toria es la mayor

reccion de Turismo
de la Alcaldia de An-
gostura del Orinoco,
permitid que los ni-
Nos y nifas experi-
mentaran de forma
practica los diversos
eslabones de la ca-
dena turistica. A tra-
vés de dinamicas

ludicas, los peque-
Aos simularon la
gestion de estable-
cimientos de aloja-
miento y alimentos
y bebidas, ademas
de trazar rutas de
transporte, demos-
trando que la hospi-
talidad de calidad y

la atencién al visi-
tante son valores
que se cultivan con
éxito desde la infan-
cia.

Esta iniciativa bus-
ca sensibilizar a los
"Semilleros Turis-

ticos"” sobre la im-
portancia economi-
ca y social del sec-
tor, preparandolos
para ser los futuros
profesionales que
impulsaran la marca
Venezuela ante el
mundo.

El encuentro alcan-
zO0 un nivel de alta
participacion cuan-
do los estudiantes
se sumergieron en
talleres de avituris-
mo Yy guiatura histo-
rica. Al conocer la
biodiversidad local y
los relatos que en-
vuelven a la histori-
ca Ciudad Bolivar,
los nifos se apro-

prueba de que el
amor por Venezuela
esta mas vivo que
nunca”, destacd la
directiva  regional,
subrayando que co-
nocer nuestro po-
tencial natural es el
primer paso para su
preservacion y pro-
mocion.

Inatur Bolivar re-
afirma su compro-
miso con la educa-
cioén turistica, enten-
diendo que el trato
al visitante y la ex-
celencia en el servi-
cio son pilares fun-
damentales para
consolidar al estado
Bolivar como un
destino de referen-
cia nacional e inter-
nacional. Activida-
des como esta ase-
guran que el relevo
generacional de
nuestra industria tu-
ristica crezca con
una base soélida de
conocimientos, ética
y amor.

Con Informacion de
INATUR Bolivar

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Empoderamiento femenino y conservacion ancestral en el ecoturismo venezolano

El rostro femenino del ecoturismo: ASOCANAIMA premia el impacto
del proyecto "Eco Mujeres Maravilla"

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.—

Venezuela da un

paso firme hacia un
modelo de desarro-
llo turistico mas
consciente 'y hu-
mano con la conso-

lidacion del proyecto |g

Eco Mujeres Mara-
villa. Esta iniciativa,
alineada con los 17
Objetivos de Desa-
rrollo Sostenible
(ODS) de la ONU,
surge como una pIa-
taforma  poderosa
para transformar el
sector a través de la
equidad de género y
la proteccion activa
de nuestra biodiver-
sidad.

Desde este mes
de marzo, dedicado
a la mujer, y hasta
el proximo 7 de julio
Dia Internacional de
las 7 Maravillas del
Mundo, el proyecto
rinde un tributo his-
torico a 30 mujeres
lideres que constitu-
yen los pilares vivos
de la sostenibilidad
en el pais.

Inés Jiménez:
Orgullo Pemén y
Baluarte de
Canaima

En el marco de es-
ta celebracion, la
Asociaciéon de Ope-
radores  Turisticos
de Canaima
(ASOCANAIMA) ha
otorgado un recono-
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***La Asociacion de Operadores Turisticos de Canaima
(ASOCANAIMA) otorgoé un merecido reconocimiento a la
mujer indigena pemon, Inés Jiménez, como "Eco Mujer

Maravilla’

'; distincion que reivindica el papel fundamen-

tal de la mujer originaria como guardiana de los saberes
milenarios y pieza clave en la preservacion de los
ecosistemas del Parque Nacional Canaima***

cimiento especial a
Inés Jiménez, mujer
indigena  pertene-
ciente a la etnia Pe-
mon. Jiménez ha
sido distinguida co-
mo "Eco Mujer Ma-
ravilla", convirtién-
dose en una de las
primeras seleccio-
nadas de la region
por su labor como

guardiana ancestral
del territorio.

Este reconocimiento
no solo celebra su
liderazgo individual,
sino que reivindica
el papel de la mujer
indigena como eje
fundamental en la
preservacion de los
ecosistemas del
Parque Nacional
Canaimayen la

transmision de sa-
beres milenarios
que enriquecen la
experiencia del visi-
tante.

Semillas de
Transformacion
Nacional

El proyecto agrupa
a un equipo multi-
disciplinario de agri-

cultoras, educado-
ras, cientificas, ar-
tesanas y defenso-
ras ambientales.
Juntas, estas muje-
res impulsan:

Economias loca-
les solidarias y so-
berania alimentaria.

Educacion de cali-
dad y salud comu-

nitaria.

Accion climatica y
justicia social.

"Eco Mujeres Ma-
ravilla" no se limita
a la proteccién de la
naturaleza; busca
interpretarla y ense-
Aarla, guiando al
ecoturismo venezo-
lano hacia un futuro
resiliente y en pro-
funda armonia con
la Tierra.

La labor de estas
lideres es el ejem-
plo vivo de como la
sostenibilidad am-
biental y la igualdad
de género se entre-
lazan para construir
un "pais maravilla".
Al fortalecer la pre-
sencia femenina en
la toma de decisio-
nes del sector turis-
tico, Venezuela se
posiciona interna-
cionalmente como
un destino que no
solo ofrece paisajes
unicos, sino una es-
tructura social soli-
da y ética que ga-
rantiza la conserva-
cion de sus recur-
sos para las futuras
generaciones.

Eco Mujeres Mara-
villa es una iniciati-
va que busca visibi-
lizar el impacto de
la mujer en la ges-
tion ambiental y el
turismo sostenible,
promoviendo rutas
turisticas que respe-
ten la vida en todas
sus formas.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Liderazgo, resiliencia y empoderamiento femenino en la capital histérica del estado Bolivar

Mujeres de Ciudad Bolivar conmemoran su dia
bajo el enfoque de la Sostenibilidad y el Liderazgo

Redaccion.

Ciudad Bolivar.—

En un emotivo en-

cuentro que reunio
a mas de 60 muje-
res de diversos sec-
tores. incluyendo
amas de casa, pro-
fesionales,
tas, politicas, em-
prendedoras y em-
presarias, Ciudad
Bolivar conmemoro
el Dia Internacional
de la Mujer con el
evento «Mujer Sos-
tenible».

La organizacion es-
tuvo a cargo de un
destacado  equipo
conformado por Ya-
nitza Martinez, Rai-
za Pulido, Maritza
Blanco y Arelys Ma-
rin, quienes disefa-
ron un espacio para
el reencuentro, la
conexion profunda y
el fortalecimiento fe-
menina local.

Un puente entre la
historia y el
presente

La reconocida pe-
riodista, activista de
DDHH vy lider politi-
ca independiente,
Yanitza Martinez,
fue la encargada de
realizar la resena
historica de la fe-
cha. En su interven-
cion, honrd la lucha
de las mujeres que
originalmente alza-
ron la voz por sus
derechos laborales,
vinculando ese le-
gado con la lucha

activis- |

*** En este encuentro se conto con la partici-
pacion especial de Zulay Lopez, un referente
de liderazgo femenino, reconocida como la
primera y unica mujer en presidir la Camara
de Comercio del estado Bolivar***

INTERNACIONAL

de |aMUJER

colectiva que per-
siste hoy a nivel
mundial, nacional y
local. Nombrando
ademas a esas mu-
jeres referentes co-
mo Eva Perdn
(Argentina), Angela
Merkel (Alemania),
Malala Yousafzai
(Pakistan), Georgia
Meloni (ltalia), Luisa
Caseres de Aris-

mendi, Linda Loaiza
y la lider politica y
Premio Nobel de la
Paz 2025, Maria
Corina Machado.

La clave: La Mujer
Sostenible

Yanitza Martinez,
igualmente abordod
el eje central del
evento de la Mujer

desta-
cando que el lide-
razgo efectivo nace
del equilibrio emo-
cional y el autocui-

Sostenible,

dado. Como refe-
rente de este poder
transformador, tam-
bién se contd con la
participaciéon espe-
cial de Zulay Loépez,

reconocida como la
primera y unica mu-
jer en presidir la
Camara de Comer-
cio del estado Boli-
var.

La lider politico
Maritza Blanco par-
ticipé con un poema
dedicado a la esen-
cia femenina.

Arelys Marin, desde
su rol como lider
politica indepen-
diente, compartié un
mensaje enfocado
en la resiliencia y la
sostenibilidad per-
sonal.

@ Juventud y Dinamis-

mo: La moderacion
estuvo a cargo de la

| joven Barbara Gon-

zalez, mientras que
Solange Castillo li-
derd parte de las di-
namicas Yy rifas.

Salutaciéon: Eglis
Parenzuela, figura
del liderazgo local,
ofrecid unas pala-
bras de bienvenida
y  reconocimiento,
asi como Luz Maria
Rojas lider politica
de la region.

Para cerrar la jor-
nada, Raiza Pulido,
lider politica de la
ciudad, ofrecio las
palabras de agrade-
cimiento a los cola-
boradores que hi-
cieron posible la ac-
tividad e invitd a las
asistentes a sumar-
se a una red activa
de apoyo mutuo.

Este encuentro no
solo conmemoro
una fecha historica,
sino que reafirmd
que, en Ciudad Bo-
livar, la mujer es el
pilar fundamental de
una sociedad que
busca ser mas hu-
mana, consciente y
sostenible.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Alianza estratégica impulsa el urbanismo sostenible en Bolivar

Puerto Ordaz rumbo a las "7 Maravillas del Futuro'":
ASOCANAIMA y Syndetur anuncian postulacion global de la ciudad

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

En un movimiento

estratégico que bus-
ca posicionar el ur-
banismo venezo-
lano en la vanguar-
dia global, la Aso-
ciacion de Operado-
res Turisticos de
Canaima

(ASOCANAIMA), en
alianza con la orga-
nizacion  Syndetur,
anuncio oficialmente
la preparacion de la
candidatura de
Puerto Ordaz para
el certamen mundial
"7 Maravillas: Ciu-
dades del Futuro”.

Esta iniciativa, im-
pulsada por la fun-
dacion internacional
New7Wonders, re-
presenta una evolu-
cion del concepto
de "Maravillas Natu-
rales" (donde Vene-
zuela ya brilla con el
Salto Angel) y de
"Ciudades Maravi-

**ASOCANAIMA y Syndetur anuncian la postulacion de Puerto Ordaz
al concurso mundial de las "7 Maravillas: Ciudades del Futuro”, bajo un
innovador modelo que integra arquitectura bioclimatica, economia

circular e inteligencia artificial para elevar la calidad de vida

Juan Herrera, CEO
principal de
Syndetur, explico
que el concepto de
"Ciudad Futurista
Maravilla" trascien-
de la estética arqui-
tectonica.
"Buscamos proyec-
tar a Puerto Ordaz
bajo un modelo que
integra la funcionali-
dad extrema con el
modernismo, donde
la sostenibilidad, la
gestion inteligente
de residuos y el
consumo eficiente
de energias limpias
son los pilares”,
destaco Herrera.

La propuesta técni-
ca que acompafiara
la postulacion des-
cribe una urbe dise-
Aada para el bienes-
tar humano y la ar-
monia ambiental:

llas". Tras una expe- S

riencia
postulacion

previa de @
donde &8

Puerto Ordaz de- [

mostré un gran po-
tencial, esta vez el
enfoque se centra

en la vision futuris- &&=

ta, ecoldgica y tec-
nolégica.

Puerto Ordaz: EI
epicentro de la
Economia Circular
y el Modernismo

—

Puerto qulazi". estado

Movilidad Inteli-
gente: Sistemas de
transporte eficientes
y rapidos (como tre-
nes de alta veloci-
dad) que reduzcan
el estrés del trasla-
do diario.

Arquitectura Bio-
climatica: Edificios
disenados como
"colinas" con venti-
lacion y oxigenacion
natural, eliminando

&,

e wond ersfc.eo

el uso de gases que
afectan la capa de
0zZono.

Autosuficiencia vy
Rentabilidad: Un
modelo donde la
ciudad produce lo
gque consume, Cco-
mercializando  sus
excedentes en una
economia  circular
real.

Tecnologia y IA:

Bolivar.- venezuela

*k%k

Integracion de la In-
teligencia Atrtificial
en los hogares para
elevar los estanda-
res de calidad de
vida.

Un proceso de
seleccion global
hasta 2027

Por su parte, el
presidente de ASO-
CANAIMA, Gregorio
Rivas, subrayé que
este es un "destino
compartido”.
"Hablamos de urba-
nizaciones centra-
das en el ser hu-
mano que crecen
junto con la natura-
leza, estableciendo
nuevos estandares
de vida", acoto.

El cronograma de
la campafa, segun
lo estipulado por el
fundador de

& sefialado que

New7Wonders, Ber-
nard Weber, se divi-
de en fases criticas:

Postulacién
(octubre 2025 - oc-
tubre 2026): Duran-
te este periodo,
Puerto Ordaz pre-
sentara formalmen-
te sus logros en di-
sefno, habitabilidad
y armonia ambien-
tal.

Votacion Global
(octubre 2026 - oc-
tubre 2027): Las
ciudades participan-
tes competiran por
el voto del publico y

expertos a nivel
mundial.
Revelacion Final:

Los ganadores se
anunciaran el Dia
Mundial de las Ciu-
dades de 2027.

El llamado a la
accion

Con el inicio de la
fase de propuestas,
ASOCANAIMA y
Syndetur invitan a
los sectores publico
y privado a unirse
en esta sinergia.
Bernard Weber ha
las

28 maravillas del futuro

& sc construyen hoy

#= con el coraje de los

visionarios urbanos;
en este sentido,
Puerto Ordaz se
prepara para de-

| mostrar que el hori-

zonte de Venezuela
es tan brillante co-
mo su patrimonio

= natural.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Impulso al turismo deportivo y regional en el estado Bolivar

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.—

Venezuela reafir-

ma su potencial co-
mo destino de aven-
tura y deporte extre-
mo con la llegada
de la 5ta Edicidon de
la Travesia a Nado
del Rio Orinoco,
que tendra lugar el
proximo sabado 14
de marzo. El even-
to, que ya se posi-
ciona como una cita
ineludible en el ca-
lendario  deportivo
nacional, convertira
las aguas del "Rio
Padre" en el esce-
nario de una gesta
que celebra la de-
terminacion del atle-
ta venezolano y la
belleza natural del
estado Bolivar.

A partir de las 7:00
AM, el histérico Pla-
yon La Cocuyera,
ubicado en el em-
blematico Paseo
Orinoco, recibira a
propios y visitantes
para ser testigos de
este espectaculo
unico. Este punto de
encuentro, cargado
de historia y cultura,

Ciudad Bolivar se convierte en el epicentro del turismo deportivo
con la 5ta Edicion de la Travesia a Nado del Rio Orinoco

***Este sabado 14 de marzo, Ciudad
Bolivar recibira a decenas de atletas
que desafiaran las corrientes del
"Rio Padre" en una competencia que
ya es referencia en el calendario
deportivo de Venezuela™ *

sirve de marco per-
fecto para potenciar
el turismo regional,
permitiendo que los
asistentes disfruten
no solo de la com-
petencia, sino del
imponente paisaje
que ofrece el Puen-
te Angostura y la ar-
quitectura  colonial
de la capital boliva-
rense.

Turismo y Deporte:
Motores de Desarrollo

La Travesia a Na-
do no es solo una
competencia de alto
rendimiento; es una
plataforma estraté-
gica para la promo-
cion de Bolivar co-
mo un destino turis-
tico seguro y vibran-
te.

Este tipo de even-
tos deportivos im-
pulsan la economia

Prensa
ASOCANAIMA

CNP 25.976
Ciudad Guayana.-

Hotel Plaza Meru
en Puerto Ordaz.

ﬂg

"Mejorando el
skyline de la
ciudad”.

“ASOCANAIMA y
Hotel Plaza Meru
trabajan para trans-
formar el turismo en
el estado Bolivar”

HOTEL )
PLAZA MERU

local, dinamizando
el sector hotelero,
gastronémico y ar-
tesanal de la region,
mientras posicionan
a Venezuela como
un pais capaz de
organizar  eventos
de talla internacio-
nal en entornos na-
turales de exube-
rante belleza.

En esta quinta edi-
cién, decenas de
valientes nadadores
desafiaran las co-
rrientes del majes-
tuoso Orinoco, de-
mostrando una pre-
paraciéon fisica y
mental de alto nivel.

La organizacion in-
vita a todas las fa-
milias de Ciudad
Bolivary a los

TRAVESIA A

RIO[ORINOCO

TE ESPERAMOS EN EL PLAYON LA COCUYERA DE
CIUDAD BOLIVAR

14 DE MARZO |

turistas que visitan
el estado a acercar-
se para apoyar con
orgullo a nuestros
atletas en esta jor-
nada de adrenalina,
sana recreacion y
sentido de perte-
nencia.

El encuentro regio-
nal cuenta con el
respaldo de diver-
Sos sectores que

apuestan por la re-
cuperacion de los
espacios publicos y
la proyeccion de
nuestras  riquezas
hidricas como ba-
luarte del turismo
sostenible. La invi-
tacion es a compar-
tir una manana dife-
rente, celebrando el
talento nacional y la
majestuosidad  de

un rio que nos une

7: 00 AM

como pais.
Detalles del Evento:

Evento: 5ta Edicion
de la Travesia a Na-
do del Rio Orinoco.

Fecha: Sabado, 14
de marzo de 2026.

Hora: 07:00 AM.

Lugar: Playon La
Cocuyera,  Paseo
Orinoco, Ciudad Bo-
livar.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Profesionalizacion y cultura gastronémica en el estado Bolivar

Inatur Bolivar y Restaurant Tepuy enaltecen el arte de la cocteleria

en el Dia del Bartender

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.-

En una alianza

que amalgama el
sabor, la técnica y
el compromiso con
la excelencia, la
Unidad Estadal Ina-
tur Bolivar y el reco-
nocido Restaurant
Tepuy unieron es-
fuerzos para con-
memorar el Dia del
Bartender. El even-
to se desarrolld a
través de un con-
versatorio magistral
que no solo celebré
el oficio, sino que
posicion6 a la coc-
teleria como un pi-
lar estratégico den-
tro de la oferta turis-
tica y gastronomica
del estado Bolivar.

Un viaje por la his-
toria y la mistica
de la barra

Durante el en-
cuentro, los ponen-
tes y asistentes rea-
lizaron un recorrido

fascinante por el ori-
gen del bartender,
analizando la evolu-
cién histoérica de la
cocteleria desde
sSus inicios hasta su
transformacién ac-
tual en una discipli-
na de alto nivel pro-
fesional. El conver-
satorio destacd co-
mo este oficio ha
pasado de ser un
servicio de barra a
convertirse en una
experiencia senso-
rial que refleja la
identidad cultural y
la hospitalidad ve-
nezolana.

Para los estudian-
tes de turismo,
prestadores de ser-
vicio y la comunidad
presente, la jornada
represento una
oportunidad de oro
para conectar con
las raices de un ofi-
cio que demanda
una mezcla precisa
de mistica, técnica
depurada y voca-
cion de servicio.

Talento en vivo y
sabores con sello
regional

El punto culminante
de la actividad fue
la exhibicion de coc-
teleria en vivo, don-
de la destreza de
los profesionales

cautivd a la audien- |

cia. Los asistentes
presenciaron la
transformacion de

ingredientes locales |

en piezas de autor,
demostrando que la
cocteleria en el es-
tado Bolivar posee
una voz propia ca-

paz de competir en |

escenarios interna-

cionales.

Esta demostraciéon
practica subrayd la
importancia de utili-
zar productos au-
téctonos para forta-
lecer la gastronomia
local, creando una
narrativa  turistica
que deleita al pala-
dar mientras pro-
mueve lo hecho en
casa.

Fortaleciendo la
Identidad Turistica
de Venezuela

***La Unidad Estadal Inatur Bolivar y el Restaurant
Tepuy unieron esfuerzos para conmemorar el Dia
del Bartender, resaltando la cocteleria como un eje
clave del turismo regional***

La Unidad Estadal
Inatur Bolivar ex-
presd su profundo
agradecimiento  al
Restaurant  Tepuy
por fungir como el
escenario perfecto
para potenciar el
talento humano re-
gional. Este tipo de
alianzas estratégi-

4

cas son fundamen-
tales para seguir
construyendo una
marca turistica soli-
da, basada en la
formacion constante
y la creatividad.

Eventos como este
reafirman que, en
Venezuela, el turis-

) \ e s
!: S\

ELABORACION DE cécmes J,

\

mo Yy la gastronomia
caminan de la mano
para ofrecer expe-
riencias de clase
mundial, elevando
el estandar de los
servicios y proyec-
tando con orgullo
las riquezas del es-
tado Bolivar ante el
pais y el mundo.

Mensaje Turistico de la semana
La filosofia del viajero incansable

“Yo viagjo porque LA VIDA ES CORTA y el mundo

ENORME?”

iUnete a nosotros y crea recuerdos inolvidables!

Con carino,

Gregorio Rivas

(Presidente de ASOCANAIMA)

"Yo.wviajo porgue
LA VIDA ES CORTA
el mundo' "
ENORME"

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Yhonny Rodriguez
CNP 25.976
Canaima.-

¢ Eres parte del sector
turistico?

ASOCANAIMA,

"Haciendo Turismo"
te invita a ser parte
de nuestra gran fa-
milia. Somos la pla-
taforma digital de
referencia para el
turismo en Bolivar,
con una comunidad
de miles de lectores
comprometidos con
descubrir los desti-
nos mas increibles
de nuestro pais.

ASOCANAIMA,

"Haciendo Turismo”,
es un semanario di-
gital lider en noticias
y tendencias del
sector turistico en
Venezuela, se com-
place en anunciar
su segundo aniver-
sario. Con el obijeti-
vo de seguir cre-
ciendo y fortalecien-
do la industria turis-
tica, la organizacion
invita a empresas,
emprendedores y
profesionales del
sector a unirse co-
mo colaboradores y
patrocinadores.

Desde su lanza-
miento, ASOCA-
NAIMA, "Haciendo

Turismo"” se ha con-
solidado como una
fuente confiable de
informacién para los
amantes de los via-
jes y la aventura.
Con una amplia co-
bertura regional, na-
cional e internacio-
nal, el semanario
digital ofrece noti-

cias, entrevistas, re-
portajes y analisis
sobre los destinos
mas atractivos del
pais en general.

Ampliando nuestra
oferta

Para celebrar su se-
gundo aniversario,
ASOCANAIMA,
"Haciendo Turismo"
tiene previsto au-
mentar su frecuen-
cia de publicacion,
pasando a cuatro
ediciones digitales y
dos ediciones im-
presas al mes. Este
crecimiento permiti-
ra llegar a un publi-
co aun mas amplio
y consolidar nuestra
posicion como el
medio de comunica-
cion mas influyente
del sector turistico
en el pais.

¢ Por qué anunciarte
con nosotros?

Alcance masivo: Lle-
ga a un publico am-
plio y segmentado
de amantes de los
viajes y la aventura.

Contenido de calidad:
Nuestras publicacio-
nes son informati-
vas, entretenidas y
relevantes para el
sector turistico.

Frecuencia de publi-
cacion: 4 ediciones
digitales y 2 edicio-
nes impresas men-
suales garantizan
una exposicion
constante de tu
marca.

Credibilidad: Somos
la voz autorizada
del turismo en Boli-
var, respaldados por
nuestra trayectoria y
la confianza de
nuestros lectores.

Unete a nosotros en
esta celebracion y sé
parte del crecimiento

del turismo en
nuestra region.

¢, Como puedes
colaborar?

Anuncios: Promocio-
na tus productos o
servicios de manera
efectiva.

Reportajes: Cuenta
tu historia y compar-
te tus conocimien-
tos con nuestros
lectores.

Eventos: Difunde tus
eventos y atrae a
mas visitantes.

Patrocinios: Asocia
tu marca a una pu-
blicaciéon de calidad
y aumenta tu visibili-
dad.

Unidos por el
turismo

ASOCANAIMA,
"Haciendo Turismo"
invita a todos los
actores del sector
turistico a unirse a
esta iniciativa. Al co-
laborar con noso-
tros, estaras contri-
buyendo al creci-
miento y desarrollo
del turismo en Boli-
var y fortaleciendo
la imagen de tu
marca.

GANADOR
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+58-416-9854630
+58-414-8606646

jCelebramos nues-
tro segundo aniver-
sario en abril!
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HACIENDS TUR
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Contacto:

Instagram:
@asocanaimaecoturis

tica

-

e

" Noticias'

- O Avisos
O Recordatorios
O Convocatorias

A “ANDRES RODERIC

-

DEL PREMIO
REGIONAL DE
PERIODISMO

-/ ENCARTES,
{ GACETILLAS,
ENFAJILLADOS,
{ EMBOLSADOS,
{ MUESTREO,

O Publireportajes / PORTADA FALSA, ETC.

CONTACTANOS

+58241629854630)/[41428606 646

prensa@asocanaima.com
o IR ERSET .
asocanaima@gmail.com

jContactanos
ahora y
descubre las
ventajas de ser
nuestro aliado!

Atentamente,
Gregorio Rivas
Presidente Fundador
Yhonny Rodriguez
Director-Editor

ASOCANAIMA
"Haciendo
Turismo”

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Ciudad Guayana.-

T.

comienza aqui, en
el Balneario Mun-
do Manzanilla, un
rincon magico a ori-
llas del embalse
donde la rutina se
rompe Yy la tranquili-
dad te abraza. Co-
mo aliados de ASO-
CANAIMA, te ga-
rantizamos una ex-
periencia de cali-
dad, con un servicio
de primera y el to-
que hogarefio de la
atencion personali-
zada de su dueno,
Luis Alberto Manza-
nilla.

aventura

Mas que un lugar,
una experiencia
para tus sentidos

En Balneario Mundo
Manzanilla, te ofre-
cemos una vivencia
completa:

Aventura Acuatica:
Deslizate sobre las
aguas cristalinas del
Caruachi con nues-
tra actividad estre-
lla: el kayak. Descu-
bre lugares escondi-
dos, navega a tu an-
tojo y déjate maravi-
llar por la serenidad
del entorno.

Alojamiento y Co-
modidad: Rompe la
rutina y pasa tu fin
de semana en ar-
monia con la natu-
raleza. Ofrecemos
opciones para todos
los gustos: desde
cémodas cabaias y
malocas hasta la

Regional

Semana del 09 al 15 de marzo de 2026

Tu escape natural para revitalizar cuerpo y alma

Balneario Mundo Manzanilla: Donde la
aventuray la tranqulhdad se encuentran

emocion de dormir
en carpas o la sim-
pleza de una hama-
ca bajo las estrellas.

Excursiones Inol-
vidables: Adéntrate
en el paisaje local
con nuestras excur-
siones guiadas a la
auténtica Piedra
del Elefante, donde
podras contemplar
amaneceres y atar-
deceres

vamos a la Piedra
La Leona, la Cueva
del Indio y la Lagu-
na de los Deseos.

Gastronomia Lo-
cal:

gias después de tu

aventura con nues- [

iniguala- [
bles. También te lle- |

Recarga ener- 8

ﬁ

[\

finde Se‘“a“a

tras deliciosas comi- @ “ah "

das. Te preparamos
un auténtico y ex-
quisito pescado fri-

to, acompafnado de §

arepitas, bollitos o
yuca, y su ensalada
fresca.

Servicios y Activi-
dades Adicionales

Ambiente Familiar:
Disfruta de un en-
torno comodo y se-
guro, ideal para
compartir con tus
seres queridos.

Deportes al aire li-
bre: Realiza tus
ejercicios favoritos
al aire libre: camina,
trota, anda en bici-
cleta o simplemente
nada en las aguas
del embalse.

\JI\Cl ‘lV\

llﬂm,xyllﬂké‘zmﬁzmm

i Cabana \carpa y. hamaca <
'»\ﬂ \ ﬁ:
\Excursmnes molwdables

Amblente fam|I|ar %
Dep‘ortes al airejlibre
Eventos y celebraciones;

RESERVACIONES: (+58) 4'I4 0948614 W

Direccion: Via Guri-Ciudad Piar, sectorjPiedraldel|Elefante¥

Eventos y celebra-
ciones: Celebra
cualquier tipo de
evento o reunion en
un ambiente natural
y diferente.

Mdusica, pesca y ar-
pon.
iReserva tu
escape ahoral!

jAtencion, espiri-
tus aventureros!

Los cupos para esta
experiencia  Unica
son limitados.
iNo te quedes en
la orilla!

jRESERVA YA tu

paquete con su

propietario Luis
Alberto Manzanilla!

Teléfonos: +58 414
-0948614 / +58 414-
0994681

Instagram:  Visita
nuestro perfil
@balneariomundo
manzanilla para

mas detalles y fo-
tos.

Direccién: Via Guri
-Ciudad Piar, sector
Piedra del Elefante,
estado Bolivar.

Balneario Mundo
Manzanilla te espe-

l\lllii

ra, respaldado por
la Asociacion de
Operadores Turis-
ticos de Canaima
(ASOCANAIMA),
para que descubras
el confort que nece-
sitas.

Propietario:
Luis Alberto Manzanilla

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




¢ Cansado de la rutina? ;Buscas una

experiencia que te reconecte con la
naturaleza en su estado mas puro?

T; invitamos a

sumergirte en un
viaje inolvidable en
el corazén de Vene-
zuela, donde el ma-
jestuoso rio Orinoco
te da la bienvenida.
Rancho de Dios
Campamento Turis-
tico es mas que un
destino; es una ex-
periencia transfor-
madora  disefiada
para los amantes de
la aventura y la tran-
quilidad.

Una Experiencia Ma-
gica en la Naturaleza

Imagina
con el

despertar
suave mur-

mullo del rio y el
canto de aves exoti-
cas, mientras la bri-
sa fresca del Orino-
co te llena de ener-
gia. En Rancho de
Dios, cada dia es
una nueva oportuni-
dad para explorar y
maravillarte:

Navega y descubre:
Subete a nuestras
lanchas vy recorre la
inmensidad del rio,
explorando sus fas-
cinantes islas y des-
cubriendo paisajes
que te dejaran sin
aliento.

Aventuras a tu ritmo:
Disfruta de la pesca

deportiva en aguas
ricas en vida, cami-
na por senderos na-
turales que te lleva-
ran a encuentros
cercanos con la fau-
na y la flora local, o
simplemente relaja-
te y disfruta del en-
torno.

Un festin para los
sentidos:  Captura
amaneceres y atar-
deceres que pintan
el cielo con colores
vibrantes,  respira
aire puro y desco-
néctate del estrés
diario en un am-
biente de paz vy
tranquilidad.

077

Comodidad y
Autenticidad en un

Solo Lugar

En Rancho de Dios,
tu comodidad es
nuestra prioridad sin
sacrificar la autenti-
cidad de la expe-
riencia. Nuestras
instalaciones estan
pensadas para que
te sientas como en
casa, con cabanas
rasticas y un am-
biente acogedor.
Ademas, nuestro

Contactanos a través de
los siguientes medios:

WhatsApp: (58) 0412 -
6895751

E-mail: ranchode-

menu esta lleno de
deliciosas comidas
preparadas con in-

gredientes frescos
de la zona, una ver-
dadera delicia local.

En Rancho de Dios,
personalizamos tus
actividades para
que se adapten per-
fectamente a tus in-
tereses. Ademas,
promovemos el tu-
rismo responsable,
asegurando que tu

dios@gmail.com

Instagram:
@ranchodedios

Direccion: Ubicado en
el caserio juasjuillal,

*Reserva*

04126895751

visita no solo sea
memorable, sino
que también contri-
buya a la conserva-
cion de este inva-
luable entorno natu-
ral.

iTu aventura en el
corazon del Orinoco
te espera!

jReserva tu escapa-
da a Rancho de
Dios hoy mismo y
comienza a explo-
rar!

Carretera Soledad,
Puente Orinoquia, a 30
minutos de Pto Ordaz.

iEsperamos darle la
bienvenida muy pronto!
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Yaracuy.-

E:w un esfuerzo

por fortalecer los la-
Zzos de cooperacion
entre
polos turisticos de
Venezuela, la Aso-
ciacion de Operado-
res Turisticos de
Canaima
(ASOCANAIMA),

bajo el liderazgo de |

los diversos B

- -~

su presidente Gre- [ %

gorio Rivas, mani-
festd su firme apoyo

al emprendimiento g

“‘Del Arte al Cacao,
del Cacao al Cho-
colate”, ubicado en
la comunidad de La
Marroquina, estado
Yaracuy.

Esta iniciativa, que
se alinea con los
mas altos estanda- §
res del turismo gas-
trondmico y cultural,
ha sido reconocida
por ASOCANAIMA
como un modelo de
gestion comunitaria
y rescate de la iden-
tidad local.
"Hacemos valer el
esfuerzo de este
equipo extraordina-
rio. Su capacidad
para transformar el
rubro del cacao en
una experiencia
sensorial completa
es el tipo de em-
prendimiento  que
impulsa la marca
pais y diversifica
nuestra oferta turis-

> -
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ideal para el sende-

2 g8 rismo y la observa-

tica" afirmoé Rivas
desde el Parque
Nacional Canaima.

Una experiencia
multisensorial en
Yaracuy

La ruta consolidada
en La Marroquina
ofrece a los visitan-
tes una propuesta
integral que combi-
na historia, sabor y
un agradable clima

de montana. El re-
corrido permite dis-
frutar de una galeria
a cielo abierto y su-
mergirse en la tradi-
cion chocolatera de
la region, conectan-
do directamente con
las bondades de la
tierra yaracuyana.

Entre los atracti-
vos principales de
la ruta destacan:

Ruta Guiada vy
Choco Casona
Guaquira: Un viaje
por la historia del
cacao a través de
murales y tradicio-
nes locales.

Taller del Vetiver:
Espacio donde la
naturaleza se trans-
forma en piezas
unicas de artesa-
nia.

Bosque de Choco-

late: Recorrido por
los cultivos para
aprender a diferen-
ciar las variedades
de cacao: criollo, fo-
rastero y trinitario.

Fabrica de Choco-
late: Muestra del
proceso artesanal
de tostado, descas-
carillado y refinado.

Reserva Ecoldgica
Guaquira: Un oasis

cion de aves.

Logisticay
Conectividad

Para quienes
deseen vivir esta
experiencia, el ac-
ceso es sumamente
sencillo. En trans-
porte publico, se
puede abordar una
unidad desde el
Terminal de San Fe-
lipe hacia Albarico/
La Marroquina (20

| minutos de trayec-

to). En vehiculo par-
ticular, la ruta es a
través de la autopis-
ta Cimarron Andre-
sote, sentido Bar-
quisimeto, siguien-
do la senalizacion
del sector.

ASOCANAIMA
reitera que el apoyo
a estos proyectos
es fundamental pa-
ra consolidar a Ve-
nezuela como un
destino de excelen-
cia, donde el turis-
mo de selva y el tu-
rismo cultural de las
regiones del centro-
occidente trabajen
de la mano por el
desarrollo econémi-
co sostenible.

Para mas informa-
cidon y reservas:

Instagram:
@chococasonagua
quira

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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El sector ecoturistico venezolano enaltece la labor de la mujer en su dia

ASOCANAIMA, SYNDETUR Y WARU WARAIRA rinden tributo
a la mujer como pilar del ecoturismo y la cultura venezolana

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima / Caracas.-

En un esfuerzo

conjunto por reco-
nocer el valor estra-
tégico y humano de
la mujer en el desa-
rrollo del pais, las
organizaciones
ASOCANAIMA,
SYNDETUR y WA-
RU WARAIRA emi-
tieron un mensaje
institucional con mo-
tivo del Dia Interna-
cional de la Mujer.
El homenaje desta-
ca la labor de aque-
llas que forman par-
te esencial de los
proyectos y aventu-
ras ecologicas, eco-
turisticas y educati-
vas que definen la
identidad de Vene-
zuela.

Para las tres institu-

ciones, la mujer ve-
nezolana no solo es
una colaboradora,
sino la protagonista
que transforma ca-
da escenario en una
oportunidad de cre-
cimiento, desde la
gestion de oficina
hasta la preserva-
cion de la cultura y
la biodiversidad en
los rincones mas re-
motos del territorio
nacional.

El liderazgo en
multiples
escenarios

***En el marco del Dia Internacional de la Mujer, los directivos Juan Herrera y
Gregorio Rivas rinden tributo a la mujer venezolana como motor fundamental
del ecoturismo y la cultura. Las instituciones destacan su coraje, resiliencia y
capacidad técnica para transformar proyectos educativos y ambientales en
pilares de esperanza para el desarrollo sostenible del pais***

FAY AN

e >
Juan Herrera, direc-
tivo de Syndetur, re-
salto la versatilidad
y preparacion de la
mujer profesional de
hoy. “A ustedes,
nuestras  protago-
nistas del dia a dia;
mujeres empodera-
das, preparadas e
inteligentes que bri-
llan en cualquier es-

~N

Ya

desde una oficina,
una conferencia o
una obra de teatro,

cenario. sea

ustedes llenan
nuestras expectati-
vas con creces’, se-
Aalo.

Herrera hizo espe-
cial énfasis en la ca-
pacidad creadora y
vital de la mujer:

Fos

Por ser marayillosas

DIRECCION DE GUIAS Y COREDACTORA DE LAS DECLARATORIAS DE ECOTURISMD
DE VENEZUELA. UNE LIDERAZGO, FORMACIGN Y AMOR POR LA NATURALEZA PARA|
INSPIRAR UN TURISMO RESPONSABLE Y SOSTENIBLE EN ESTE PAIS MARAVILLA. | 5e

“Con sus manos
hacen verdaderas
Joyas de arte y cum-
plen el rol mas her-
moso al ser el ser
escogido para traer
vida a esta tierra.
Su presencia es el
motor que impulsa
nuestras metas edu-
cativas y ecoturisti-
cas a nivel mundial’.

Corazén y motor
de la nacién

Por su parte, Gre-
gorio Rivas, presi-
dente de la Asocia-
cion de Operadores
Turisticos de Canai-
ma
(ASOCANAIMA),
envid un mensaje
de aliento y recono-

cimiento desde la
majestuosidad  del
Parque Nacional
Canaima. “Ustedes
tienen un coraje in-
quebrantable y una
fuerza incansable.
Son el motor y el
corazon de Vene-
zuela” afirmdé de
manera contunden-
te.

Rivas destaco la
resiliencia femenina

frente a los retos
actuales: “A pesar
de las adversida-

des, construyen fu-
turo, siembran es-
peranza y guian con
amor. Son orgullo
nacional,  simbolo
de lucha, resisten-
cia y esa ternura
que tiene el poder
de transformar el
mundo’.

Un compromiso
con el futuro

El mensaje de Wa-
ru Waraira se une a
este reconocimien-
to, reafirmando que
el éxito de las aven-
turas ecologicas y el
fortalecimiento de la
cultura venezolana
pasan, inevitable-
mente, por la sensi-
bilidad y el profesio-
nalismo femenino.
Las tres organiza-
ciones ratificaron su
compromiso de se-
guir impulsando es-
pacios donde la mu-

| jer continte lideran-

do con vision ética y
sostenible.

Prensa ASOCANAIMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Alianza estratégica para el desarrollo regional

Camara de Turismo de Lara califica como un "éxito total"
la feria del aguacate en el municipio Crespo

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Barquisimeto.-

EI estado Lara

continda consoli-
dandose como una
potencia multidiver-
so tras el rotundo

***La Camara de Turismo del estado Lara, liderada por el
Dr. Antonio Morales, calific6 como un éxito la Feria del Aguacate
en el municipio Crespo. El evento destaco por la sélida articulacion
institucional y el impulso del agroturismo, consolidando a la region
como referente nacional en produccion y conectando el sector
educativo con el productivo para fortalecer la identidad larense***

éxito de la Feria del |#8

Aguacate,

el municipio Crespo.
El  evento,

celebra- |y
da recientemente en

que gAA
reunié a los princi- |

pales actores de la ¢

cadena productiva y
turistica de la re-
gioén, conté con la
presencia activa de
la Camara de Turis-
mo del Estado Lara,
presidida por el Dr.
Antonio Morales.

Morales  aseguro
que la participacion
del gremio turistico
en esta vitrina agri-
cola responde a la
necesidad de forta-
lecer el agroturismo
como un motor eco-
nomico fundamen-
tal. "Ha sido un éxi-
to total. Eventos de
esta magnitud no
solo impulsan el
desarrollo agricola,
sino que posicionan
a nuestros munici-
pios como destinos
de interés para el

visitante nacional e

internacional  que
busca experiencias
autéenticas y produc-
tivas”, afirmé el ma-
ximo representante
de la camara.

Sinergia Institucio-
nal y Compromiso
Local

El encuentro fue el
escenario de una
solida articulacion

entre los distintos
niveles de gobierno
y el sector privado.
Acompafnaron esta
jornada el alcalde
del municipio Cres-
po, Lic. Julio Gar-
cés; la presidenta
de la Corporacién
de Turismo del Es-
tado Lara
(Cortulara), Lic.
Carmen Julia; y el
Abg. Pedro Barrien-
tos, representante

del SUNDDE Lara,
quienes coincidieron
en la importancia de
proteger y promover
los rubros autocto-
nos de la entidad.

Educaciony
Produccion: Sem-
brando el Futuro

Uno de los hitos
mas relevantes de
la feria fue el fortale-

cimiento del proce-
so educativo vincu-
lado al sector prima-
rio. El espacio per-
mitié establecer una
conexioén directa en-
tre las instituciones
escolares y los pro-
ductores locales,
con el objetivo de
potenciar las técni-
cas de cultivo y el
sentido de perte-

nencia hacia este
fruto, que es simbo-
lo de la identidad
larense.

El municipio Crespo
ratifico su liderazgo
como uno de los
principales centros
de acopio y produc-
cion de aguacate a
nivel nacional. Esta
consolidacion  per-

I mite que la region
i no solo sea vista

como un referente
agricola, sino como
un eje para el turis-
mo gastronomico y
técnico, donde el
conocimiento y la
tierra se unen para
generar progreso.

Orgullo Larense

Desde la Camara
de Turismo se hizo

{ un llamado a seguir

apoyando estas ini-
ciativas que enalte-
cen el gentilicio. La
Feria del Aguacate
no solo fue una
muestra de cose-
cha, sino una de-
mostracion de la re-
siliencia y la capaci-
dad organizativa del
pueblo de Crespo,
reafirmando que La-
ra tiene todo para
ser el corazon pro-
ductivo vy turistico
de Venezuela.

ECco-
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Valor estratégico de la mujer venezolana

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Caracas.—

E:w un gesto de

profundo reconoci-
miento a la labor,
sensibilidad y resi-
liencia que caracte-
riza a la fuerza la-
boral femenina del
pais, el Consejo Su-
perior del Turismo
de Venezuela
(Conseturismo), ba-
jo el liderazgo de su
presidenta, Maricela
De Loaiza, y en re-
presentacion de to-
do el gremio nacio-
nal, rindié un senti-
do homenaje a la
mujer  venezolana
que hace del turis-
MO una experiencia
de clase mundial.

Para el maximo or-
gano gremial del tu-
rismo, la mujer es el
motor que transfor-
ma los paisajes en
hogares y los servi-
cios en auténticas
muestras de hospi-
talidad. EI homena-
je abraza a todas
las protagonistas de
la industria: desde
la guia que recorre
con destreza los te-
puyes  milenarios,
hasta la artesana
que plasma la iden-
tidad cultural en sus
obras; desde la ca-
marera que garanti-
za la excelencia en
el descanso, hasta
la chef que exalta

'DIA INTERNACIONAL
i

KON

DE LA MUJER

conseturismo

CONSEJO SUPERIOR DE TURISMO

VENEZUELA

..

***Bajo el liderazgo de Maricela De Loaiza, el Consejo Superior del
Turismo de Venezuela (Conseturismo) rinde homenaje a la mujer
como motor de la hospitalidad y el desarrollo nacional. El gremio
destaca que el liderazgo femenino en la toma de decisiones y la

operatividad es la clave para consolidar un turismo sostenible,

los sabores de
nuestra tierra y la
agente de viajes
que disefna los sue-
Aos de miles de visi-
tantes.

"Ustedes son el ros-
fro mas amable y
valiente de nuestro
pais. Su labor diaria

en cada rincon de
nuestra  geografia
es el impulso que
mantiene viva la es-
peranza de un sec-
tor que cree firme-
mente en el futuro
de Venezuela”, des-
taca el comunicado
institucional de Con-
seturismo.

resiliente y competitivo en el pais™**

Liderazgo gremial:
Visioén estratégica y
sostenibilidad

Mas alla de la ope-
ratividad, Consetu-
rismo reconoce la
trascendencia  del
liderazgo femenino
en las instituciones
y camaras de todo
el territorio nacio-
nal. La visién estra-

tégica de la mujer
en las camaras re-
gionales y asocia-
ciones sectoriales
ha sido determinan-
te para imprimir un
sello de ética, com-
promiso y sostenibi-
lidad en la toma de
decisiones del sec-
tor privado.

La presencia de
mujeres al frente de
la institucionalidad
gremial no solo
equilibra la repre-
sentacion, sino que
aporta una capaci-
dad distintiva para:

Tejer redes de cola-
boracién efectivas
entre diversos acto-
res.

Gestionar crisis con
templanza y resilien-
cia.

Proyectar la competi-
tividad de los desti-
nos venezolanos en
mercados internacio-
nales.

Conseturismo  re-
afirma su convic-
cion de que el forta-
lecimiento de la in-
dustria turistica na-
cional pasa, inevita-
blemente, por el
empoderamiento vy
la voz protagonica
de las mujeres. Li-
derar con valentia
el rumbo del turis-
mo venezolano es
la clave para conso-
lidar una industria
robusta, humana y
competitiva.

La institucion cierra
Su mensaje cele-
brando a cada mu-
jer que, con su es-
fuerzo, sensibilidad
y profesionalismo,
continua apostando
por Venezuela co-
mo un destino turis-
tico de excelencia y
calidez humana.

Con informacion de
CONSETURISMO

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Lcdo. Cristian Macias

Venezuela es

mundialmente reco-
nocida por sus tepu-
yes milenarios y sus
costas  caribenas;
sin embargo, en los
valles del estado
Carabobo, reposa
un tesoro que desa-
fia el tiempo y co-
necta nuestra mo-
dernidad con la cos-
movision prehispa-
nica: El Geoglifo de
Chirgua. Esta es-
tructura, unica en su
tipo en todo el terri-
torio nacional, se
alza como el maxi-
mo exponente del
arte rupestre terres-
tre en el pais.

Un Portal
Arqueolégico en
Carabobo

Ubicado en el sec-
tor Cariaprima, este
gigante trazado en
la tierra no es sim-
plemente una ex-
presion artistica; es
un portal arqueol6-
gico que nos asoma
a la espiritualidad
de nuestros pueblos
originarios. A dife-
rencia de los petro-
glifos (grabados en
piedra) que abun-
dan en la geografia
venezolana, el Geo-

Teléfono: +58 414 8628040
Correo: cristianalex1984@gmail.com

Instagram: @1212travels

glifo de Chirgua fue
diseiado para ser
visto desde las altu-
ras, lo que revela
conocimientos
avanzados de as-
tronomia y geome-
tria por parte de sus
creadores.

Cada linea de esta
figura antropomor-
fa, que mide aproxi-
madamente 32 me-
tros de largo, pare-
ce ser el eco de
una identidad que
sigue viva bajo el
sol de Carabobo.
Para el turista que
busca algo mas que
paisajes, este sitio
representa una
oportunidad de in-
trospecciéon  sobre
las raices de la ve-
nezolanidad.

Venezuela:
Destino de
Historia y
Misticismo

La actividad turisti-
ca en Venezuela
esta evolucionando
hacia la valoracion
de su patrimonio
historico y antropo-
l6gico. ElI Geoglifo
de Chirgua se inte-
gra en una ruta que
permite al visitante
entender que nues-
tra historia comen-

Articulo

Patrimonio, misticismo y raices de la identidad nacional venezolana

El Gigante de Chirgua: Un Enigma Ancestral
en el Corazon de Venezuela

zO0 mucho antes de
lo que cuentan los
libros tradicionales.

Promover este
destino es vital para
el turismo de raiz,
aquel que busca en-
tender quiénes so-
mos hoy a través
del legado de quie-
nes habitaron estas
tierras hace mile-
nios. Es un recorda-
torio de que Vene-
zuela posee una ri-
queza cultural tan
profunda como sus
selvas y tan vasta
como sus llanos.

Recomendaciones
para el Viajero

Conexion Ances-
tral: Al visitar el si-
tio, se recomienda
el acompafnamiento
de guias locales
que conozcan la tra-
dicidon oral de la zo-
na, lo que enriquece
la experiencia

sensorial y educati-
va.

Respeto al Patri-
monio: Como pieza
Unica de la arqueo-
logia  venezolana,
Su preservacion es
responsabilidad de
todos. EI turismo
consciente es la cla-
ve para que estas
estructuras  sigan
contando su historia
a las futuras gene-
raciones.

Acceso: El valle de
Chirgua ofrece un
clima templado vy
paisajes cafetaleros
que complementan
la visita, convirtién-
dolo en un destino
integral de naturale-
za y cultura.

El Llamado de lo
Ancestral

Finalmente, el Geo-

glifo de Chirgua no
es solo un destino,
sino un simbolo de
la resiliencia cultu-
ral de Venezuela.
En un mundo que
se mueve cada vez
mas rapido, estos
espacios ofrecen un

refugio para el
asombro y el reco-
nocimiento de

nuestro ingenio ori-
ginario. Al visitar es-
te gigante de tierra,
el turista no solo re-
corre un sendero
geografico, sino
que participa en la
salvaguarda de una
herencia que define
nuestro  presente.
iExplorar  nuestra
historia es fortale-
cer nuestra identi-
dad!

jConectar con nuestras

raices es el primer paso
para redescubrir la

grandeza de Venezuela!

jVen y descubre!
“El Geoglifo de
Chirgua”

¢ Te apasiona la
historia, los miste-
rios y la belleza
natural?

cY ta? ;Que te han
parecido estos
sitios turisticos en
Venezuela? Si
quieres visitar uno
de estos destinos
turisticos de
Venezuela,
jno pierdas la
oportunidad de
reservar tu viaje con
@1212travels !

Comparte tu
experiencia con
nosotros en

@cristian_alex20

y cuéntanos qué
te parecio6 este
destino.
jVive tu propia

9 O

<

PAINISTERID DEL PODER POPULAR
PaAaRA EL TURISAMO

Operadora Turistica

yBolivar

" Una empresa de la Gobernacion del estado Bolivar

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Articulo

Por: Gregorio Rivas

Presidente de

ASOCANAIMA
@gregoriorivas

Canaima—
Venezuela.-

I Hola a todos!

En el silencio sa-

grado que solo se
rompe por el rugido
de nuestras casca-
das y el susurro del
viento entre los te-
puyes, me detengo.

Una reflexion sobre la ancestralidad femenina

/s 7
Ty

La Mirada Ancestral:
Un homenaje desde el corazon de Canaima

Como presidente de
la Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA),
pero sobre todo co-
mo un habitante
mas de esta tierra
bendita, siento el
deber de alzar la
voz en este mes de
la mujer. No para
hablar de cifras, ni
de rutas, ni de logis-
tica; hoy quiero ha-
blar de la raiz, del
origen y de la fuerza
que sostiene este
paraiso: la mujer in-
digena.

Hablar de la mujer
Pemédn, especifica-
mente de nuestra
etnia Kamarakoto,
es hablar de la eter-
nidad. Ellas no son
solo parte del paisa-
je; son sus arquitec-
tas espirituales.
Desde tiempos in-
memoriales, la mu-
jer indigena ha po-
seido una visidon
que el mundo mo-
derno apenas co-
mienza a vislum-
brar: la ancestrali-
dad como brujula.
Para ellas, la tierra
NO €S un recurso, es
una madre; y el rio
no es solo agua, es

¥

Inés Jiménez, es la primera *Bco Mujer Maravilla;

AT , -~
indigenagperteneciente a la

-
A i« -

etnia Pembn Kamarakoto de canaima

la sangre que co-
necta a los abuelos
con los hijos que
vendran.

Nuestras mujeres
Kamarakoto  guar-
dan en sus manos
la memoria de la
creacion. Sus coOs-
tumbres no son ritos
vacios, son actos de
resistencia cultural.
En la molienda de la
yuca, en el tejido de
cada cesta y en el
cuidado celoso de
las semillas, ellas
estan escribiendo,
sin tinta, la historia
de nuestra supervi-
vencia.

Una Reflexién para el
Mundo

En este aniversario
que celebra la fuer-
za femenina a nivel
global, mi mensaje
desde el Parque Na-
cional Canaima es
una invitacion a la
pausa. ElI mundo
corre, pero la mujer
indigena camina al
ritmo de la naturale-
za. Ella nos ensena
que la verdadera
evolucion no es tec-
noldgica, sino espiri-
tual.

;Qué seria de Ca-
naima sin la sabidu-
ria de la mujer que
interpreta el canto
de las aves para sa-
ber cuando llovera?
¢, Qué seria de nues-
tro turismo sin Ia
calidez de su hospi-
talidad, que no es
otra cosa que el

amor por su hogar
compartido con el
visitante?

"A todas las mujeres
del mundo, les en-
viamos un soplo de
aire puro desde la
cima del Auyan-
tepuy. Pero mi reco-
nocimiento mas pro-
fundo es para ti
mujer Kamarakoto:
tu eres la guardiana
del fuego, la que
mantiene viva la lla-
ma de nuestra iden-
tidad mientras el
resto del mundo pa-
rece olvidar quién

n

es.

Cultura, Tradiciéon y

Futuro
Desde ASOCA-
NAIMA, entende-

mos que el turismo
con propoésito debe
nacer del respeto a
esta ancestralidad.
No podemos invitar
a conocer Canaima
si no honramos a
quienes han sido
sus custodias por
siglos. La mujer in-
digena es el puente
entre el pasado miti-
co y el futuro soste-
nible que todos an-
helamos.

Hoy, nos compro-
metemos no solo a
celebrar su existen-
cia, sino a proteger
su legado. Que su
vision ancestral nos
guie para que cada
paso que demos so-
bre esta tierra mile-

naria sea con la re-
verencia que mere-
ce un templo.

Inés Jiménez:
El Rostro de la
Eco-Mujer Maravilla

En este camino de
reconocimiento, no
puedo dejar de
mencionar a quien
es mi companera de
vida y una incansa-
ble guerrera de
nuestra cultura: Inés
Jiménez. Como mu-
jer indigena, Inés
personifica la lucha
diaria por preservar
los valores que nos
definen. Su labor no
se limita a las pala-
bras; se manifiesta
en su entrega por
empoderar a las
mujeres de nuestras
comunidades, recor-
dandoles que su
identidad es su ma-
yor tesoro. Ella es el
vivo ejemplo de que
la modernidad y la
tradicién pueden ca-
minar de la mano si
el corazdon perma-
nece arraigado a la
tierra.

Que su ejemplo de
liderazgo y amor por
lo nuestro sea la luz
que inspire a todas
las mujeres que,
desde cualquier rin-
con del mundo, lu-
chan por un futuro
mas verde y mas
humano.

A ti, mujer, que eres
raiz, montafa y rio:
gracias por ense-
harnos a mirar con
el corazon.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Asesor Ecoturistico de
Syndetur.

contacto@syndetur.space

Caracas -Venezuela.-

En el marco del

Dia Internacional de
la Mujer, es impera-
tivo detener la mar-
cha y observar con
profundidad el fené-
meno que esta re-
definiendo el futuro
de nuestros desti-
nos naturales. Des-
de Syndetur, nues-
tra mision ha sido
siempre impulsar el
ecoturismo como
una herramienta de
conservacion y
desarrollo mundial;
sin embargo, hoy
debemos reconocer
que ese impulso tie-
ne rostro femenino.
No se trata solo de
una tendencia, sino
de una transforma-
cion estructural que
estamos presen-
ciando con especial
fuerza en dos gi-
gantes de la biodi-
versidad: Brasil y
Venezuela.

En el gigante ama-
zonico, la Asocia-
cion Brasileha de
Empresas de Tu-
rismo de Aventura
y Ecoturismo
(Abeta) ha marcado

un hito que debe-
mos emular a nivel
global. La presencia
de mujeres en
puestos estratégi-
cos de gobernanza
(Gestion 2025-
2027) no es una
cuota simbdlica; es
un salto cualitativo
hacia la profesiona-
lizacion del sector.

Cuando la mujer
ocupa espacios de
toma de decisiones,
la gestion se vuelve
mas técnica, la se-
guridad se eleva a
estandares superio-
res y la responsabi-
lidad ambiental se
convierte en una
practica innegocia-
ble. En Brasil, des-
de las guias de
campo hasta las
gestoras ejecutivas,
las mujeres estan
consolidando una
red que fortalece el
desarrollo territorial,
demostrando que el
liderazgo femenino
es sinénimo de efi-
ciencia y compromi-
so con el futuro de
la actividad.

Venezuela y el
Retorno a la
Naturaleza

Al cruzar la fronte-
ra hacia Venezuela,
vemos como esta
realidad se espeja.
El ecoturismo vene-
zolano, alimentado
por la fuerza de sus
emprendedoras, ha
encontrado en la
mujer a su guardia-
na mas fiel. Ellas

El rol femenino en la frontera del ecoturismo

son quienes hoy li-
deran posadas sus-
tentables, disenan
rutas de bajo impac-
to y mantienen viva
la herencia cultural
de sus regiones.

¢Lo han notado en
los senderos? No
es solo una percep-
cion. Segun datos
del Ministerio de Tu-
rismo, el 64% de las
mujeres senalan el
ecoturismo como su
experiencia de viaje
predilecta. Cada
cascada conquista-
da y cada montana
ascendida por una
mujer es un testimo-
nio de que la natu-
raleza siempre ha
sido su lugar legiti-
mo.

Una Vision de Fu-
turo: El Ecoturis-
mo es Femenino

Desde mi posicion
COMO asesor, So0s-
tengo que la profe-
sionalizacion del tu-
rismo de naturaleza
en el mundo depen-
de directamente de
ampliar estas pers-
pectivas. La mirada
de la mujer aporta
una sensibilidad
unica para la seguri-
dad del viajero y
una conexion an-
cestral con el cuida-
do de los ecosiste-
mas.

Hoy, desde
Syndetur, rendimos
homenaje a las pro-
fesionales de la red
Abeta, a las guias
venezolanas que
recorren  nuestros
tepuyes y selvas, y

***Antonio Pestana, asesor de Syndetur, destaca el papel
transformador de la mujer en el ecoturismo de Brasil y
Venezuela. A través del liderazgo estrategico en organiza-
ciones como Abeta y el emprendimiento sostenible en
tierras venezolanas, las mujeres consolidan una gestion
técnica y ambiental que garantiza el futuro y la profesiona-
lizacion del turismo de naturaleza a nivel mundial***

" ‘?_”A&;‘_ = 7SSy
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Ecoturismo esta entre as
experiencias favoritas
das mulheres brasileiras

64% das mulheres apontam o ecoturismo

como uma das experiéncias preferidas em
suas viagens.

LIDERANCA FEMININA

NAO E PAUTA
E ESTRUTURA

08 DE MARCO
FELIZ DIA DA

a todas las empren-
dedoras que cons-
truyen el turismo del
mafana. Su lideraz-
go técnico y su ges-
tion cualificada son

la garantia de que
el ecoturismo no es
solo una forma de
viajar, sino una for-
ma de preservar la
vida misma.

La naturaleza las
reconoce como
suyas, y el mundo
del ecoturismo las
celebra como sus
mejores lideres.

Prensa ASOCANAIMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Falcon.-

GEs posible cami-

nar por dunas infini-
tas al amanecer,
perderse en el fres-
cor de una selva nu-
blada al mediodia y
sumergirse en ca-
yos de aguas color
turquesa al atarde-
cer? En Venezuela,
la respuesta es un
rotundo si, y tiene
nombre propio: Fal-
con. Este estado no
es solo un punto en
el mapa; es un lien-
zo donde la natura-
leza decidié desple-
gar todos sus con-
trastes, convirtién-
dolo en el destino
multidiverso por ex-
celencia del Caribe.

Un Viaje a través
del Tiempo y la
Arena

La aventura co-
mienza donde el
viento es el unico
narrador. Los Méda-
nos de Coro, Patri-
monio de la Huma-
nidad, nos reciben
con su desierto pu-
ro, un ecosistema

dinamico que cam-

Reportajes Turisticos

Semana del 09 al 15 de marzo de 2026 -

Del desierto a la selva y el mar

***Falcon se consolida como el destino multidiverso de Venezuela, ofreciendo
una experiencia tinica que transita desde los desiertos de los Médanos de Coro y
la riqueza paleontolégica de Urumaco, hasta el frescor de la Sierra y las aguas
cristalinas de Morrocoy***

Monumento Natural

Cerro Santa Ana A

Peninsula de Paraguana

Salinas de
Las Cumaraguas
Peninsula de Paraguana

Museo Paleontolégico
Urumaco £»

Costa Occidental

bia de forma con
cada rafaga de bri-
sa. Pero Falcon no
solo guarda arena;
guarda memoria.

Para los amantes
del  conocimiento,
Urumaco se erige
como una de las zo-
nas paleontoldgicas
mas importantes de
América Latina.
Aqui, los fosiles
cuentan historias de
gigantes que habita-
ron estas tierras ha-
ce millones de

=
=
=

Parque Nacional
Médanos de Coro

Centro Norte

Parque Nacional
Morrocoy Z§

Costa Oriental

Parque Nacional

Juan C. Falcon £\

Sierra Falconiana

anos, ofreciendo
una perspectiva uni-
ca sobre la evolu-
cién de nuestro con-
tinente.

De la Selva de
Montana al Cristal
del Caribe

A pocos kildmetros
del calor del desier-
to, el paisaje se
transforma drastica-
mente. La Sierra de
Falcon nos regala
una selva de monta-
na exuberante, con
senderos cubiertos

Parque Nacional Cueva
Quebrada del Toro 8

Sierra Falconiana

de neblina y casca-
das escondidas que
refrescan el alma
del viajero. Es el
pulmén verde que
equilibra la aridez
de la costa.

Y como broche de
oro, la costa nos en-
trega el Parque Na-
cional Morrocoy.
Sus cayos y aguas
cristalinas son un
refugio de biodiver-
sidad marina donde
el tiempo parece de-
tenerse. Desde la

Refugio de Fauna

Cuare
Costa Oriental

?S

tranquilidad de Ca-
yo Sombrero hasta
la majestuosidad de
la Cueva de la Vir-
gen, cada rincon es
un recordatorio de
la riqueza natural de
nuestra region.

Turismo con Pro-
posito: Nuestra
Huella Cuenta

Sin  embargo, la
magia de Falcén no
es inagotable. En
un mundo que bus-
ca reconectar con lo

natural, la invitacion
es clara: explora
con responsabili-
dad. Como viajeros
y operadores, tene-
mos el deber de
practicar un turismo
que respete los eco-
sistemas.

Minimiza el plasti-
co: Protege la vida
marina en Morrocoy.

Respeta el patri-
monio: No alteres
los fosiles ni los mo-
numentos historicos
de Coro.

Apoya lo local:
Consume productos
de los artesanos y
emprendedores fal-
conianos.

Preservemos la ma-
gia de este destino
que lo tiene todo.
Falcén nos entrega
su diversidad; noso-
tros debemos entre-
garle nuestro respe-
to. Porque al final
del dia, la mejor fo-
tografia no es la
que queda en el te-
léfono, sino la de un
paisaje que sigue
intacto para las pré-
ximas  generacio-
nes.

jFalcén te espera!

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Personalidades del Turismo

‘Taete Semana del 09 al 15 de marzo de 2026
Identidad y turismo

identidad cultural con el Ecoturismo

Andreina Franco: El algoritmo humano que conecta la

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Caracas.-

En e

ecosistema del em-
prendimiento vene-
zolano, existen figu-
ras que logran
amalgamar mundos
aparentemente

opuestos. Andreina
Franco (Caracas,
1993) es una de
ellas. Hija de un
margariteio y una
maestra, Andreina
es mucho mas que
la CEO de
SYNDETUR; es una
programadora de

complejo

sistemas y gestora
de procesos que ha
decidido aplicar la
l6gica de la eficien-
cia digital al servicio

del desarrollo soste-
nible y la identidad
cultural.

Raices insulares y
vocacion de
servicio

Aunque el asfalto
de Caracas la vio
nacer, sus raices
estan banadas por
el Caribe. "Tengo
mas horas en Mar-
garita que en Cara-
cas”, confiesa con
el orgullo de quien
se siente profunda-
mente margaritefa.
Ese arraigo es el
que hoy alimenta su
vision del turismo:
una actividad que
no solo se trata de
visitar, sino de per-
tenecer y preservar.

Su camino profe-

sional comenzod
temprano. Gradua-
da de bachiller a los
15 anos, Andreina
heredé de su madre
la pasion por la en-
sefianza. Antes de
sumergirse en los
codigos de progra-
macioén, buscod sa-
nar a través de la
palabra como tera-
pista del lenguaje.
Esta formacion ini-
cial en educacion y
salud fue el cimien-
to de lo que hoy de-
fine su labor: alfabe-
tizar para transfor-
mar.

El afo 2019 marcé
un punto de no re-
torno. De la mano
de su familia y ami-
gos, se adentré en
el desarrollo de
ideas de negocio
escalables. Alli des-
cubri6 una brecha
critica en el pais: la
falta de una cultura
que transforme el
"emprendimiento
de supervivencia”

M en empresas soli-

das y con vision de
futuro.

Como analista de
datos y programa-
dora, Andreina en-
tendié que el mundo
cripto y las finanzas
digitales  ofrecian
una libertad sin pre-
cedentes, pero solo
si existia una es-
tructura que los sos-

| tuviera. "Las cripto

te permiten ser tu
propio banco, pero
necesitas una bue-
na estructura”,

explica. Esta revela-
ciéon la llevé a con-
vertirse en facilita-
dora de la Universi-
dad Nacional de
Emprendimiento,
donde hoy ayuda a
otros a proyectarse
a largo plazo, su-
perando la inmedia-
tez del "resolver
manana".

Ecoturismo: La lla-
ve de la identidad

Para Andreina
Franco, el ecoturis-
mo no es una ten-
dencia, es una he-
rramienta de cam-
bio social. Al obser-
var la desconexion
de muchos empren-
dedores con su en-
torno, identifico que
la solucion residia
en cerrar esa bre-
cha a través del tu-
rismo con propdésito.

"Cuando entenda-
mos que no es solo
estar y disfrutar el
lugar, sino saber y
valorar lo que tene-
mos cerca, habre-
mos ganado la ba-
talla por la identi-
dad"”, afirma.

Desde SYNDETUR,
Franco  promueve
un turismo que res-
peta el equilibrio
ambiental y fortale-
ce el sentido de per-
tenencia. Su enfo-
que no es solo con-
templativo, sino pro-
ductivo y educativo.

El semillero del
futuro: Eco Muje-
res y Eco Ninas

Uno de los pilares
mas inspiradores de
su gestion es el re-
conocimiento de las
Eco Mujeres Mara-
villas. Dentro de es-
te movimiento, ha
nacido un segmento
vital: las Eco Ninas
Maravillas. Este ho-
menaje ya cuenta
con nueve niAas,
incluyendo  repre-
sentantes de las et-
nias Guarao y Pe-
mon, que desde
temprana edad le-
vantan su voz por la
eco-productividad vy
la cultura.

Estas nifas repre-

sentan el "semillero
de guias"

que Andreina cultiva
con meticulosidad
de programadora y
corazon de docente.
Es una apuesta por
asegurar que la
gestion del ecoturis-
mo en Venezuela no
sea una idea al
azar, sino un proce-
so sostenible, con
bases solidas y, so-
bre todo, con rostro
humano y raiz an-
cestral.

Andreina  Franco
continua demostran-
do que, ya sea ges-
tionando procesos
digitales o impulsan-
do rutas ecoturisti-
cas, el objetivo es el
mismo: crear siste-
mas que funcionen
para la gente y para
la tierra.

Leda. Andreina Franco (CEO de SYNDETUR)

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Trayectoria Musical Llanera

Yhonny Rodriguez
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Pariaguan.-

En el corazon del

municipio Francisco
de Miranda del es-
tado Anzoategui, un
11 de septiembre
nacié Luisito Lo-
zano Jr., un artista
cuya vida ha estado
intrinsecamente  li-
gada a la musica
llanera. Hijo de Luis
Lozano vy Yudith
Monrroy, Luisito cre-
ci6 en un hogar
donde los valores
morales y el apoyo
incondicional fueron
los pilares de su for-
macion, siempre ro-
deado del calor de
sus hermanos
Luiggi, Yudimar vy
Cielo. No es de ex-
tranar que este
"Pariaguanero”, co-
mo carinosamente
lo llaman, iniciara su
andadura musical a
muy temprana
edad, heredando el
talento de una fami-
lia de reconocidos
musicos y cantan-
tes.

Pero la vida de Luis
Lozano no solo ha
transcurrido  entre
arpas y maracas.
También es un pro-
fesional dedicado,
Licenciado en Su-
pervision Ambiental,
con un diplomado
en su haber y ac-
tualmente cursando
una especializacion
en Gerencia Am-
biental. Es padre de
dos hijos, Emily y

Luisito Lozano Jr: La Voz del Llano que crecio entre
Arpa, Cuatros y Maracas

Luis Fernando, fruto
de su unién con
Yulimar Vargas, de-
mostrando que su
vida es una armo-
nia entre su pasion
artistica y su com-
promiso familiar vy
profesional. Su tra-
yectoria lo ha lleva-
do a pisar importan-
tes escenarios tele-
visivos en Venezue-
la, incluyendo Ve-

nevision, TVO vy
KTV, llevando Ila
esencia del llano a
todo el pais.

El Canto que Nacio
en los Festivales

Los primeros acor-
des de Luisito en el
canto se escucha-
ron en los festivales
escolares. Con ape-
nas 5 afnos, repre-
sentd a la escuela
Romualdo Delfin
Gémez en la voz
Canta Claro, alzan-
dose con el primer
lugar. Esta victoria
temprana encendid
una chispa inque-
brantable y un amor
profundo por los
festivales. Ya en el
bachillerato, su par-
ticipacion en la voz
Pinto Salinas le va-
li6 otra Vvictoria,
abriéndole las puer-
tas para represen-
tar a su natal Paria-
guan en diversos
certamenes. Entre
sus logros mas des-
tacados figuran:

1997: 3er Lugar Voz

Nacional Liceista,
Guanare, Edo. Por-
tuguesa.

1998: 1er Lugar Voz
Liceista Zona Norte,
Santa Ana, Edo. An-
zoategui.

1998: 1er Lugar Voz
Liceista Zona Suir,
El Tigre, Edo. An-
zoategui.

1999: 3er Lugar Ma-
pire de Oro, Mapire,
Edo. Anzoategui.

2001: Ganador Com-
positor pasaje saba-
nero Panoja, Valle
de la Pascua, Edo.
Guarico.

2015: Ganador del
premio Fénix de
Oro, como Compo-
sitor Revelacion del
Afno, Valencia.

Estos éxitos fueron
el preludio de su in-
cursion en el mundo
discografico. Su pri-
mera grabacion,
"Pariaguan le canta
a Venezuela", bajo
la direccion  del
Maestro Ali Aular, le
permiti6 adentrarse

en los estudios.
Luego llegd
"Dinastia", un emo-

tivo proyecto donde
comparti6 su voz
con su padre, Luis
Lozano, y su tio,
Santos Lozano, ba-
jo la direccion de
Alexis Ojeda. Sin
embargo, fue su ter-
cer CD, con 12 te-
mas, el que marcé

un antes y un des-
pués, destacando el
tema "Amor Profun-
do", una cancion del
desaparecido  Mi-
guel Zurita que le
brindd reconoci-
miento y aceptacion
a nivel nacional,
abriéndole las puer-
tas de numerosos
escenarios en Ve-
nezuela. Cuenta
con el apoyo de
grandes composito-
res como Alcides
Pérez, su padre
Luis Lozano, Eucli-
des Leal, José Gre-
gorio Estanga y "El
Papelén del Chapa-

rmro-.

Un Viaje por sus
Producciones: Una
Conversacioéon con
Luisito Lozano Jr.

Recientemente,
conversamos  con
Luisito Lozano Jr.
para conocer mas
sobre su trayectoria
musical y sus pro-
ducciones:

¢Cuales son las fe-
chas en las que has
grabado las produc-
ciones que ya tienes?

"Mi primera produc-
cion fue Amor Pro-
fundo, tuvo su inicio
en el afno 2009, y
tuvo una gran acep-
tacion por el publi-
co. Incluso hoy en
dia la gente en cada
una de mis presen-
taciones pide que
cante ese tema. La
segunda

produccién musical
fue en el ano 2014,
titulada Disputa de
Sentimiento. Y la
tercera produccidn
musical, Las Com-
puertas de mi Amor,
la empeceé a grabar
en el mes de marzo
del 2017, bajo el
sello de JM Produc-
ciones e Innovacio-
nes JL."

En esta tercera pro-
duccion, ¢qué puede
esperar el publico y
cuales son los temas
que la componen?

"En esta tercera
produccion hay una
variedad de temas
dedicados al amor,
al llano, a la refle-
xién, entre otros,
que sé que seran
del agrado del pu-

hlinrA nr\nl' An lAae
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temas estan.

No dudes 4
(L&M: Luist
Jr.)

El grillo (L&M: Luis
Lozano, Padre)

Mi presentacion
(L&M: Ramén Maga-
llanes)

Amor Bonito (L&M:
Santos Lozano)

Las Compuertas de
mi Amor (L&M: Ro-
lando Diaz)

Yo no me voy de mi
tierra (L&M: Luis Lo-
zano Jr.)

El Pariaguanero (L:
Santos Lozano)

Describiendo tu belle-
a (L&M: Luis Lozano
Jr.)

Confesién
Santos Lozano)

(L&M:

La Paraulata y yo
(L&M: Alexander
(Mocho) Ruiz)

Rey Negro (L&M:

cantante de Musiea Llanera
Luisito Lozawo ).

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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El Guardian Milenario de la Gran Sabana

El Techo de Piedra entre Fronteras y Selva

| Tei)uy Roraima:
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Estado Bolivar.-

el Monte Ro-

raima es el te-
(montana
tabular) mas al-
to de la Gran

|Sabana en Ve-

nezuela, cony
2.810 metros,

_ " BB

PosACAgl uristich

(Conforty tradicién) N&

INEORMACIONN0412418982794
@POSADAVALONGA

BraS|I y Guya-

famoso por ser
una de las for-
maciones geo-
|6gicas mas
antiguas del
planeta. Situa-
do en el Par-
que Nacional
Canaima, mar-
ca el limite en-
tre Venezuela,

!

COAVAPAMLILO ST L vistieo

(iTu escape natural!)

. 8

o

na. Es un des-
tino iconico de
trekking, cono-
cido por sus
paredes verti-
cales, flora en-
démica y pai-
sajes de
"mundo perdi-
do".

Prensa ASOCANAIMA

_

................................
(Explora sin limites) (Lujo en tu destino)
EB g Ctucd | HOTED LAJA REAL
TOURS Joria Casilda Ciidad Bollvar

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Canaima.-

EI presidente de

la Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA),

Gregorio Rivas, es
un apasionado para
promover el turismo
responsable y sos-
tenible en la region,
y ha incorporado
una seccion en el
Semanario turistico
mas visto de Vene-
zuela, ASOCANAI-
MA, “Haciendo Tu-

rismo”. La nueva
seccion, “Galeria
Turistica’, donde

cada semana se
publicaran fotos vy
eventos de diferen-
tes lugares y activi-
dades, tanto a nivel
regional, nacional
e internacional.

Galeria Fotograficas

ASOCANAIMA

Crédito a tu talento: Tus fotos brillaran en el
Semanario Turistico de ASOCANAIMA

\\
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Saliendo La luna en atardecer en ol Bolivar

[ Fecha: 03-03-2026

ocultando EL Sol, atardecer en Co Bolivar
Foto: Yhonny Rodriguez / Fecha: 03-03-2026

“Si quieres ser
protagonista
de tu fotografia
y la quieres
publicar en
nuestro medio
digital, envialas
a las siguientes
direcciones”

E-mail:
asocanaima@gmail.com

Pagina WEB:

www.asocanaimadigital.com

ASOCANAIMA
DIGNA Y EXITOSA

Canaima-Venezuela.

Cose

= &
“ Lote de ganado

Atavdecer en Mapire, edo. Anzodtegul

~ Foto: José Rodriguez/ Fecha: 08-03-2026

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Gastronomia

ASOCANAIMA con su ruta gastronomica te lleva a degustar
de un rico y exquisito "Palo a Pique"

La mejor receta para un desayuno, un almuerzo o una
cena, la tiene ASOCANAIMA Gastronémica. ; Qué
platos te gustaria degustar para la proxima edicion?

iHola!
¢Sabias qué?

El Palo a

Pique es uno de
los platos mas
emblematicos de
la cocina regional
de los Llanos ve-
nezolanos y de la
zona sur (estado
Bolivar). Es una
preparacion rusti-

* Legumbres:
Frijoles bayos, ca-
ritas o negros (el
frijol carita es el
mas tradicional).

* Cereal:
blanco ya cocido.

* Proteina: Tro-
zos de cochino

Arroz

ca, cargada de
historia y ener-
gia, que combina
la legumbre con
el cereal, tradi-
cionalmente ser-
vida para los tra-
bajadores del
campo debido a
su alto valor nu-
tricional.

A diferencia del

Pabellon Criollo,
donde los ingre-
dientes se sirven
por separado, en
el Palo a Pique
todo se cocina o
se mezcla de for-
ma integrada,
creando un guiso
sustancioso.

Prensa ASOCANAIMA
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(cerdo), tocino o
chicharrén, y en
ocasiones carne
de res picadita.

* El Sofrito: Ce-
bolla, ajo, aji dul-
ce
(imprescindible),
cebollin y cilan-
tro.

Sabor y Color:
Papeldn (panela)
para un toque
dulce, onoto
(achote) para el
color, sal y co-
mino.

Cortesia.-

ﬁby te invitamos a degustar de un rico y exquisito

“Palo a Pique”. jte esperamos!

Déjanos tus comentarios con sus recetas gastronémicas,
para ser publicadas en las préximas ediciones y sean
compartidas con todos los lectores de este prestigioso

Semanario Turistico. asocanaima@gmail.com

“Detras de cada plato hay una tradicion”

——~
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Preparacion

* Coccion de los
Granos: Se
ablandan los frijo-
les en agua abun-
dante hasta que
estén tiernos pero
firmes. Si se usa

carne de res o
cerdo, esta suele
cocinarse  junto

con los granos pa-
ra que suelten su
sabor.

* El Sofrito Lla-
nero: En un cal-
dero aparte, se
sofrie el tocino o
cochino hasta que
suelte su grasa.

Se agregan los
ajos machacados,
la cebolla, el ce-
bollin y el aji dul-
ce finamente pica-
do. Se afnade el
onoto para dar
ese color dorado
caracteristico.

* La Unién: Se
incorporan los fri-
joles (con un poco
de su caldo) al so-
frito. Se agrega el
papeldn rallado y
el comino. Se de-
ja cocinar a fuego
lento para que los

sabores se amal-
gamen.

* El Mezclado: El
paso final es inte-
grar el arroz blan-
co cocido al guiso
de los frijoles. Se
mezcla con cuida-
do hasta que el
arroz absorba
parte del caldo y
quede una prepa-
racion humeda
pero no caldosa.

* Toque Final: Se
apaga el fuego y
se afade abun-
dante cilantro
fresco picado.

iDisfruta de este delicioso Palo a Pique y sorprende a tus
clientes con una explosion de sabores!

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Publicidad

Para el desayuno:

*Pan canilla

¢Te apetece un delicioso pollo asado con sabor
unico y una textura crujiente en Ciudad Bolivar?

*Pan campesino

*Pan de leche

Para la merienda:

*Pan de arequipe

.....

*Pan de coco

*Pan de frutas

*Pan de hamburguesa

*Pan para perros caliente

*Pan para sandwich

También vendemos viveres en general) como

s EliSaborldellaYTradiciong

D,
WDulsa P i

RanaderniaGIRasteleriaGlCharnclteria

| teléfonos:
0424-900617106

Direccion: Av. Perimetral,
Sector Santa Barbara,
|frente a la Iglesia Luz del

MuCIOS:
p \ViveresienlGeneral y Mundo y a pocos metros
D ST Granlvariedadlen]pan) de la Estacion de Servicio

_ Angostura.

p— S » - \ - : En el restaurante Pollo Asado de Los Hermanos Lopez, tene-

mos el mejor pollo de la ciudad, preparado con ingredientes
Jrescos y naturales, y asado al punto justo.

Ven y disfruta de nuestro menu variado, que incluye ensala-
da, bollitos, yuca o espagueti, con sus respectivas salsas.

7 NP . Te ofrecemos un ambiente familiar y acogedor, un servicio de
fea (7 mna 0=\ . 1 A Y calidad y unos precios inmejorables.

~JAtendiendolporjAlfredo

4,

”, v
772 ';{(ﬁ " Te esperamos en el restaurante Pollo Asado de Los Hermanos
Il\l.‘ji’f.g metral; Sector Santa Barbara Frenl:e ala Iglesn Luz del Mundo, Lépez, el lugar donde el pollo es una delicia.

4% W \.‘"' '\v

Ahora estamos en la web. V1s1tanos en: www.asocanaimadigital.com
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Campamento Indigena Morichal

Vive tu aventura, “no esperes que te la cuenten”

Distruta en familia
mm

GAMPHME
MORIC

Canaima-VeneZUela

+58 42621938555
o\

’ |

N BRI

i

)y

@ @campamentomorichal123 J

El Campamento Indigena Morichal dispone de una Disco Selva, frente a los Saltos Hacha, Ucaima,
Guadaima y Golondrina, abierta en horario de 12:00 AM a 2:00 PM, dénde podras disfrutar de
diferentes cécteles y bebidas tipicas nacionales.

*Estamos ubicados en el Parque Nacional Canaima, al lado del Aeropuerto y a 50 mts de la
laguna Canaima.

iYa no busques mas!

Con la excelente atencion de:

Gregorio Rivas e Inés Jiménez...

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www. asocanalmadlgltal.com
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Aventura, relax y conexion con la naturaleza te esperan
en el Campamento Rio Aro. iReserva ahora!

* ¢Necesitas un respiro de la ciudad?

Ven al Campamento Rio Aro, un paraiso natural de
638 hectareas donde podras relajarte, disfrutar de
la naturaleza y realizar actividades al aire libre.

* Somos aliados de ASOCANAIMA, lo que garanti-
za la calidad y seguridad de nuestros servicios.

* Contamos con comodas cabafas con aire
acondicionado, restaurante con comida tipica e
internacional, piscina y mucho mas.

* Organizamos Full Day, rutas turisticas y
| p—— ’——/1_\ e .
IContactanos y te orgamzamos todo! e guiaturas para que explores los alrededores y

D/ VER S/ O N EN F AM/( L/ A [ descubras la riqueza natural del estado Bolivar.

- CAMPAMENTO RIO ARO * jIdeal para familias, parejas y grupos de
FU@Q DAY: 0£:0 amigos! Te ofrecemos planes personalizados para
AIMUERZO D SFRUTE D que tu estadia sea inolvidable.

INLcvIDO! INSTALACIONES

RIO ARO * CAMPAMENTO TURISTICO Binformacién'de contactoy.- >
Teléefomos: 0414-8606646/, 04;258712304

@asocanaimaecoturistica: Tu!aliado para descubrir
| ——— e —
los tesoros naturales de Venezuela.
- P A

NINOS GRATIS
DE 0 A 5 ANOS

DESAYUNO * ALMUERZO * CENA
BEBIDAS (NO ALCOHOLICAS)

HABITACIONES CON AIRE ACOND. ZON AC AMP'NG 5 — UM

TR,

COTIZA AQUI

POR
PERSONA

DISFRUTE DE INSTALACIONES

* servicio de restaurante con costo adicional

RESERVAYA! oo '

ESTADO BOLIVAR * VIA MARIPA ¢ 0414-8606646 EAXEEM_D o] U
Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Desconecta y Conecta: Aventura y Naturaleza en el Tour
Angostura - Orinoquia en Campamento Rancho de Dios

iTu aliado para el éxito!

.

© R I NN © @ &

= ,;;E

ARANCHODEDTOS ¢ANMP

LLEGADA AL CAMPAMENTO

09:00 h
Recorrido sobre al Puente Orinoquia, parada en
el mirador para tomas fotograficas.

10:00 h
Brindis de Bienvenida, exposicion y cata de
productos locales.

) 11:00 h
Servicio de Almuerzo y bebidas.

13:00 h

Partida hacia el Puente Angostura, avistamientos
de los Rios Mamo, Botalén, El Pifial, Bosque de
Pinos Uverito.

(EOSIUINA

LLEGADA A CIUDAD ORINOCO

14:00 h
Llegada al Boulevar Orinoco, visita gui
muelle de lanchasy recorrido por el
ecolégico.
15:00 h
Ny ™ i ' Paseo por el Mirador José Ant:
1 ‘ PN Y/ disfrute del Ocaso del Puent
,' .'* 1 ’ A\ > — Degustacién de merienday b
16:00 h
Panoramica en las bases del Pue
';F" JLLDAY 308 paseo por la rampa del Tamarindc
8AM - 4 PM 17:00 h |
GOCTEL & SNACK Recorrido sobre el Puente An
ALMUERZO&BEBIDA Paseo y Mirador de Ciudad Boli\
PASEO AL RIO 17:20 h
TORNEOS Llegada al Boulevar de Ciudad Bo
TRASLADOS GRUPOS 6P .
*Reserva* panoramica del Puente Angostura de
0 4 1 2 6 8 9 5 7 5 1 Puerto Blohm al Puesto Naval de la Adua

18:00 h ¥
Retorno a Puerto Ordaz. , );/

=~

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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DISTRUTA EN FAMILIA

LINelGanpantent Menichal) ‘1“

iVeny descubre los rincones
mas bonitos de Venezuela'

ALOJAMIENTO
BOLETO AEREO
COMIDA

GUIA TURISTICO
EXCURCIONES EXCLUSIVAS DE 1 DIA
Y MEDIO EN EL SALTO ANGEL

APROVECHA

RESERVAS AL +58-414-8606646/412-8712304

Tu aventura en Canaima comienza aqui

Radio

Activamos y protegemos tu radio en laWeb de
manera inmediata con audio UltraHD
Dominio Web .lat incluido por 1 ano

iinstala nuestra
' aplicacién!

ESTADISTICAS GRAFICAS, GEOIP, RESTREAM
BITRATE ILIMITADO REAL + LIQUIDSOAP
OVYENTES ILIMITADOS REALES

ANCHO DE BANDA ILIMITADO

PLAYER, API, WIDGETS Y APP PWA

AUTO DJ + PAGINA PUBLICA + PACK MUSICAL

MODERNO PANEL VIP, MULTIPLES LOCUTORES,
PROTECCION CONTRA DDOS Y MUCHO MAS

99.99
USS

PAGO ANUAL

La Radio Que Toca Tu Corazon

Nilly william & Lorna - Ratata

CONTACTO

WhatsApp Internac: +58 426 9041942
WhatsApp Colombia: +57 321 5715604
Correo: info@hostpannel.com

|o‘| @Posada_alonga (+58)414-8982794

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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ENTRE'BORDONLESY{COPLAS

1y :‘n-; . ' h v ; T BRI Cruzando Fronteras Con Nuestra Miusica Criolla
I Ly - e &
& \ 3 -

4 d1dS,

cam®®

Campamento Morichal te

@ Hospedaje [ oFrece»la expenencm completa
s ’ s ‘r 4
' JBGletolA€reo

Decomice SN- ¢
0 Guiakturistico ene
0 EXGUISH (-:«Iuswas @ﬂ@ ﬂ@ G{lﬁ@ en el Salto Angel

RESERVACIQNES ("'58) 414-8605646

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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¢Por qué ASOCANAIMA es la mejor opcion para potenciar
tu negocio turistico?

ASOCANAIMA es la mejor opcion porque fortalece el rol de los prestadores de servicios
turisticos, brindando las herramientas y el apoyo necesarios para que sus hegocios crezcan
y se consoliden en el mercado nacional.

TS0 onseturlsmo FEDECAMARAS

MINISTERIO DEL PODER POPULAR JONSEJO SUPERIOR D
PARA EL TURISMO VENEZUELA
Y J < L~

BQLIVAR

IN.ATU R

Bolivar

CAMPAMENTO

CANAIMA

o %*t,

= v

=X =
VENEZUELA ; )

EXPLORER% J,/,; ~ EN F
| S ¥31 GOLDEN
ezl DYNASTY

APART-HOTEL

GRUPO

FIPTIDTEViIRS

OL seth (Radu welz

llllllllllllllllllll
eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee
aaaaaaaaa

} POSADA TURISTICA
ona Casilda

"~ GANADORDEL
PREMIO REGIONAL
DE PERIODISMO

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Unete a ASOCANAIMA y fortalece tu empresa
de servicios turisticos

Con la vision de potenciar el turismo en la region, la Asociacion de Operadores Turisticos
de Canaima (ASOCANAIMA) se erige como la voz y representacion oficial de todos los
prestadores de servicios turisticos afiliados.

Su compromiso se
extiende a fortalecer el
papel de sus miembros

dentro del sector, a
través de la formacion
continua y el respaldo participacion activa en la

necesario para que toma de decisiones y el
ofrezcan una experiencia -t " desarrollo de politicas que

de calidad inigualable. C O n S e u r I S I I l O beneficien a sus miem-
bros y, en ultima instancia,

a toda Venezuela.

Como gremio, ASOCA-
NAIMA mantiene alianzas
estratégicas con institucio-

nes publicas y privadas,
garantizando asi su

VEMESAUELA

D)
s ‘ ()
: ALONG
HOTEL . \ //
2 PLAZA MERU

(@BROSADAVALONGA!

VY o L
POSADA BOUTIQUE

"< KUSIWA
R "ART

CAMPAMENTO

/ fal
VIAJES, ALOJAMIENTOS Y ENCOMIENDAS B a l n e a r i 0 \ QVENTUR.E
0424 9214645 : ol T,
T(!?nez‘!rﬁl!- @vVvipviajes6 v A
Venezduuel an |||
L vl verrezmuelaverrEowtr-as - corr? - ve %3 - d&@w&

CAMPAMENTO

DEPERIODISMO =

HACIENDORTURISMO ™"~ G RU) WIS R VT

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Internacional

Seguridad y confianza internacional impulsan cifras historicas en el turismo salvadoreio

Especial.

https://
www.elsalvador.com/
turismo

Por: Evelyn Alas

Las transforma-

ciones sociales y
avances significati-
vos en el area de
seguridad impulsa-
das por el Gobierno
del Presidente
Nayib Bukele conti-
nuan generando im-
pacto dentro y fuera
del pais. Estos cam-
bios no solo han in-
fluido en la percep-
cion de la poblacion
salvadorena, sino
que también co-
mienzan a reflejarse
en la forma en que
la comunidad inter-
nacional observa a
El Salvador.

Recientemente, el
Gobierno de Suecia
actualizé su alerta
de viaje para El Sal-
vador y destaco al
pais como “uno de
los paises mas se-
guros de Latinoa-
merica”.

En esta actualiza-
cion, el gobierno
sueco sefala que El
Salvador adoptd
medidas firmes con-
tra los grupos crimi-
nales y decretdo un
estado de emergen-
cia desde el ano
2022. Estas disposi-
ciones, segun la
evaluacion del pais
europeo, han contri-
buido a una reduc-
cion significativa en
los niveles de crimi-
nalidad.

***Suecia actualizo su alerta de viaje y reconoce a
El Salvador como uno de los paises mas sequros de
Latinoamérica, lo que refuerza el crecimiento del turismo™**

La modificacion en
esta alerta de viaje
representa un reco-
nocimiento interna-
cional a los avances
en materia de segu-
ridad, pero también
abre nuevas oportu-
nidades para el
desarrollo del turis-
mo, uno de los sec-
tores que ha mos-
trado un crecimiento
sostenido en los ul-
timos anos.

Las alertas de viaje
son advertencias o
recomendaciones
que los gobiernos
emiten a sus ciuda-
danos para orientar-
les sobre las condi-
ciones de seguridad
en determinados
destinos. Estas eva-
luaciones suelen in-
fluir en la decision
de miles de viajeros
al momento de ele-
gir un pais para va-
cacionar o realizar
actividades de ne-
gocios.

Por ello, una mejora
en la percepcion de
seguridad puede
convertirse en un
factor clave para im-
pulsar la llegada de
visitantes  interna-
cionales y fortalecer
la industria turistica.

En el caso de El
Salvador, el turismo
ha experimentado
un crecimiento im-
portante en los ulti-
mos anos. De
acuerdo con datos

o i
del Ministerio de Tu-
rismo (MITUR), el
pais recibié alrede-
dor de 3.9 millones
de visitantes inter-
nacionales en 2024,
lo que representd
un incremento signi-
ficativo en compara-

cién con anos ante-
riores y consolido al
turismo como uno
de los sectores con

mayor  dinamismo
econdmico en el
pais.

La tendencia positi-
va continué durante

2025. Al cierre de
ese ano, El Salva-
dor registré mas de
4.1 millones de visi-
tantes internaciona-
les, una cifra histori-

ca que superd los

resultados de 2024
y confirmd el creci-
miento sostenido
del sector turistico.

Del total de visitan-
tes registrados en
2025, 3,436,713 co-
rrespondieron a tu-
ristas que permane-
cieron al menos una
noche en el pais,
mientras

que 687,179 fueron
excursionistas o vi-
sitantes del dia, lo
que evidencia un
incremento del turis-
mo de estancia, el
cual genera mayor
impacto econdmico
para el pais.

Este crecimiento
también se refleja
en el aporte econo-
mico del sector. Du-
rante 2025, el turis-
mo generé mas de

| $3.500 millones en

ingresos para la
economia salvado-
rena, impulsando
actividades como la
hoteleria, la gastro-
nomia, el transporte
y el comercio local.

Ademas del turismo
internacional, el mo-
vimiento turistico in-
terno también regis-
tré cifras relevantes.
Segun datos del Mi-
nisterio de Turis-

mo, mas de 10.2
millones de perso-
nas visitaron sitios
turisticos, culturales
y naturales publicos
durante 2025, inclu-
yendo parques na-
cionales, playas, es-
pacios culturales y
areas naturales pro-
tegidas.

Destinos como el
Centro Histérico de
San Salvador, las
playas del litoral, la
Ruta de Las Flores
y diversos parques
naturales continuan
posicionandose co-
mo algunos de los
principales atracti-
VoS para Vvisitantes
nacionales e inter-
nacionales.

El fortalecimiento de
la seguridad ha sido
sefialado por diver-
sos actores del sec-
tor turistico como
uno de los factores
que ha contribuido a
este crecimiento.
Una mayor percep-
cion de seguridad
facilita la movilidad

de los Vvisitantes
dentro del pais y
genera  confianza
tanto en turistas co-
mo en inversionis-
tas.

En este contexto, la
actualizacion de la
alerta de viaje por
parte de Suecia se
suma a las decisio-
nes tomadas por
otros paises que
también han revisa-
do sus recomenda-
ciones de viaje ha-
cia El Salvador.

Especial.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Consolidacion de Republica Dominicana como referente del turismo caribeino en 2026

El turismo internacional impulsa la ocupacion hotelera en

Republica Dominicana durante febrero

Especial.

https://www.infobae.com/
republica-dominicana

Por; Thania Urias

Un flujo cons-

tante de turistas in- §

ternacionales impul-
sO la ocupacion ho-
telera

naen febrero, si-

dominica- §

tuandola por encima B,
del 87 %. Segun da- S

tos del Ministerio de
Turismo, los niveles
de satisfaccion de
los visitantes alcan-
zaron los 4.4 puntos
sobre 5, reflejando
la buena experien-
cia que ofrece el
pais caribenfo.

Durante febrero,
la Republica Domi-
nicana registro la
llegada de
1,184,902 visitan-
tes, lo que supone
un incremento del
13,1 % respecto al
mismo periodo de
2025. Con este re-
sultado, el acumula-
do de viajeros en lo
que va del afno as-
ciende amas de 2,4
millones,  consoli-
dando la tendencia
ascendente del sec-
tor.

Vias de acceso y
procedencia de visi-
tantes

Del total de turis-
tas, 824,172 perso-
nas arribaron por
via aérea, marcan-
do un aumento del
11,3 % en compara-
cion con febrero an-
terior. El Aeropuerto
de Punta Ca-
na concentré6 el 54

miento de la conec-
tividad aérea y a la
diversificacion de
actividades recreati-

vas, lo que ha per-

mitido captar nue-
vOs mercados inter-
nacionales.

Entre los principales
atractivos destacan
Punta Cana, Santo
Domingo y Puerto

Plata, zonas que
™ concentran una
gran parte de

¥ |]as mas de seis mi-

***Un aumento sostenido en la llegada de visitantes extranjeros
favorecié la hospitalidad del pais, alcanzando niveles elevados de
llenado y reflejando la preferencia de viajeros por los servicios
brindados en distintos destinos dominicanos***

% de estas llega- |
seguido por |

das,
Las Américas (24
%), Cibao (10 %),
Puerto Plata (5 %),

La Romana (3 %) y

Samana (1 %).

Por

dominicanos, lo que
representd un creci-
miento del 17,6 %
frente al afo previo.

En cuanto al ori-
gen, Estados  Uni-
dos aporté el 39 %
de los viajeros, se-
guido por Canada
(24 %), Argentina (6
%), Francia (4 %)y
Colombia (3 %), evi-
denciando la diver-
sidad de mercados
emisores que el
pais logra captar.

mar, 360.730 |
cruceristas desem- |
barcaron en puertos =

El turismo

como
motor econdmico

En 2025, la Republi-
ca Dominicana al-
canz6 una cifra ré-
cord de 11.6 millo-
nes de Vvisitantes,
consolidando su po-
sicibn como uno de
los destinos predi-
lectos del Caribe.

El turismo continua
siendo una de las
principales fuentes
de divisas para la
economia nacional
y su dinamismo se

te afluencia de via-
jeros durante la
temporada alta.

El notable desem-
pefio en febrero res-
ponde a una combi-
nacion de conectivi-
dad aérea eficiente,
infraestructura por-
tuaria en expansion
y una oferta hotele-
ra capaz de mante-
ner altos niveles de
satisfaccion. Las
autoridades confir-
man que este ritmo
posiciona al pais

| gistros

para superar los re-
historicos

Republica Domini-
cana se ha consoli-
dado como uno de

®4 los destinos turisti-
¥ cos

lideres en el
Caribe, atrayendo
a millones de visi-
tantes cada afo por
sus extensas pla-
yas, rica oferta cul-
tural y variada infra-
estructura hotelera.

En la segunda mi-
tad de 2025 la llega-
da de turistas ex-

tranjeros experi-
mentd un notable
incremento, impul-

sando significativa-
mente la economia
local a través del
sector servicios. Es-
ta tendencia res-
ponde al fortaleci-

llones de Vvisitas
anuales. ElI go-
bierno dominicano
ha divulgado planes
para potenciar aun
mas este crecimien-
to mediante inver-
siones en infraes-
tructura turistica y
promocion interna-
cional, buscando
sostener el repunte
de los ultimos anos.

La sostenibilidad
ambiental se ha in-
corporado como
principio clave, lo
que ha favorecido la
creacion de nuevas
areas protegidas y
programas de turis-
mo responsable. A
la par, empresas del
sector han buscado
mejorar la calidad
de los servicios
ofrecidos, apostan-
do por un turismo
mas inclusivo.

Con la vista puesta
en los proximos me-
ses, Republica Do-
minicana espera
mantener el ritmo
de crecimiento y re-
forzar su posicion
como referencia tu-
ristica regional.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




