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El Salto Angel fue nominado com@
principal atraccion turistica de
Sudamerica en el

Word Travel Awards 2026

***[] Salto Angel lidera las
18 nominaciones de
Venezuela en los World

Travel Awards 2026, o F el
compitiendo como s W.v Iberia normaliza su conexi6n
ik A con Venezuela: Se reactivan los

«I,’rl.nczp al Atracc,zo.n , ; i o , vuelos directos entre
Turistica de Sudamérica» o R Madrid y Caracas
en un escenario que i o : ; R ——

S i 25

también destaca a la
Isla de Margarita y al
sector hotelero nacional

frente_a los destinos mas i e
Canalma 60 70. La alianza

emble'.natwos del L estratégica que define el futuro
continente*** g Pig. 20 SR del ecoturismo en Venezuela

«Huellas denilsAncéstros»' V. R T AR T ASOCANAIMA&Iiutaca Alrhnes
El Parque Cachamay se Cludad Ormoco se proyecta CoOmo impulsan el eje turistico

convierte en un museo vivo de potencial destino turistico para el Bolivar « Brasil con exitoso
1a historia guayanesa mercado brasilefio "Fam Trip 2026"

Panaderia y Pasteleria Campamento
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Semanario

ASOCANAIMA

Haciendo Turismo

“Mas que periodismo”

Editorial Edicion N° 84 | Rumbo a la semana mayor

Tres anos sembrando futuro en la vitrina turistica de Venezuela
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Por, Gregorio Rivas

Pte. del semanario
turistico de ASOCANAIMA

Canaima - Venezuela.-

Estimados lectores
y protagonistas del
sector turismo

Llegar a la edicion

numero 84 no es solo
un ejercicio de disefio
y redaccion; es el tes-
timonio vivo de una
promesa cumplida.
Hoy, el semanario
"Haciendo Turismo”
celebra su tercer
aniversario de labor
ininterrumpida, con-
solidandose como la
publicacién mas leida
y respetada del sec-
tor en todo el pais.
Tres afnos se dicen
pronto, pero en cada
pagina impresa y digi-
tal se resume el es-
fuerzo de un equipo
que cree, por encima
de todo, en el poten-
cial infinito de Vene-
zuela como destino
de clase mundial.

Desde nuestro naci-
miento en las tierras
ancestrales de Canai-
ma, hemos navegado
por los rios del sur,
escalado los picos an-
dinos y recorrido cada
costa del Caribe para
llevar a sus manos la
informacion mas ve-
raz y oportuna. No
hemos sido solo un
vehiculo de noticias,
sino un puente entre
los prestadores de
servicios, las comuni-
dades indigenas, el
sector privado y el
viajero que busca re-
descubrir su identidad
a través del paisaje.

Un mensaje de com-
promiso y gratitud

Gregorio Rivas, pre-
sidente de "Haciendo
Turismo” y de ASO-
CANAIMA, se une a
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este jubilo expresan-
do su mas profundo
agradecimiento a
quienes han sido el
motor de este proyec-
to: nuestros fieles lec-
tores. "Este semana-
rio nacioé con la mision
de dar voz a quienes
construyen pais des-
de el turismo. Hoy, al
arribar a nuestro ter-
cer afrio, la invitacion
a nuestros sequidores
es a que sigan apro-
piandose de este con-
tenido, que lo lean
con la pasion de
quien ama su tierra y
que aprovechen el co-
nocimiento noticioso e
informativo que aqui
brindamos con rigor y
profesionalismo”, des-
taco Rivas.

En un mundo satura-
do de inmediatez,
"Haciendo Turismo"”
ha apostado por la
profundidad. Hemos
analizado la evolucion

del operador freelan-
ce, hemos celebrado
la biodiversidad del
Delta y hemos sido
testigos de la reacti-
vacion de nuestras
rutas aéreas. Cada
edicién es una herra-
mienta de formacioén
y una brujula para
quienes entienden
que el turismo es la
industria de la paz y
el desarrollo sosteni-
ble.

Hacia el futuro de la
comunicacion
turistica

La edicién 84 marca
el inicio de una nueva
etapa. El compromiso
de este semanario
sigue siendo innego-
ciable: ser la fuente
primaria de informa-
cion para el gremio y
el escaparate de las
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maravillas naturales y
bioculturales que nos
definen. En estos tres
afios, hemos aprendi-
do que informar sobre
turismo es, en reali-
dad, informar sobre la
esperanza y el traba-
jo duro de miles de
venezolanos.

A nuestros aliados
comerciales, colabo-
radores vy, especial-
mente, a usted que
nos lee cada semana:
gracias por permitir-
nos ser parte de su
jornada. Los invita-
mMos a seguir reco-
rriendo juntos este
camino, a nutrirse del
conocimiento que so-
lo la experiencia en el
terreno puede ofrecer
y a continuar, junto a
nosotros, Haciendo
Turismo.

jPor muchos anos
mas de éxitos y noti-
cias que enaltezcan a

nuestra Venezuela!

iBienvenidos a la
edicion 84!

jHasta la proxima
edicién!

{Publicaciéon Virtual) - Siguenos em:




Desarrollo Sostenible

ASOCANAIMA impulsa a Bolivar para consolidarse como
capital Estratégica del Ecoturismo Nacional

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.—

La Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA) ha
redoblado sus es-
fuerzos vy estrate-
gias para cimentar
la posicién del Esta-
do Bolivar como la

principal referencia
y Capital Estratégi-
ca del Ecoturismo

Nacional. La iniciati-
va busca trascender
el concepto de des-
tino turistico, promo-
viendo un modelo
de desarrollo basa-
do en la sostenibili-
dad, la calidad certi-
ficada y la articula-
ciéon comunitaria.

El presidente de
ASOCANAIMA,
Gregorio Rivas, afir-
mo que Bolivar po-
see un potencial
inigualable que va
mas alla de sus ico-
nos mundiales, co-
mo el Parque Nacio-
nal Canaima y el
Salto Angel. El plan
se centra en trans-
formar esta riqueza
natural en un motor
economico respon-
sable y de alto valor.

ASOCANAIMA esta
impulsando activa-
mente la certifica-
cion de las rutas vy
servicios turisticos.
El objetivo es garan-
tizar que cada expe-

riencia ofrecida
cumpla con altos
estandares interna-

cionales de calidad
y, crucialmente, de

*ASOCANAIMA intensifica sus estrategias para consolidar al
Estado Bolivar como la Capital Estratégica del Ecoturismo Nacional,
enfocandose en la certificacion de rutas, la sostenibilidad y la
articulacion con comunidades indigenas, garantizando asi, segun
su presidente Gregorio Rivas, un modelo de desarrollo econémico
responsable y de calidad™***

JUNTOS CAMBIARfMOU
LA HISTORIA DEL TURIS .
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bajo impacto am-
biental.

"No se trata solo de
mostrar la belleza
de nuestro tepuyes
o el Auyantepui,
sino de cémo lo ha-
cemos. Estamos
trabajando  ardua-
mente en la forma-
cion de los Presta-
dores de Servicios
Turisticos (PST) pa-
ra que incorporen
practicas que ase-
guren la minima
huella ecologica y
ofrezcan una aten-
cion de excelencia.
Bolivar debe ser si-
noénimo de turismo
responsable”, sena-
6 Rivas.

Articulacion Estraté-
gica con Entes y
Comunidades

Uno de los logros
mas  significativos
destacados por la
asociacion es la es-
trecha colaboracién
lograda con institu-
ciones clave como
el Instituto Nacional
de Turismo
(INATUR), entes gu-
bernamentales re-
gionales vy, funda-
mentalmente, las
comunidades indi-
genas.

Rivas enfatizé la
importancia de este
ultimo punto: “El
ecoturismo en Boli-
var debe tener

¥ onscturismo
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rostro humano. He-
mos concretado la
cesion de la gestion
y operacion de rutas
a las capitanias in-
digenas, aseguran-
do que el beneficio
economico y el em-
poderamiento se
queden en el territo-
rio. Ellos son los
custodios ancestra-
les de esta tierra y
su rol en la cadena
de valor es irrempla-
zable".

Diversificacion de la
Oferta y Posiciona-
miento de Marca

La estrategia busca
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diversificar la oferta
turistica mas alla
del eje Canaima-
Gran Sabana, pro-
moviendo destinos
emergentes que
ofrezcan experien-
cias unicas, como el
turismo de aventu-
ra, el etnoturismo y
la observacion de
aves.

"Estamos en una
campara constante
de promocion para
posicionar la 'Marca
Bolivar' como un
producto diferencia-
do a nivel global. El
ecoturismo es el fu-

turo y Bolivar tiene
el liderazgo natural
para ser la vanguar-
dia de Venezuela
en este sector”,
concluyé el presi-
dente de ASOCA-
NAIMA.

Compromiso con la
Inversion y el
Desarrollo

ASOCANAIMA
reitera su llamado al
sector privado na-
cional e internacio-
nal a invertir en la
infraestructura turis-
tica de Bolivar, ga-
rantizando que el
crecimiento sea pla-
nificado y armoniza-
do con la conserva-
cion ambiental. La
asociacion se posi-
ciona como el ente
facilitador y articula-
dor para garantizar
la sinergia entre la
inversion, la soste-
nibilidad y el bienes-
tar social de la re-
gion.

El programa estra-
tégico de ASOCA-
NAIMA para el Esta-
do Bolivar se pre-
senta como un mo-
delo replicable para
otras regiones del
pais, demostrando
que la conservacion
y el desarrollo eco-
nomico pueden
avanzar de la mano
a través de una pla-
nificacion  turistica
consciente.

Prensa ASOCANAIMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Deporte y turismo fluvial

El Orinoco se prepara para la aventura: Abre el proceso de inscripciones
para la 262 Edicion del Rally Motonautico Santa Cruz

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.-

El rugir de los mo-
tores y la majestuo-
sidad del "Rio Pa-
dre" se preparan pa-
ra el evento nautico
mas esperado del
afo. La organiza-
cion del Rally Turis-
tico Motonautico
Santa Cruz del Ori-
noco anuncio oficial-
mente la apertura
de inscripciones pa-
ra su edicion nume-
ro 26, la cual se lle-
vara a cabo del 25
al 28 de junio de
2026.

Desde este miér-
coles 01 de abiril, los
pilotos y entusiastas
de la navegacion
podran asegurar su
cupo en una de las
competencias con
mayor tradicion vy
adrenalina del suro-
riente venezolano.

Beneficios exclusi-
vos: En busca del
"Capitan Pionero"

La organizacion ha
lanzado un incentivo
especial para los
navegantes mas de-
cididos. Los prime-
ros 15 inscritos en-
traran automatica-
mente en el concur-
so por el prestigioso
titulo de ™"Capitan
Pionero", una dis-
tincion que otorga
estatus de élite den-
tro de la comunidad

***Con una ruta que recorre los estados Bolivar y Anzoatequi, la 262
edicion del Rally Motonautico Santa Cruz del Orinoco abre su
proceso de inscripciones este 1 de abril, ofreciendo beneficios

exclusivos para los primeros "Capitanes Pioneros" que se
sumen a esta historica travesia de cuatro dias™*

del rally y beneficios
exclusivos durante
el evento.

Esta edicion cuenta
con un respaldo de
alto nivel, disputan-
dose la Copa Aero-
transporte JALCA.
El evento rendira un
merecido homenaje
al Cap. Gabriel
Ledn y contara con
el padrinazgo del
gobernador del es-
tado Anzoategui,
Luis Marcano.

Cronograma y Ruta:
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25 de junio: Salida
desde Bolivar hacia
Ciudad Orinoco vy

Un desafio de cuatro
dias

La accién comen-
zara formalmente el
24 de junio en las
instalaciones del
Club Nautico Orino-
co, donde se reali-
zara el recibimiento
de las delegacio-
nes, la inspeccion
técnica de las em-
barcaciones y la en-
trega de los kits de
competencia.

La travesia 2026
contempla una ruta
técnica y paisajisti-
ca excepcional:

Moitaco, culminan-
do con la primera
pernocta en las ma-
gicas aguas de El
Caura.

26 de junio: Nave-

gacion desde el
Caura hasta Mapire
(Pernocta).

27 de junio: Tramo
Mapire - Santa Cruz
del Orinoco
(Pernocta y encuen-
tro cultural).

28 de junio: El gran
cierre. Salida de
Santa Cruz hacia
Almacén, retornan-
do a Ciudad Bolivar
en una emocionante
Etapa de Velocidad
que precedera a la
ceremonia de pre-
miacion.
Inscripciones y
Pre-venta

A partir del 1 de
abril, se habilita el
proceso de registro.
La organizacion ha-
ce un llamado a los
pilotos a aprovechar
la etapa de Pre-

venta para garanti-
zar su participacion
en esta cita que fu-
siona el deporte ex-
tremo con el turismo
sustentable y el re-
conocimiento de la
biodiversidad fluvial
de Venezuela.

"El Orinoco no es
solo un rio, es nues-
tro campo de batalla
y nuestro hogar. Es-
ta 262 edicion pro-
mete ser la mas or-
ganizada y emocio-
nante de nuestra
historia”",  destaca-
ron voceros del co-
mité organizador.

Estructura Organizati-
va de Alto Nivel

El presidente del
comité organizador,
Lenin Rodriguez,
lidera un equipo
multidisciplinario
conformado por
destacadas perso-
nalidades de Puerto
La Cruz, Lecheria,
Puerto Ordaz, Ciu-
dad Bolivar y Cara-
cas. Esta solida es-
tructura  garantiza
una logistica de ex-
celencia para la ruta
confirmada, que re-
correra el corazon
del rio:

Trayecto: Ciudad
Bolivar — Ciudad
Orinoco — Almacén
— Moitaco — Mapire
— Paseo por el Cau-
ra — Santa Cruz -
Almacén - Ciudad
Bolivar.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Periodismo turistico con sello guayanés

Yhonny Rodriguez

CNP 25.976

Canaima.—

Corria el 7 de abril

de 2023 cuando,
entre tepuyes vy
aguas  milenarias,
se firmo6 el acta de
nacimiento de un
proyecto ambicioso:

el semanario de
ASOCANAIMA,
“Haciendo Turis-

mo”. Bajo la vision
estratégica de Gre-
gorio Rivas, presi-
dente de ASOCA-
NAIMA, y el perio-
dista turistico
Yhonny Rodriguez,
quien se desempe-
Aa como director y
editor general, el se-
manario surgié para
llenar un vacio infor-
mativo critico.
‘Detectamos la ne-
cesidad de crear un
puente solido entre
los Prestadores de
Servicios Turisticos
(PST) y el mercado
global”, expresd Ri-
vas durante el ba-
lance de gestion de
este trienio.

Mas que un
periédico, un
servicio publico

Para sus fundado-
res, “Haciendo Tu-
rismo” nunca fue so-
lo tinta y papel (o
pixeles y pantallas).
Desde su concep-
cion, fue definido
como un servicio

***El semanario de ASOCANAIMA, “Haciendo Turismo”, cumple tres anos
de trayectoria, consolidandose bajo la direccion de Gregorio Rivas y
Yhonny Rodriguez como la plataforma comunicacional lider en la
promocion y defensa del sector turistico venezolano™**

Primera edicion

Hoy con la primera edicion digital
CANAIMA INICIA CON LA 1era EDICION DEL
SEMANARIO TURISTICO “ASOCANAIMA HACIENDO TURISMO”

“Asocanaima, Hacien-
do Turismo”, es un me-
dio de comunicacion
digital, guiado para
cubrir toda informa-
cion turistica, tanto;
local, regional, nacio-
nal e internacional.

Pag. (02)

La Asociacion de Operadores Tu-
risticos de Canaima
(ASOCANAIMA), se alista para la| 3
participacion a la Expo Bolivar| § by
Productiva 2023, programada pa-|
ra los dias 20, 21y 22 de Abril, en| =%

el Centro Total de Entretenimien-
to (CTE) Cachamay en Puerto Or-
daz. Pag. (03)

y el instituto nacional

de parque
(INPARQUES) seguire-
ita-

Tarifa prefe-
rencial en los

Venezuela
recibe pri-
mer vuelo
Charter de
Trinidad y
Tobago en
Margarita.
Pag. (05)

TURISMO

CONSETURIS- SUSTENTABLE

servicios pi-| [MO: Destinos de
blicos : La pro-
puesta de Leu-
do  Gonzilez
para el sector
turismo.

Pag. (04)

ASOCANAIMA, unien-

Playa los més vi-
do lo mejor del estado

sitados con im-
portante repun-
te, Mérida no lo-
gro6 el objetivo.
Pag. (04)

canAma
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Viernes 26-05-2023

Gregorio Rivas

MERU LODGE, asi co-

mo la presencia dela Presidente de

Asocanaima
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El crecimiento del
semanario ha sido
exponencial. Su
presencia en ciuda-
des clave como Ca-
racas, Ciudad Gua-
yana y el Oriente
del pais demuestra
que el turismo no es
un hecho aislado,
sino una red que
conecta  destinos.
Esta estructura ha
permitido que la pla-
taforma lidere Ia
transformacién digi-
tal, adaptandose a
las tendencias glo-
bales sin perder su
esencia: la concien-
cia biocultural.

publico destinado a
enriquecer a la co-
munidad y empode-
rar al Prestador de
Servicio  Turistico
(PST).

“‘Nuestra mision es
informar, conectar y
potenciar”, sefiala
Rodriguez, director
y editor general, cu-
ya pluma ha guiado
la linea editorial ha-
cia un estandar de
objetividad que ha
ganado la confianza
de lectores y patro-
cinantes por igual.

La clave del éxito:
La red nacional

Vision de Futuro

El compromiso de
ASOCANAIMA va
mas alla de la noti-
cia. Su enfoque
educativo sobre la
conservacion de
ecosistemas, espe-
cialmente en areas
protegidas como el
Parque Nacional
Canaima, marca
una diferencia ética
en el mercado.

Al cumplir este ter-
cer aniversario, el
equipo liderado por

Rivas, Jiménez vy
Rodriguez mira ha-
cia el futuro con un
objetivo claro: con-
solidarse como la
referencia definitiva
de la "Marca Vene-
zuela", demostran-
do que, con integri-
dad, liderazgo vy
amor por la tierra, el
turismo puede ser el
motor que impulse
el progreso definiti-
vo de la sociedad
venezolana.

Por su parte, la ad-
ministracion, lidera-
da por Inés Jimé-

Ultima edicion

nez, ha garantizado
la solidez de una
plataforma que no
solo informa, sino
que potencia la pro-
yeccion  comercial
de sus anunciantes,
impulsando el desa-
rrollo integral del ta-
lento humano que
hace vida en la or-
ganizacion.

Con este aniversa-
rio, ASOCANAIMA
“Haciendo Turis-
mo” reafirma su
compromiso inque-
brantable con la ex-
celencia, la veraci-
dad y la conserva-
ciéon de los ecosiste-
mas sensibles, lide-
rando la transforma-
cion digital del turis-
mo en Venezuela.

El rostro femenino del ecoturismies
ASOCANAIMA premia el impacte
del proyecto

‘“Eco Mujeres Maravilla”

***].a Asociaciéon de
Operadores Turisticos de

Canaima (ASOCANAIMA) = ]

otorg6 un merecido reconoci-
miento a la mujer.indigena
pemén, Inés Jiménez, como
"Eco Mujer Maravilla";
distincion que reivindica el
papel fundamental de la
mujer, originaria como
guardiana de los saberes
milenarios y pieza clave
en la preservaciéon de los
ecosisternas del
Parque Nacional Canaima***
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Camara de Turismo de Lara
califica como un "éxito total"
la feria del aguacate en el
municipio Crespo

'ASOCANAIMA, SYNDETUR Y.
WARU WARAIRA rinden tribu-
to a la mujer como pilar del eco-
turismo y la cultura venezolana

— e
e 1(‘ A Pag. 40
El turismo internacional
impulsa la ocupacién hotelera
en Repuablica Dominicana
durante febrero

Panaderia y Pasteleria
SMi Dulce Pan Lopez
>

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Turismo e identidad en Ciudad Guayana

Yhonny Rodriguez

CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

En el corazon la-
tente de la urbe,
donde el rugido de
las cascadas se
mezcla con el ver-
dor infinito, el Par-
que Cachamay ha
dejado de ser solo
un espacio recreati-
vo para transformar-
se en un portal tem-
poral. Gracias a la
activacion de la
quinta edicidn de la
ruta turistica
«Huellas de mis
Ancestros», este
pulmén vegetal se
consolida como el
epicentro del resca-
te histoérico y cultural
de la region.

La iniciativa, impul-
sada por el movi-
miento  Turismolo-
gos en Accion, cele-
bré6 este fin de se-
mana una jornada
especial que conto
con la participacion
de periodistas vy
destacados locuto-
res locales. Los co-
municadores vivie-
ron en carne propia
una experiencia de
"desconexién ur-
bana" para conec-
tar con la esencia
de la naturaleza y la
memoria de Bolivar.

Sembrar identidad:
El propésito detras
de la ruta

***EI movimiento Turismologos en Accion celebro la quinta edicion
de la ruta «Huellas de mis Ancestros», una experiencia teatralizada
de 11 estaciones que transforma al Parque Cachamay en un museo

Vivo para rescatar la memoria historica y cultural de la region™**

zalez, representante
fundamental de Tu-
rismologos en Ac-
cion, este proyecto
trasciende el simple
recorrido guiado. Se
trata de un ejercicio
de soberania cultu-
ral.

‘Buscamos alianzas
con personas que
tienen la voluntad
de sumar a una so-
ciedad progresista,
una sociedad que
suefia y que cree

que los proyectos [&
se pueden hacer |

realidad. Nuestro
objetivo es claro:
sembrar identidad”,
afirmé Gonzalez.

La ruta, que vio la
luz el afo pasado
en el marco del Dia

Para Andreina Gon-

de la Resistencia
Indigena y el Dia
Mundial del Turis-
mo, destaca por su
accesibilidad estra-
tégica. Segun sus
organizadores, la
ventaja competitiva
de este producto tu-
ristico es que estos
paisajes unicos se
encuentran a tan
solo cinco minutos
de cualquier punto
de la ciudad, permi-
tiendo un escape

natural en cualquier

temporada del afno.

Un recorrido de 11
estaciones: Donde
la historia cobra
vida

Lo que diferencia a
«Huellas de mis
Ancestros» de un
paseo convencional
es su capacidad pa-
ra teatralizar el pa-
sado. Bajo el lema

La ruta, que vio la luz el afio pasado en el marco del
Dia de la Resistencia Indigena

e SEECE,

‘En cada paso la
historia cobra vida’,
los visitantes atra-
viesan un circuito
de 11 estaciones
estratégicamente

ubicadas, donde el
misticismo y la reali-
dad se abrazan:

Encuentros Legen-
darios: Los asisten-
tes presencian el
debate dialéctico
entre Walter Ra-
leigh y Antonio de
Berrio, figuras clave
en la insaciable
busqueda del mito
de «El Dorado».

Ancestralidad en
Vivo: En los morte-
ros originales de
piedra, frente al im-
ponente rio Caroni,
se representan las
labores domésticas
de las mujeres indi-

genas, rodeadas del
simbolismo de las
mariposas azules.

Fauna y Narrativa:
Elementos de Ia
fauna local se inte-
gran de manera
creativa al hilo con-
ductor, permitiendo
que los visitantes
comprendan el eco-
sistema no solo co-
mo paisaje, sino co-
mo protagonista de
la historia.

Guayana: Tierra de
encuentros y
leyendas

Hasta la fecha, el
proyecto se mantie-
ne concentrado en
el Parque Cacha-
may, consolidando-
se como una para-
da obligatoria tanto
para turistas como
para residentes. La
meta de Turismoélo-
gos en Accion es
clara: rescatar los
espacios publicos a
través de la educa-
cion y el sentido de
pertenencia.

Con esta quinta edi-
cion, queda demos-
trado que Guayana
no solo es una po-
tencia industrial,
sino un territorio fér-
tii para el turismo
histérico que invita
a propios y extrafios
a descubrir por qué
esta es, y seguira
siendo, la tierra de
los encuentros ma-
gicos.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Conectividad y promocién binacional

ASOCANAIMA y Rutaca Airlines impulsan el eje turistico
Bolivar - Brasil con exitoso "Fam Trip 2026"

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

En un esfuerzo

conjunto por dinami-
zar la economia re-
gional y posicionar
al estado Bolivar co-
mo puerta de entra-
da al turismo inter-
nacional, la Asocia-
cion de Operadores
Turisticos de Canai-
ma
(ASOCANAIMA), a
través de su capitu-
lo Caroni, participd
activamente en el
Fam Trip Venezuela
— Brasil 2026.

El evento, organiza-
do por la aerolinea
Rutaca Airlines en
alianza estratégica
con la Gobernacion
del estado Bolivar,
reunié a una nutrida
delegacién de tour
operadores brasile-
A0S con represen-
tantes de los secto-
res publico y priva-
do locales. El objeti-
vo central: consoli-
dar a la entidad co-
mo un destino com-
petitivo, seguro y de
clase mundial para
el mercado del gi-
gante del sur.

Alianzas de alto
impacto

Durante cuatro dias
de intensa agenda,
la comitiva interna-
cional exploro el po-

***a Asociacion de Operadores Turisticos de Canaima
(ASOCANAIMA) Caroni, junto a Rutaca Airlines, concreto acuerdos
estratégicos con empresarios brasilenos para posicionar los destinos
emblematicos del estado Bolivar en el mercado internacional™**

tencial histérico y
natural de la region.
El recorrido incluy6
el casco histérico de
Ciudad Bolivar, la
imponente confluen-
cia de los rios Ori-
noco y Caroni, y los
principales atracti-
vos de Puerto Or-
daz.

La jornada no se

limito a la exhibicion X

de paisajes; el nu-
cleo del encuentro
fueron las mesas de
networking empre-
sarial. En estas se-
siones participaron

mas de 60 presta- |

dores de servicios,

incluyendo hoteles, |
restaurantes y

transportistas, lo-
grando acuerdos
comerciales que
prometen un flujo
sostenido de

visitantes brasilenos
hacia el estado.

El Salto Angel como
epicentro del interés

Los integrantes de
ASOCANAIMA Ca-
roni desempefaron
un rol fundamental
al presentar el cata-
logo de maravillas
naturales que ofre-
ce la region. Los
operadores brasile-
Aos mostraron es-
pecial interés en
destinos  iconicos

% como:

El majestuoso Sal-
to Angel: La caida
de agua mas alta
del mundo en el
Parque Nacional
Canaima.

| El Monte Roraima
{ y la Gran Sabana:

Destinos de aventu-
ra y misticismo uni-

cos en el escudo
guayanés.

Parque La Lloviz-
nay los rios: Atrac-
tivos wurbanos que

~ combinan naturale-

za y accesibilidad.

Estrategia de inter-
nacionalizacién

Desde ASOCANAI-

| MA se enfatiz6 que

esta iniciativa no es
un hecho aislado,
sino parte de una
vision de internacio-
nalizacion que bus-
ca certificar rutas vy
elevar los estanda-
res de servicio en
hoteles y posadas
de Puerto Ordaz y
Ciudad Bolivar.

"Este Fam Trip es el
inicio de una nueva
etapa para el turis-
mo bolivarense. He-
mos demostrado
que la autenticidad
de nuestra tierra y
la calidez de nues-
fra gente son acti-
vos listos para com-
petir en el radar tu-
ristico mundial”,
destacaron voceros
de la asociacion.

Con esta sinergia
entre el sector aero-
nautico y los opera-
dores locales, el es-
tado Bolivar se re-
afirma como una
potencia  turistica
capaz de transfor-
mar sus bellezas
naturales en bienes-
tar social y desarro-
llo econdmico para
toda la region.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Semana del 06 al 12 de abril de 2026

Alianza turistica binacional

Cortesia.

(Prensa Ciudad Orinoco).-

La zona sur del

estado Anzoategui
ha comenzado a
trazar una nueva
hoja de ruta en el
mapa del turismo
internacional, bajo
el marco del Fam
Trip "Brasil-
Venezuela: Dos pai-
ses, un destino",
una delegacion de
operadores brasile-

Aos explord las po- |
de |

tencialidades
Ciudad Orinoco,
consolidando al mu-
nicipio Independen-
cia como un puente
estratégico entre el
gigante  surameri-
cano y las maravi-
llas del oriente ve-
nezolano.

El alcalde Hernan
Rodriguez, principal
promotor de esta
iniciativa que fue
posible gracias a
una solida sinergia
entre el sector publi-
co y privado con el
respaldo estratégico
de la directiva co-
mercial de Rutaca
Airlines

(organizadores del
Fam Trip), subrayo
que la recepcion de
estos expertos es
un plan disenado

para potenciar el |
desarrollo economi- &
co a través del turis- Mg
"Estamos [§

mo.
abriendo las puertas
a una era de inter-
cambio sin prece-
dentes. Ciudad Ori-
noco ofrece paisa-
jes y una amplia

plataforma de servi- |

cios e infraestructu-

ras listas para reci- |
bir al turista brasile- |

A0 que busca expe-

***Bajo el marco del Fam Trip "Brasil-Venezuela: Dos paises, un
destino”, una delegacion de operadores brasilerios exploro las
potencialidades de Ciudad Orinoco para consolidarla como un puente
estrategico en el mercado suramericano. El alcalde Hernan Rodriguez,
en sinergia con la empresa privada y Rutaca Airlines, impulso esta ruta
de inmersion historica y gastronomica disenada para dinamizar la
economia regional a través del turismo receptivo de alto valor***

o

=

riencias auténticas",
sefald el mandata-
rio al destacar que,
a través de la Cor-
poracion de Turismo
del municipio Inde-
pendencia

(Corpotuin), esta
enfocado en impul-
sar a Ciudad Orino-
co como un destino
emergente de alto
valor en el mercado
suramericano.

Enfatizd que este
encuentro es el re-
sultado de una Vvi-
sién orientada a di-
namizar la econo-
mia regional a tra-
vés del turismo sus-

A5

M T |

mostrando que la
zona posee la infra-
estructura, la carga
histérica y la rique-
za natural necesa-
rias para cautivar a
los viajeros mas exi-
gentes del continen-
te.

La jornada se desa-
rrolld bajo la premi-
sa de la Ruta Turis-
tica "Encuentro En-
tre Dos Ciudades",
ofreciendo a los vi-
sitantes una expe-
riencia de inmersion
total.

| El itinerario comen-
z6 con un viaje al

pasado en el Casco
Historico de Ciudad
Bolivar, donde los
operadores  cono-

| cieron los hitos que
2 definieron la identi-

dad venezolana.

=4 Posteriormente, la
4 delegacion se aden-

tentable. Segun Ro-
driguez, el inter-
cambio con los es-
pecialistas brasile-
Aos marca el inicio
de una nueva era
de conectividad, de-

3

Z 4
H- -y 5.7 ':-

trd en la majestuosi-
dad del Rio Orino-
co, quienes, durante
la navegacion, co-
nocieron dos puntos
focales emblemati-
cos: La Piedra del
Medio y el imponen-
te estribo norte del
Puente Angostura,
escenarios que re-
saltan el potencial

g% | paisajistico de la re-

| gion.

El cierre de la expe-
riencia tuvo lugar en
el Parque Mirador
José Antonio An-
zoategui, donde los
sabores autoctonos
fueron los protago-
nistas de un almuer-
Z0 denominado
"Delicias del Orino-
co", disefiado para
resaltar la gastrono-

| mia local con sello

de exportacion.

#ciudadorinoco

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Turismo y gestion municipal

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Orinoco.—

Con

puesta sin prece-
dentes que logré
amalgamar la devo-
cion religiosa, la
adrenalina deporti-
va, el contacto con
la naturaleza y es-
pectaculos musica-
les de talla interna-
cional, Ciudad Ori-
noco reafirmoé su
posicion como el

una pro-

***Con una oferta que fusioné fe, naturaleza, competencias deportivas y
espectaculos de talla nacional, Ciudad Orinoco se consolidé como el
principal destino emergente del suroriente venezolano durante la Semana
Santa 2026, logrando una movilizacion masiva bajo un esquema de
seguridad y organizacion de alto nivel™*

destino emergente |

con mayor proyec-
cion del suroriente
del pais durante el

asueto de Semana

Santa 2026.

Bajo la gestion del
alcalde Hernan Ro-
driguez, la ciudad
no solo registré una
masiva afluencia de
visitantes, sino que
demostré una capa-
cidad organizativa
de alto nivel, garan-
tizando seguridad,
recreacion y servi-
cios de calidad para
propios y foraneos.

Un escenario de
estrellas y proyeccion
nacional

La musica fue el
motor emocional de
la temporada. Miles
de personas se con-
gregaron en una
cartelera de lujo que
posiciond a la ciu-
dad en el mapa del
entretenimiento na-
cional. La diversidad
de géneros fue la
clave del éxito:

Ritmos Tropicales:
El sabor bailable de
Roberto Gonzalez y
el Grupo KARU pu-
so a vibrar a la mul-
titud, convirtiendo
los espacios publi-
cos en pistas de
baile monumenta-
les.

Identidad Llanera:
La profundidad del
folklore se hizo sen-
tir con las potentes

transformaron

en
escenarios de expe-
riencias unicas. La
oferta turistica des-
taco por su versatili-
dad:

Playa Francisqui
del Orinoco: Se co-
rond como la joya
de la corona. Con
un ambiente

e ——

renovado y servicios
optimizados, se
consolidé como el
punto de encuentro
predilecto para quie-
nes buscaron fres-
cura y sol a orillas
del majestuoso Ori-
NoCo.

Ruta de Miradores:
El Parque Mirador

voces de Ali Cabe- |

llo, Rosangela Beli-
sario y Francisco
Mercado, quienes
reafirmaron el orgu-
llo por nuestras rai-
ces en un ambiente
de sana conviven-
cia.

Naturaleza y Recrea-

cion: Los tesoros del
"Rio Padre"

Los espacios iconi-
cos de la ciudad se

v \
o )

i o=

;

| competencias

el éxito de la tempo-
rada se debe a una
vision de gestion
que abarca todas
las dimensiones del
ciudadano.

"Nuestra  Semana
Santa fue un éxito
integral. Recibimos
a atletas de todo el
oriente del pais en
de
alto impacto, de-
mostrando que te-
nemos la infraes-

- | tructura para el tu-

José Antonio An-
zoategui y el Mira-
dor Piedra del Me-
dio Vintage ofrecie-

ron las postales
mas espectaculares
del rio, mientras

que el Parque Eco-
l6gico Inundable se
posicion6 como el
lugar ideal para el
avistamiento de bio-
diversidad y el sen-
derismo.

Deporte y Fe:
El equilibrio de una
gestion integral

Mas alla del entre-
tenimiento, la Se-
mana Santa 2026
en Ciudad Orinoco
se caracterizd por
un balance perfecto
entre la actividad
fisica y el recogi-
miento espiritual. El
alcalde Hernan Ro-
driguez destaco que

| rismo deportivo. Si-
| multaneamente, Vvi-

vimos una demos-
tracion de fe con-
movedora con la vi-

| sita a los siete tem-

plos y procesiones
multitudinarias que
reflejan la esencia
de nuestro pueblo”,
afirmé el mandata-
rio local.

Una ciudad que mira
al futuro

El balance positivo
de este asueto no
solo deja una impor-
tante derrama eco-
ndémica en la zona,
sino que proyecta a
Ciudad Orinoco co-
mo un modelo de
desarrollo turistico
sustentable en el
estado Anzoategui.
La combinacién de
seguridad ciudada-
na, recuperacion de
espacios publicos y
una agenda cultural
de altura, coloca a
esta localidad como
una parada obliga-
toria para el turismo
nacional e interna-
cional en los afnos
por venir.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Destino ecoturistico lider

Parque Nacional Canaima ratifica su liderazgo turistico en el sur de
Bolivar durante Semana Santa 2026

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.—

El Parque Nacional
Canaima se consoli-
dbé una vez mas co-
mo el epicentro del
turismo en el sur de
Venezuela durante
el asueto de Sema-

na Santa 2026. Se- b

gun datos oficiales,
el destino no solo
mantuvo su flujo de
visitantes en com-
paracion con el afo
anterior, sino que
reafirmd su posiciéon
como el lugar predi-
lecto para el ecotu-
rismo de alta factu-
ra, tanto para viaje-
ros nacionales co-
mo internacionales.

El Instituto Nacional |

de Parques
(INPARQUES) ha

mantenido un rigu- |

roso control estadis-
tico en la zona occi-
dental del parque,
confirmando la resi-
liencia del sector y
la estabilidad de la
demanda hacia este
Patrimonio de la Hu-
manidad.

El perfil del visitante:
Un balance positivo

De acuerdo con las
cifras  procesadas
por las autoridades
ambientales y turis-
ticas, el ingreso de
visitantes durante la
temporada se des-
gloso de la siguiente
manera:

***Con un flujo de visitantes estable y el respaldo de una
conectividad aérea estratégica, el Parque Nacional Canaima
ratifico su liderazgo como el principal destino ecoturistico
de Venezuela durante la Semana Santa 2026 ***

Adultos: 362

Extranjeros: 31
Nifios: 48
Adolescentes: 21
Adultos mayores: 10

Al respecto, Grego-
rio Rivas, presidente
de la Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima

(ASOCANAIMA),

sefal6 que estos
numeros reflejan
una tendencia soli-
da. "El ingreso de
turistas a esta zona
ecoturistica se ha
mantenido a la par
de las cifras del ario
pasado, lo cual es
un indicador de con-
fianza. Proyectamos
que esta estadistica
seqguira en ascenso

sostenido en las
proximas tempora-
das” afirmoé Rivas.

Conectividad: El
motor del desarrollo

Uno de los pilares
fundamentales que
permitio el éxito de
esta zafra fue la re-
gularidad de |las
operaciones aeéreas.
Desde ASOCANAI-

MA se extendidé un
reconocimiento es-
pecial a la aerolinea
bandera de Vene-
zuela, Conviasa,
por su compromiso
con el destino.

Actualmente, la ae-
rolinea mantiene
una frecuencia de
cuatro vuelos se-
manales hacia Ca-

| una

naima, distribuidos
estratégicamente

los dias jueves (2
vuelos) y domingos
(2 vuelos). Esta pro-
gramacion  facilita
no solo el flujo de
visitantes, sino tam-
bién la logistica ne-
cesaria para mante-
ner la excelencia en
los servicios turisti-
cos de la region.

Un destino para todas
las fronteras

Canaima continua
marcando la pauta
como el destino
principal de Vene-
zuela, capaz de
atraer a un publico
diverso que busca
la majestuosidad de
sus tepuyes y cai-
das de agua. La
combinacion de una
naturaleza virgen y
infraestructura
de servicios cada
vez mas especiali-
zada garantiza que
el parque siga sien-
do la primera opcion
en cualquier tempo-
rada del afo.

Con el respaldo de
los operadores loca-
les, el apoyo institu-
cional y una conec-
tividad aérea esta-
ble, el Parque Na-
cional Canaima ini-
cia el segundo tri-
mestre de 2026 con
perspectivas de cre-
cimiento que apun-
tan a romper ré-
cords de visitacion
para el cierre del
ano.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Desarrollo turistico regional

Ciudad Bolivar Fest 2026: Un éxito rotundo que dinamizo

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.—

Durante el reciente

asueto de la Sema-
na Mayor, la histori-
ca capital del estado
Bolivar se transfor-
mo en el escenario
de una de las festi-
vidades mas vibran-
tes del suroriente
venezolano. El equi-
po periodistico del
semanario turistico
ASOCANAIMA
“Haciendo Turismo”,
realizd un desplie-
gue especial por los
diversos corredores
turisticos de la ciu-
dad, constatando un
clima de total nor-
malidad, seguridad
y una masiva parti-
cipacion de tempo-
radistas en el marco
del Ciudad Bolivar
Fest 2026.

Este evento, que ya
se perfila como un
hito para la region,
logré consolidar una
oferta integral que
fusioné el deporte
de alto impacto, la
recreacion familiar y
las tradiciones reli-
giosas mas arraiga-
das de la zona.

Integracion y
Seguridad: La clave
del despliegue

El festival evidencio
el éxito de la cohe-
sion entre el poder
popular y los cuer-

AL P

el turlsmo y la cultura en la capltal hlstorlca

***Con un despliegue integral que fusiono fe, deporte
de alto impacto y recreacion en balnearios, el Ciudad
Bolivar Fest 2026 consolidoé a la capital historica como
un epicentro de turismo interno y convivencia
ciudadana durante la Semana Santa***

pos de seguridad
(union civico-militar-
policial), lo que per-
miti6 que miles de
familias disfrutaran

de una agenda di-
versa sin contra-
tiempos. Las activi-
dades  deportivas
fueron el corazon
del evento, desta-
cando  disciplinas
como:

Deportes de Arena y
Conjunto: Voleibol,
Béisbol Five, Ki-
ckingball y la tradi-
cional Pelotica de
Goma.

Desafios Extremos:
Competencias de
CrossFit y el impo-
nente nado en
aguas abiertas so-
bre el cauce del Rio
Orinoco, que capto
la atencién de loca-
les y visitantes.

Narvelis Sotillo, pre-
sidenta de Imjude-
rao, resalté la mag-
nitud del encuentro:
“Durante tres dias
evidenciamos el ta-
lento deportivo no
solo de nuestro mu-
nicipio, sino de
equipos que Vviaja-
ron desde otros

estados para su-
marse a esta gran
fiesta de integra-
cion’.
Balnearios y
Tradicién Indigena

El turismo interno
fue el gran protago-
nista. Los residen-
tes y turistas se vol-
caron a los espacios
naturales recupera-
dos:

Balneario El Bosque:
Famoso por su pis-
cina natural, se
mantuvo como el
punto predilecto pa-
ra el compartir fami-

liar.

Balneario La Cande-
laria: Destacd por
su belleza escéni-
ca, ofreciendo adre-
nalina con su tirole-
sa y un espacio de
valor antropoldgico
con la Vitrina Indi-
gena, donde los vi-
sitantes  pudieron
conectar con las
costumbres y arte-
sanias de nuestros
pueblos originarios.

Espiritualidad y
Cultura en las
comunidades

La fe también tuvo
Su espacio protago-
nico con la edicidn
numero 33 de la
obra “El Cristo del
Orinoco va a las co-
munidades”. En es-
ta ocasion, la pues-
ta en escena reco-
rrid distintos secto-
res populares, lle-
vando un mensaje
de esperanza y her-
mandad, reafirman-
do que la cultura es
el pilar fundamental
de la sociedad boli-
varense.

El Playén
La Cocuyera:
Epicentro Deportivo

Finalmente, el em-
blematico Playon La
Cocuyera se ratificd
como el punto neu-
ralgico de la compe-
ticion. La participa-
cion de delegacio-
nes foraneas conso-
lido al festival como
una referencia de-
portiva nacional, de-
jando un balance
positivo en la eco-
nomia local y el
sector prestador de
servicios.

Ciudad Bolivar Fest
2026 cierra con la
promesa de seguir
creciendo, demos-
trando que la capital
historica de Vene-
zuela es un destino
vivo, capaz de ofre-
cer bienestar, ale-
gria y un desarrollo
turistico sostenible
para todo el pais.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Alianza estratégica impulsa el urbanismo sostenible en Bolivar

Puerto Ordaz rumbo a las "7 Maravillas del Futuro':
ASOCANAIMA y Syndetur anuncian postulacion global de la ciudad

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

En un movimiento

estratégico que bus-
ca posicionar el ur-
banismo venezo-
lano en la vanguar-
dia global, la Aso-
ciacion de Operado-
res Turisticos de
Canaima

(ASOCANAIMA), en
alianza con la orga-
nizacion  Syndetur,
anuncio oficialmente
la preparacion de la
candidatura de
Puerto Ordaz para
el certamen mundial
"7 Maravillas: Ciu-
dades del Futuro”.

Esta iniciativa, im-
pulsada por la fun-
dacion internacional
New7Wonders, re-
presenta una evolu-
cion del concepto
de "Maravillas Natu-
rales" (donde Vene-
zuela ya brilla con el
Salto Angel) y de
"Ciudades Maravi-

**ASOCANAIMA y Syndetur anuncian la postulacion de Puerto Ordaz
al concurso mundial de las "7 Maravillas: Ciudades del Futuro”, bajo un
innovador modelo que integra arquitectura bioclimatica, economia

circular e inteligencia artificial para elevar la calidad de vida

Juan Herrera, CEO
principal de
Syndetur, explico
que el concepto de
"Ciudad Futurista
Maravilla" trascien-
de la estética arqui-
tectonica.
"Buscamos proyec-
tar a Puerto Ordaz
bajo un modelo que
integra la funcionali-
dad extrema con el
modernismo, donde
la sostenibilidad, la
gestion inteligente
de residuos y el
consumo eficiente
de energias limpias
son los pilares”,
destaco Herrera.

La propuesta técni-
ca que acompafiara
la postulacion des-
cribe una urbe dise-
nada para el bienes-
tar humano y la ar-
monia ambiental:

llas". Tras una expe- Fatas

riencia
postulacion

previa de @
donde &8

Puerto Ordaz de- [

mostré un gran po-
tencial, esta vez el
enfoque se centra

en la vision futuris- &&=

ta, ecoldgica y tec-
nolégica.

Puerto Ordaz: El
epicentro de la
Economia Circular
y el Modernismo

—

Puerto qulazi". estado

Movilidad Inteli-
gente: Sistemas de
transporte eficientes
y rapidos (como tre-
nes de alta veloci-
dad) que reduzcan
el estrés del trasla-
do diario.

Arquitectura Bio-
climatica: Edificios
disenados como
"colinas" con venti-
lacion y oxigenacion
natural, eliminando

&,

e wond ersfc.eo

el uso de gases que
afectan la capa de
0zZono.

Autosuficiencia y
Rentabilidad: Un
modelo donde la
ciudad produce lo
gque consume, CO-
mercializando  sus
excedentes en una
economia  circular
real.

Tecnologia y IA:

Bolivar.- venezuela

*k%k

Integracion de la In-
teligencia Artificial
en los hogares para
elevar los estanda-
res de calidad de
vida.

Un proceso de
seleccion global
hasta 2027

Por su parte, el
presidente de ASO-
CANAIMA, Gregorio
Rivas, subray6é que
este es un "destino
compartido”.
"Hablamos de urba-
nizaciones centra-
das en el ser hu-
mano que crecen
junto con la natura-
leza, estableciendo
nuevos estandares
de vida", acoto.

El cronograma de
la campafa, segun
lo estipulado por el
fundador de

& sefialado que

New7Wonders, Ber-
nard Weber, se divi-
de en fases criticas:

Postulacién
(octubre 2025 - oc-
tubre 2026): Duran-
te este periodo,
Puerto Ordaz pre-
sentara formalmen-
te sus logros en di-
sefno, habitabilidad
y armonia ambien-
tal.

Votacion Global
(octubre 2026 - oc-
tubre 2027): Las
ciudades participan-
tes competiran por
el voto del publico y

expertos a nivel
mundial.
Revelacion Final:

Los ganadores se
anunciaran el Dia
Mundial de las Ciu-
dades de 2027.

El llamado a la
accion

Con el inicio de la
fase de propuestas,
ASOCANAIMA y
Syndetur invitan a
los sectores publico
y privado a unirse
en esta sinergia.
Bernard Weber ha
las

28 maravillas del futuro

& sc construyen hoy

#= con el coraje de los

visionarios urbanos;
en este sentido,
Puerto Ordaz se
prepara para de-

| mostrar que el hori-

zonte de Venezuela
es tan brillante co-
mo su patrimonio

s natural.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Turismo deportivo

Cortesia.
(Prensa Ciudad Orinoco).-

Ciudad Orinoco.—

Ciudad Orinoco,

Sur del estado An-
zoategui, reafirmé
su potencial deporti-
vo este fin de sema-
na con la celebra-
cién del 2do Torneo
Invitacional de
Beach Tenis Copa
"Anzoategui Te Ena-
mora".

Para el mandatario
local, Hernan Rodri-
guez, el éxito de es-
ta segunda edicion
es prueba del creci-
miento sostenido de
la zona sur como
destino referencial.
"Este campeonato
va en crecimiento,
posicionando a Ciu-
dad Orinoco como
el epicentro de este
deporte”, dijo al re-
ferir que “estas ini-
ciativas permiten la
recreacion y el dis-
frute en familia; se-
guiremos trabajando
para que este gran
evento deportivo

Ciudad Orinoco brill6 como capital del Beach Tennis
con la 2da Copa "Anzoategui Te Enamora"

***Con la participacion de 204 atletas
de todo el oriente del pais, el 2do Torneo
Invitacional de Beach Tenis Copa
"Anzoategui Te Enamora” consolido
a Ciudad Orinoco como el epicentro
regional de esta disciplina, bajo una
gestion que impulsa la recreacion
familiar y el alto rendimiento™**

]
Torneo |

continle siendo un
punto de encuentro
referencial", destaco
Rodriguez.

El evento, que tuvo
como escenario las
impresionantes ins-
talaciones del Par-
que Ecologico Inun-
dable, contdé con un
despliegue comuni-
cacional de primera
linea gracias a la
participacion del
equipo de comenta-
ristas de  Sport
96.7FM, quienes lle-
varon minuto a mi-
nuto las incidencias
del torneo, captu-
rando la emocioén de
la fanaticada y ana-
lizando el desempe-
Ao técnico en las
cinco canchas di
puestas para la
competencia.

Prensa
ASOCANAIMA

CNP 25.976
Ciudad Guayana.-

Hotel Plaza Meru
en Puerto Ordaz.

~

g

"Mejorando el
skyline de la
ciudad”.

“ASOCANAIMA y
Hotel Plaza Meru
trabajan para trans-
formar el turismo en
el estado Bolivar”

HOTEL )
PLAZA MERU

El 2do
reunio a 204 atletas

de diversas regio- |

nes del pais en una
fiesta de talento y
competitividad so-

bre la arena, activi- |5}
dad impulsada por |

el alcalde del muni-
cipio Independen-

cia, Hernan Rodri-

guez que se ha con- | =

solidado rapidamen-
te como una de las
citas mas importan-
tes del calendario
deportivo local, lo-
grando convocar a
delegaciones de
Puerto Ordaz, Ciu-
dad Bolivar, El Ti-
gre, Anaco, Puerto
La Cruz y Maturin.

Durante el torneo,
la adrenalina se
mantuvo al maximo
en las cinco can-
chas dispuestas pa-
ra la competencia,
donde los atletas
demostraron un ni-
vel técnico excep-
cional en las cate-

ANZOATEGUI
TE ENAMORA <> ¥

gorias Open (Mixto
y Masculino), Ama-
teur (Masculino vy
Femenino) y Master
Masculino.

La delegacién de
El Tigre fue la gran
triunfadora de la jor-
nada, logrando im-
ponerse en cuatro

de las cinco catego-
rias en disputa. Con
este desempenfo
dominante, el equi-
po tigrense ratifica
su liderazgo en la
disciplina y eleva la
vara para las proxi-
mas ediciones del
circuito regional.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Recreacién y naturaleza

El Parque La Llovizna se consagra como el destino

predilecto de la familia venezolana en Semana Santa 2026

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

Las emblemati-

cas caminerias del
Parque Recreacio-
nal La Llovizna vi-
braron con una
energia excepcional
durante el asueto
de la Semana Ma-
yor. Turistas nacio-
nales y habitantes
de Ciudad Guayana
eligieron masiva-
mente la majestuo-
sidad de sus saltos
y la serenidad de
sus senderos para
disfrutar de wuna
temporada vacacio-
nal marcada por el
bienestar y el con-
tacto directo con la
naturaleza.

El espectaculo na-
tural, protagonizado
por la imponente
caida de agua y la
bruma refrescante
que caracteriza al
parque, sirvid de
escenario para que

miles de Vvisitantes
recorrieran cada rin-
con de este pulmodn
vegetal, aprove-
chando el caudal
del Rio Caroni para
capturar los mejores
momentos de su
descanso en un am-
biente de total es-
parcimiento.

Un encuentro entre
el bienestar y la
naturaleza

Mas alla de la con-
templacion del pai-
saje, la jornada se
caracteriz6 por un
comportamiento

ejemplar de los tem-
poradistas. El res-
peto por la biodiver-
sidad y el manteni-
miento de las areas
verdes fueron los
protagonistas de ca-
da dia, permitiendo
una convivencia ar-
moniosa entre los
visitantes y el eco-
sistema del parque.

Entre caminatas de-
portivas, picnics fa-
miliares y sesiones
fotograficas, quie-
nes visitaron La Llo-

vizna durante estos
dias manifestaron
llevarse consigo
una energia renova-
dora. La gestion del
parque aseguro que
la infraestructura vy
los servicios estu-
vieran a la altura de
la demanda, garan-
tizando que el sano
disfrute fuera la
constante en cada
jornada.

El epicentro del
turismo regional

La masiva afluencia
registrada
a La Llovizna no so-
lo como un icono de

***Con una masiva afluencia de temporadistas que
buscaron la serenidad de sus saltos y senderos, el
Parque Recreacional La Llovizna se ratifico como el
principal pulmoén vegetal del estado Bolivar, cerran-
do la Semana Santa 2026 con un balance positivo de
convivencia y respeto ambiental***

reafiirma [

la identidad boliva- ff =

rense, sino como un [
fundamental |
del turismo regional. |

motor

La combinacion de

accesibilidad, segu- g

ridad y belleza natu-
ral permitid que el
parque cerrara la
temporada con un
balance positivo,
consolidandose co-
mo una parada obli-
gatoria para el turis-
mo nacional e inter-
nacional.

Con este éxito, el
Parque Recreacio-
nal La Llovizna des-
pide la Semana
Santa 2026, dejan-

do en sus visitantes
el recuerdo de una
experiencia llena de
paz y la frescura
inigualable de las

cascadas mas fa-
mosas de la region
Guayana.

Mensaje Turistico de la semana
El destino de las nuevas experiencias

“Viajar es una interminable
sucesion de primeras veces”

iUnete a nosotros y crea recuerdos inolvidables!

Con carino,

Gregorio Rivas

(Presidente de ASOCANAIMA)

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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¢ Eres parte del sector
turistico?

ASOCANAIMA,

"Haciendo Turismo"
te invita a ser parte
de nuestra gran fa-
milia. Somos la pla-
taforma digital de
referencia para el
turismo en Bolivar,
con una comunidad
de miles de lectores
comprometidos con
descubrir los desti-
nos mas increibles
de nuestro pais.

ASOCANAIMA,

"Haciendo Turismo”,
es un semanario di-
gital lider en noticias
y tendencias del
sector turistico en
Venezuela, se com-
place en anunciar
su segundo aniver-
sario. Con el obijeti-
vo de seguir cre-
ciendo y fortalecien-
do la industria turis-
tica, la organizacion
invita a empresas,
emprendedores vy
profesionales del
sector a unirse co-
mo colaboradores y
patrocinadores.

Desde su lanza-
miento, ASOCA-
NAIMA, "Haciendo

Turismo"” se ha con-
solidado como una
fuente confiable de
informacién para los
amantes de los via-
jes y la aventura.
Con una amplia co-
bertura regional, na-
cional e internacio-
nal, el semanario
digital ofrece noti-

cias, entrevistas, re-
portajes y analisis
sobre los destinos
mas atractivos del
pais en general.

Ampliando nuestra
oferta

Para celebrar su se-
gundo aniversario,
ASOCANAIMA,
"Haciendo Turismo"
tiene previsto au-
mentar su frecuen-
cia de publicacion,
pasando a cuatro
ediciones digitales y
dos ediciones im-
presas al mes. Este
crecimiento permiti-
ra llegar a un publi-
co aun mas amplio
y consolidar nuestra
posicion como el
medio de comunica-
cion mas influyente
del sector turistico
en el pais.

¢ Por qué anunciarte
con nosotros?

Alcance masivo: Lle-
ga a un publico am-
plio y segmentado
de amantes de los
viajes y la aventura.

Contenido de calidad:
Nuestras publicacio-
nes son informati-
vas, entretenidas y
relevantes para el
sector turistico.

Frecuencia de publi-
cacion: 4 ediciones
digitales y 2 edicio-
nes impresas men-

suales  garantizan
una exposicion
constante de tu
marca.

Credibilidad: Somos
la voz autorizada
del turismo en Boli-
var, respaldados por
nuestra trayectoria y
la confianza de
nuestros lectores.

Unete a nosotros en
esta celebracion y sé
parte del crecimiento

del turismo en
nuestra region.

¢, Como puedes
colaborar?

Anuncios: Promocio-
na tus productos o
servicios de manera
efectiva.

Reportajes: Cuenta
tu historia y compar-
te tus conocimien-
tos con nuestros
lectores.

Eventos: Difunde tus
eventos y atrae a
mas visitantes.

Patrocinios: Asocia
tu marca a una pu-
blicaciéon de calidad
y aumenta tu visibili-
dad.

Unidos por el
turismo

ASOCANAIMA,
"Haciendo Turismo"
invita a todos los
actores del sector
turistico a unirse a
esta iniciativa. Al co-
laborar con noso-
tros, estaras contri-
buyendo al creci-
miento y desarrollo
del turismo en Boli-
var y fortaleciendo
la imagen de tu
marca.

GANADOR

HACIENDS TUR
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Contacto:
+58-416-9854630
+58-414-8606646

Instagram:
@asocanaimaecoturis
tica

jCelebramos nues-
tro segundo aniver-
sario en abril!

-

e

- O Avisos

O Recordatorios
O Convocatorias

DEL PREMIO
REGIONAL DE
PERIODISMO

"ANDRES RODERIC]

-

-/ ENCARTES,

{ GACETILLAS,

ENFAJILLADOS,
{ EMBOLSADOS,
{ MUESTREO,

O Publireportajes / PORTADA FALSA, ETC.

CONTACTANOS

+58241629854630)/[41428606 646

prensa@asocanaima.com
o IR ERSET .
asocanaima@gmail.com

jContactanos
ahora y
descubre las
ventajas de ser
nuestro aliado!

Atentamente,
Gregorio Rivas
Presidente Fundador
Yhonny Rodriguez
Director-Editor

ASOCANAIMA
"Haciendo
Turismo”

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Ciudad Guayana.-

T.

comienza aqui, en
el Balneario Mun-
do Manzanilla, un
rincon magico a ori-
llas del embalse
donde la rutina se
rompe Yy la tranquili-
dad te abraza. Co-
mo aliados de ASO-
CANAIMA, te ga-
rantizamos una ex-
periencia de cali-
dad, con un servicio
de primera y el to-
que hogarefio de la
atencion personali-
zada de su dueno,
Luis Alberto Manza-
nilla.

aventura

Mas que un lugar,
una experiencia
para tus sentidos

En Balneario Mundo
Manzanilla, te ofre-
cemos una vivencia
completa:

Aventura Acuatica:
Deslizate sobre las
aguas cristalinas del
Caruachi con nues-
tra actividad estre-
lla: el kayak. Descu-
bre lugares escondi-
dos, navega a tu an-
tojo y déjate maravi-
llar por la serenidad
del entorno.

Alojamiento y Co-
modidad: Rompe la
rutina y pasa tu fin
de semana en ar-
monia con la natu-
raleza. Ofrecemos
opciones para todos
los gustos: desde
cémodas cabanas y
malocas hasta la

Regional

Semana del 06 al 12 de abril de 2026

Tu escape natural para revitalizar cuerpo y alma

Balneario Mundo Manzanilla: Donde la
aventuray la tranqulhdad se encuentran

emocion de dormir
en carpas o la sim-
pleza de una hama-
ca bajo las estrellas.

Excursiones Inol-
vidables: Adéntrate
en el paisaje local
con nuestras excur-
siones guiadas a la
auténtica Piedra
del Elefante, donde
podras contemplar
amaneceres y atar-
deceres

vamos a la Piedra
La Leona, la Cueva
del Indio y la Lagu-
na de los Deseos.

Gastronomia Lo-
cal:

gias después de tu

aventura con nues- [

iniguala- [
bles. También te lle- |

Recarga ener- [#

ﬁ

[\

finde Se‘“a“a

tras deliciosas comi- @ “ah "

das. Te preparamos
un auténtico y ex-
quisito pescado fri-

to, acompafnado de §

arepitas, bollitos o
yuca, y su ensalada
fresca.

Servicios y Activi-
dades Adicionales

Ambiente Familiar:
Disfruta de un en-
torno comodo y se-
guro, ideal para
compartir con tus
seres queridos.

Deportes al aire li-
bre: Realiza tus
ejercicios favoritos
al aire libre: camina,
trota, anda en bici-
cleta o simplemente
nada en las aguas
del embalse.

\JI\Cl ‘lV\

llﬂm,xyllﬂké‘zmﬁzmm

i Cabana \carpa y. hamaca <
'»\ﬂ \ ﬁ:
\Excursmnes molwdables

Amblente fam|I|ar %
Dep‘ortes al airejlibre
Eventos y celebraciones;

RESERVACIONES: (+58) 4'I4 0948614 W

Direccion: Via Guri-Ciudad Piar, sectorjPiedraldel|Elefante¥

Eventos y celebra-
ciones: Celebra
cualquier tipo de
evento o reunion en
un ambiente natural
y diferente.

Mdusica, pesca y ar-
pon.
jReserva tu
escape ahora!

jAtencion, espiri-
tus aventureros!

Los cupos para esta
experiencia  Unica
son limitados.
iNo te quedes en
la orilla!

jRESERVA YA tu

paquete con su

propietario Luis
Alberto Manzanilla!

Teléfonos: +58 414
-0948614 / +58 414-
0994681

Instagram:  Visita
nuestro perfil
@balneariomundo
manzanilla para

mas detalles y fo-
tos.

Direccion: Via Guiri
-Ciudad Piar, sector
Piedra del Elefante,
estado Bolivar.

Balneario Mundo
Manzanilla te espe-

l\lllii

ra, respaldado por
la Asociacion de
Operadores Turis-
ticos de Canaima
(ASOCANAIMA),
para que descubras
el confort que nece-
sitas.

Propietario:
Luis Alberto Manzanilla

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




¢ Cansado de la rutina? ;Buscas una

experiencia que te reconecte con la
naturaleza en su estado mas puro?

T; invitamos a

sumergirte en un
viaje inolvidable en
el corazén de Vene-
zuela, donde el ma-
jestuoso rio Orinoco
te da la bienvenida.
Rancho de Dios
Campamento Turis-
tico es mas que un
destino; es una ex-
periencia transfor-
madora  disefiada
para los amantes de
la aventura y la tran-
quilidad.

Una Experiencia Ma-
gica en la Naturaleza

Imagina
con el

despertar
suave mur-

mullo del rio y el
canto de aves exoti-
cas, mientras la bri-
sa fresca del Orino-
co te llena de ener-
gia. En Rancho de
Dios, cada dia es
una nueva oportuni-
dad para explorar y
maravillarte:

Navega y descubre:
Subete a nuestras
lanchas vy recorre la
inmensidad del rio,
explorando sus fas-
cinantes islas y des-
cubriendo paisajes
que te dejaran sin
aliento.

Aventuras a tu ritmo:
Disfruta de la pesca

deportiva en aguas
ricas en vida, cami-
na por senderos na-
turales que te lleva-
ran a encuentros
cercanos con la fau-
na y la flora local, o
simplemente relaja-
te y disfruta del en-
torno.

Un festin para los
sentidos:  Captura
amaneceres y atar-
deceres que pintan
el cielo con colores
vibrantes, respira
aire puro y desco-
néctate del estrés
diario en un am-
biente de paz vy
tranquilidad.

077

Comodidad y
Autenticidad en un

Solo Lugar

En Rancho de Dios,
tu comodidad es
nuestra prioridad sin
sacrificar la autenti-
cidad de la expe-
riencia. Nuestras
instalaciones estan
pensadas para que
te sientas como en
casa, con cabafas
rasticas y un am-
biente acogedor.
Ademas, nuestro

Contactanos a través de
los siguientes medios:

WhatsApp: (58) 0412 -
6895751

E-mail: ranchode-

menu esta lleno de
deliciosas comidas
preparadas con in-

gredientes frescos
de la zona, una ver-
dadera delicia local.

En Rancho de Dios,
personalizamos tus
actividades para
que se adapten per-
fectamente a tus in-
tereses. Ademas,
promovemos el tu-
rismo responsable,
asegurando que tu

dios@gmail.com

Instagram:
@ranchodedios

Direccion: Ubicado en
el caserio juasjuillal,

*Reserva*

04126895751

visita no solo sea
memorable, sino
que también contri-
buya a la conserva-
ciéon de este inva-
luable entorno natu-
ral.

iTu aventura en el
corazon del Orinoco
te espera!

jReserva tu escapa-
da a Rancho de
Dios hoy mismo y
comienza a explo-
rar!

Carretera Soledad,
Puente Orinoquia, a 30
minutos de Pto Ordaz.

iEsperamos darle la
bienvenida muy pronto!




Nacional

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Barquisimeto.-

5 estado Lara,

la emblematica
"Tierra de Cre-
pusculos", ratifico
su liderazgo turisti-
co nacional durante
el asueto de Sema-

na Santa 2026. Se- %

gun los balances
oficiales de la tem-
porada,

como el décimo
destino preferido de
toda Venezuela,
consolidando un
modelo de turismo
que combina la fe,
la cultura y la cali-
dez de su gente.

Con una moviliza-
cidon masiva que su-
peré las expectati-
vas, Lara demostrd
ser un referente de

organizacion y
atractivo para el
mercado nacional,

destacando por su
oferta diversificada
en sus nueve muni-
cipios.

Cifras de éxito: Mas

de 470 mil voluntades

El despliegue ope-
rativo y la riqueza
de los espacios la-
renses permitieron
recibir a mas de
476.000 personas,
quienes recorrieron
la geografia estatal
de extremo a extre-
mo. Desde el fervor
religioso en el San-
tuario de la Divina
Pastora en el muni-
cipio Iribarren, has-

la entidad | g
logré posicionarse |

ta el encuentro con
las tradiciones arte-
sanales y gastrono-
micas en Jiménez,

la entidad reportd
una actividad co-
mercial y turistica
vibrante.

La gestion regional
destacé que este
flujo de visitantes es
el resultado de un
esfuerzo sostenido
por proyectar a Lara

L Destino Turistico

Ve l(ezye)a

como una potencia
turistica integral, ca-
paz de ofrecer ex-
periencias de cali-
dad para toda la fa-
milia.

Palavecino: Epicentro
de la identidad y la fe

Uno de los puntos
de mayor afluencia
durante esta Sema-
na Mayor fue el mu-
nicipio Palavecino.
La histdrica Iglesia

de Los Rastrojos se
convirtié en el cora-
zon de la fe laren-
se, recibiendo a mi-
les de feligreses
que acudieron a es-
te simbolo de iden-
tidad religiosa para
cumplir promesas y
participar en las so-
lemnidades  ecle-
siasticas. Este tem-
plo, pilar del patri-
monio local, reafir-
mo su importancia
en la ruta del turis-

mo religioso del
centro-occidente del
pais.
Atencioén y Seguri-
dad: Prioridades de la
temporada

Para garantizar una
experiencia placen-
tera y segura, se
activo un desplie-
gue multidisciplina-
rio que incluyo:

Puntos de Informa-
cion Turistica: Estra-

tégicamente ubica-
dos para brindar
orientacion técnica,
mapas y recomen-
daciones culturales
a los temporadistas.

Seguridad Integral:
Un operativo de
resguardo que per-
mitié el disfrute de
los espacios publi-
Ccos, monumentos y
parques naturales
en un ambiente de
total tranquilidad.

Lara: Una melodia
que resuena en todo
el pais

El ingreso de Lara
al "Top 10" nacio-
nal no solo es una
estadistica, sino un
reconocimiento a la
historia, la cultura y
el gentilicio larense.
"Estamos  orgullo-
sos de que Vene-
zuela elija nuestra
tierra. Seguimos
creciendo y traba-
Jjando para que la
melodia de Lara si-
ga sonando en ca-
da rincon del pais”,
indicaron las autori-
dades regionales al
cierre del operativo.

Con el éxito de la
Semana Santa
2026, el estado La-
ra se proyecta hacia
los préximos asue-
tos del afo con la
meta de seguir es-
calando posiciones
y fortalecer su infra-
estructura para el
turismo internacio-
nal.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Maturin.-

E  Deita del

Orinoco, un ecosis-
tema de importancia
global  reconocido
por la UNESCO co-
mo Reserva Fores-
tal Mundial, abre
sus puertas a una
de las modalidades
de viaje con mayor
crecimiento en el
mercado internacio-
nal: el Aviturismo.
Esta iniciativa busca
posicionar al oriente
de Venezuela como
un destino de refe-
rencia para especia-
listas y amantes de
la naturaleza que
desean registrar la
fauna silvestre en
su estado mas pris-
tino.

A través de un tour
estratégico disena-
do para capturar la
esencia de la selva
deltaica, los visitan-

El sector ecoturistico venezolano enaltece la labor de la mujer en su dia

***Bajo el compromiso de preservar una de las Reservas Forestales
Mundiales de la UNESCO, se impulsa una nueva ruta de observa-
cion de aves que combina la exploracion de biodiversidad con el
fortalecimiento social de las comunidades Warao***

GLOBALBIG DAY;

tes se adentran en E=

un santuario de es- |

pecies exoticas. La
travesia, que inicia
en la ciudad de Ma-
turin, conecta el te-
rritorio monaguense
con la intrincada red
de navegacion del
Delta, recorriendo
los canos Buijita, Bu-
ja y Manamo, hasta
alcanzar la emble-
matica comunidad
de Boca de Tigre.

Una inmersion en el
corazon del Delta

La experiencia de
tres dias y dos no-
ches ha sido estruc-
turada para ofrecer
una inmersion total.
Desde el avista-
miento en la Isla de
Pajaros hasta pa-
seos nocturnos de
reconocimiento de
fauna, el itinerario

3D / 2N

TOUR

AVITURISMO

DELTA DEL ORINOCO
08 AL 10 MAYO

@ECOCAMPINGMONAGASV

garantiza un contac-
to directo con el ha-
bitat natural. Las ac-
tividades incluyen
caminatas en selva
profunda, pesca ar-
tesanal de pirafas y
navegacion  cons-
tante para el regis-
tro fotografico de
aves, muchas de
ellas endémicas o
de dificil

avistamiento en
otros puntos de la
geografia nacional.

Este modelo de via-
je no se limita a la
observacion  con-
templativa. El hos-
pedaje, bajo el con-
cepto de camping y
glamping de aventu-
ra, asegura una
atencion personali-

zada que incluye
guias especializa-
dos, fundamentales
para identificar la
riqueza ornitologica
del sector.

Cultura Warao y Tu-
rismo con Propésito

Uno de los pilares
fundamentales de
esta nueva ruta es

el intercambio con
la etnia Warao, los
"habitantes del
agua". Los viajeros
tienen la oportuni-
dad de conocer de
cerca la cultura, los
métodos de supervi-
vencia y la refinada
artesania de esta
comunidad ances-
tral, estableciendo
un vinculo de respe-
to y valoracion bio-
cultural.

Mas alla del disfru-
te paisajistico, este
proyecto se enmar-
ca en la filosofia del
Turismo con Prop6-
sito. Cada \visita
contribuye directa-
mente a un fondo
destinado a labores
sociales dentro de
las comunidades in-
digenas y a la recu-
peracion de infraes-
tructuras turisticas
locales.

Con esta apuesta,
el sector turistico de
la region reafirma
que la preservacion
de la biodiversidad
y el desarrollo social
pueden ir de la
mano. Monagas y el
Delta del Orinoco se
presentan asi ante
el mundo como anfi-
triones de una de
las experiencias
mas puras y autenti-
cas de Venezuela,
invitando a redescu-
brir el valor de lo
natural con concien-
cia y excelencia.

Prensa ASOCANAIMA
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Reconocimiento a la excelencia natural y competitividad pais

https://itucaraotica.com/

Caracas.-

E sato Angel, la

caida de agua mas
alta del planeta y uno
de los simbolos natu-
rales mas poderosos
de Venezuela, fue no-

minado como
«Principal  Atraccion
Turistica de Sudamé-
rica» en los World

Travel Awards 2026,
reconocimiento que lo
coloca nuevamente
en el centro del mapa
turistico internacional.

La distincion llega en
un momento de reno-
vado interés por los
destinos naturales ex-
tremos, donde la
aventura, biodiversi-
dad y paisajes unicos
se convierte en un
iman para viajeros de
todo el mundo.

La categoria reune a
algunos de los luga-
res mas emblemati-
cos del continente,
entre ellos el Desierto
de Atacama en Chile,
el Cristo Redentor en
Brasil, la Ciudad Mi-
tad del Mundo en
Ecuador, las Catara-
tas del Iguazu entre
Argentina y Brasil, el
Santuario de Las La-
jas en Colombia, Ma-
chu Picchu en Peru,
el Glaciar Perito Mo-
reno en Argentina y el
Parque Nacional Na-
tural Tayrona en Co-
lombia.

También figura el
Parque Nacional To-
rres del Paine, uno de

***[1 Salto Angel lidera las 18 nominaciones de Venezuela en los
World Travel Awards 2026, compitiendo como «Principal
Atraccion Turistica de Sudamérica» en un escenario que también
destaca a la Isla de Margarita y al sector hotelero nacional frente
a los destinos mas emblematicos del continente***

los destinos mas foto-
grafiados de Chile.

En este competitivo
escenario, la nomina-
cién del Salto Angel
destaca por su carac-
ter remoto, su valor
ecolégico y su capa-
cidad de inspirar a

viajeros que buscan
experiencias profun-
das y transformado-
ras.

Vale destacar, que el
Salto Angel es la cas-
cada ininterrumpida
mas alta del mundo,
con una altura total

de 979 metros (807 m
de caida libre).

Se encuentra ubica-
do en el Parque Na-
cional Canaima en
Bolivar, cae desde el
Auyantepuy, un tepuy
milenario, y es una
maravilla natural de-

clarada Patrimonio de
la Humanidad por la
Organizacién de las
Naciones Unidas pa-
ra la Educacion, la
Ciencia y la Cultura
(UNESCO).

El proceso de vota-
cion se extendera

hasta el 12 de junio a
través de la platafor-
ma oficial de World
Travel Awards. Vene-
zuela participa con al
menos 18 postulacio-
nes en distintas cate-
gorias.

Venezuela en otras
categorias

Los World Travel
Awards 2026 también
incluyen otras catego-
rias clave para el tu-
rismo regional. En el
ambito de movilidad,
la nominacién a em-
presa lider de
«alquiler de coches
en Sudamérica» re-
cae en marcas como
Avis y Hertz, ambas
con presencia en Ve-
nezuela, ademas de
Presupuesto, Dollar y
Localiza.

En cuanto a destinos
de playa, la compe-
tencia reune joyas co-
mo la Isla Margarita
por Venezuela, ade-
mas de Fernando de
Noronha (Brasil), las
Islas Galapagos
(Ecuador), Mancora
(Peru), Mar del Plata
(Argentina), Rio de
Janeiro (Brasil) y San
Andrés (Colombia),
reflejando la diversi-
dad costera del conti-
nente.

El panorama gastro-
nomico también tiene
Su espacio con la ca-
tegoria de «Principal
Destino Culinario de
Sudamérica», en la
cual compiten Argen-
tina, Brasil, Chile, Co-
lombia, Ecuador, Pa-
raguay, Peru, Uru-
guay y también Vene-
zuela.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Fortalecimiento de la conectividad aérea internacional

Iberia normaliza su conexion con Venezuela:
Se reactivan los vuelos directos entre Madrid y Caracas

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Caracas.-

En un paso deci-

sivo para la reacti-
vacion del flujo tu-
ristico y comercial
entre Europa y Su-
ramérica, la aeroli-
nea |beria retomo
este martes su ope-
rativa directa con
Venezuela. La co-
nexion, que perma-
necia suspendida
desde el pasado 29
de noviembre debi-
do a recomendacio-

nes de seguridad |

aérea internacional,

vuelve a entrar en |
funcionamiento con [~

un esquema de cua-

manales (cuatro
vuelos de ida y cua-
tro de vuelta).

El reinicio de acti-
vidades se marco
con la salida, en ho-
ras de la mafana,
del primer vuelo
desde el Aeropuerto
Adolfo Suarez Ma-
drid-Barajas con
destino a Maiquetia.
Segun fuentes ofi-
ciales de la compa-
Aia, la operacion fue

***La aerolinea espanola retoma operaciones con cuatro
frecuencias semanales tras la flexibilizacion de las restriccio-
nes de seguridad, registrando un lleno total en su primer
vuelo de reactivaciéon operado por un Airbus A330-200***
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servida por un Air-
bus 330-200 con
capacidad para 275
pasajeros, despe-
gando practicamen-
te a su maxima ca-
pacidad, lo que evi-
dencia la alta de-
manda acumulada
en esta ruta estraté-
gica.

Un regreso marca-
do por la estabili-
dad del espacio
aéreo

La decision de Ibe-
ria de restablecer
sus enlaces respon-
de a un cambio en
el panorama de se-
guridad aeroportua-
ria. Cabe recordar
que la suspension
inicial ocurrié  si-
guiendo los linea-
mientos de la Agen-
cia de Seguridad
Aérea (AESA) y tras
la alerta emitida en
noviembre por la
Autoridad de Avia-
cién de Estados

Unidos (FAA) sobre
la inestabilidad en el
sur del Caribe.

Tras los recientes
anuncios desde Wa-
shington sobre la
reapertura de cone-
xiones comerciales
aeéreas Yy la normali-
zacion del espacio
aéreo sobre territo-
rio venezolano, las
agencias de seguri-
dad de Europa y Es-
pafa han dado luz

verde para que las

aerolineas recupe-
ren sus itinerarios
habituales.

Impacto en el
sector turistico y
corporativo

Aunque la opera-
cién se retoma con
una frecuencia me-
nos de las cinco
que operaban antes
del cierre de no-
viembre, el regreso

de Iberia es visto
por los gremios tu-
risticos nacionales,
como un sintoma de
confianza en el mer-
cado local.

Para el viajero in-
ternacional, la reac-
tivacion de estos
vuelos representa
una ventana clave
para el ingreso de
turistas europeos
interesados en los
destinos de natura-
leza y sol de Vene-
zuela, mientras que
para el sector cor-
porativo  garantiza
una via de comuni-
cacion directa con
uno de los principa-

® les hubs de cone-
= xion de Europa.

Con esta reapertu-
ra, se espera que
otras aerolineas in-
ternacionales eva-
luen el retorno pro-
gresivo de sus ser-
vicios, consolidando
a Venezuela nueva-
mente en el mapa
de la aeronautica
civil global y fortale-
ciendo los lazos bi-
laterales entre Ma-
drid y Caracas.

Con informacion de
medios nacionales
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Ecoturismo de élite y preservacion en el Caribe

Los Roques: El santuario donde el turismo se rinde
ante la conservacion

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Caracas.—

,éy lugares que

parecen desafiar la
realidad de los sen-
tidos. En el Parque
Nacional Archipiéla-
go de Los Roques,
ubicado a unos 176
kilbmetros al norte
de la costa central

de Venezuela, el
agua posee una
transparencia tal

que confunde al ob-

servador: por

otros, un vidrio liqui-
do que deja al des-

nudo la vida subma- |

rina. Este territorio,
compuesto por mas
de 300 cayos e islo-
tes, alberga hoy
uno de los ecosiste-

conservados de to-
da la cuenca del
Caribe.

Para viajeros co-
mo Enmary, quien
recientemente reco-
rrid sus aguas, la
experiencia tras-
ciende lo visual. “Lo
que mas me impac-
t6 fueron los dife-
rentes azules de ca-
da cayo’, relata, in-
tentando poner pa-
labras a un mar que
muta del turquesa
al verde agua o al
azul profundo se-
gun el capricho del
viento y la luz solar.

ins- |
tantes es cielo, por |

)

[}

y practicas respon-
sables, en una
suerte de regula-
cion social que re-
fuerza las normas
de Inparques.

Experiencia persona-
lizada y biodiversidad

Alojarse en el Gran
Roque significa su-

- | mergirse en una di-

Loy
A

v

***Con mas de 300 cayos y uno de los arrecifes coralinos mas

mas marinos mejor importantes del mundo, el Archipiélago de Los Roques se consolida

como un destino que desafia el modelo de masas para priorizar el
equilibrio ambiental y la identidad local™™*

Un modelo a contra-
mano del mundo

A diferencia de los
destinos caribefios
tradicionales domi-
nados por el con-
creto de los grandes
resorts, Los Roques
ha elegido la resis-
tencia. Funciona ba-
joO un esquema de
acceso controlado y
estrategias que bus-
can desalentar la
sobreexplotacion.

El ingreso esta re-
gulado mediante cu-

pos y tarifas am-
bientales que, lejos
de ser barreras, ac-
tuan como un escu-
do para proteger su
fragilidad coralina.
Aqui, la arquitectura
se adapta al en-
torno: no existen las
cadenas hoteleras;
la oferta se limita a
posadas familiares
gestionadas por re-
sidentes,  garanti-
zando que el impac-
to econdmico se
quede en la comuni-
dad y que la escala
del turismo siga
siendo humana.

Comunidad y equili-
brio: El corazén del
Gran Roque

Detras de la postal
paradisiaca palpita
una comunidad de
poco mas de mil
habitantes, histori-
camente vinculada
a la pesca artesa-
nal. El desafio para
los roquefios es
constante: integrar
el turismo como
motor  econdmico
sin  sacrificar su
identidad ni el silen-

cio que caracteriza
a sus calles de are-
na.

“Fue un viaje lleno
de paz, buena comi-
da y atencion perso-
nalizada’, ahade
Enmary, destacan-
do que la descone-
xion del mundo ex-
terior es el verdade-
ro lujo de este des-
tino. Durante las
temporadas altas,
es la propia comuni-
dad la que promue-
ve estancias breves

| mero

namica de atencion
cercana. La mayo-
ria de las posadas
operan con un nu-
reducido de
habitaciones y ofre-
cen pension com-
pleta, organizando

| traslados diarios a

cayos remotos. Es-
ta logistica permite
que el visitante ex-
plore la biodiversi-
dad de los arrecifes
refugio de especies
amenazadas y labo-
ratorios  naturales
de vida marina, sin
generar las presio-
nes de un turismo a
gran escala.

Los Roques de-
muestra que es po-
sible conservar al-
tos niveles de biodi-
versidad y una cul-
tura local auténtica
frente a la logica del
turismo global. Es,
en definitiva, un te-
rritorio fuera del ma-
pa habitual, donde
el tiempo parece
detenerse para per-
mitir que la natura-
leza siga siendo la
verdadera protago-
nista.
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Lcdo. Cristian Macias

Teléfono: +58 414 8628040

Correo: cristianalex1984@gmail.com

Instagram: @1212travels

@cristian_alex20

Cuando

piensa en el estado
Falcon, la mente
suele viajar inme-
diatamente a los
Médanos de Coro o
a las aguas cristali-
nas de Morrocoy.
Sin embargo, en las
alturas de la entidad
se esconde un teso-
ro de verdor vy
aguas gélidas que
rompe con el este-
reotipo arido de la

region: Las Cataratas
del Hueque.

Ubicadas dentro
del imponente Par-
que Nacional Juan
Cris6stomo Falcén,
estas caidas de
agua representan
uno de los destinos
de ecoturismo mas
importantes del oc-
cidente venezolano,
ofreciendo un refu-
gio de biodiversidad
y paz en plena Sie-
rra de San Luis.

se

Un pulmén vegetal de
20 mil hectareas

El Parque Nacional
Juan Crisd6stomo
Falcén no es solo
un area protegida;
esS un ecosistema
vital que abarca
mas de 20.000 hec-
tareas. Su relieve
accidentado y su al-

titud permiten la
existencia de den-
sos bosques hume-
dos y nublados, una
caracteristica que
contrasta drastica-
mente con las llanu-
ras costeras falco-
nianas.

Este parque es una
pieza clave para la
conservacion hidri-
ca de la zona, ya
que sus suelos ac-
tuan como una es-
ponja natural que
alimenta diversos
rios y manantiales,
siendo el rio Hue-
gue uno de sus pro-
tagonistas mas her-
MOSOS.

El espectaculo de las
cinco caidas

Al adentrarse en el

verdor del bosque
humedo tropical, el
sonido del agua
golpeando las rocas
anuncia la llegada a
las cataratas. El
conjunto esta con-
formado por cinco
caidas de agua
cristalina, cada una
con una altura apro-
ximada de 5 me-
tros.

Lo que hace espe-
cial al Hueque es la
formacion de pozos
naturales a los pies

Riqueza paisajistica del estado Falcon

Cataratas del Hueque: Un oasis de frescura en
el corazon de la Sierra de San Luis

cuyas aguas man-
tienen una tempera-
tura refrescante,
ideal para quienes
buscan desconec-
tarse del calor tropi-
cal. La vegetacion
circundante, rica en
helechos, musgos y
arboles de gran en-
vergadura, crea una
atmosfera de
"mundo perdido”
que cautiva a foto-
grafos y amantes de
la naturaleza.

Potencial para el
Ecoturismo y los PST

Para los Prestado-
res de Servicios Tu-
risticos (PST) y los
guias locales, la

A
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Sierra de San Luis
representa un nicho
de mercado en cre-
cimiento. El turismo
de observacion de
aves, el senderismo
y la fotografia de
naturaleza encuen-
tran en las Catara-
tas del Hueque un
escenario de clase
mundial.

Visitar este rincon
de la Sierra es re-
cordar que Falcon
es un estado de
contrastes: de la
arena al bosque, y
del mar a la monta-
Aa. Las Cataratas
del Hueque no son
solo un destino; son
el testimonio vivo de
la riqueza natural
que estamos llama-

dos a proteger vy
promover con orgu-
llo.

Para darle un cierre
con mayor fuerza
periodistica y técni-
ca a tu articulo en
el semanario, aqui
tienes estos dos pa-
rrafos adicionales:

Compromiso con la
conservacion y el
desarrollo local

El mantenimiento
de este fragil eco-
sistema  depende
directamente de la
conciencia de sus
visitantes y del tra-
bajo articulado de
las comunidades
organizadas de |la
Sierra de San Luis.
Al ser un area de

jVen y descubre!
“Las Cataratas del
Hueque”

. Te apasiona la
historia, los miste-
rios y la belleza
natural?

cY ta? ;Que te han
parecido estos
sitios turisticos en
Venezuela? Si
quieres visitar uno
de estos destinos
turisticos de
Venezuela,
jno pierdas la
oportunidad de
reservar tu viaje con
@1212travels !

Comparte tu
experiencia con
nosotros en

@cristian_alex20

y cuéntanos qué

te parecio este
destino.

jVive tu propia
aventura!

vital importancia pa-
ra la generacion de
recursos  hidricos
que surten a gran
parte del estado, la
promocion de las
Cataratas del Hue-
que debe ir siempre
de la mano con
practicas de turismo
de bajo impacto,
asegurando que las
futuras generacio-
nes puedan seguir
disfrutando de Ia
pureza de sus po-
zos y la frescura de
su entorno boscoso.
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Por: Gregorio Rivas

Presidente de
ASOCANAIMA

@gregoriorivas

Canaima—
Venezuela.-

I Hola a todos!

Desde la majes-

tuosidad del Parque
Nacional Canaima,
un territorio que nos
exige excelencia y
compromiso  cons-
tante, me permito
compartir una refle-
Xxidbn necesaria so-
bre la evolucién de
nuestro sector. En
mi  funcibn como
presidente de la
Asociaciéon de Ope-
radores  Turisticos
de Canaima
(ASOCANAIMA),

considero funda-
mental aportar clari-
dad sobre una figu-
ra que ha cobrado
un protagonismo vi-
tal en la dinamica
actual: el Operador
Turistico Freelance.
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Articulo

El auge del asesoramiento independiente

El rol estratéegico del operador freelance en el
nuevo ecosistema turistico de Venezuela

El profesional
autébnomo como
gestor de
experiencias

Un operador free-
lance no es simple-

mente un interme-
diario; es un profe-
sional autéonomo

que opera con total
independencia de
las estructuras cor-
porativas tradiciona-
les. Su valor reside
en la libertad para
gestionar su propia
carga de trabajo y
fijar horarios que se
adapten a la inme-
diatez que exige el
viajero moderno.
Este agente de via-
jes trabaja de forma
directa y personali-
zada, convirtiéndo-
se en el arquitecto
de suefios que pla-
nifica y reserva ca-
da detalle de la tra-
vesia.

En el contexto ve-
nezolano, el freelan-
ce disefa, comer-
cializa y gestiona
experiencias a me-
dida. Actua como el
eslabon  indepen-
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diente entre el an-
helo del viajero y los
proveedores loca-
les, hoteles, siste-
mas de transporte y
guias. Su labor es
remota, pero su im-
pacto es profunda-
mente local, movili-
zando la economia
de nuestras regio-
nes a traveés de una
asesoria continua y
la resolucion eficien-
te de imprevistos.

Funciones clave: Del
diseio a la logistica

El trabajo de estos
profesionales en Ve-
nezuela se desglosa
en pilares operati-
vos fundamentales
que garantizan el
éxito de un destino.
En primer lugar,
destaca el Disefio y
Venta de Paquetes
Dinamicos, donde
se crean itinerarios
que integran aloja-
miento y actividades
adaptadas estricta-
mente a los intere-
ses del cliente. Esta
personalizacion es
la que marca la dife-
rencia en un merca-
do cada vez mas
exigente.
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Asimismo, el free-
lance ejerce una la-
bor critica de Ges-
tion con Proveedo-
res Locales. Es él
quien negocia 'y
coordina con posa-
das, aerotranspor-
tes y guias certifica-
dos en destinos em-
blematicos como
Los Roques, Mérida
y, por supuesto,
nuestra amada Ca-
naima. Esta red de
contactos asegura
que el turista reciba
servicios de calidad,
respaldados por la
confianza que el
operador ha cultiva-
do en el terreno.

Asesoria, marketing y
soporte 24/7

Otro aspecto vital
es la Asesoria y Co-
mercializacion. En
un mundo hiperco-
nectado, el opera-
dor independiente
utiliza las redes so-
ciales (Instagram,
Tik Tok, WhatsApp)
para proyectar su
marca personal vy
promocionar las ma-
ravilas de nuestro

pais. No solo vende
un viaje, sino que
educa al cliente so-
bre las mejores tem-
poradas, rutas y re-
quisitos de seguri-
dad, brindando una
atencion humana
que las plataformas
automatizadas no
pueden replicar.

Finalmente, su la-
bor administrativa
en la Gestion de
Reservas y Pagos
facilita transaccio-
nes complejas, a
menudo en divisas,
brindando transpa-
rencia al proceso.
Pero, sobre todo, su
valor se consagra
en el Soporte y So-
lucion de Imprevis-
tos. Actuar como
punto de contacto
las 24 horas del dia
ofrece una tranquili-
dad invaluable al tu-
rista, sabiendo que,
ante cualquier cam-
bio de planes, hay
un profesional resol-
viendo en tiempo
real.

Requisitos para la ex-
celencia en el servicio
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Para operar con
éxito bajo esta mo-
dalidad en Venezue-
la, no basta con la
intencidén; se requie-
re una formacion
solida. El conoci-
miento profundo de
los destinos nacio-
nales es innegocia-
ble, al igual que una
conectividad estable
y el manejo experto
de herramientas di-
gitales. La comuni-
cacion asertiva y la
orientacion al cliente
son las habilidades
blandas que permi-
ten que el turismo
en Venezuela siga
creciendo con cali-
dad.

Desde  ASOCA-
NAIMA, seguimos
apostando por la
profesionalizacion
de todos los actores
del sector. Entender
y valorar el trabajo
del operador free-
lance es un paso fir-
me hacia la consoli-
dacion de Venezue-
la como una poten-
cia turistica organi-
zada, moderna v,
por encima de todo,
hospitalaria.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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La majestuosi-

dad del Parque Na-
cional Canaima no
solo exige contem-
placion, sino una
gestion a la altura
de su fragilidad y
potencial. Bajo esta
premisa, actores
fundamentales del
sector como ASO-
CANAIMA,

Syndetur y Eco
Alianza, han decidi-
do unificar visiones
para dar vida opera-
tiva al concepto
“Canaima 60-70: El
Decenio”.

Esta iniciativa, que
tuvo su génesis en
el emblematico
evento realizado en
la Universidad Cato-
lica Andrés Bello
(UCAB) en 2022, se
presenta hoy no so-
lo como un plan de
promocion, sino co-
mo un manifiesto de
resistencia y evolu-
cion para el turismo
de naturaleza en el
pais.

Un proyecto con base
académica y visién
global

Hacia la consolidacion de un modelo de gestion biocultural

El concepto 60-70

hace referencia a
un periodo critico
de accion donde la
ciencia, la comuni-
dad y la empresa
privada deben con-
verger. Lo que co-
menzd como una
propuesta estrategi-
ca en las aulas y
foros de la UCAB,
ha evolucionado en
una plataforma de
accion que busca:

La preservacion bio-
cultural:  Entender
que Canaima no es
solo paisaje, sino el
hogar ancestral del
pueblo Pemon.

Sostenibilidad Real:
Implementar proto-
colos que reduzcan
la huella de car-

bono y mejoren la

gestion de
desechos en un
ecosistema de alta
sensibilidad.

Excelencia en el Ser-
vicio: Elevar los es-
tandares de los
operadores para
competir con desti-
nos internacionales
de lujo sustentable.

Sinergia Institucional:
La fuerza de la unién

La participacion de
ASOCANAIMA
aporta el conoci-
miento técnico y la
operatividad en el
terreno; Syndetur
fortalece la estructu-
ra de comercializa-
cion y defensa del
gremio, mientras
que Eco Alianza ga-
rantiza que cada

**ASOCANAIMA, Syndetur y Eco Alianza
integran esfuerzos para impulsar el proyecto
“Canaima 60-70”, una hoja de ruta nacida en la
UCAB que busca transformar el Parque Nacional
en un referente mundial de sostenibilidad y
excelencia turistica para la proxima década***

paso dado esté ali-
neado con los obje-
tivos de desarrollo
sostenible.

Esta coaliciéon es
la respuesta nece-
saria a los retos de
la postpandemia y a
las nuevas exigen-
cias del viajero
consciente. El
"Decenio" iniciado
en 2022 marca el
cronometro para
una transformacion
profunda: pasar de

un turismo de ex-
traccion a un turis-
mo de regenera-
cion.

El camino hacia 2032

Desde la direccion
de ASOCANAIMA,
entendemos que el
proyecto Canaima
60-70 es la columna
vertebral de nuestra
misién. La meta es
clara: que al finali-
zar este decenio,
Canaima no solo
sea reconocida por
el Salto Angel, sino

por ser el modelo
de gestion ecoturis-
tica mas eficiente
de América Latina.

La alianza esta se-
llada. EI compromi-
SO con la excelencia
es innegociable. Ve-
nezuela, a través de
sus operadores vy
aliados, esta lista
para demostrar que
el turismo es, efecti-
vamente, el motor
de desarrollo mas
noble y duradero de
nuestra nacion.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Ciudad Guayana.-

En el corazon de

la ciudad mas joven
de Venezuela, alli
donde la industria y
la selva coexisten
en un equilibrio fas-
cinante, ocurre uno
de los espectaculos
visuales mas impre-
sionantes del plane-
ta. Ciudad Guayana
es el escenario de
una danza de aguas
milenarias: la con-
fluencia del
bio rio Orinoco y el

impetuoso rio Caro-

ni.

Este fendmeno,
conocido localmente
como "la unidn de

los rios", no es solo
un hito geografico;
es el simbolo de la
identidad de una tie-
rra bendecida por la
abundancia hidrica
y el misticismo de la
naturaleza guayane-
sa.

Dos potencias en un
mismo cauce

El encuentro ocurre
frente a las costas
de San Félix y Puer-
to Ordaz, ofreciendo
un contraste croma-
tico que parece sa-
cado de un lienzo.
Por un lado, el Ori-
noco, el rio mas
grande de Venezue-
la y el tercero mas
caudaloso del mun-
do, arrastra sedi-
mentos que le otor-
gan un tono ocre y
terroso. Representa
la fuerza de la histo-

Reportajes Turisticos
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Maravillas naturales de Guayana

***El imponente abrazo entre el Orinoco y el Caroni define la
identidad de Ciudad Guayana, ofreciendo un espectaculo visual
unico de aguas que no se mezclan y consolidandose como el eje

central del ecoturismo en el sur de Venezuela™**

sober-

ria y el camino ha-
cia el Delta.

Por el otro, el Ca-
roni, el rio con el
mayor potencial hi-
droeléctrico de la
nacioén, desciende
con aguas de un
azul profundo, casi
negro, debido a la
alta concentracion
de acidos organi-
cos. A pesar de en-
contrarse en un
mismo punto, am-
bos rios fluyen jun-
tos por kildometros
sin mezclarse total-
mente, creando una

linea divisoria per-
fectamente visible
que desafia la mira-
da del espectador.

Ciudad Guayana: La
anfitriona del espec-
taculo

Fundada hace po-
co mas de seis deé-
cadas, Ciudad Gua-
yana tiene el privile-
gio de haber nacido
justo en esta inter-
seccion estratégica.
Para los turistas, el
mejor punto de ob-
servacion es el Par-
que La Llovizna o

los malecones de
San Félix, donde se
puede apreciar co6-
mo el Caroni, tras
saltar por las impo-

nentes cascadas,
entrega su energia
al " Rio Padre".

"Es un encuentro
dialéctico; el Orino-
co aporta la inmen-
sidad, mientras el
Caroni entrega la
fuerza que ilumina a
todo un pais”, co-
mentan los guias
locales que nave-

gan estas aguas.

Un destino para la
desconexion y el
asombro

Para quienes visi-
tan la zona, este fe-
nomeno ofrece mul-
tiples experiencias:

Paseos en lancha:
Diversas operado-
ras permiten nave-
gar sobre la linea
exacta donde las
aguas de distintos
colores se rozan,
permitiendo sentir la

diferencia de tem-
peratura entre am-
bos cauces.

Avistamiento de
fauna: No es raro
ver toninas (delfines
de rio) jugando en
la zona de confluen-
cia, atraidas por la
riqueza de nutrien-
tes de ambos rios.

Atardeceres magi-
cos: La puesta del
sol sobre la union
de los rios es, sin
duda, una de las
postales mas iconi-
cas de Venezuela,
donde el cielo se ti-
Ae de naranja mien-
tras los dos gigan-
tes siguen su curso
hacia el Atlantico.

El llamado del
turismo sostenible

Este patrimonio
natural es el eje
central de nuevos

proyectos que bus-
can rescatar la iden-
tidad local a través
del ecoturismo. En-
tender que Guaya-
na es una "tierra de
encuentros” empie-
za por contemplar
este abrazo acuati-
co, un recordatorio
de que la naturaleza
siempre tiene histo-
rias que contar si
estamos dispuestos
a escuchar el rugido
de sus aguas.

Sin duda, la con-
fluencia del Orinoco
y el Caroni es una

parada obligatoria
para quienes
desean  descubrir

por qué esta region
es el verdadero te-
soro escondido del
sur de Venezuela.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Ciudad Bolivar.-

Cuando el sol de

marzo aprieta y la
tierra parece rendir-
se ante la sed, ocu-

rre un fendmeno
que desafia la 16gi-
ca del estiaje: el

Araguaney florece.
En un acto de pura
resiliencia, este gi-
gante de los tropi-
cos se despoja de
su follaje para coro-
narse con una ex-

plosion de flores
amarillas, transfor-
mando el paisaje

arido en una postal
de esperanza.

Un decreto de
soberania natural

Declarado Arbol Na-
cional de Venezuela
el 29 de mayo de
1948, el Araguaney
es mucho mas que
un ornamento. Su

nombre cientifico,
Handroanthus chry-
santhus, alude a

sus "flores de oro",
una descripcion que
se queda corta
cuando se le obser-
va en pleno apogeo
en los llanos vene-

Reportajes Turisticos
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Simbolos naturales de nuestra identidad

***Durante el punto maximo de la sequia, el Handroanthus chry-
santhus transforma la geografia nacional en un espectdaculo visual
de renovacion, recordandonos por qué sigue siendo el embajador
dorado de nuestro patrimonio biocultural***

zolanos o adornan-
do las faldas de
nuestras cordilleras.

Este arbol es el
cronista de nuestra
temporada seca.
Entre los meses de
febrero, marzo vy
abril, su floracién
masiva actua como

un faro para la fau-
na local y un deleite
para el turismo de
observacion, atra-
yendo a fotégrafos y
viajeros que buscan
capturar el contras-
te del azul infinito
de nuestro cielo con
el amarillo intenso
de sus copas.

4™

Madera de hierro,
alma de pueblo

Mas alla de su es-
tética, el Araguaney
es valorado por la
extrema dureza vy
resistencia de su
madera, lo que le ha
ganado el respeto
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de las comunidades
rurales y constructo-
res a lo largo de la
historia. Sin embar-
go, su mayor valor
reside en el plano
simbdlico. En la cul-
tura venezolana, el
"oro en las ramas"

representa la rique-
Za que no se cuenta

en monedas, sino
en biodiversidad y
pertenencia.

Potencial para el
ecoturismo de
proximidad

Para el sector turis-

tico, la temporada
del Araguaney re-
presenta una opor-
tunidad unica para
promover rutas de
senderismo fotogra-
fico y turismo de na-
turaleza. Desde la
majestuosidad  de
Bolivar hasta las lla-
nuras centrales, es-
te arbol invita a la
reflexion sobre la
importancia de la
conservacion.

Su presencia nos
recuerda que, inclu-
so en las condicio-
nes mas adversas,
la vida puede mani-
festarse con una
belleza deslumbran-
te. El Araguaney no
solo es parte de

nuestro inventario
forestal; es, en
esencia, el reflejo

de un pais que sabe
florecer con fuerza y
colorido ante cual-
quier desafio.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Caracas.-

En una reciente y

sentida entrevista,
Jozsef  Alexander
Chavez Medina, fi-
gura con mas de 35
anos de trayectoria
en la actividad turis-
tica nacional, com-
partio las memorias
de un hombre que
no solo fue su men-
tor, sino un pilar fun-
damental para la
exploracién en Ve-
nezuela. Con la voz
cargada de respeto
y gratitud, Alexan-
der rindi6 homenaje
a su maestro, Ro-
berto Marrero, quien
ha emprendido su
transito hacia el ca-

mino eterno.

"Se ha ido un gran
maestro, un padre,
un hermano y un
amigo”, relaté Jo-
zefs, evocando la
figura de quien de-
dico su vida a desci-
frar los secretos de
los tepuyes. "Que
Dios lo reciba amo-
rosamente en Sus
brazos mientras no-
sotros custodiamos
el conocimiento que
nos lego”.

El Investigador y
su legado
cartografico

Roberto Marrero no
fue solo un guia; fue
un investigador de
campo que entendio
que el turismo, sin
conocimiento, es

apenas un paseo.
Como responsable
de Roraima Mystic
Tours, se especiali-
z0 en el turismo
educativo, elevando
la experiencia de
visitar el Parque Na-
cional Canaima, el
Salto Angel y el
Monte Roraima a un
nivel académico vy
espiritual.

A diferencia de las
celebridades digita-
les de la era moder-
na, el impacto de
Marrero se mide en
papel y tinta. Su vi-
da fue una incansa-
ble labor de recopi-
lacién de datos para
divulgar la riqueza
de estos territorios
ancestrales. Su le-
gado se divide en
cuatro pilares carto-
graficos fundamen-
tales que hoy son
herramientas de
culto para los expe-
dicionarios:

El Mapa Vial de la
Gran Sabana: El
registro  definitivo
para navegar el sur
de Venezuela.

El Mapa del Monte
Roraima: Una guia
técnica que detalla
las rutas de ascen-
so y la geografia de
la cumbre.

Mapa de Venezue-
la y sus Zonas
Francas: Una
vision  estratégica
del comercio y los

puertos libres.

Mapa de Ovnis en
la Gran Sabana:
Un estudio fasci-
nante sobre los fe-
nomenos inexplica-
bles que envuelven
la energia de los te-
puyes.

Pionero de la Guia

Escrita

Marrero es recono-
cido como el autor
de obras de referen-
cia obligatoria. Su
Guia Turistica de La
Gran Sabana, publi-
cada originalmente
en los anos 90 y re-
editada en 2006, si-
gue siendo el ma-
nual de cabecera
para quienes bus-
can comprender la
relacion entre la tie-
rra y la etnia Pemon
(Taurepang).

Sus escritos no solo
ofrecen coordena-
das; brindan datos
geoldgicos, histori-
COos y consejos de
conservacion vitales
para la preservacion
de los ecosistemas
mas antiguos del
planeta. Ademas, su
extensa variedad de
foto-postales del
Salto Angel y Ca-
naima permitieron
que la belleza de
Guayana viajara por
todo el mundo en
formato fisico.

La formacion de
nuevas
generaciones

Jozefs Alexander, al
recordar sus inicios,
destaca la influen-
cia de Marrero junto
a otros grandes co-
mo Santiago Ra-
mos Keren. Para
Alexander, la parti-
da de Marrero es el
cierre de un capitu-
lo dorado, pero tam-
bién el inicio de una
responsabilidad: la
de continuar difun-

diendo la informa-
cion cientifica vy
mistica que el

maestro dejé lista
para futuras publi-
caciones.

Roberto Marrero
fue, en esencia, el
puente entre Ia

ciencia y la aventu-
ra. Sus libros conti-
nuaran sirviendo

como manual de
formacion para los
guias que hoy reco-
rren los senderos de
cuarzo. Como bien
seflala su alumno
Alexander, Marrero
ya no camina por
las rutas de tierra de
la Gran Sabana,
sino por los sende-
ros del cielo, dejan-
do aqui una brujula
imborrable para to-
do aquel que se
atreva a mirar hacia
la cima de un tepuy.

"Viajar es una in-
terminable suce-
sion de primeras
veces, y Roberto
nos ensenoé a ver
la Gran Sabana
siempre con ojos
nuevos"”. — Jozefs
Alexander.

Roberto Marrero

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Rubén Eduardo Gamarra: La voz que une fronteras
con el turismo y el alma llanera

Yhonny Rodriguez
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Pariaguan.-

Desde el

corazon del Parque
Nacional Canaima,
donde la majestuo-
sidad de los tepuyes
se encuentra con la
inmensidad de la
selva, la Asociacion
de Operadores Tu-
risticos de Canaima
(ASOCANAIMA) re-
afirma su compromi-
so con la identidad
nacional. Entendien-
do que el turismo y
el folclore son dos
caras de una misma
moneda llamada
Venezuela, nuestro
semanario

“Haciendo Turismo’
continuia  abriendo
espacios para difun-
dir la musica llane-
ra, esa banda sono-

U

ra que acompafa al
viajero por cada rin-
cén de nuestra geo-
grafia.

En esta edicidon
especial, conversa-
mos con una de las
voces mas recias y
auténticas del joro-
po criollo: Rubén
Eduardo Gamarra.

Raices de Tierray
Verso

Nacido el 1° de
noviembre de 1970
en la mistica Santa
Maria de Ipire, esta-
do Guarico, Rubén
Eduardo es hijo de
Rosa Gamarra y el
sexto de ocho her-
manos. Aunque su
cuna fue guarique-
Aa, sus primeras
andanzas musica-
les brotaron en Pa-
riaguan, estado An-
zoategui, poblacion

cantante de Musiea Lla MYA‘

Rubén qamarra

Temas Promocionales

1) El Brujo E Santa Maria 0O [ 25577 /A

(AUTOR) FE r

2) El Atrevido «+
LyM:. Alcides Pe’rez

3) Mira Quién Llama
LyM:. Marino Gonzalez.

CONTRATACIONES:
(©+58 414-9827319

colindante con su
tierra natal a donde
su familia se mudo
durante su infancia.

Fue entre los pa-
rrandos pueblerinos
de esta zona fronte-
riza entre el llano y
el oriente donde Ru-
bén fue puliendo su
garganta. Lo que
comenzd como un
gusto infantil por el
canto criollo, se
convirti6 con el
tiempo en una ca-
rrera solida que hoy
le otorga un puesto
ganado en la histo-
ria de la musica ve-
nezolana.

El Coplero de los Fes-
tivales y las Masas

Rubén Gamarra no
es solo un intérpre-
te; es un competidor
de raza que ha lle-
vado el nombre de
Venezuela a los es-
cenarios mas exi-
gentes. Su trayecto-
ria estd marcada
por la victoria en
festivales de gran
renombre como:

La Panoja de Oro y

&8l 2025:

el Festival de Cam-
peones en Elorza
(Apure).

Eventos iconicos
como Dona Barba-
ra, Merey de Oro,
Primer Sol de Cai-
cara y Cupira de
Oro.

Su talento ha cru-
zado fronteras, acu-
mulando siete pri-
meros lugares en
Colombia, consoli-
dandose como un
embajador del fol-
clore binacional.

Una Discografia para
el Sentimiento

Con cinco produc-
ciones  discografi-
cas, Gamarra ha
sabido interpretar el
sentir del hombre
de a caballo y el
despecho del pa-
rrandero. Temas co-
mo "Casi me mato
un guayabo”, "El
Platanero”, "El Vie-
Jjo"y "Versos a Pan-
cha Duarte", hoy en
dia suenan en las
emisoras del pais.

Sus trabajos mas
recientes demues-
tran una vigencia
admirable:

2024: Lanzo los al-
bumes “Agradecido

de Ustedes” y
“Busco una Novia
Llanera”.

Estren6d la
produccidon  “Mujer
Registra Bolsillo”.

Actualmente: Su
mas reciente senci-
llo, "Naufragando en
mi despecho”, conti-
nua la linea de le-
tras potentes y sen-
timientos profundos
que lo caracterizan.

El Folclore como
Motor Turistico

Para ASOCANAI-
MA, figuras como
Rubén Eduardo Ga-
marra son esencia-
les para la expe-
riencia turistica. No
se puede entender
la inmensidad de
destinos como Ca-

naima o la Gran Sa-
bana sin la musica
que narra la bravia
del venezolano. Ga-
marra, con su pre-
sencia en platafor-
mas digitales como
Spotify, YouTube vy
SoundCloud, ade-
mas de una activa
comunidad en Insta-
gram y Tik Tok, co-
necta a las nuevas
generaciones de
viajeros con el sen-
tir de nuestra tierra.

Desde el sur del
estado Bolivar, salu-
damos a este hijo
distinguido de Santa
Maria (guariqueio
de nacimiento) vy
adoptado en Paria-
guan
(anzoatiguense de
corazon). Su canto
no solo es tradicion,
sino el vinculo ne-
cesario entre nues-
tras raices llaneras
y el futuro brillante
del turismo en Ve-
nezuela.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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CNP 25.976

Nueva Esparta.-

.Ea Isla de|,

Margarita es
parte de Vene-
zuela y se ubi-
ca en el mar
Caribe, a unos
40 km al norte

|vacacional

s =asYe Semana del 06 al 12 de abril de 2026
Diversidad ecolégica en el corazon del mar Caribe

del continente.
Es un destino
PO-
pular que inclu-
ye 2 peninsu-
las conectadas
por la arena y
los manglares
del parque na-
cional Laguna
de La Restin-

PosAdd ‘mnstwa

(Confort y tradicion)

INEORMACIONN0412418982794

@POSADAVALONGA

“&z&’

Ca mpa mcwto T UriStico

(iTu escape natural!)

"

Destinos Turisticos

Margarita:
El tesoro del caribe venezolano

ga. La mayor
parte de la
gente vive o se
aloja en la pe-
ninsula orien-

tal, donde es-@

tan las ciuda-

des de Pampa-§

tar, Porlamar vy
La Asuncion.

J\/L’-X} i &

VUELTA A LA IS

Prensa ASOCANAIMA |

POSADA TURISTICA
domna Casilda

,,PA'R‘rE.L-

.—- .

HOTED LAJA REAL
Cludad Bollvar
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Galeria Turistica
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Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.-

EI presidente de

la Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA),

Gregorio Rivas, es
un apasionado para
promover el turismo
responsable y sos-
tenible en la region,
y ha incorporado
una seccion en el
Semanario turistico
mas visto de Vene-
zuela, ASOCANAI-
MA, “Haciendo Tu-

rismo”. La nueva
seccion, “Galeria
Turistica”, donde

cada semana se
publicaran fotos vy
eventos de diferen-
tes lugares y activi-
dades, tanto a nivel
regional, nacional
e internacional.

Galeria Fotograficas

ASOCANAIMA

Crédito a tu talento: Tus fotos brillaran en el
Semanario Turistico de ASOCANAIMA

~;'
~

M Atardecer desde el Fundo Manzawnilla (Caront)

“Si quieres ser
protagonista
de tu fotografia
y la quieres
publicar en
nuestro medio
digital, envialas
a las siguientes
direcciones”

E-mail:
asocanaima@gmail.com

Pagina WEB:

www.asocanaimadigital.com

ASOCANAIMA
DIGNA Y EXITOSA

Canaima-Venezuela.

Turistas’e

Atardecer Bouvarewse en el paseo Orinoco

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Gastronomia

ASOCANAIMA con su ruta gastronomica te lleva a degustar

de una rica y exquisita "Cachapa Venezolana”

La mejor receta para un desayuno, un almuerzo o una
cena, la tiene ASOCANAIMA Gastronémica. ; Qué
platos te gustaria degustar para la proxima edicion?

iHola!
¢Sabias qué?

La Cachapa
es uno de los
platos mas em-
blematicos y deli-
ciosos de la gas-
tronomia venezo-
lana, catalogado
como un icono
de la comida tipi-
ca del pais. Se
trata esencial-
mente de una
torta o panque-
que fino, pero es-
ponjoso y ligera-
mente dulce, ela-
borado a base de

maiz tierno

(jojoto).

Su caracteristi-
ca distintiva es el
contraste de sa-
bores: el dulzor
natural del maiz
recién molido se
complementa
perfectamente
con el sabor sa-
lado y ligeramen-
te acido del que-
so, tradicional-
mente el queso
de mano o telita,
que se coloca en
el centro mien-
tras la cachapa

aun esta calien-
te.

La cachapa se
consume popu-
larmente  como
desayuno o cena
ligera en las zo-
nas rurales y se
ofrece como un
manjar en las lla-
madas cachape-
ras urbanas. Es
un plato que evo-
ca la sencillez
del campo y la
riqueza de los in-
gredientes autoc-
tonos venezola-

NOS.
Prensa ASOCANAIMA

CachapajVenezolana

i

Y g

7 S i o |
-~ . AL ST S R -
v X . 'Jdkti"“.' <> - S .
&’b ~kf" A ‘5" A =

j%y te invitamos a degustar de una rica y exquisita
“Cachapa Venezolana”. jte esperamos!

Déjanos tus comentarios con sus recetas gastronémicas,
para ser publicadas en las proximas ediciones y sean
compartidas con todos los lectores de este prestigioso

Semanario Turistico. prensa@asocanaima.com

Ingredientes

“Detras de cada plato hay una tradicion”

Ingrediente Cantidad Funcion

Maiz tierno (Jojotos) 4 a6 unidades Base principal y fuente del dulzor natural.

Azlcar 1a2cucharadas  Potencia el dulzor natural del maiz.

Sal 12 cucharadita ~ Balancea el sabor y resalta la dulzura.

Leche 174 taza (o mas) Ajusta la consistencia de la mezcla.

Mantequilla derretida (opcional)  1cucharada Aporta suavidad y sabor a la mezcla.

Queso de Mano o Telita Al gusto

Preparacion

so. La consistencia

Relleno tradicional y acompaniamiento esencial.

*Preparar el Maiz diametro.

(Jojoto): Desgranar
los jojotos. Triturar
los granos de maiz en
un procesador de ali-
mentos, licuadora o
molino manual hasta
obtener una masa o
pasta uniforme.

*Mezclar la Masa: En
un bol, combinar la
masa de maiz con la
sal, el azucar, y la
mantequilla (si se
usa). Agregar la leche
poco a poco hasta
obtener una mezcla
semi-liquida y homo-
génea similar a la de
un panqueque espe-

debe ser manejable
para verter.

*Cocinar la Cachapa:
Calentar un budare
(plancha de hierro
fundido) o sartén an-
tiadherente a fuego
medio. Untar ligera-
mente con mantequi-
lla o aceite.

*Verter la Masa: Con
la ayuda de un cu-
charén, verter una
porcion de la mezcla
en el centro del buda-
re, distribuyéndola
suavemente para for-
mar un circulo de
unos 15 a 20 cm de

*Voltear y Servir: Co-
cinar durante unos 3
a 5 minutos por lado,
hasta que la superfi-
cie se llene de burbu-
jas, los bordes estén
firmes y adquiera un
color dorado suave.
Voltear con cuidado.

*Rellenar: Una vez
cocida, retirar del
fuego. Colocar una
porcion generosa de
queso de mano o teli-
ta en el centro. La ca-
chapa se dobla por la
mitad y el calor resi-
dual derrite ligera-
mente el queso.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Para el desayuno:

*Pan canilla

¢Te apetece un delicioso pollo asado con sabor
unico y una textura crujiente en Ciudad Bolivar?

*Pan campesino

*Pan de leche

Para la merienda:

*Pan de arequipe

.....

*Pan de coco

*Pan de frutas

*Pan de hamburguesa

*Pan para perros caliente

*Pan para sandwich

También vendemos viveres en general) como

s EliSaborldellaYTradiciong

D,
WDulsa P i

RanaderniaGIRasteleriaGlCharnclteria

| teléfonos:
0424-900617106

Direccion: Av. Perimetral,
Sector Santa Barbara,

|frente a la Iglesia Luz del

Mucnos:
p Vivares @ GnaEl y Mundo y a pocos metros
D ST WGranjvariedadlen]pan! de la Estacion de Servicio

_ Angostura.

p— S » - \ - : En el restaurante Pollo Asado de Los Hermanos Lopez, tene-

mos el mejor pollo de la ciudad, preparado con ingredientes
Jrescos y naturales, y asado al punto justo.

Ven y disfruta de nuestro menu variado, que incluye ensala-
da, bollitos, yuca o espagueti, con sus respectivas salsas.

7 NP ‘ Te ofrecemos un ambiente familiar y acogedor, un servicio de
%{,z &;,miés, N d 0=\ Fome R . calidad y unos precios inmejorables.

~JAtendiendolporjAlfredo

4,

”, v
772 ';{(ﬁ " Te esperamos en el restaurante Pollo Asado de Los Hermanos
Il\l.‘ji’f.g metral; Sector Santa Barbara Frenl:e ala Iglesn Luz del Mundo, Lépez, el lugar donde el pollo es una delicia.

4% W \.‘"' '\v

\i

0

N

Ahora estamos en la web. V1s1tanos en: www.asocanaimadigital.com
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Semana del 06 al 12 de abril de 2026

Campamento Indigena Morichal

Vive tu aventura, “no esperes que te la cuenten”

Distruta en familia
mm

GAMPHME
MORIC

Canaima-VeneZUela

+58 42621938555
o\

’ |

N BRI

i

)y

@ @campamentomorichal123 J

El Campamento Indigena Morichal dispone de una Disco Selva, frente a los Saltos Hacha, Ucaima,
Guadaima y Golondrina, abierta en horario de 12:00 AM a 2:00 PM, dénde podras disfrutar de
diferentes cécteles y bebidas tipicas nacionales.

*Estamos ubicados en el Parque Nacional Canaima, al lado del Aeropuerto y a 50 mts de la
laguna Canaima.

jYa no busques mas!

Con la excelente atencion de:

Gregorio Rivas e Inés Jiménez...

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www. asocanalmadlgltal.com
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Aventura, relax y conexion con la naturaleza te esperan
en el Campamento Rio Aro. iReserva ahora!

* ¢Necesitas un respiro de la ciudad?

Ven al Campamento Rio Aro, un paraiso natural de
638 hectareas donde podras relajarte, disfrutar de
la naturaleza y realizar actividades al aire libre.

* Somos aliados de ASOCANAIMA, lo que garanti-
za la calidad y seguridad de nuestros servicios.

* Contamos con comodas cabafas con aire
acondicionado, restaurante con comida tipica e
internacional, piscina y mucho mas.

* Organizamos Full Day, rutas turisticas y
| p—— ’——/1_\ e .
IContactanos y te orgamzamos todo! e guiaturas para que explores los alrededores y

D/ VER S/ O N EN F AM/( L/ A [ descubras la riqueza natural del estado Bolivar.

- CAMPAMENTO RIO ARO * jIdeal para familias, parejas y grupos de
FU@Q DAY: 0£:0 amigos! Te ofrecemos planes personalizados para
AIMUERZO D SFRUTE D que tu estadia sea inolvidable.

INLcvIDO! INSTALACIONES

RIO ARO * CAMPAMENTO TURISTICO Binformacién'de contactoy.- >
Teléefomos: 0414-8606646/, 04;258712304

@asocanaimaecoturistica: Tu!aliado para descubrir
| ——— e —
los tesoros naturales de Venezuela.
- P A

NINOS GRATIS
DE 0 A 5 ANOS

DESAYUNO * ALMUERZO * CENA
BEBIDAS (NO ALCOHOLICAS)

HABITACIONES CON AIRE ACOND. ZON AC AMP'NG 5 — UM

TR,

COTIZA AQUI

POR
PERSONA

DISFRUTE DE INSTALACIONES

* servicio de restaurante con costo adicional

RESERVAYA! oo '

ESTADO BOLIVAR * VIA MARIPA ¢ 0414-8606646 EAXEEM_D o] U
Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Desconecta y Conecta: Aventura y Naturaleza en el Tour
Angostura - Orinoquia en Campamento Rancho de Dios

iTu aliado para el éxito!

.

© R I NN © @ &

= ,;;E

ARANCHODEDTOS ¢ANMP

LLEGADA AL CAMPAMENTO

09:00 h
Recorrido sobre al Puente Orinoquia, parada en
el mirador para tomas fotograficas.

10:00 h
Brindis de Bienvenida, exposicion y cata de
productos locales.

) 11:00 h
Servicio de Almuerzo y bebidas.

13:00 h

Partida hacia el Puente Angostura, avistamientos
de los Rios Mamo, Botalén, El Pifial, Bosque de
Pinos Uverito.

(EOSIUINA

LLEGADA A CIUDAD ORINOCO

14:00 h
Llegada al Boulevar Orinoco, visita gui
muelle de lanchasy recorrido por el
ecolégico.
15:00 h
Ny ™ i ' Paseo por el Mirador José Ant:
1 ‘ PN Y/ disfrute del Ocaso del Puent
,' .'* 1 ’ A\ > — Degustacién de merienday b
16:00 h
Panoramica en las bases del Pue
';F" JLLDAY 308 paseo por la rampa del Tamarindc
8AM - 4 PM 17:00 h |
GOCTEL & SNACK Recorrido sobre el Puente An
ALMUERZO&BEBIDA Paseo y Mirador de Ciudad Boli\
PASEO AL RIO 17:20 h
TORNEOS Llegada al Boulevar de Ciudad Bo
TRASLADOS GRUPOS 6P .
*Reserva* panoramica del Puente Angostura de
0 4 1 2 6 8 9 5 7 5 1 Puerto Blohm al Puesto Naval de la Adua

18:00 h ¥
Retorno a Puerto Ordaz. , );/

=~

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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DISTRUTA EN FAMILIA

LINelGanpantent Menichal) ‘1“

iVeny descubre los rincones
mas bonitos de Venezuela'

ALOJAMIENTO
BOLETO AEREO
COMIDA

GUIA TURISTICO
EXCURCIONES EXCLUSIVAS DE 1 DIA
Y MEDIO EN EL SALTO ANGEL

APROVECHA

RESERVAS AL +58-414-8606646/412-8712304

Tu aventura en Canaima comienza aqui

Radio

Activamos y protegemos tu radio en laWeb de
manera inmediata con audio UltraHD
Dominio Web .lat incluido por 1 ano

iinstala nuestra
' aplicacién!

ESTADISTICAS GRAFICAS, GEOIP, RESTREAM
BITRATE ILIMITADO REAL + LIQUIDSOAP
OVYENTES ILIMITADOS REALES

ANCHO DE BANDA ILIMITADO

PLAYER, API, WIDGETS Y APP PWA

AUTO DJ + PAGINA PUBLICA + PACK MUSICAL

MODERNO PANEL VIP, MULTIPLES LOCUTORES,
PROTECCION CONTRA DDOS Y MUCHO MAS

99.99
USS

PAGO ANUAL

La Radio Que Toca Tu Corazon

Nilly william & Lorna - Ratata

CONTACTO

WhatsApp Internac: +58 426 9041942
WhatsApp Colombia: +57 321 5715604
Correo: info@hostpannel.com

|o‘| @Posada_alonga (+58)414-8982794

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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cam®®

Campamento Morichal te

gﬁ:ﬂ@g@j ue oFrecez-la ;xp@mncm completa
' JBGletolA€reo G
f| Jeomicale £5
'Q |Gliiaftusistico
s 0 EXCUI;SS @Iuswas @ﬂ@ ﬂm‘fv G{lﬁ@ en eI Salto Angel

RESERVACIONES (+58) 414-8606646

CAMPAMENTO

CANA]IMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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¢Por qué ASOCANAIMA es la mejor opcion para potenciar
tu negocio turistico?

ASOCANAIMA es la mejor opcion porque fortalece el rol de los prestadores de servicios
turisticos, brindando las herramientas y el apoyo necesarios para que sus hegocios crezcan
y se consoliden en el mercado nacional.

TS0 onseturlsmo FEDECAMARAS

MINISTERIO DEL PODER POPULAR JONSEJO SUPERIOR D
PARA EL TURISMO VENEZUELA
Y J < L~

BQLIVAR

IN.ATU R

Bolivar

CAMPAMENTO

CANAIMA

o %*t,

= v

=X =
VENEZUELA ; )

EXPLORER% J,/,; ~ EN F
| S ¥31 GOLDEN
ezl DYNASTY

APART-HOTEL

GRUPO

FIPTIDTEViIRS

OL seth (Radu welz

llllllllllllllllllll
eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee
aaaaaaaaa

} POSADA TURISTICA
ona Casilda

"~ GANADORDEL
PREMIO REGIONAL
DE PERIODISMO

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Unete a ASOCANAIMA y fortalece tu empresa
de servicios turisticos

Con la vision de potenciar el turismo en la region, la Asociacion de Operadores Turisticos
de Canaima (ASOCANAIMA) se erige como la voz y representacion oficial de todos los
prestadores de servicios turisticos afiliados.

Su compromiso se
extiende a fortalecer el
papel de sus miembros

dentro del sector, a
través de la formacion
continua y el respaldo participacion activa en la

necesario para que toma de decisiones y el
ofrezcan una experiencia -t " desarrollo de politicas que

de calidad inigualable. C O n S e u r I S I I l O beneficien a sus miem-
bros y, en ultima instancia,

a toda Venezuela.

Como gremio, ASOCA-
NAIMA mantiene alianzas
estratégicas con institucio-

nes publicas y privadas,
garantizando asi su

VEMESAUELA

D)
s ‘ ()
: ALONG
HOTEL . \ //
2 PLAZA MERU

(@BROSADAVALONGA!

VY o L
POSADA BOUTIQUE

"< KUSIWA
R "ART

CAMPAMENTO

/ fal
VIAJES, ALOJAMIENTOS Y ENCOMIENDAS B a l n e a r i 0 \ QVENTUR.E
0424 9214645 : ol T,
T(!?nez‘!rﬁl!- @vVvipviajes6 v A
Venezduuel an |||
L vl verrezmuelaverrEowtr-as - corr? - ve %3 - d&@w&

CAMPAMENTO

DEPERIODISMO =

HACIENDORTURISMO ™"~ G RU) WIS R VT

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Aviso a los viajeros en Panama

Especial.

https://
www.directoriocubano.i
nfo/

Por: Rosalia Quintana

La aerolinea Co-

pa Airlines emitié un
aviso importante pa-
ra los pasajeros que
salen desde Pana-
ma, debido a posi-
bles  afectaciones
en las vias de acce-
so al aeropuerto
ocasionadas por el
cierre del Puente de
las Américas. Esta
situacién podria ge-
nerar retrasos en el
traslado hacia la ter-
minal aérea, por lo
que se recomienda
a los viajeros tomar
precauciones  adi-
cionales para evitar
inconvenientes con
sus vuelos.

Segun la
cion difundida, los
pasajeros deben
planificar su trasla-
do con suficiente
antelacion, conside-
rando el impacto
que el cierre de esta
importante via pue-
de tener en el trafi-
co vehicular. Como
medida preventiva,
se sugiere llegar al
aeropuerto con al
menos tres horas
de anticipacion res-
pecto a la salida
programada del
vuelo. Esta reco-
mendacion  busca
garantizar que los
viajeros puedan

***Copa Airlines insta a los pasajeros a extremar medidas de
prevision y acudir a la terminal aérea con al menos tres horas
de antelacion ante el cierre del Puente de las Américas, con
el fin de evitar contratiempos en los itinerarios de vuelo

debido a la contingencia vial*™*

informa- |

completar sin con-
tratiempos los pro-
cesos de checkin,
control de seguridad
y abordaje.

El Puente de las
Ameéricas es una de
las principales arte-
rias de conexion en
Panama, por lo que
cualquier interrup-
cion en su funciona-
miento puede pro-
vocar  congestion
significativa en rutas
alternas. Esto con-
vierte la planifica-
cion del tiempo de
traslado en un fac-
tor clave para quie-
nes tienen vuelos

programados en los
proximos dias.

Ademas, Copa Airli-
nes aconseja a los
pasajeros verificar
constantemente el
estado de su vuelo
a través de sus ca-
nales oficiales. Esta
accion permite ac-
ceder a informacion
actualizada sobre
posibles cambios en
los itinerarios, retra-
SOS O reprograma-
ciones, lo cual re-
sulta esencial en
contextos donde
factores externos
pueden alterar la
operacion normal.

Este tipo de avisos

refleja la importan-
cia de la comunica-
cion oportuna entre
aerolineas y usua-
rios, especialmente
en escenarios don-
de la movilidad ur-
bana puede afectar
directamente la
puntualidad de los
vuelos. Para los via-
jeros, mantenerse
informados y actuar
con prevision es la
mejor estrategia pa-
ra evitar pérdidas
de vuelos o situa-
ciones de estrés in-
necesarias.

En un contexto de

alta movilidad aé-
rea, seguir las reco-
mendaciones de las
aerolineas no solo
facilita una mejor
experiencia de via-
je, sino que también
contribuye a mante-
ner el flujo ordena-
do dentro de los ae-
ropuertos. La antici-
pacion y la verifica-
cion constante se
posicionan como
claves para un viaje
sin  contratiempos
desde Panama.

Por otro lado, la ae-
rolinea ha recorda-
do que los pasaje-

ros pueden hacer
uso de las herra-
mientas  digitales,
como el Web Check
-in, para agilizar los
tramites una vez lle-
guen a la terminal.
Esta opcidn, dispo-
nible desde 24 ho-
ras antes de la sali-
da, permite reducir
los tiempos de es-
pera en los mostra-
dores y facilita un
acceso mas directo
hacia las zonas de
migracién y seguri-
dad, compensando
asi el tiempo que
pudiera perderse
debido a la contin-
gencia vial en la ciu-
dad.

4 Finalmente, se ex-

horta a los viajeros
que utilizan servi-
cios de transporte
privado o platafor-
mas tecnoldgicas a
coordinar sus reco-
gidas con un mar-
gen de tiempo su-
perior al habitual.
Ante el cierre de in-
fraestructuras criti-
cas como el Puente
de las Américas, la
capacidad de res-
puesta del sistema
de transporte terres-
tre se ve compro-
metida, por lo que la
prevision individual
se convierte en la
herramienta mas
eficaz para salva-
guardar el itinerario
de viaje y asegurar
la conectividad in-
ternacional.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Reconocimiento a la excelencia y competitividad regional

con 52 nominaciones: éen que destaco?

Colombia brillé en los “Oscar del Turismo” 2026

Especial.

https://
www.elespectador.com/

Por; Leidy Barbosa

Colombia ya no

es solo una promesa

turistica: es una reali- B

dad que el mundo
empieza a premiar.
Mientras crecen
cifras de visitantes y

las [

la conectividad aérea [ 7
alcanza niveles histo- 2’

ricos, el pais suma un
nuevo hito: 52 nomi-
naciones en los
World Travel Awards
2026, una senal clara
de que su apuesta
por el turismo esta
captando la atencion
internacional.

Estos premios consi-
derados los “Oscar
del turismo” recono-
cen la excelencia en
todos los sectores de
la industria y se han
consolidado como
uno de los mayores
sellos de calidad a
nivel global. Mas que
un  reconocimiento,
este logro habla de
un pais y de sus des-
tinos que ha sabido
reinventarse, apostar-
le a la diversidad y
posicionarse con una
oferta cada vez mas
innovadora y sosteni-
ble en el escenario
internacional.

¢En qué categorias
destacé Colombia?

Colombia no solo
acumulé nominacio-
nes en los World Tra-
vel Awards 2026,
sino que logré desta-

& tuaria: El

mo aerolinea lider,
mejor marca y servi-
cio lounge, mientras
que el Aeropuerto In-
ternacional El Dorado
figura como una de

| las principales termi-
nales de la region.

Experiencia aeropor-
Dorado
Lounge y la terminal

— FBO de Aerosupport

***Colombia consolida su liderazgo internacional con 52 nomina-
ciones en los World Travel Awards 2026, un hito que refleja el éxito
de su estrategia de promocion, el crecimiento récord en divisas y
una oferta diversificada que posiciona al pais como un referente
global en sostenibilidad y excelencia turistica***

carse en una amplia
gama de categorias
que reflejan la diver-
sidad y madurez de
su oferta turistica.
Mas alla del numero,
lo relevante es como
estas  candidaturas
evidencian un posi-
cionamiento estraté-
gico en distintos seg-
mentos del mercado
internacional.

En total, el pais logro
52 nominaciones en
los World Travel
Awards 2026 para
Suramérica, abarcan-
do tanto destinos co-
mo empresas del
sector turistico. En
concreto, 28 de estas
candidaturas corres-
ponden a territorios y
atractivos, mientras
que 24 reconocen a
marcas, hoteles vy
servicios, lo que evi-

dencia una compe-
tencia que va mas
alla de los lugares y
se extiende a toda la
cadena de valor del
turismo.

Y es que, a través de
estas categorias, el
pais deja ver la am-
plitud de su oferta:
turismo de aventura,
playa, gastronomia,
cultura, naturaleza,
destinos sostenibles,
avistamiento de balle-
nas y turismo juvenil.
No se trata solo de
una lista diversa, sino
del reflejo de una es-
trategia que ha bus-
cado posicionar a Co-
lombia en multiples
frentes del mercado
internacional.

“Esto demuestra el
respaldo a una ges-
tion que en 2025 ge-
neré mas de

11.166 millones de
dblares en divisas, un
9,4 % mas que el afio
anterior. Entre agosto
de 2022 y febrero de
2026, hemos recibido
mas de 22 millones
de visitantes no resi-
dentes, lo que repre-
senta un aumento del
114,5 % frente al
cuatrienio  anterior”’,
afirmoé Carmen Caba-
llero, presidenta de
ProColombia.

Algunos territorios
ejemplifican bien este
alcance. San Andrés
figura como destino
de playa, mientras
que el Santuario de
Las Lajas y el Parque
Nacional Natural Tay-
rona posicionan al
pais en categorias de
naturaleza y patrimo-
nio.

En el ambito urbano,
Bogota y Medellin

destacan en turismo
de negocios y esca-
padas, mientras que
Cartagena, Barran-
quilla y Cali sobresa-
len como destinos
culturales. A esto se
suman apuestas mas
especificas como Bo-
yaca como destino
emergente, Cartage-
na en turismo roman-
tico y Cali en turismo
deportivo.

Pero este protagonis-
mo no se limita a los
territorios. Las nomi-
naciones también evi-
dencian la fuerza de
los actores que sos-
tienen la experiencia
turistica, desde la co-
nectividad hasta la
oferta de servicios.

En ese panorama
destacan:
Transporte aéreo:

Avianca compite co-

refuerzan la apuesta
por elevar la expe-

{1 riencia del viajero.

Turismo de cruceros
y negocios: El Puerto
de Cartagena sobre-
sale en la categoria
de cruceros, y Agora
Bogota  Convention
Center compite como
centro de conferen-
cias lider.

Promocion y gestion
local: Las oficinas de
turismo de Cartage-
na, Bogota y Medellin
buscan consolidarse
como referentes re-
gionales.

Intermediacién y ho-
teleria: Agencias co-
mo Aviatur y pro-
puestas como Foo-
dies Colombia, junto
con hoteles de Bogo-
ta, Medellin, Cartage-
na y Santa Marta,
compiten en catego-
rias de disefo, patri-
monio, lujo y nuevas
aperturas.

En conjunto, estas
nominaciones no solo
evidencian la ampli-
tud de la oferta turisti-
ca, sino también un
cambio en la forma
en que el pais se pro-
yecta.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




