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Camino a los World Travel Awards 2026

Un voto por nuestra identidad y el orgullo de Canaima

Por, Gregorio Rivas

Pte. del semanario
turistico de ASOCANAIMA

Canaima - Venezuela.-

Estimados lectores
y protagonistas del
sector turismo

Llegamos a

nuestra edicién nu-
mero 85 con el co-
razon lleno de orgu-
llo, pero también
con una mision que
nos convoca a to-
dos los que senti-
mos el latido de la
selva en nuestras
venas. Venezuela
se encuentra nueva-

mente ante los ojos |

del mundo, y nues-

tro majestuoso Ke- E

repakupay Vena el

Salto Angel reclama
el lugar que le per- [&

tenece.

Hoy, la caida de
agua mas alta del
planeta esta nomi-
nada en los presti-
giosos World Travel

Awards 2026 como
la "Mejor Atraccion
Turistica de Suda-
mérica". Esta nomi-
nacion no es solo un
reconocimiento a un
paisaje; es un tributo
a la resiliencia de
nuestros prestado-
res de servicios, a la
sabiduria de nues-
tras comunidades
indigenas y al es-
fuerzo de cada hom-
bre y mujer que, dia
tras dia, apuesta por
el turismo como el
motor transformador
de nuestra econo-
mia.

Como gremio uni-
do bajo el sello de
ASOCANAIMA, te-
nemos la responsa-
bilidad de convertir
este reconocimiento
en un triunfo tangi-
ble. No se trata solo
de un premio, sino
de una vitrina global
que potenciara la
conectividad, atrae-
ra nuevas inversio-
nes y reafirmara que
Bolivar es el epicen-
tro del ecoturismo
mundial.

E

*Cemunicacicnes
*Clasificades
*Celebracicnes
*Cumplearics
*Carteles Judiciales
*Citacicnes
*Marcas
*Otros

N

Hago un llamado
vehemente a todos
los Prestadores de
Servicios Turisticos
(PST), emprende-
dores, guias y a ca-
da lector de este se-
manario: jHagamos
gque nuestra voz se
escuche en todo el
continente!

¢Coémo podemos
sumar nuestro apo-
yo? Es un proceso
sencillo, pero de un
impacto incalcula-
ble:

INOSONROS

*Convocaterias " Quieres que tu empresa o emdzreua&uueufo
estd zﬂwﬁm* & Sfa@@‘guﬂfwéﬁwuo

Ingrese al portal
oficial:
www.worldtravelawa
rds.com/vote

Registrese: Ultilice
su correo electroni-
co para validar su
participacion.

Seleccione la re-
gion: Ubique la ca-
tegoria "South Ame-
rica".

Vote con orgullo:
Seleccione al Salto
Angel en la catego-
ria "South America's
Leading Tourist At-
traction”.

Cada voto es un
compromiso con el
futuro de nuestra re-
gion. Demostremos
que, en Venezuela,
el turismo no es so-
lo una actividad; es
nuestra esencia y
nuestra mayor forta-
leza.

iVotemos por lo
nuestro, votemos por
el Salto Angel!

{(Publicaciéon Virtual) - Siguenﬂs enn:
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Desarrollo Sostenible

ASOCANAIMA impulsa a Bolivar para consolidarse como
capital Estratégica del Ecoturismo Nacional

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.—

La Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA) ha
redoblado sus es-
fuerzos y estrate-
gias para cimentar
la posicién del Esta-
do Bolivar como la

principal referencia
y Capital Estratégi-
ca del Ecoturismo

Nacional. La iniciati-
va busca trascender
el concepto de des-
tino turistico, promo-
viendo un modelo
de desarrollo basa-
do en la sostenibili-
dad, la calidad certi-
ficada y la articula-
ciéon comunitaria.

El presidente de
ASOCANAIMA,
Gregorio Rivas, afir-
mo que Bolivar po-
see un potencial
inigualable que va
mas alla de sus ico-
nos mundiales, co-
mo el Parque Nacio-
nal Canaima y el
Salto Angel. El plan
se centra en trans-
formar esta riqueza
natural en un motor
economico respon-
sable y de alto valor.

ASOCANAIMA esta
impulsando activa-
mente la certifica-
cion de las rutas y
servicios turisticos.
El objetivo es garan-
tizar que cada expe-

riencia ofrecida
cumpla con altos
estandares interna-

cionales de calidad
y, crucialmente, de

*ASOCANAIMA intensifica sus estrategias para consolidar al
Estado Bolivar como la Capital Estratégica del Ecoturismo Nacional,
enfocandose en la certificacion de rutas, la sostenibilidad y la
articulacion con comunidades indigenas, garantizando asi, segun
su presidente Gregorio Rivas, un modelo de desarrollo econémico
responsable y de calidad™**

JUNTOS CAMBIARfMOU
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bajo impacto am-
biental.

"No se trata solo de
mostrar la belleza
de nuestro tepuyes
o el Auyantepui,
sino de cémo lo ha-
cemos. Estamos
trabajando  ardua-
mente en la forma-
cion de los Presta-
dores de Servicios
Turisticos (PST) pa-
ra que incorporen
practicas que ase-
guren la minima
huella ecoldgica y
ofrezcan una aten-
cion de excelencia.
Bolivar debe ser si-
noénimo de turismo
responsable”, sena-
6 Rivas.

Articulacion Estraté-
gica con Entes y
Comunidades

Uno de los logros
mas  significativos
destacados por la
asociacion es la es-
trecha colaboracion
lograda con institu-
ciones clave como
el Instituto Nacional
de Turismo
(INATUR), entes gu-
bernamentales re-
gionales vy, funda-
mentalmente, las
comunidades indi-
genas.

Rivas enfatizd la
importancia de este
ultimo punto: "El
ecoturismo en Boli-
var debe tener

¥ onscturismo

72

’“’!Hb”““ ’

rostro humano. He-
mos concretado Ila
cesion de la gestion
y operacion de rutas
a las capitanias in-
digenas, aseguran-
do que el beneficio
economico y el em-
poderamiento se
queden en el territo-
rio. Ellos son los
custodios ancestra-
les de esta tierra y
su rol en la cadena
de valor es irrempla-
zable".

Diversificacion de la
Oferta y Posiciona-
miento de Marca

La estrategia busca
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diversificar la oferta
turistica mas alla
del eje Canaima-
Gran Sabana, pro-
moviendo destinos
emergentes que
ofrezcan experien-
cias unicas, como el
turismo de aventu-
ra, el etnoturismo y
la observacion de
aves.

"Estamos en una
campara constante
de promocion para
posicionar la 'Marca
Bolivar' como un
producto diferencia-
do a nivel global. El
ecoturismo es el fu-

turo y Bolivar tiene
el liderazgo natural
para ser la vanguar-
dia de Venezuela
en este sector”,
concluyé el presi-
dente de ASOCA-
NAIMA.

Compromiso con la
Inversion y el
Desarrollo

ASOCANAIMA
reitera su llamado al
sector privado na-
cional e internacio-
nal a invertir en la
infraestructura turis-
tica de Bolivar, ga-
rantizando que el
crecimiento sea pla-
nificado y armoniza-
do con la conserva-
cion ambiental. La
asociacion se posi-
ciona como el ente
facilitador y articula-
dor para garantizar
la sinergia entre la
inversion, la soste-
nibilidad y el bienes-
tar social de la re-
gion.

El programa estra-
tégico de ASOCA-
NAIMA para el Esta-
do Bolivar se pre-
senta como un mo-
delo replicable para
otras regiones del
pais, demostrando
que la conservacion
y el desarrollo eco-
nomico pueden
avanzar de la mano
a través de una pla-
nificacion  turistica
consciente.

Prensa ASOCANAIMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Rumbo a los "Oscar del Turismo" 2026

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.-

La Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA) se
enorgullece en
anunciar y celebrar
la nominacién del
majestuoso  Salto
Angel como Princi-
pal Atraccién Turisti-
ca de Sudamérica
2026 en la 332 edi-
cion de los presti-
giosos World Travel
Awards, conocidos
globalmente
los "Oscar del Tu-
rismo".

Ubicado en el co-
razon del Parque
Nacional Canaima,
Patrimonio de la Hu-
manidad, el Salto
Angel (Kerepakupai
Meru) se alza con
sus 979 metros de
altura, consolidan-
dose no solo como
la cascada mas alta
del mundo, sino co-
mo un simbolo
inigualable de Ila
biodiversidad y la
riqueza ancestral de
Venezuela.

Una competencia
entre gigantes

En esta edicion, el
coloso venezolano
comparte la catego-
ria con otros desti-
nos emblematicos
del continente, lo
que resalta la impor-
tancia de esta dis-

como |

***ASOCANAIMA celebra la nominacién del Salto Angel como
Principal Atraccion Turistica de Sudamérica en los World Travel
Awards 2026, compitiendo con iconos como Machu Picchu e
Iguazu. El gremio, liderado por Gregorio Rivas, invita a la
colectividad a votar para consolidar este reconocimiento
internacional a la majestuosidad natural de Venezuela**

de Sudamérica 2026

World Travel Awards

tincion:
Machu Picchu (Peru)

Cristo Redentor

(Brasil)

Cataratas del Iguazu
(Argentina/Brasil)

Desierto de Atacama

(Chile)

Esta nominacion

= EI majestuoso .

Salto AngeL

fue nominado como _
® ® /7 ”~ L J . .‘ t‘
Mejor Atraccion Turisticatis

en los

reafirma el posicio-
namiento de Vene-
zuela en el mapa
del turismo de élite
mundial, destacan-
do la capacidad del
pais para ofrecer
experiencias de na-
turaleza virgen vy
aventura sostenible
que cautivan a via-
jeros

internacionales.

Un compromiso con
el turismo nacional

Gregorio Rivas,
presidente de ASO-
CANAIMA, destacd
que este reconoci-
miento es un premio
al esfuerzo de todos
los actores que ha-

¥ todo el

“why e

cen vida en el sec-
tor.

"Esta  nominacion
no es solo para una
maravilla natural; es
un reconocimiento
al orgullo de una
nacion que sigue
brillando ante los
ojos del mundo y al

4 Vote por el
~| Angel en la catego-
@ ria "South America's

trabajo incansable
de los operadores
que preservamos y
promovemos esle
paraiso. EI Salto
Angel es el corazén
de nuestra identidad
turistica”" afirmo Ri-
vas.

Invitacion a votar:
jHagamos historia
juntos!

Para asegurar este

| galardén para Vene-

zuela, ASOCANAI-
MA hace un llamado
a todos los venezo-
lanos, dentro y fue-
ra del pais, asi co-

| mo a los amantes

de la naturaleza en
mundo, a
participar activa-
mente en el proceso
de votacion.

¢, Coémo votar?

Ingrese al portal ofi-
cial:
www.worldtravelawar

| ds.com/vote

Registrese con su
correo electronico.

Seleccione la region
"South America".

Salto

Leading Tourist At-
traction”.

El Salto Angel no
es solo un destino;
€S una experiencia

que transforma.
Con el apoyo de to-
dos, Venezuela

puede alzarse con
este importante re-
conocimiento inter-
nacional.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Alianza estratégica entre ASOCANAIMA y la Corporacién Indigena Cacique

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima / Puerto Ayacucho.—

En un esfuerzo sin

precedentes por la
preservacion  am-
biental y el reimpul-
so econdmico del
sur del pais, la Aso-
ciacion de Operado-
res Turisticos de
Canaima
(ASOCANAIMA) vy
la Corporacion Na-
cional Socioproduc-
tiva Indigena Caci-
que han anunciado
una alianza estraté-
gica para consolidar
la marca
"Amazonia Vene-
zolana" a través de
la ruta integral Ori-
noco Tours.

Esta iniciativa, lide-
rada por Gregorio
Rivas, presidente de
ASOCANAIMA, vy
Augusto Cayupare,
presidente de |la
Corporacion Indige-
na Cacique, busca
rescatar la época
dorada del turismo
de los afos 90 vy
principios de los
2000, adaptandola a
la Era Digital 4.0. El
proyecto  propone
una vision donde la
tecnologia 3D vy la
creacion de conteni-
do permitan al mun-
do "palpar" las be-
llezas naturales del
eje Orinoco-Apure,
conectando el norte
con el sur en un co-

***A traves de la ruta integral "Orinoco Tours", organizaciones indigenas y
operadores turisticos consolidan la marca "Amazonia Venezolana" para
reactivar el eje sur del pais, integrando siete estados en un corredor
ecologico de alcance internacional bajo la vision de la Era Digital 4.0***

rredor turistico vy
ecoldgico de escala
global.

En este contexto,
la region Guayana
se erige como el
epicentro funda-
mental del eje Ori-
noco-Apure.
cias a su ubicacion
privilegiada
de la Amazonia ve-
nezolana, el estado
Bolivar posee todas

las condiciones geo-

graficas y naturales
para liderar un
desarrollo ecoturisti-
co de alto impacto.
Esta zona no solo
funciona como el
corazén hidrico del
pais, sino como la
puerta de entrada a
un corredor bioldgi-

Gra- |

dentro

Co que conecta la
biodiversidad selva-
tica con la capaci-
dad operativa de las
ciudades del sur.

El eje Orinoco: Un
corredor de vida y
soberania

La ruta se funda-
menta en la integra-

cion de los siete es-
tados que bordean
el rio Orinoco: Ama-
zonas, Bolivar, Apure,
Guarico, Anzoategui,
Monagas y Delta
Amacuro, extendién-
dose hasta la Gua-
yana Esequiba. Al
ser el Orinoco la
principal arteria hi-
drica de Venezuela
y una cuenca esen-
cial para la reserva
de carbono a nivel
mundial, el proyecto
se alinea con las
exigencias de las
Naciones Unidas y
los tratados de la
Organizacion del
Tratado de Coope-
racion Amazonica
(OTCA).

"Brasil ha lanzado
Su marca Amazonia
integrando sus esta-
dos; nosotros veni-

consolidando
nuestra propia matr-
ca nacional. Es el
momento de que la
Amazonia venezo-
lana sea reconocida
como un actor fun-
damental en la pre-
servacion de las
cuencas hidricas y
la biodiversidad del
planeta”, afirmdé Au-
gusto Cayupare.

La alianza utilizara
al Parque Nacional
Canaima como
puerto piloto para
reimpulsar hitos
geoldégicos como el
Roraima y la Gran
Sabana, definidos
por los impulsores
como el "Jurassic
Park de Venezuela".
Asimismo, el plan
contempla devolver
el brillo a tesoros
del estado Amazo-
nas como el cerro
Autana, el Tobogan
de la Selva, los pe-
troglifos de Pintado
y Agua linda, y el
majestuoso Yutaje,
considerado el
"hermano"” del Sal-
to Angel.

Innovacion en la triple
frontera: El Eje de la
Manaca

Uno de los puntos
mas ambiciosos es
la creacion de un
Campamento Agro-
Ecoturistico en la

| triple frontera

Continua en la pag. 06

—

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Viene de la pag. 05

(Venezuela, Colom-
bia y Brasil), especi-
ficamente en la zo-
na de Cocuy. Este
proyecto busca con-
solidar un campo
productivo de frutas
tropicales, centrado
en la Manaca
(conocida como
Acai en Brasil y Co-
lombia), para com-
petir en el mercado
internacional y fo-
mentar la soberania
alimentaria, trans-
formando una zona
virgen en un polo de
desarrollo  sosteni-
ble.

El renacer indigena en
la Era Digital

El proyecto pone a
los pueblos origina-
rios a la vanguardia,
no solo como guias,
sino como operado-
res, empresarios vy
emprendedores. A
través del Consorcio
Indigena  Cacique,
se busca:

| cional e internacio-

nal. Ambas organi-
zaciones subrayan
que la ruta integral
Orinoco Tours re-

4| quiere de un esfuer-

«ASOCANAIMA y la Corporacion Indigena Cacique sellan una alianza
historica para impulsar la marca "Amazonia Venezolana". A través de la
ruta integral Orinoco Tours, este proyecto busca fusionar la preservacion
ambiental con el reimpulso economico del sur del pais, integrando a siete

estados en un corredor turistico de escala global que conecta la
biodiversidad con la innovacion digital»

Formacién Educativa:
Llevar la cultura y
artesania indigena a
las escuelas y regio-
nes centrales del
pais.

Generacion de Conte-
nido: Incentivar a las
nuevas generacio-

nes a documentar la
majestuosidad de
los tepuyes y la sel-
va para plataformas
digitales.

Alianzas Publico-
Privadas: Consolidar
instrumentos de
cooperacion para el

desarrollo producti-
vo y la produccion
de alimentos desde
la "raiz primera" de
Venezuela.

Para materializar

esta vision, ASOCA-
NAIMA, en alianza
con la Corporaciéon

Nacional Sociopro-
ductiva Indigena
Cacique, ha mani-
festado su total dis-
posicion para esta-
blecer mesas de
dialogo con entes
gubernamentales a
nivel regional, na-

zo conjunto publico-
privado que facilite
la permisologia, la
seguridad y el res-
paldo diplomatico
necesario para posi-
cionar este corredor
en los mercados ex-
tranjeros como un
modelo de gestion
soberana y produc-
tiva.

Con Ila mirada
puesta en los resul-
tados de las cum-
bres de la COP
2025 y 2026, esta
alianza posiciona a
Venezuela como un
destino indispensa-
ble en la agenda de
conservacion inter-
nacional, demos-
trando que el turis-
mo consciente es la
herramienta mas
poderosa para pro-
teger el pulmon del
mundo.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Compromiso ambiental desde el patrimonio de la humanidad

ASOCANAIMA celebra el Dia de la Madre Tierra ratificando
el ecoturismo como escudo protector del Escudo Guayaneés

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.-

Cada 22 de abril,
en el marco del Dia
Mundial de la Madre
Tierra, la Asociacion
de Operadores Tu-
risticos de Canaima
(ASOCANAIMA) re-
afirma su compromi-
SO inquebrantable
con la preservacion
del ecosistema mas
antiguo y fragil del
planeta.

Desde este territorio
ancestral, hogar del
Kerepakupai Vena
(Salto Angel) y de-
clarado Patrimonio
de la Humanidad
por la UNESCO, los
operadores turisti-
cos locales ratifican
que el turismo no es
solo una actividad
economica, sino
una herramienta de
conservacion y res-
peto profundo por la
naturaleza.

ASOCANAIMA hacia
el futuro verde

Bajo la presidencia
de Gregorio Rivas,
ASOCANAIMA ha
liderado iniciativas
que buscan equili-
brar la experiencia
del visitante con la
proteccion de los re-
cursos naturales.
Rivas destaca que
la celebracion de
este dia no es un
evento aislado, sino

***Bajo el liderazgo de Gregorio Rivas, la Asociacion de Operadores
Turisticos de Canaima (ASOCANAIMA) conmemora este 22 de abril
reafirmando el valor de la conservacion. A traves de un modelo de gestion
responsable y un llamado a la corresponsabilidad global, la organizacion
busca garantizar la preservacion de los ecosistemas mas antiguos del

mundo para las generaciones futuras

**%

un recordatorio del
deber diario que tie-
nen quienes hacen
vida en el parque.

"Nuestra mision
trasciende el servi-
cio turistico; somos
guardianes de un
legado geolbgico y
cultural. En ASOCA-
NAIMA, entende-
mos que defender la
Madre Tierra es
asegurar la vida
misma. Cada paso
que damos en este
parque debe ser
una huella de respe-
to", expresd Grego-
rio Rivas, presidente
de la asociacion.

Cuidar y Defender

La asociacion apro-
vecha esta fecha
global para difundir
un mensaje de con-

ciencia ciudadana y
responsabilidad am-
biental, basandose
en tres pilares fun-
damentales:

Turismo Sostenible:
Fomentar practicas
que minimicen el
impacto ambiental
en las rutas y cam-
pamentos.

Educacion Ambiental:
Trabajar de la mano
con las comunida-
des indigenas Pe-
mon para mantener
la armonia entre el
hombre y el en-
torno.

Defensa del Territo-
rio: Actuar como vi-
gias permanentes
de la biodiversidad
que habita en los
tepuyes y selvas de
la region.

Para Gregorio Rivas
y los miembros de
ASOCANAIMA, Ila
proteccion de la Ma-
dre Tierra no es una
tarea que recae uni-
camente en quienes
habitan el territorio,
sino un llamado a la
corresponsabilidad

de cada Vvisitante.
Se enfatiza que ca-
da turista que llega
a Canaima debe
transformarse en un
aliado de la conser-
vacion, entendiendo
que el privilegio de
contemplar los pai-
sajes mas antiguos
de la humanidad
conlleva el deber de

dejarlos intactos.
"No solo protege-
mos un paisaje,

custodiamos el pul-
mon y la memoria

hidrica de Ila re-
gion”, sefhala la di-
rectiva.

Ecoturismo y gestion
ambiental

Mas alla de la con-
templacion, la presi-
dencia de ASOCA-
NAIMA impulsa una
vision de
"Ecoturismo", don-
de la meta no es so-
lo no contaminar,
sino contribuir acti-
vamente a la salud
del ecosistema. Es-
to incluye el manejo
riguroso de
desechos y el res-
peto estricto a las
normativas ambien-
tales que protegen
la fragilidad de los
tepuyes. Bajo esta
premisa, la asocia-
cion reafirma que el

desarrollo econémi-
co solo es posible si
existe un planeta
sano que lo susten-
te, convirtiendo a
Canaima en un mo-
delo de gestiéon am-

B9 Dbiental para el mun-

do.

Finalmente, el

| mensaje central de

esta celebracion ba-

| jo el liderazgo de

Rivas es la urgencia
de actuar en el pre-
sente para garanti-
zar un futuro. ASO-
CANAIMA sostiene
que defender la Ma-
dre Tierra desde el

| corazén del Escudo

Guayanés es una
declaracion de amor
a las generaciones
venideras. La invita-
cion es a sumarse a
este esfuerzo colec-
tivo de defensa del
medio ambiente,
asegurando que el
mensaje de “cuidar
y defender" resue-
ne en cada rincon
del planeta como la
unica via para pre-
servar la herencia
natural que nos per-
tenece a todos.

ASOCANAIMA invi-
ta a la comunidad
nacional e interna-
cional a ver en Ca-
naima no solo un
destino, sino un
simbolo de la resi-
liencia de nuestro
planeta. EI compro-
miso es claro: cui-
dar hoy para tener
un manana.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Alianza estratégica impulsa el urbanismo sostenible en Bolivar

Puerto Ordaz rumbo a las "7 Maravillas del Futuro'":
ASOCANAIMA y Syndetur anuncian postulacion global de la ciudad

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

En un movimiento

estratégico que bus-
ca posicionar el ur-
banismo venezo-
lano en la vanguar-
dia global, la Aso-
ciacion de Operado-
res Turisticos de
Canaima

(ASOCANAIMA), en
alianza con la orga-
nizacion  Syndetur,
anuncio oficialmente
la preparacion de la
candidatura de
Puerto Ordaz para
el certamen mundial
"7 Maravillas: Ciu-
dades del Futuro”.

Esta iniciativa, im-
pulsada por la fun-
dacion internacional
New7Wonders, re-
presenta una evolu-
cion del concepto
de "Maravillas Natu-
rales" (donde Vene-
zuela ya brilla con el
Salto Angel) y de
"Ciudades Maravi-

**ASOCANAIMA y Syndetur anuncian la postulacion de Puerto Ordaz
al concurso mundial de las "7 Maravillas: Ciudades del Futuro”, bajo un
innovador modelo que integra arquitectura bioclimatica, economia

circular e inteligencia artificial para elevar la calidad de vida

Juan Herrera, CEO
principal de
Syndetur, explico
que el concepto de
"Ciudad Futurista
Maravilla" trascien-
de la estética arqui-
tectonica.
"Buscamos proyec-
tar a Puerto Ordaz
bajo un modelo que
integra la funcionali-
dad extrema con el
modernismo, donde
la sostenibilidad, la
gestion inteligente
de residuos y el
consumo eficiente
de energias limpias
son los pilares”,
destaco Herrera.

La propuesta técni-
ca que acompafiara
la postulacion des-
cribe una urbe dise-
Aada para el bienes-
tar humano y la ar-
monia ambiental:

llas". Tras una expe- S

riencia
postulacion

previa de @
donde &8

Puerto Ordaz de- [

mostré un gran po-
tencial, esta vez el
enfoque se centra

en la vision futuris- &&=

ta, ecoldgica y tec-
nolégica.

Puerto Ordaz: EI
epicentro de la
Economia Circular
y el Modernismo

—

Puerto qulazi". estado

Movilidad Inteli-
gente: Sistemas de
transporte eficientes
y rapidos (como tre-
nes de alta veloci-
dad) que reduzcan
el estrés del trasla-
do diario.

Arquitectura Bio-
climatica: Edificios
disenados como
"colinas" con venti-
lacion y oxigenacion
natural, eliminando

&,

e wond ersfc.eo

el uso de gases que
afectan la capa de
0zZono.

Autosuficiencia vy
Rentabilidad: Un
modelo donde la
ciudad produce lo
gque consume, Cco-
mercializando  sus
excedentes en una
economia  circular
real.

Tecnologia y IA:

Bolivar.- venezuela

*k%k

Integracion de la In-
teligencia Atrtificial
en los hogares para
elevar los estanda-
res de calidad de
vida.

Un proceso de
seleccion global
hasta 2027

Por su parte, el
presidente de ASO-
CANAIMA, Gregorio
Rivas, subrayé que
este es un "destino
compartido”.
"Hablamos de urba-
nizaciones centra-
das en el ser hu-
mano que crecen
junto con la natura-
leza, estableciendo
nuevos estandares
de vida", acoto.

El cronograma de
la campafa, segun
lo estipulado por el
fundador de

& sefialado que

New7Wonders, Ber-
nard Weber, se divi-
de en fases criticas:

Postulacién
(octubre 2025 - oc-
tubre 2026): Duran-
te este periodo,
Puerto Ordaz pre-
sentara formalmen-
te sus logros en di-
sefno, habitabilidad
y armonia ambien-
tal.

Votacion Global
(octubre 2026 - oc-
tubre 2027): Las
ciudades participan-
tes competiran por
el voto del publico y

expertos a nivel
mundial.
Revelacion Final:

Los ganadores se
anunciaran el Dia
Mundial de las Ciu-
dades de 2027.

El llamado a la
accion

Con el inicio de la
fase de propuestas,
ASOCANAIMA y
Syndetur invitan a
los sectores publico
y privado a unirse
en esta sinergia.
Bernard Weber ha
las

28 maravillas del futuro

& sc construyen hoy

#= con el coraje de los

visionarios urbanos;
en este sentido,
Puerto Ordaz se
prepara para de-

| mostrar que el hori-

zonte de Venezuela
es tan brillante co-
mo su patrimonio

= natural.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Educacion, identidad y relevo turistico

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.—

Con el firme pro-

posito de sembrar
en los mas jovenes
el sentido de perte-
nencia y el conoci-
miento  estratégico
sobre el potencial
de nuestra tierra, el
equipo de Inatur Bo-
livar, en articulaciéon
con la Direccion de
Turismo de Angos-
tura del Orinoco, lle-
vO a cabo con éxito
el programa
“‘Semilleros  Turisti-
cos” en las instala-
ciones de la
E.B.N.B. Mercedes
Vargas.

Durante esta enri-
quecedora jornada,
los estudiantes de-
jaron de ser espec-
tadores para con-
vertirse en auténti-
cos  protagonistas
de la identidad boli-
varense. A través de
dinamicas interacti-
vas y pedagogicas,
los jovenes se ini-

Inatur Bolivar y la Alcaldia de Angostura del Orinoco impulsan el

}s

programa “Semilleros Turlstlcos en Cludad Bolivar

***Estudiantes de la E.B.N.B.
Mercedes Vargas se forman
como la generacion de relevo
para la preservacion de la
biodiversidad y la excelencia
en el servicio turistico regional***

ciaron en el apasio-
nante mundo de la

observacion de
aves, una actividad
clave dentro del

ecoturismo que les
permitid descubrir la
vasta biodiversidad
local. Esta experien-
cia no solo fomenta
el conocimiento
cientifico, sino que
fortalece el compro-
miso ético con la
preservacion de la
fauna y el patrimo-
nio natural del esta-
do Bolivar.

Educacion estratégi-
ca: De lateoriaala
practica

Mas alla del reco-
nocimiento del en-
torno, la jornada
profundizé en los

Prensa
ASOCANAIMA

CNP 25.976
Ciudad Guayana.-

Hotel Plaza Meru
en Puerto Ordaz.

ﬂg

"Mejorando el
skyline de la
ciudad”.

“ASOCANAIMA y
Hotel Plaza Meru
trabajan para trans-
formar el turismo en
el estado Bolivar”

HOTEL )
PLAZA MERU

aspectos
que sostienen a la

técnicos |

s:muznos Tunismos
ECIUDAD'BOLIVAR™

industria. Los nifios | )

participaron en si- |

mulaciones estraté-
gicas sobre la cade-
na de valor turistica,
un ejercicio disena-
do para ensefarles
la importancia de la
logistica, la planifi-
cacién y, fundamen-
talmente, el servicio
de excelencia.

Estos conceptos
son los pilares ne-
cesarios para posi-
cionar a la historica
Ciudad Bolivar y al
resto del estado co-
mo un destino de
clase mundial. Al
comprender como
funciona el turismo
desde adentro, los
estudiantes asimilan

N W
que Ia hospitalidad y
la eficiencia son he-

rramientas de mar-
keting directo que
generan bienestar
para toda la comuni-
dad.

Formando el futuro
del turismo nacional

Desde la Direccioén
de Turismo de An-
gostura del Orinoco
e Inatur, se destaco
que estas activida-
des no son esfuer-
zos aislados, sino
parte de una vision

a largo plazo para
garantizar una ge-
neracion de relevo
apasionada y profe-
sional.

"Estamos forman-
do jovenes capaces
de proyectar con or-
gullo las maravillas
de nuestra tierra.
Queremos que cada
nifio sea un embaja-
dor de nuestra cul-
tura y naturaleza,
preparado para re-
presentar a Vene-
zuela con profesio-

nalismo tanto a ni-
vel nacional como
internacional”,  se-
Aalaron los repre-
sentantes del sec-
tor.

Con el programa
Semilleros  Turisti-
cos, el estado Boli-
var reafirma que el
conocimiento y la
educaciéon ambien-
tal son los destinos
mas importantes
para construir un tu-
rismo sostenible,
responsable y pro-
fundamente hu-

mano.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Estrategia, competitividad y emprendimiento local

INATUR Bolivar y aliados impulsan la excelencia

en el Corredor Gastronomico “El Rosario”

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.-

En un esfuerzo

conjunto por elevar
los estandares del
sector servicios en
la capital del esta-
do, la Unidad Esta-
dal Inatur Bolivar,
en alianza estratégi-
ca con Fondo Boli-
var y Emprender
Juntos, llevo a cabo
una enriquecedora
jornada de forma-
cion integral dirigida
a los emprendedo-
res que hacen vida
en el Corredor Gas-
trondmico “El Rosa-

rio”.

La jornada inicio
con la sensibiliza-
cion titulada
“Turismo con Pro-
posito”, una pro-
puesta que invita a
los prestadores de
servicios a trascen-
der los modelos
convencionales. Es-

ta vision busca que

cada  experiencia
gastrondmica  co-
necte profundamen-
te con la identidad
local y genere un
impacto social vy
ambiental positivo,
transformando la
actividad comercial
en un compromiso
real con la cultura y
el entorno de Ciu-
dad Bolivar.

Fortalecimiento de
la imagen y la cali-
dad

Con el objetivo de
robustecer la com-
petitividad de los
negocios locales, se
desarrolld6 un ciclo
de talleres técnicos
de alto nivel. Duran-
te estas sesiones,
se abordaron areas
criticas como la
Atencion al Usuario,
Calidad de Servicio
e Imagen Corporati-
va.

Los participantes
obtuvieron herra-
mientas clave para
identificar las nece-
sidades del visitante

moderno, permitién-
doles ofrecer un va-
lor agregado que
diferencie su oferta.
Asimismo, se hizo
especial énfasis en
la proyeccion de
una identidad orga-
nizacional coheren-
te y profesional, fun-
damental para posi-
cionar al corredor
como un referente
turistico regional.

De los desafios a
las oportunidades

Para garantizar un
servicio de ciclo
completo, la forma-
cion incluyo el taller
de Manejo de Que-
jas, Reclamos y Su-
gerencias. Esta fase
permiti6 a los em-
prendedores optimi-
zar sus procesos de
respuesta, apren-
diendo a convertir
cada desafio opera-
tivo en una oportu-
nidad de mejora
que eleve no solo la
reputacion de sus
negocios

***Mediante la sensibilizaciéon “Turismo con Proposito”
y una serie de talleres técnicos, emprendedores de
Ciudad Bolivar fortalecen su identidad corporativa y
capacidad de atencion para proyectar la verdadera
esencia de la region***

JORNADA DE FORMACION ‘

 —— CIUDAD BOLIVAR

individuales, sino la
del destino en su
totalidad.

Con este desplie-
gue de formacion
técnica y estratégi-

-l

ca, Inatur Bolivar y
sus aliados reafir-
man su Compromiso
con la profesionali-
zacion del empren-
dimiento, aseguran-
do que la gastrono-

mia bollvarense sea
una ventana de ex-
celencia para el tu-
rismo nacional e in-
ternacional.

Con informacién de
INATUR Bolivar

Mensaje Turistico de la semana
El Capital de la Experiencia:

La Riqueza que no se Devaliua

“Viagjar es lo unico que compras que

te hace MAS RICO”

iUnete a nosotros y crea recuerdos inolvidables!

Con carino,

Gregorio Rivas

(Presidente de ASOCANAIMA)

VIATAK

ES 10 ONICO QUE COMPRAS

QUE TE HACE

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Canaima.-

¢ Eres parte del sector
turistico?

ASOCANAIMA,

"Haciendo Turismo"
te invita a ser parte
de nuestra gran fa-
milia. Somos la pla-
taforma digital de
referencia para el
turismo en Bolivar,
con una comunidad
de miles de lectores
comprometidos con
descubrir los desti-
nos mas increibles
de nuestro pais.

ASOCANAIMA,

"Haciendo Turismo”,
es un semanario di-
gital lider en noticias
y tendencias del
sector turistico en
Venezuela, se com-
place en anunciar
su segundo aniver-
sario. Con el obijeti-
vo de seguir cre-
ciendo y fortalecien-
do la industria turis-
tica, la organizacion
invita a empresas,
emprendedores y
profesionales del
sector a unirse co-
mo colaboradores y
patrocinadores.

Desde su lanza-
miento, ASOCA-
NAIMA, "Haciendo

Turismo"” se ha con-
solidado como una
fuente confiable de
informacién para los
amantes de los via-
jes y la aventura.
Con una amplia co-
bertura regional, na-
cional e internacio-
nal, el semanario
digital ofrece noti-

Regi
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onal

cias, entrevistas, re-
portajes y analisis
sobre los destinos
mas atractivos del
pais en general.

Ampliando nuestra
oferta

Para celebrar su se-
gundo aniversario,
ASOCANAIMA,
"Haciendo Turismo"
tiene previsto au-
mentar su frecuen-
cia de publicacion,
pasando a cuatro
ediciones digitales y
dos ediciones im-
presas al mes. Este
crecimiento permiti-
ra llegar a un publi-
co aun mas amplio
y consolidar nuestra
posicion como el
medio de comunica-
cion mas influyente
del sector turistico
en el pais.

¢ Por qué anunciarte
con nosotros?

Alcance masivo: Lle-
ga a un publico am-
plio y segmentado
de amantes de los
viajes y la aventura.

Contenido de calidad:
Nuestras publicacio-
nes son informati-
vas, entretenidas y
relevantes para el
sector turistico.

Frecuencia de publi-
cacion: 4 ediciones
digitales y 2 edicio-
nes impresas men-

suales garantizan
una exposicion
constante de tu
marca.

Credibilidad: Somos
la voz autorizada
del turismo en Boli-
var, respaldados por
nuestra trayectoria y
la confianza de
nuestros lectores.

Unete a nosotros en
esta celebracion y sé
parte del crecimiento

del turismo en
nuestra region.

¢, Como puedes
colaborar?

Anuncios: Promocio-
na tus productos o
servicios de manera
efectiva.

Reportajes: Cuenta
tu historia y compar-
te tus conocimien-
tos con nuestros
lectores.

Eventos: Difunde tus
eventos y atrae a
mas visitantes.

Patrocinios: Asocia
tu marca a una pu-
blicaciéon de calidad
y aumenta tu visibili-
dad.

Unidos por el
turismo

ASOCANAIMA,
"Haciendo Turismo"
invita a todos los
actores del sector
turistico a unirse a
esta iniciativa. Al co-
laborar con noso-
tros, estaras contri-
buyendo al creci-
miento y desarrollo
del turismo en Boli-
var y fortaleciendo
la imagen de tu
marca.

GANADOR

HACIENDS TUR
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Contacto:
+58-416-9854630
+58-414-8606646

Instagram:
@asocanaimaecoturis
tica

jCelebramos nues-
tro segundo aniver-
sario en abril!

-

e

- O Avisos

O Recordatorios
O Convocatorias

-

DEL PREMIO
REGIONAL DE
PERIODISMO

"ANDRES RODERIC]

-/ ENCARTES,

{ GACETILLAS,

ENFAJILLADOS,
{ EMBOLSADOS,
{ MUESTREO,

O Publireportajes / PORTADA FALSA, ETC.

CONTACTANOS

+58241629854630)/[41428606 646

prensa@asocanaima.com
o IR ERSET .
asocanaima@gmail.com

jContactanos
ahora y
descubre las
ventajas de ser
nuestro aliado!

Atentamente,
Gregorio Rivas
Presidente Fundador
Yhonny Rodriguez
Director-Editor

ASOCANAIMA
"Haciendo
Turismo”

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Naturaleza, aventura y cultura

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.-

La Asociaciéon de

Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA), en
nombre de su presi-
dente Gregorio Ri-
vas, se enorgullece
en otorgar un reco-
nocimiento especial
a Campamento Si-
mon  Tours, propie-
dad del estimado
Ramoén Simén, por
su destacada contri-
bucion al desarrollo
del sector turistico
en la zona Occiden-
tal del Parque Na-
cional Canaima.

Campamento Simon
Tours, un oasis de
confort y aventura
en el corazén del
pueblo Kanaimo, ha
demostrado un
compromiso inque-
brantable con la ca-
lidad y la satisfac-
cion de sus visitan-
tes. Con sus 10
acogedoras habita-
ciones, equipadas
con aire acondicio-
nado y bafo priva-

do, y la atencién
personalizada de su
personal indigena,
el campamento
ofrece una expe-
riencia Unica que
combina la comodi-
dad moderna con la
riqueza cultural de
la region.

Ramon Simoén,
propietario de Cam-
pamento Simon

Tours, ha expresado
su agradecimiento
por este reconoci-
miento, destacando
la importancia de
trabajar en conjunto
para preservar la
belleza natural de
Canaima y promo-
ver el turismo soste-
nible.

Servicios
destacados de
Campamento
Simoén Tours:

Alojamiento con-
fortable: Habitacio-
nes equipadas con
aire acondicionado
y bafio privado.

Gastronomia local:

Deliciosas comidas
caseras preparadas
con productos fres-
cos de la region.

Actividades: Am-
plia variedad de ex-
cursiones, incluyen-
do visitas a la Lagu-
na de Canaima, el
Salto Sapo, el Salto
Hacha y el Salto
Angel.

Conectividad: Ser-
vicio de Wii-Fi gra-
tuito para todos los
huéspedes.

Atencion persona-
lizada: Personal in-
digena altamente
capacitado que brin-
da una experiencia
auténtica.

Paquetes turisti-
cos completos:
Campamento Si-
mon  Tours ofrece
paquetes turisticos
que incluyen aloja-
miento,  alimenta-
cion, transporte vy
todas las excursio-
nes, garantizando
una experiencia sin
preocupaciones pa-
ra sus visitantes.

Con este reconoci-
miento, ASOCANAI-
MA reafirma su
compromiso de
apoyar a los opera-
dores turisticos que
contribuyen al creci-
miento  sostenible
de Canaima y pro-
mueven la conser-
vacion de este inva-
luable  patrimonio
natural.

SERVICIOS TURISTICOS

Jou
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estadia en
Canaimal!

Contacto: jReserva ahora y
descubre por qué

El Campamento

+58 (0416) 5442478

- _ Ramén Simon
Iéstagrefnm. .. Simon Tours, es
canaimasimonto g . .
una opcion para tu Propietario
urs2022 peionp




¢ Cansado de la rutina? ;Buscas una

experiencia que te reconecte con la
naturaleza en su estado mas puro?

T; invitamos a

sumergirte en un
viaje inolvidable en
el corazén de Vene-
zuela, donde el ma-
jestuoso rio Orinoco
te da la bienvenida.
Rancho de Dios
Campamento Turis-
tico es mas que un
destino; es una ex-
periencia transfor-
madora  disefiada
para los amantes de
la aventura y la tran-
quilidad.

Una Experiencia Ma-
gica en la Naturaleza

Imagina
con el

despertar
suave mur-

mullo del rio y el
canto de aves exoti-
cas, mientras la bri-
sa fresca del Orino-
co te llena de ener-
gia. En Rancho de
Dios, cada dia es
una nueva oportuni-
dad para explorar y
maravillarte:

Navega y descubre:
Subete a nuestras
lanchas vy recorre la
inmensidad del rio,
explorando sus fas-
cinantes islas y des-
cubriendo paisajes
que te dejaran sin
aliento.

Aventuras a tu ritmo:
Disfruta de la pesca

deportiva en aguas
ricas en vida, cami-
na por senderos na-
turales que te lleva-
ran a encuentros
cercanos con la fau-
na y la flora local, o
simplemente relaja-
te y disfruta del en-
torno.

Un festin para los
sentidos:  Captura
amaneceres y atar-
deceres que pintan
el cielo con colores
vibrantes,  respira
aire puro y desco-
néctate del estrés
diario en un am-
biente de paz vy
tranquilidad.

077

Comodidad y
Autenticidad en un

Solo Lugar

En Rancho de Dios,
tu comodidad es
nuestra prioridad sin
sacrificar la autenti-
cidad de la expe-
riencia. Nuestras
instalaciones estan
pensadas para que
te sientas como en
casa, con cabanas
rasticas y un am-
biente acogedor.
Ademas, nuestro

Contactanos a través de
los siguientes medios:

WhatsApp: (58) 0412 -
6895751

E-mail: ranchode-

menu esta lleno de
deliciosas comidas
preparadas con in-

gredientes frescos
de la zona, una ver-
dadera delicia local.

En Rancho de Dios,
personalizamos tus
actividades para
que se adapten per-
fectamente a tus in-
tereses. Ademas,
promovemos el tu-
rismo responsable,
asegurando que tu

dios@gmail.com

Instagram:
@ranchodedios

Direccion: Ubicado en
el caserio juasjuillal,

*Reserva*

04126895751

visita no solo sea
memorable, sino
que también contri-
buya a la conserva-
cion de este inva-
luable entorno natu-
ral.

iTu aventura en el
corazon del Orinoco
te espera!

jReserva tu escapa-
da a Rancho de
Dios hoy mismo y
comienza a explo-
rar!

Carretera Soledad,
Puente Orinoquia, a 30
minutos de Pto Ordaz.

iEsperamos darle la
bienvenida muy pronto!
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Rumbo a una moda sostenible y consciente en Venezuela

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Caracas.-

Bajo el lema glo-

bal "Nuestro Po-
der, Nuestro Plane-
ta", el préoximo 30
de abril de 2026, a
las 2:00 p.m., la em-
blematica Plaza Cu-
bierta de la Univer-
sidad Central de Ve-
nezuela (UCV) se
convertira en el es-
cenario de “FLUIR:
Pasarela con Pro-
pésito, Moda Sos-
tenible en Accion”.

Este evento, mas
que un desfile, es
un manifiesto edu-
cativo 'y  socio-
ambiental que bus-
ca sensibilizar sobre
el impacto de la in-
dustria textil, promo-
viendo el consumo
responsable y la
economia  circular
como motores de
desarrollo para el
pais. Inspirado en el
agua como fuente
de vida y en el dia-
logo estético entre
los paisajes suizos y
venezolanos, el en-
cuentro marca un
hito en la promocién
de modelos de ne-
gocio  conscientes
en la region.

Una alianza estra-
tégica por el desa-
rrollo sostenible

La iniciativa, lidera-
da por la Fundacion

***En el marco del Dia Mundial de la Tierra, la Fundacion Embajadoras
Venezuela Sostenible (EVS), junto a la Embajada de Suiza y aliados
estratégicos, presentan una experiencia de moda circular e impacto

social que fusiona la cultura suiza con las tradiciones venezolanas

*%k%

\

Embajadoras
Venezuela
Sostenible

Suiza.

H Jeantex .

g

Moda Sostenible en Accién
Dia Mundial de la Tierra

aan

zuela Sostenible
(EVS), cuenta con
el respaldo funda-
mental de la Emba-
jada de Suiza en
Venezuela, la alian-
za de Jeantex S.A.
y el apoyo de la Di-
reccion de Exten-
sién Universitaria de
la UCV.

Durante la apertu-

50 de abril (D 2:00 pm @

Embajadoras Vene-

ra, se llevara a cabo
un acto institucional
de alto impacto: la
firma de una Carta
de Intencion entre la
UCV y la Fundacion
EVS. Este acuerdo
busca formalizar un
compromiso a largo
plazo para fomentar
practicas académi-
cas y ciudadanas
que protejan los

Plaza Cubierta
Universidad Central

de Venezuela (UCV)

recursos de las futu-
ras generaciones.

La puesta en esce-
na estara a cargo
de la reconocida
agencia Belankazar,
bajo la direccion de
Hernan Pereira, in-
tegrando la forma-
cion integral de sus
modelos con los va-
lores de la sosteni-
bilidad.

Pasarela con pro-
posito: El talento
detras del cambio

Diez disefadores y
marcas de trayecto-
ria, junto a talentos
emergentes, pre-
sentaran coleccio-
nes basadas en téc-
nicas de upcycling y
uso de textiles na-
cionales:

Merce Nouel: Pre-
senta INTERCUL-
TURE, wuna pro-

puesta de decons-
truccion y reensam-
blaje textil.

Alexis Maita
(Catarsis): Su colec-
cion Raices utiliza
retazos vy tejidos tra-
dicionales como lino
y tul.

Academia de Moda
UCAB: Disefnos deri-
vados de su innova-
dora propuesta de
"Pasarela Circular".

Diego Urbina: Una
capsula en Denim
crudo de Jeantex,
intervenida artistica-
mente por jovenes
de Tapipa Grande.

Mariana Carrazana:
Homenaje al
upcycling con sus
lineas Reborn
Queen y Svelare.

Darlyn Garcia: Moda
contemporanea con
simbolos ancestra-
les y materiales na-
turales (Pionia, Ojo
de Zamuro).

Arte Wayuau (Luz Fer-
nandez y Jenny Her-

nandez): Fibras na-
turales que narran
la autonomia de la
mujer Wayuu.

Fundacion Vistete de
Sueiios: Propuestas
con enfoque socio-
econdmico elabora-
das por mujeres en
formacion.

Carol Leal: Orfebre-
ria contemporanea
en co-creacioén con
artesanas Warao.

Continua en la pag. 06 :

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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@ 2:00 pm
Aliados estratégicos

BELANKAZAR

Embajadoras
Venezuela
Sostenible

Suiza.

Dia Mundial de la Tierra

ACADEMIA DE MODELOS
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Plaza Cubierta
Universidad Central

de Venezuela (UCV)
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Moda Sostenible en Accién

'lsm,‘

Vintage Vaauw: Cu-
raduria de Melissa
Bambusi que de-
muestra el reciclaje
como un arte.

La apertura
"Retornar Ecoldgi-
co" sera dirigida por
Kira Padréon y las

Una agenda de
conocimiento
y cultura

El evento sera mo-
derado por el locu-
tor Arnaldo Catanai-
ma y contara con la
presencia de:

fundacion EVS.

Dr. Victor Rago Albu-
jas, rector de Ia
UCV.

Prof. Mercy Ospina,
directora de exten-
sién universitaria
UCV.

de la embajada de
Suiza.

Antes del desfile, el
panel “Hacia un
vestir responsa-
ble”, moderado por
Isabel Martinez, re-
unira a expertos co-

MultiRecicla, C.A. EL G
@ RIF-J07730410 SlSTEMA wnKnRRﬂgn OU BE
Viene de la pag. 05 reinas de Miss Cen- Msc. Maria Pérez, Sr. Martin Eggens- mo Nicole Prusza,
tro Norte Venezuela. presidenta de la chwiler, jefe adjunto Franci Arias y Diego

Torres para debatir
el futuro de la mo-
da. El cierre magis-
tral estara a cargo
de la Orquesta de
Alma Llanera Simon
Diaz de El Sistema.

Sostenibilidad en

accion: Logistica
de cero emisiones

FLUIR movilizara a
mas de 250 perso-
nas bajo un modelo
de gestion respon-
sable:

Movilidad Eléctrica:
Traslados en
vehiculos eléctricos
de Verdi para redu-
cir la huella de CO2.

Energia Limpia: El
maodulo solar
"EcoWorking" de
Swing Energy servi-
ra como estacion de
maquillaje para los
modelos.

Gestion de Residuos:
Puntos de reciclaje
gestionados por
Multirecicla.

Experiencia Interacti-
va: Mas de 20
stands de marcas
colaboradoras y ta-
lleres de bordado
con el movimiento
Esbaratao.

Llamado a la
accioén:
iTu aporte cuenta!

La  organizacion
invita al publico
asistente a sumarse
de forma activa:

Hidratacion Cons-
ciente: Traer enva-
ses reutilizables
(habra dispensado-
res gratuitos).

Solidaridad: Se re-
cibiran donaciones
de ropa en buen es-
tado para las unida-
des moéviles de
Panabus y Panaro-
sa, que atienden a
personas en situa-
cion de calle.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Barquisimeto.-

E

Honorario de Espa-
Aa en Barquisimeto
expresé su profun-
do agradecimiento
a la Camara de Tu-
rismo del Estado
Lara (Caturlara),
bajo la presidencia
del Dr. Antonio Mo-
rales, por la exitosa
realizacién de la IV
edicion del En-
cuentro Consular.
Esta iniciativa, que
ya se ha consolida-
do como una tradi-
cion institucional,
permitio a los repre-
sentantes de diver-
SOS Cuerpos consu-
lares estrechar
vinculos  mientras
descubrian las bon-
dades de la region.

Consulado

Durante el recorri-

do, la delegacion
tuvo la oportunidad
de explorar la rique-
za natural, cultural y
gastrondmica de los
municipios Andrés
Eloy Blanco, Jimé-
nez y Torres. La
experiencia no solo
sirvié para el disfru-
te paisajistico, sino
para constatar de
primera mano el ta-
lento humano que
impulsa el desarro-
llo economico local.

Reconocimiento al
esfuerzo productivo
y cultural

El Consulado ex-
tendié un especial
reconocimiento a
los prestadores de

IV Encuentro Consular en Lara: Agradecimiento,

tradicion y hermandad entre pueblos.

servicio y aliados
que hicieron gala de
la hospitalidad la-
rense, entre ellos:
Estancia Altos de
Veracruz, Café
Marbella, Jiménez
Corazén de Mujer,
la Alcaldia Boliva-
riana de Torres,
Posada Los Gra-
nados, las Cama-
ras de Turismo de
Jiménez y Torres,
y el Hotel La Cas-
cada Carora.

Asimismo, la repre-
sentacion espafola
destaco la labor del
Museo de Quibor
en la preservacion
de la identidad cul-
tural larense, asi co-
mo la visita a los

artesanos de Tin-
torero.

"Estos maestros ar-
tesanos, con su de-
dicacion y talento,
mantienen vivas
nuestras tradiciones
y son un ejemplo de
constancia y arrai-
go, apostando con
su trabajo al fortale-
cimiento de la eco-
nomia  municipal”,
sefaldo el Consula-
do en un comunica-
do oficial.

Fortaleciendo lazos
de hermandad

Para el Consulado
Honorario de Espa-
na, este encuentro
trascendio el ambito
turistico para con-
vertirse en una pla-
taforma de inter-

IV Encuentro Consular en Lara: Agradecimiento,

tradicion y hermandad entre pueblos.

cambio institucional.
La oportunidad de
compartir con em-
prendedores locales
permitid verificar el
esfuerzo de quienes
siguen invirtiendo y
creyendo en el
desarrollo de Vene-
zuela.

Este tipo de inicia-
tivas no solo pro-
mueven el entendi-
miento mutuo, sino
que reafirma la her-
mandad entre Es-
pana y Venezuela,
consolidando el tra-
bajo conjunto en fa-
vor del progreso so-
cial, cultural y eco-
nomico de ambas
naciones. El Consu-
lado reafirma su
compromiso de se-

guir apoyando es-
pacios que fomen-
ten la integracion vy
el desarrollo local
con vision de futuro.

Finalmente, este
IV Encuentro Con-
sular cierra con la
firme conviccidn de
que el trabajo arti-
culado entre el
cuerpo diplomatico
y los gremios pro-
ductivos es el ca-
mino para proyectar
el potencial larense
hacia nuevos hori-
zontes. Al despedir
esta edicidon, los
participantes reno-
varon su compromi-
so de seguir siendo
portavoces de las
maravillas de Lara,
apostando por una
agenda permanente
que fomente la in-
version, la cultura y
un turismo de alta
calidad que conti-
nue uniendo volun-
tades por el bienes-
tar comun y el pro-
greso de la region.

IV Encuentro Consularen Lara: Agradecimiento,

o< TR RdTANGSS ) S
_ tradicion y hermandad entre pueblos: -
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Formacién y turismo con identidad en Aragua

Aragua fortalece el turismo de base: Egresan mas de 60
especialistas en Turismo Comunitario Sostenible

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Maracay, Edo. Aragua. —

En un emotivo

acto que resalta la

***Bajo la vision de desarrollo regional y nacional, la Secretaria de
Turismo del estado Aragua certifica a una nueva generacion de
gestores comprometidos con la identidad y la sostenibilidad***

importancia de la |\gfs
formacion académi- & "
ca como pilar del B

crecimiento econo-
mico, la Secretaria
de Turismo de Ara-
gua

(@secretariadeturis

moaragua) y Corpo- :

tur Aragua celebra-
ron la entrega de

diplomas a mas de |«

60 participantes que
culminaron satisfac-
toriamente el Diplo-
mado en Turismo

Comunitario Soste- E

nible y con Identi-
dad.

El evento contd
con el acompana-

miento de la vicemi- }
nistra del Poder Po- |

pular para el Turis-
mo, Nadia Mignog-
na, junto a repre-

sentantes del equi- |

po de gobierno re-
gional y nacional,
quienes ratificaron
el apoyo del Estado
a las iniciativas que
nacen desde el co-
razon de las comu-
nidades.

Un modelo de
turismo humano y
transformador

Durante este pro-
ceso formativo, los
egresados adquirie-

Aa—

Gobierno Bolrvum no

ron herramientas
estratégicas  para
comprender el sec-
tor desde una pers-
pectiva innovadora,
humana y transfor-
madora. Este diplo-
mado trasciende lo
convencional, enfo-
candose en conec-
tar con la esencia
de los territorios y

M I
su potenC|aI latente.

Entre las areas
clave de conoci-
miento fortalecidas
durante la capacita-
cidon destacan:

Desarrollo de ex-
periencias auténti-
cas: Creacion de
productos turisticos
basados en la

vivencia real de la

comunidad.

Gestion de proyec-
tos: Metodologias
para la ejecucion
eficiente de iniciati-
vas locales.

Registro de mar-
cas colectivas: He-
rramientas  funda-
mentales para la

de la Araguenidad,
Joana Sanchez, y la
ministra para el Tu-
rismo, Daniela Ca-
bello, la entidad ara-
glueha se posiciona
como un referente
en la profesionaliza-
cion del sector.

| "Reafirmamos nues-

tro compromiso con
la formacion como
motor de crecimien-
to. Este diplomado
es una oportunidad
para quienes
apuestan por un tu-
rismo responsable,
sostenible y profun-

\ damente arraigado

a nuestras tradicio-
nes”, sefalaron au-
toridades de la Se-

| cretaria de Turismo

regional.

Aragua: Destino
de conocimiento

Con esta cohorte
de graduados, Ara-
gua no solo ofrece

- sus bellezas natura-

proteccion de la
identidad y la com-
petitividad comercial

de las comunida-
des.
Sinergia institucio-

nal por el desarrollo
sostenible

Siguiendo las
orientaciones estra-
tégicas de la Vocera

les, sino que ahora
cuenta con un capi-
tal humano alta-
mente  capacitado
para recibir a visi-
tantes nacionales e
internacionales bajo
estandares de exce-
lencia y respeto por
el entorno.

Para el gobierno
regional, la premisa
es clara: jEn Ara-
gua el conocimien-
to también es un
destino que encan-
ta!

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Impulso a la profesionalizacién y calidad del sector

MINTUR fortalece la calidad del sector: Inicia
Programa de Formacion para Inspectores Turisticos

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Caracas.-

Con el

propodsito de conso-
lidar el Motor Turis-
mo como eje funda-
mental del desarro-
llo econdmico del

firme

pais, el Ministerio
del Poder Popular
para el Turismo

(MINTUR) dio inicio
oficial al Programa
de Formacion para
Inspectores Turisti-
cos. Esta iniciativa,
liderada por la mi-
nistra Daniela Cabe-
llo, forma parte inte-
gral del Plan Nacio-
nal de Regulariza-
cion y Formalizacion
Turistica, una estra-
tegia disehada para
elevar la competitivi-
dad de Venezuela
como destino de
clase mundial.

El programa esta
orientado a capaci-
tar a un equipo mul-
tidisciplinario y es-
pecializado, el cual
tendra la responsa-
bilidad de velar por
el cumplimiento de
los estandares de
excelencia y los de-

***Bajo la gestion de la ministra Daniela Cabello,
el Plan Nacional de Regularizacion y Formalizacion
Turistica busca garantizar los estandares de excelencia

i
L
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en todo el territorio nacional***
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Ministra de Turismo, Daniela Cabello, impulsa el Plan Nacional de Regularizacion y Formalizacién Turistica.

beres formales es-
tablecidos en la Ley
Organica de Turis-
mo.

Despliegue
nacional y
acompaiamiento
técnico

En los proximos
dias, los equipos
pertenecientes a
@minturismo_ve se

desplegaran por to-
do el territorio na-
cional. Mas alla de
una labor fiscaliza-
dora, este contin-
gente de inspecto-
res actuara como
un cuerpo técnico
de acompafamiento
para los Prestado-
res de Servicios Tu-
risticos (PST), ase-
gurando que la ofer-
ta nacional cumpla
con las normativas

de calidad, seguri-
dad y atencion al
usuario.

El despliegue técni-
co se enfocara en:

Verificacion de de-
beres formales:
Asegurar que los
establecimientos
operen bajo el mar-
co legal vigente.

Estandares de Ex-
celencia: Evaluar la
calidad de las insta-
laciones y los servi-
cios ofrecidos al tu-
rista.

Impulso a la For-
malizacién: Incenti-
var a los nuevos
emprendedores del
sector a integrarse
al Registro Turistico

Nacional (RTN).

Un compromiso
con la excelencia

La ministra Daniela
Cabello ha enfatiza-
do que la formacién
de este cuerpo de
inspectores es clave
para la profesionali-
zacion del sector.
"El Motor Turismo
requiere de una es-
tfructura sélida don-
de la calidad no sea
una opcion, sino la
norma. Con este
programa, garanti-
zamos que cada
prestador de servi-
cio sea un aliado en
la construccion de
la Venezuela poten-
cia turistica”" ha se-
Aalado la institucion
a través de sus ca-
nales oficiales.

Con este paso, el
Gobierno Boliva-
riano reafirma su
compromiso con el
fortalecimiento de la
infraestructura turis-
tica y la proteccion
de los derechos de
los visitantes, con-
solidando un siste-
ma que promueve
un turismo sosteni-
ble, responsable y
de alta calidad.

Con informacién de MINTUR
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Falcon se proyecta al mundo

CATURFALCON lanza el Catalogo del Destino Turistico 2026

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Falcén.—

E.

decisivo hacia la
modernizacién y el
fortalecimiento de la
industria de los via-
jes en la region, la
Camara de Turismo
del Estado Falcdn
(CATURFALCON),
presidida por Ri-
chard  Zambrano,
presenté oficialmen-
te el Catalogo del
Destino Turistico
2026. Esta innova-
dora herramienta
digital nace como
una respuesta a las
demandas del mer-
cado actual, disefia-
da para actuar co-
mo el puente defini-
tivo entre los pres-
tadores de servicios
y los turistas nacio-
nales e internacio-
nales.

un  paso

” > &
. -Parque Nacional Jyan Crisostomo Falcon

De acuerdo con el
Consejo Mundial del
Viaje y el Turismo
(WTTC, por sus si-
glas en inglés), la
digitalizacion no es
solo una tendencia,
sino la clave funda-
mental para la com-
petitividad en el
sector. En este con-
texto, Falcén asume
el reto y se posicio-
na a la vanguardia,
brindando a sus afi-
liados y emprende-
dores una vitrina de
alto impacto que ga-
rantiza presencia en
el ecosistema digi-
tal.

Un llamado a los
protagonistas del
sector

Richard Zambrano,
presidente de CA-
TURFALCON, hizo
un llamado abierto a
todos los Prestado-
res de Servicios Tu-

’
_ Catalogo del
_Destino Turistico

Abril 2026

risticos (PST) de la
entidad incluyendo
posadas, hoteles,
restaurantes, agen-
cias de viajes vy
guias para que se
sumen a esta inicia-
tiva.

"Queremos ser
guias de experien-
cias unicas y uste-
des son parte fun-
damental de este
engranaje. Este ca-
talogo no es solo
una lista de nom-

***|a digitalizacion se convierte
en el motor de competitividad
para los prestadores de servicios
turisticos del estado, bajo una
herramienta estratégica que
busca conectar la oferta regional
con mercados globales™**

a8

Caturfalcon

Camara de Turismo del Estado Falcon

bres, es la identidad
turistica de Falcon
organizada para el
mundo”, destaco la
institucion.
Beneficios de
formar parte de la
vitrina turistica
digital:

Formar parte de
este catalogo estra-
tégico ofrece venta-
jas competitivas
tangibles para cual-
quier negocio del
sector:

Visibilidad global:
Exposicion directa
ante miles de turis-
tas potenciales que
planifican sus viajes
a través de canales
digitales.

Respaldo institu-
cional: El sello y la
garantia de un gre-
mio comprometido
con la ética y la cali-
dad en el servicio.

T .
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Desarrollo soste-
nible: Integracion
en una red que pro-
mueve el crecimien-
to econdmico del
estado respetando
el patrimonio natu-
ral y cultural.

Un compromiso
con el futuro

La jornada de ins-
cripciéon para formar
parte del Catalogo
del Destino Turisti-
co 2026 ya se en-
cuentra abierta. CA-
TURFALCON invita
a todos los empre-
sarios y emprende-
dores del ramo a no
quedarse fuera de
la vitrina turistica
mas importante de
la region. La meta
es clara: transfor-
mar cada rincén de
Falcon en una ex-
periencia memora-
ble y posicionar al
estado como el des-
tino predilecto de
Venezuela para el
ano 2026.

Laguna de Marite :
e B

e
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Lcdo. Cristian Macias

Teléfono: +58 414 8628040

Correo: cristianalex1984@gmail.com

Instagram: @1212travels

V enezuela es una

tierra donde el agua
no solo corre, sino
qgue cae con una fuer-
za que desafia la
imaginacion. Mientras
el mundo entero posa
sus ojos sobre el ma-
jestuoso Salto Angel
en Bolivar, en el ve-
cino Estado Amazo-
nas se erige un mo-
numento natural que,
por su altura y misti-
ca, es considerado su
"hermano mayor" en
la selva profunda: EI
Salto Yutajé.

Este destino, que pa-
ra muchos aun per-
manece envuelto en
el velo de lo descono-
cido, no es solo una
caida de agua; es la
segunda mas alta del
pais y un baluarte de
la biodiversidad en la
region de la Guayana
venezolana.

Un coloso de 715
metros

Ubicado al norte del
estado Amazonas,
especificamente en el
Municipio Manapiare,
el Salto Yutajé (o
Cascadas de Yutaje)
impresiona por sus
dimensiones. Con
una caida libre de
715 metros, se con-
solida como la segun-
da cascada mas alta

rada unicamente por
el Kerepakupay Vena
(Salto Angel).

Lo que hace a Yuta-
j&¢  verdaderamente
unico en el mundo es
su formacién geologi-
ca de cascadas ge-
melas. El agua, que
se cree nace en las
entrafias del Cafo
Yutaje, desciende
desde una imponente
formacién de tepuy
en multiples niveles,
dividiendose en dos
corrientes paralelas
que caen de forma
independiente, sin
fusionarse  siquiera
en su base. Es un es-
pectaculo de simetria
natural que pocos lu-
gares en el planeta
pueden presumir con
tanta claridad.

El "Arbol de la Vida"
y la conexién
ancestral

Para las comunida-
des indigenas loca-
les, la Serrania de
Yutajé no es simple-
mente un accidente
geografico. Estos es-
pacios son conside-
rados lugares de
gran importancia es-
piritual, puntos de co-
nexion sagrada con
el mundo natural y el
territorio  ancestral.
En la cosmovision de
los pueblos origina-
rios, la montafa vy
sus aguas vivas for-

:?.“?‘«‘ ‘7:;(‘: ye
Tesoros ocultos de la amazonia venezolana

El Salto Yutajé: El Gigante "Gemelo" que
custodia el corazon del Amazonas

sistema espiritual que
debe ser respetado y
protegido.

Desde el 2 de no-
viembre de 1990, es-
ta importancia fue re-
conocida legalmente
al ser declarado Mo-
numento Natural
Serrania Yutajé, ga-
rantizando asi la pro-
teccion de sus 715
metros de historia
geoldgica y bioldgica.

La ruta
¢Coémo llegar?

A diferencia de otros
destinos mas accesi-
bles, el Salto Yutajé

exige un espiritu
aventurero y una lo-
gistica rigurosa. El

acceso a la zona es
una experiencia de

Operadores
cializados: La nave-
gacion fluvial y los

espe-

senderos selvaticos
exigen guias que co-
nozcan palmo a pal-
mo el terreno.

Preparacion fisica y
mental: El Vvisitante
debe estar listo para
enfrentar la densa ve-
getacion y las condi-
ciones remotas de la
selva amazonica.

Navegacion de pre-
cision: El trayecto a
través de los rios es
una de las partes
mas hermosas pero
complejas de la expe-
dicion.
Un destino por
descubrir

T

ciones cientificas del

siglo XX documenta-
ron y midieron estas
cascadas para el
mundo exterior, Yuta-
jé sigue siendo un
destino exclusivo pa-
ra aquellos que bus-
can el turismo de pro-
posito, la fotografia
de naturaleza y el
contacto real con lo
virgen.

Desde ASOCANAI-
MA, nuestra misién
es dar a conocer es-
tos tesoros para que
el mundo entienda
que la riqueza de Ve-
nezuela no termina
en Bolivar; se extien-
de por cada rincon
del Amazonas, donde
el Salto Yutajé espe-

jVen y descubre!
“El Salto Yutajé”

¢ Te apasiona la
historia, los miste-
rios y la belleza
natural?

Y tu? ;Qué te han
parecido estos
sitios turisticos en
Venezuela? Si
quieres visitar uno
de estos destinos
turisticos de
Venezuela,
jno pierdas la
oportunidad de
reservar tu viaje con
@1212travels !

Comparte tu
experiencia con
nosotros en

@cristian_alex20

y cuéntanos
qué te parecio
este destino.
jVive tu propia
aventura!

ASOCANAIMA

tuoso, a quienes se
atreven a escuchar el
rugido de sus aguas
gemelas.

Si el Salto Angel es
la corona de Vene-
zuela, el Salto Yutajé
es el centro del Ama-
zonas. Un destino
que todo amante de
la naturaleza debe
tener en su lista de
vida.

de Venezuela, supe- man parte de un eco- |nme_rS|o_n total que _ra, paciente y majes-
requiere: Aunque las expedi-
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Bollvar

:)s Operadora Turistica
) Bolivar

Una empresa de la Gobernacion del estado Bolivar

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Canaima—
Venezuela.-

Z Hola a todos!

Desde mi posicion

al frente de la Aso-
ciacion de Operado-
res Turisticos de
Canaima
(ASOCANAIMA), he
tenido el privilegio
de ser testigo de co-
mo el turismo, cuan-
do se ejerce con
consciencia, deja de
ser una simple acti-
vidad comercial pa-
ra convertirse en el
alma de nuestro te-
rritorio. Hoy quiero
compartir con uste-
des por qué el eco-
turismo es, en esen-
cia, el mayor acierto
para el futuro de
nuestra regién y de
nuestra gente.

El ecoturismo como
motor de identidad

Uno de los logros
mas profundos que
hemos alcanzado
es la reconexion de
nuestras comunida-
des con sus raices.
El ecoturismo obliga
a mirar hacia aden-
tro con orgullo. Lo
que para un local
puede parecer coti-

Canaima: patrimonio y futuro

Donde la naturaleza es hogar: El despertar de la
identidad a través del ecoturismo

diano un tejido an-
cestral, una historia
transmitida por los
abuelos o el saber
de las plantas, para
el visitante es una
experiencia transfor-
madora. Esta valori-
zacion cultural re-
fuerza el sentido de

pertenencia en
nuestros  jovenes,
mostrandoles que

no necesitan migrar
a las ciudades para
prosperar; su rique-
za esta aqui, en su
legado. Al empode-
rarse, la comunidad
deja de ser un es-
pectador pasivo pa-
ra convertirse en el
anfitrion y protector
de su propio patri-
monio.

El circulo virtuoso de
la economia local

A diferencia del tu-
rismo de masas,
que a menudo deja
beneficios solo en
grandes cadenas, el
ecoturismo garanti-
za que el bienestar
se quede en el terri-
torio. Hablamos de
generar empleo con
proposito: guias, ar-
tesanos y cocineros
cuyo sustento de-
pende directamente
de la salud de nues-
tros  ecosistemas.
Es una inversion en
lo propio; los ingre-
sos se transforman
en mejores servicios
y educacion, porque
entendemos que el
bienestar del en-
torno es, indiscuti-
blemente, el bienes-
tar del negocio. Si la
selva y los rios es-
tan sanos, nuestra
economia también
lo estara.

Quizas el cambio

Ahora estamos en la web. Visitanos en:

mas valiente ha sido
la transicién de una
economia de extrac-
cién a una de pro-
teccion. Hemos vis-
to a hermanos que
antes dependian de
la mineria o la tala
convertirse hoy en
los mas férreos
guardianes de la na-
turaleza. El ecoturis-
mo convierte al pai-
saje en un activo vi-
vo. Ya no se trata
de explotar la tierra
hasta agotarla, sino
de protegerla para
que siga contando
historias. Se genera
asi una educacion
ambiental reciproca:
el visitante aprende
a respetar lo sagra-
do, y el local tecnifi-
ca sus conocimien-
tos para el manejo
de desechos y el

uso de energias lim-
pias, asegurando un
equilibrio duradero.

Finalmente, el eco-
turismo real impacta
la vida de nuestras
familias en tres ver-
tientes precisas. Pri-
mero, mejora la in-
fraestructura com-
partida, como las
comunicaciones y el
transporte. Segun-
do, brinda una satis-
faccion  emocional
profunda; no hay
mayor orgullo que
mostrar la majestuo-
sidad de "nuestra
casa" al mundo en-
tero. Y tercero, nos
devuelve la sobera-
nia. El ecoturismo
permite que la co-
munidad decida qué
mostrar y como ser
vista, protegiendo

www.asocanaimadigital.com

con celo sus lugares
sagrados y su priva-
cidad.

Reflexion Final

El verdadero acier-
to del ecoturismo no
es explotar el paisa-
je, sino celebrarlo
junto a su gente. La
naturaleza no es un
escenario, es nues-
tro hogar. Mi men-
saje para todos ope-
radores, visitantes y
habitantes es que
nuestra mision es
asegurar que las fu-
turas generaciones
reciban una tierra
fértil y una cultura
viva. Al final del dia,
el turismo sostenible
es la herramienta
que nos permite
prosperar sin traicio-
nar lo que somos.

Desde ASOCA-
NAIMA, reafirma-
mos nuestro com-
promiso de seguir
siendo los guardia-
nes de este legado

ancestral. No solo
promovemos un
destino, comparti-

mos una forma de
vida que late en el
corazon de nuestra
selva y en la fuerza
de nuestros rios.
Los invito a que jun-
tos sigamos cons-
truyendo este ca-
mino, donde la sos-
tenibilidad sea la
brujula que nos guie
hacia un futuro don-
de nuestra tierra y
nuestra gente sigan
brillando con luz
propia, protegiendo
siempre lo que nos
hace unicos ante el
mundo.
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Guia y Tour Leader
Nacional e Internacional

contacto@syndetur.space

Caracas -Venezuela.-

EI turismo no es

solo el acto de despla-
zarse; es la busqueda
incesante de una cone-
xion significativa con lo
desconocido. Reciente-
mente, tuve el honor de
participar como ponen-
te en la jornada de ca-
pacitacion “El guia co-
mo comunicador en el
marketing ecoturisti-
co”, una iniciativa vital
organizada por la Coor-
dinacion General de
Guias, Guiaturas para
Turismo y Ecoturismo,
con el respaldo del Mi-
nisterio del Poder Po-
pular para el Turismo
(MINTUR), VENETUR
e INATUR Capital.

En este espacio, com-
parti una vision que he
madurado a lo largo de
31 anos de trayectoria:
el guia de turismo ha
dejado de ser un simple
acompanfante para con-
vertirse en el Gestor del
Valor de la experiencia
integral.

La metamorfosis:
Del "Echador de
Cuentos" al comuni-
cador comercial

Historicamente, se es-
peraba que el guia fue-
ra un buen narrador,
alguien capaz de
"echar el cuento" sobre
un paisaje 0 un monu-

Profesionalizacion y marketing ecoturistico
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***En el marco de la reciente jornada de capacitacion de MINTUR e
INATUR, el experto Antonio Pestana propone transformar el rol del
guia tradicional en un gestor de valor y comunicador estratégico,
capaz de convertir cada experiencia en una poderosa herramienta

de fidelizacion y promocion para el pais™**

mento. Sin embargo, el
mercado moderno exi-
ge una evolucion tras-
cendental. Durante mi
ponencia, profundicé
en el concepto de “El
guia como vendedor:
de la narracion a la
comunicacién comer-
cial”.

Esta transformacion
implica dejar de ver la

guiatura como una ta-
rea fisica para enten-
derla como un posicio-
namiento de producto.
Un guia que domina el
marketing ecoturistico
no solo describe una
cascada o una selva;
comunica el valor in-
trinseco de ese patri-
monio, transformandolo
en una necesidad emo-
cional para el visitante.

"En mis 31 afios como
Guia y Tour Leader Na-
cional e Internacional
he comprendido que el
guia no es solo un
acompanante, es el ar-
quitecto de experien-
cias memorables y el
puente emocional entre
el visitante y nuestra
riqueza natural”.

El guia como embaja-
dor de sostenibilidad
y marca

Como asesores y co-
municadores estratégi-
cos, nuestro papel tras-
ciende la guiatura. So-
mos embajadores de
sostenibilidad. Nuestra
labor es una herra-
mienta de marketing
directo que no se detie-
ne cuando el tour finali-
za. Un guia que logra
conectar  emocional-
mente al turista con el

ANTONIO PESTANA DRUMOND

otros medios,

Antonio Drumond Pestana

Ambientalistay Ecologista
Guia de Ecoturismoy también
Tour LEADER Internacional
Consultory Oustourcing

en el ecoturismo Internacional
Conferencista Nacional e internacional
Ecoturismoy Turismo Sostenible
PNI-Productor Nacional Independiente en materia Audiovisual, Radio, y

Tv Host Emprendedor Social, y Organizador de Eventos

Best Nature Tour Guide Finalist 2020 (Global Contest) Ecotrip match.com
Finalista Marca #Venezuela 2022, 4ta Edicion, Emigrante Diciembre 2022
Consultora PWC Venezuela.

Caracas - Venezuela

entorno esta generan-
do:

Recomendaciones bo-
ca a boca (el marketing
mas poderoso y organi-
CO).

Conciencia ambiental,
asegurando que el des-
tino se preserve para
futuras generaciones.

Sinergia institucional:
El lenguaje de la
excelencia

Un punto clave de es-
ta jornada fue la alinea-
cion con las institucio-
nes. Es fundamental
que el personal de Min-
tur, Inatur, Venetur y
todos los entes adscri-
tos hablemos un mismo
idioma: el lenguaje de
la excelencia y el mar-
keting de resultados.

La capacitacion cons-
tante no es un lujo, es
una necesidad estraté-
gica. Si todos los acto-
res del sistema turistico
desde la gestion publi-
ca hasta el guia en el
terreno entendemos
que la comunicacion es
el vehiculo para vender
experiencias inolvida-
bles, estaremos posi-
cionando a Venezuela
como un destino de
clase mundial, competi-
tivo y profesional.

Mi compromiso sigue
firme; y es elevar el es-
tandar del guia nacio-
nal e internacional. No
somos solo informado-
res; somos los respon-
sables de que el visi-
tante regrese a casa
con el alma llena y el
deseo de volver.

Somos el corazén
del marketing
turistico en
movimiento.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Falcon.-

En el extremo mas

septentrional de Ve-
nezuela, alli donde el
viento parece esculpir
la tierra, la Peninsula
de Paraguana guarda
un paisaje que desa-
fia la paleta de colo-
res convencional. Las
Salinas de las Cuma-

raguas, ubicadas en B

Pueblo Nuevo, esta-
do Falcon, no son so-
lo una fuente de re-
cursos minerales; son
un espectaculo visual
donde el mar Caribe
se encuentra con una
llanura tehnida de un
rosado intenso bajo el
sol incandescente.

Ubicadas estratégi-
camente a unos 14
kildbmetros de los em-
blematicos Médanos
de Coro y custodia-
das por la cercania
del Cabo San Ro-
man, estas salinas
representan uno de
los contrastes mas
impactantes del litoral
falconiano.

La ciencia detras del
color: El reconoci-
miento de la NASA

Muchos  visitantes
se preguntan qué
produce ese tono car-
min que parece ex-
traido de un suenio. El
fendmeno tiene una
explicacion bioldgica
fascinante: la presen-
cia del alga Dunaliella
salina, junto a con-
centraciones especifi-
cas de bacterias y pe-
quefios  crustaceos.
Estos organismos
producen una pig-
mentacion que se in-
tensifica al contacto

Maravillas naturales de Guayana
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***Las Salinas de las Cumaraguas, en la Peninsula d
Paraguana, representan un fenomeno natural tinico de
aguas rosadas, reconocido por la NASA y valorado por

sus propiedades terapéuticas***

con el salitre y segun
la posicion del sol.

Este ecosistema es
tan particular que ha
captado el interés in-
ternacional, recibien-
do menciones y reco-
nocimiento por parte
de la NASA, que ha
estudiado la zona co-
mo una referencia vi-
sual y biologica unica
en el hemisferio.

Una terapia natural
entre cristal y mar

A diferencia de otros
depdsitos  industria-
les, en Las Cumara-
guas el visitante pue-
de vivir la experiencia
de primera mano. Su-
mergir los pies des-
nudos en estas
"piscinas" naturales
es un ritual que com-

bina la frescura del
agua con la textura
aspera y mineral de
la sal pura.

Propiedades sana-
doras: Se le atribu-
yen cualidades exfo-
liantes y desinflama-
torias.

Paz sensorial: Mas
alla de los beneficios
fisicos, caminar por
los pasillos que sepa-
ran las piscinas per-
mite  escuchar la
"melodia del viento" y
sentir la inmensidad
de un horizonte rosa-
do que infunde una
tranquilidad incalcula-
ble.

La faena del
oro blanco: 78 anos
de tradicion

El valor de Las Cu-
maraguas no es solo
estético; es el motor

economico de la re-
gidon. Desde hace ca-
si ocho décadas, los
pobladores  locales
extraen el mineral de
forma artesanal. Con
picos, palas y carreti-
llas, estos hombres y
mujeres enfrentan
una jornada ardua
bajo el sol para reco-
lectar la sal que luego
es procesada indus-
trialmente.

Los lugareinos han
levantado estaciones
cerca de las entradas
donde, con el carisma
caracteristico del fal-
coniano, explican su

labor a los turistas.
En estos puntos, es
posible adquirir

"piedras de sal" de
formas abstractas, un
souvenir auténtico
que encierra la esen-

cia geoldégica de la
peninsula.

Historia y ruinas: El
vinculo con el pasado

La zona no esta
exenta de carga his-
térica. Cerca de las
salinas se encuentran
los vestigios de lo
que fue la casa de
Juan Cris6stomo Fal-
con, lider de la Gue-
rra Federal. Aunque
la estructura original
ha desaparecido casi
en su totalidad, su
memoria sigue ligada
a la tierra.

Es comun que los
viajeros  confundan
estas ruinas con la
Capilla San Francis-
co, ubicada en el sec-
tor El Vinculo. Esta
edificacién, aunque
hoy se encuentra en

ruinas dentro del hato
del mismo nombre,
sigue siendo un testi-
go silencioso de la
arquitectura colonial y
de la fe de generacio-
nes pasadas, confor-
mando un hito patri-
monial que vale la pe-
na documentar.

Guia para el viajero

Si esta planeando
su visita a este espe-

& jo rosado, tome en

cuenta los siguientes
datos logisticos:

¢Coémo llegar?: To-
me la carretera Coro-
Punto Fijo e ingrese
por el tramo que co-
necta Moruy con Pue-
blo Nuevo. El acceso
es posible en vehicu-
los particulares
(preferiblemente rusti-
cos) o transporte pu-
blico local.

Playas cercanas:
Puede completar su
dia disfrutando de la
calma en las playas
El Supi, Tiraya o Ma-
ta Gorda, que com-
parten el entorno de
las salinas.

Recomendacién ex-
tra: El mejor momen-
to para la fotografia
es el atardecer (la
"hora dorada"), cuan-
do los rayos del sol
inciden de forma late-
ral y el rosado de las
aguas alcanza su ma-
xima saturacion.

Las Salinas de las
Cumaraguas nos re-
cuerdan que la natu-
raleza venezolana es
capaz de crear esce-
narios de una belleza
surrealista, donde el
trabajo humano y el
ecosistema coexisten
en un equilibrio pro-
ductivo y poético.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Mochima, estado Sucre.-

Venezuela es un

pais de contrastes
infinitos, donde la ma-
jestuosidad de la sel-
va y la serenidad del
Caribe se dan Ila
mano a través de
alianzas estratégicas.
Desde el corazén del
Parque Nacional Ca-
naima, la Asociacion

de Operadores Turis- |

ticos (ASOCANAIMA)
ha emprendido una
misién que trasciende
fronteras regionales:
impulsar y visibilizar
destinos que, como
Santa Fe, represen-
tan la esencia mas
pura de nuestra iden-
tidad costera. En este
rincon del Parque Na-
cional Mochima, entre
los estados Sucre y
Anzoategui, la Posa-
da 7 Delfines se erige
como el epicentro de
una hospitalidad que
se siente como ho-
gar.

Santa Fe: Donde el
tiempo se rinde ante
el mar

Llegar a Santa Fe
es, para el viajero,
entrar en un ritmo dis-
tinto. Es un enclave
que conserva la misti-
ca del pueblo pesca-
dor, donde las calles
estrechas y la sonrisa
franca de su gente
dan la bienvenida a
un paisaje de postal.
Aqui, los pelicanos
custodian las embar-
caciones de madera
que descansan en la
orilla, mientras el azul
turquesa del Caribe
converge en perfecta
armonia con el verde

Turismo con propoésito y atencion personalizada

”

Reportajes Turisticos

**%ASOCANAIMA imlsa el turismo en Santa Fe, Mochima,

/4 L
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destacando a la Posada 7 Delfines como un referente de
hospitalidad personalizada y desarrollo sostenible***

intenso de las monta-
fnas sucrenses.

A diferencia de los
destinos  saturados
por el turismo de ma-
sas, Santa Fe ofrece
una experiencia au-
téntica. Es un refugio
de desconexion don-
de la brisa constante
y el sonido ritmico de
las olas bajo la som-
bra de los cocoteros
preparan el escenario
para una estadia que
regenera el espiritu.

Posada 7 Delfines:
Un balcén privado al
Caribe

En el corazon de es-

te paraiso se encuen-

tra la
@Posada7Delfines,
un establecimiento

que ha logrado rede-
finir el concepto de
hospitalidad local. Su
ubicacion es privile-
giada: a solo pasos
de la playa. Desper-
tar en sus instalacio-
nes significa abrir la

puerta y encontrarse
directamente con la
arena dorada, permi-
tiendo que el primer
café de la manana se
disfrute con los pies
sumergidos en el
agua templada de
Mochima.

La posada, sin em-
bargo, es mucho mas
que su estructura. Es
el alma de sus anfi-
triones, Laura y An-
gelo, quienes

distinguen su servicio
por una atencion per-
sonalizada que trans-
forma a cada hués-
ped en un miembro
mas de la familia. Sus
instalaciones  estan
disefadas para maxi-
mizar la comodidad,
manteniendo una es-
tética costera que in-
vita al descanso pro-
fundo y a la contem-
placion.

Gastronomia con
sello personal

Uno de los pilares
que eleva la expe-
riencia en 7 Delfines
es su cocina. Enten-
diendo que el viaje
también se saborea,
los anfitriones ofre-
cen la posibilidad de
preparar comidas es-
peciales bajo peti-
cion. Imaginese de-
gustar un pescado
fresco del dia, selec-
cionado directamente
de las redes de los
pescadores locales, o
un plato disefiado pa-
ra atender sus prefe-
rencias especificas,
todo con el sazén au-
téntico del oriente ve-
nezolano.

Explorando los teso-
ros de Mochima

Mas alla del confort
de la habitacion, la
verdadera aventura

| comienza en el agua.

Bajo la guia experta
de la posada, los visi-
tantes pueden descu-
brir las joyas ocultas

del archipiélago:

Islas Caracas y Los
Venados: Santuarios
ideales para el snor-
keling, donde la rica
biodiversidad marina
del parque se des-
pliega en todo su es-

. plendor.

Avistamiento de Delfi-
nes: Gracias al cono-
cimiento del area que
poseen los guias de

| la posada, es posible
| escoltar a estos inteli-

gentes mamiferos en
su habitat natural,
una experiencia que

¥ marca un antes y un

después en cualquier
viaje.
Turismo nacional

Desde ASOCANAI-
MA, entendemos que
el fortalecimiento del
turismo en Venezuela
depende de la cola-
boracion entre sus
regiones. Al impulsar
destinos como Santa
Fe y aliados como la
Posada 7 Delfines,
reafirmamos que el
desarrollo del pais
reside en la promo-
cion de un turismo
con proposito: soste-
nible, humano y pro-
fundamente orgulloso
de sus raices.

Visitar este rincén
de Mochima no es
solo una escapada;
es una forma de apo-
yar la economia local
y llevarse consigo un
recuerdo grabado en
el alma. Para quienes
buscan proximidad,
atencion de primera y
la libertad de explo-
rar, Santa Fe es el
destino, y Posada 7
Delfines, el punto de
partida hacia lo inolvi-
dable.

Cortesia de
ASOCANAIMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Caicara del Orinoco.-

Fundada el 20 de

abril de 1771 por
Don Manuel Centu-
rion, Caicara del Ori-
noco se erige con
orgullo en la ribera
sur del rio padre. Co-
nocida histéricamen-
te bajo el poético
nombre de la "Ninfa
del Sol", esta ciudad
no es solo un punto
geografico, sino un

baluarte estratégico |

que ha servido du-
rante siglos como el
puente vital para la
integracién comercial
y cultural entre la
vasta region de Gua-
yana y el resto de
Venezuela.

Su identidad, forjada
al calor de un sol in-
clemente pero gene-
roso, se fundamenta
en raices indigenas
profundas que aun
hoy respiran en sus
calles y costumbres.
El municipio Cedefio
encuentra en Caica-
ra un espejo de su
diversidad, donde la
herencia de los pue-
blos originarios se
mezcla con la vision
de desarrollo de un

Reportajes Turisticos

Semana del 27 al 03 de mayo de 2026

Tesoros histéricos del municipio Cedeino

***Tras cumplir 255 anos de historia, esta ciudad estratégica se
reafirma como el epicentro cultural y comercial del estado Bolivar,
donde la majestuosidad del rio Orinoco se funde con la tradicion
ancestral de la coroba***

pueblo que entiende
su rol fundamental
en la geopolitica del
sur del pais.

Uno de los mayores

20 DE ABRIL DE 1771 ke
FUNDACION DE CAICARA DEL omuoco

orgullos de esta tie-
rra es su patrimonio
natural, representa-
do magistralmente
por la palma de co-
roba. Este simbolo

no solo adorna el
paisaje, sino que es
el alma de la gastro-
nomia y la artesania
local; celebrar a Cai-
cara es, inevitable-

| visitante
| que el verdadero te-

las tradiciones boli-
varenses.

A través de sus
mas de dos siglos de
existencia, el pueblo
caicarefio ha demos-
trado una resiliencia
inquebrantable ante
los desafios. Hoy, la
ciudad se proyecta
hacia el futuro como
un referente de tra-
bajo arduo, aprove-
chando su ubicacion
privilegiada frente al
Orinoco para impul-
sar nuevas rutas de
intercambio y fortale-
cer el turismo fluvial
que tanto potencial
guarda para la na-
cion.

Honrar este nuevo
aniversario de Caica-
ra del Orinoco es re-
conocer su valor co-
mo destino de fe, tra-
bajo y cultura. Al re-

correr sus riberas, el
descubre

| soro de la "Nina del

mente, rendir tributo
a la coroba, cuya fe-
ria anual atrae a visi-
tantes que buscan
conectar con la
esencia mas pura de

Sol" reside en su
gente: un capital hu-
mano  apasionado
que custodia con ce-
lo el legado de Don
Manuel  Centurién,
mientras construye
con esperanza el
porvenir de la puerta
de entrada a Guaya-
na.

Prensa Asocanaima

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Encuentro desde la cuna de los tepuyes

Yhonny Rodriguez ‘
CNP 25.976

Canaima.-

Desde el corazon

del Parque Nacional
Canaima, donde el
tiempo parece dete-
nerse frente a la in-
mensidad de los te-
puyes, el equipo de
prensa de ASOCA-
NAIMA sostuvo una
conversacion reve-
ladora via online
con un hombre cuya
vida no se cuenta
en anos, sino en mi-
llas de vuelo vy
proezas imposibles.
Se trata de Jimmy
Marull, un aeronau-
ta venezolano que
ha hecho del cielo
su hogar y de la cu-
riosidad su brujula.

Mas que un aviador,
un Aeronauta

Para entender a
Jimmy, hay que en-
tender su titulo. El
es un aeronauta,
término que define
a quienes dominan
la forma mas anti-
gua y romantica de
volar: el globo ae-
rostatico. Pero su
destreza no se limi-
ta a las cestas de
mimbre; Jimmy es
un aviador integral,
piloto de diversas
aeronaves y un in-
cansable publicista
del aire que ha cru-
zado Venezuela de
punta a punta en

mas de 14 ocasio-
nes a bordo de su
ultraliviano.

El vuelo que desafid
al “Arbol de la Vida”

Corria el ano 1987
cuando Marull ins-
cribié su nombre en
la historia mundial.
No fue una busque-
da de fama, sino
una promesa perso-
nal lo que lo llevo a
intentar lo impensa-
ble: atravesar la
cueva del Tepuy Au-
tana con su ultrali-
viano.

Para las etnias in-
digenas de la zona,
el Autana es el
“Arbol de la Vida”,
una estructura sa-
grada y majestuosa.
En compahiia del
también aviador En-
rique Vélez, Jimmy
realizd esta manio-
bra de precision qui-
rargica que le valio
un Récord Guin-
ness, demostrando
que los limites solo
existen para quie-
nes no se atreven a
sonfar.

El vinculo con el
Salto Angel

La vida de Jimmy
Marull parece estar
entrelazada por el
destino con su toca-
yo, el legendario
Jimmy Angel. Tras
mas de 20 anos de
rigurosas investiga-
ciones, Marull ha
publicado una bio-

grafia novelada so-
bre el aviador esta-
dounidense al que
debemos el nhombre
del salto de agua
mas alto del mundo.

En su libro, logra
una simbiosis per-
fecta entre sus pro-
pias aventuras aeé-
reas y la vida del
buscador de oro,
encontrando  simili-
tudes que solo otro
apasionado del cie-
lo podria identificar.
Para Jimmy, escribir
es otra forma de vo-
lar; es difundir pro-
yectos, generar
pensamiento critico
y, sobre todo, ser
"semilla de sue-
fAos" para otros.

Miembro destaca-
do del "Club de los
Intrépidos”, cama-
rografo y escritor,
Jimmy atribuye sus
logros a una cuali-
dad sencilla pero
poderosa: la curiosi-
dad. Durante nues-
tra entrevista, com-
partidé una reflexion
que nos quedod gra-
bada:

“Soy un curioso
por naturaleza. De
pequefio le pregun-
taba a mi papa ab-
solutamente  todo.
Preguntar es lo que
me ha llevado lejos.
Algunos de mis je-
fes me decian: ‘a
peor pregunta es la
que no se hace’ o
‘no existe pregunta
tonta’. Por eso,

agradezco a quie-
nes creen en mi y
en estos proyectos”.

Un legado para el
turismo venezolano

Para ASOCANAI-
MA, conversar con
Jimmy Marull ha si-
do una experiencia
de aprendizaje pro-
fundo. Su trayecto-
ria al lado de perso-
nalidades como
Bertrand Piccard y
Richard Branson no
lo ha alejado de su
amor por lo local. Al
contrario, refuerza
nuestra mision co-
municacional:

Difundir historias
que nos den identi-
dad.

Crear conciencia
sobre la fragilidad y
belleza de nuestros
ecosistemas.

Inspirar a las nue-
vas generaciones a
ver en el turismo
una herramienta de
soberania y orgullo.

Al cerrar la panta-
lla tras esta entre-
vista, nos queda
una certeza: la vida
se vive viviendo, y
la unica forma de
alcanzar la cima de
un tepuy o el éxito
de un proyecto es
convirtiendo  esos
suenos en una reali-
dad tangible. Jimmy
Marull nos recuerda
que el cielo no es el
limite, es solo el co-
mienzo.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Voces de Venezuela

Luto en la sabana venezolana

El vuelo eterno del “Pico de Oro de Venezuela”
Homenaje a la leyenda de Don José Ali Nieves

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar / Apure.-

EI arpa llanera

hoy llora por sus
bordones y el llano
colombo-

venezolano se que-
da en un silencio
respetuoso. Este 27
de abril de 2026, la
sabana se despide
fisicamente de uno
de sus hijos mas
ilustres: Don José
Ali Nieves, el hom-
bre que convirtidé el
contrapunteo en un
arte magistral y la
copla en el alma de
una nacion. Desde

nuestra seccion
"Voces de Vene-
zuela”, rendimos

tributo a quien no
solo fue un cantan-
te, sino un baluarte
inamovible de nues-
tra identidad.

De El Saman para
el mundo

Nacido en 1951 en
el caserio El Sa-
man, municipio
Achaguas del esta-
do Apure, José Ali
Nieves crecio respi-
rando el olor a mas-
tranto y escuchando
el relincho del caba-
llo en las vaquerias.
Esa esencia de tie-
rra adentro fue la
que forjé su voz re-
cia y cargada de
sentimiento.

Su trayectoria for-
mal comenz6 a la-
brarse en 1970, re-
presentando con
gallardia a su esta-
do natal en el
aniversario de la
Batalla Naval en
Maracaibo. Sin em-
bargo, el destino le
tenia reservado un
trono en el olimpo
del folclor en 1973,
cuando participo en
el prestigioso Festi-
val "Cantaclaro".
Alli, tras una de-
mostracion de agili-
dad mental y fuerza
interpretativa en el
contrapunteo, se

alzé con el primer @

lugar y recibié el

construyé una dis-
cografia que hoy es
patrimonio vivo. Su
capacidad para na-
vegar entre el joro-
po recio y el pasaje
romantico lo conso-
lidb como un artista
integral. Sus cancio-
nes no son solo mu-
sica; son cronicas
de la vida llanera:

Yo No Vendo Mi
Caballo: Mas que
un éxito, es un
himno a la lealtad y
a la simbiosis entre

bautizo artistico que e ¢

lo acompanaria por
siempre: «El Pico
de Oro de Vene-
zuela».

Un catalogo de
identidad y
pertenencia

A lo largo de mas
de cinco décadas,
José Ali Nieves

el llanero y su ani-
mal, un valor inne-
gociable en nuestra
cultura.

Pescador del Rio
Apure: Una pieza
que retrata con
maestria la cotidia-
nidad de las riberas,
donde el hombre y
el rio conviven en
un ciclo de respeto
y sustento.

Rumbo al Jagiey:
Un clasico que des-
cribe con precision

cantante de Musica Llanera
"José AlL Nieves

fotografica la faena
y la inmensidad del
paisaje.

El legado que no
se detiene
(2025-2026)

A diferencia de
otras leyendas que
optan por el retiro,
Don José Ali supo
entender los tiem-
pos modernos sin
traicionar su raiz.
En el dltimo ano
(2025), sorprendio
a sus seguidores
con una vigencia
asombrosa en las
plataformas digita-
les, lanzando senci-
llos como «El Pris-
ma de Tus Recelos»

¥ y «Mensaje al Mun-

do».

Uno de sus mayo-
res aciertos recien-
tes fue la produc-
cion del EP «La He-
rencia Del Pico De
Oro Vol. 2», lanza-
do a finales de
2025. En este pro-
yecto, la colabora-

cidon con su hijo, Jo-
sé Ali Nieves Jr., se-
16 el compromiso
de una dinastia que

| asegura que el grito

del parrandero se-
guira resonando en
las futuras genera-
ciones.

Una voz sin
fronteras

La grandeza de
José Ali Nieves no
se detuvo en la li-
nea del mapa. Su
voz €es venerada
con la misma pa-
sién en los Llanos
Orientales de Co-
lombia, demostran-
do que el joropo es
el idioma que une a
dos pueblos herma-
nos. Su estilo
"criollito", su res-
peto sagrado por la
tradicion y su humil-
dad lo convirtieron
en una figura de
culto para quienes
amamos la musica
de tierra adentro.

Hoy, el 'Alcaravan
Companero' vuela
hacia la eternidad,
dejando un vacio
profundo que solo
puede llenarse con
la majestuosidad de
su obra. Pero su
canto no se desva-
nece con su partida;
queda sembrado en
cada rincon de Ve-
nezuela.

iBuen viaje, Maestro!

El llano siempre sera
su casa.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Luces del Zulia: El espectaculo natural mas asombroso del mundo

“El Catatumbo:
La capital mundial de los relampagos

. =

Yhonny Rodriguez

zona sur de dichofltienden a ocurrir
lago y en la cuen-f en multiples sitios

ca inferior del rioj§ cada noche, pero -
Catatumbo, rioMdesde lejos se
del cual procede @aprecian como si

su nombre. Cien-Mfuera un unico fe- 7 ]

CNP 25.976

Maracaibo.-

£I relampago

del Catatumbo es
un fendbmeno me-
teoroldégico  que
se desarrolla en
la cuenca del lago
de Maracaibo en
Venezuela, princi-
palmente en la

tificos del Centro@inémeno. Es uno
de Modeladolde los 5 fendme-
Cientifico indican @ nos naturales
que lo mas apro-@mas conocidos a
piado seria hablar i nivel mundial.

de los relampa-
gos del Catatum-
bo, debido a que

PosACAgl uristich

(Confort y tradicion)
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Canaima.-

EI presidente de

la Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA),

Gregorio Rivas, es
un apasionado para
promover el turismo

Galeria Turistica

“Si quieres ser
protagonista
de tu fotografia
y la quieres
publicar en
nuestro medio
digital, envialas
a las siguientes
direcciones”

E-mail:

asocanaima@gmail.com

responsable y sos- & Do R AN Pagina WEB:
tenible en la region, &S BT TR Wy N 9
y ha incorporado

una seccion en el

Semanario turistico

mas visto de Vene-

zuela, ASOCANAI- | e 7
MA, "Haciendo Tu- > Tur’ustas‘frewte al’Salto
rismo”. La nueva i ha: 25-04-2
seccion, “Galeria

Turistica’, donde

cada semana se

publicaran fotos vy

eventos de diferen-

tes lugares y activi-

dades, tanto a nivel

regional, nacional

e internacional.

www.asocanaimadigital.com

ASOCANAIMA
DIGNA Y EXITOSA

Canaima-Venezuela.

Galeria Fotograficas

ASOCANAIMA

:'?2%?5}5_“

AR o

Atardecer desde la Posada 7 Delfines, con Vista hacia Playa Cochaima " Morichal Agua Clarita (Pariagudn)

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Gastronomia

de un rico y exquisito "Asado Negro"

ASOCANAIMA con su ruta gastronomica te lleva a degustar

La mejor receta para un desayuno, un almuerzo o una
cena, la tiene ASOCANAIMA Gastronémica. ; Qué
platos te gustaria degustar para la proxima edicion?

iHola!
¢Sabias qué?

El Asado Ne-
gro es uno de los
platos mas em-
blematicos y re-
presentativos de
la  gastronomia
venezolana, con-
siderado un cla-
sico de la cocina

criolla, especial-
mente en cele-
braciones y oca-
siones especia-
les.

Su nombre se
debe al color os-
curo, casi negro,
de la salsa que
bana la carne,

resultado de ca-
pa-

ramelizar el

pelon (panela o
piloncillo) o azu-
car moreno con
el aceite antes
de sellar la pieza
de res. Este pro-
ceso le confiere
un sabor comple-
jo, agridulce vy
profundamente

aromatico.

Prensa
ASOCANAIMA

do)

* Papeléon (panela o
piloncillo) o Azucar

moreno

* Aceite vegetal o de

oliva

* Muchacho redondo
(Ojo de ternera redon-

* Vino tinto (o una
mezcla de vinagre y
agua)

* Ajo, Cebolla, Aji
dulce (o pimiento
dulce)

* Salsa Inglesa

* Sal, Pimienta, Co-

mino, Orégano
* Tomates maduros

* Cebolla y Pimentén
(rojo o verde)

* Agua o Caldo de res

* Aceitunas, Alcapa-
rras, hojas de Laurel

ﬁfoy te invitamos a degustar de un rico y exquisito

“Asado Negro”. jte esperamos!

Déjanos tus comentarios con sus recetas gastronémicas,
para ser publicadas en las préoximas ediciones y sean
compartidas con todos los lectores de este prestigioso

Semanario Turistico. prensa@asocanaima.com

Preparacion

1. Marinada

e Adobar: Se lim-
pia la pieza de mu-
chacho redondo y se
frota con una mezcla
de ajo machacado,
sal, pimienta, salsa
inglesa y las espe-
cias.

e Reposo: Se colo-
ca la carne en un re-
cipiente, se cubre con
el vino tinto y se ana-
de parte de la cebolla
y otros vegetales pi-
cados. Se debe refri-
gerar y dejar mace-
rar por al menos 12
horas (idealmente 24
horas).

2. El Sellado y el Cara-
melo (El "Negro")

e Caramelizar: En
un caldero u olla
grande, se calienta el
aceite y se afade el
papelén (o azucar

moreno) rallado o
troceado. Se cocina a
fuego medio-bajo,
revolviendo, hasta
que se disuelva por
completo y forme un
caramelo oscuro
(casi negro), teniendo
cuidado de que no se
queme para evitar un
sabor amargo.

e Sellar la Carne:
Se saca la carne de
la marinada y se in-
troduce en el cara-
melo caliente. Se se-
lla por todos sus la-
dos, girandola con
pinzas, hasta que
quede completamen-
te oscura y brillante.
Se retira la carne y
se reserva.

3. Coccion Lenta de la
Salsa

e Sofrito: En el
mismo caldero, se
agrega el resto de los

“Detras de cada plato hay una tradicion”

—

vegetales (cebolla,
pimentodn, ajies, to-
mates) y se sofrien
brevemente.

e Anadir Liquidos:
Se incorpora el vino
restante de la mari-
nada, el agua o caldo
de res, y si se desea,
las aceitunas y alca-
parras.

e Coccidn: Se re-
introduce la carne en
la olla, se tapa y se
cocina a fuego lento
por un periodo exten-
dido, que puede ir de
2 a 3 horas, o hasta
que la carne esté
muy blanda y se pue-
da cortar facilmente.
Se debe girar la pie-
za ocasionalmente y
anadir liquido si es
necesario.

jDisfruta de este delicioso ASADO NEGRO y sorprende a
tus clientes con una explosion de sabores!

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Amsime
= FAMILIAR

éEl secreto del mejor
pollo asado?

& Ensalada fresca.

iVente a Los Hijos de

e 7 Bollitos calientes. DofRa Carmen!
Aqui no solo servimos comida, servimos
e 7 Yuca o espagueti. tradicién. Nuestro pollo asado es el

mejor de la ciudad: jugosito, dorado y
preparado con puro ingrediente natural.

e & jY nuestras salsas
especiales que no pueden
faltar!

Elige tu combinacion perfecta con yuca,
bollitos o espagueti, y banalos en
nuestras salsas artesanales.

Calidad, buen precio y la atencion de
Alfredo y Marcos Lopez.

Direccion: Av. Perimetral, Sector Santa Barbaraq, frente a la Iglesia Luz del
Mundo y a pocos metros de la Estacion de Servicio Angostura.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Campamento Indigena Morichal

Vive tu aventura, “no esperes que te la cuenten”

Distruta en familia
mm

GAMPHME
MORIC

Canaima-VeneZUela

+58 42621938555
o\

’ |

N BRI

i

)y

@ @campamentomorichal123 J

El Campamento Indigena Morichal dispone de una Disco Selva, frente a los Saltos Hacha, Ucaima,
Guadaima y Golondrina, abierta en horario de 12:00 AM a 2:00 PM, dénde podras disfrutar de
diferentes cécteles y bebidas tipicas nacionales.

*Estamos ubicados en el Parque Nacional Canaima, al lado del Aeropuerto y a 50 mts de la
laguna Canaima.

iYa no busques mas!

Con la excelente atencion de:

Gregorio Rivas e Inés Jiménez...

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www. asocanalmadlgltal.com
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Aventura, relax y conexion con la naturaleza te esperan
en el Campamento Rio Aro. iReserva ahora!

* ¢Necesitas un respiro de la ciudad?

Ven al Campamento Rio Aro, un paraiso natural de
638 hectareas donde podras relajarte, disfrutar de
la naturaleza y realizar actividades al aire libre.

* Somos aliados de ASOCANAIMA, lo que garanti-
za la calidad y seguridad de nuestros servicios.

* Contamos con comodas cabafas con aire
acondicionado, restaurante con comida tipica e
internacional, piscina y mucho mas.

* Organizamos Full Day, rutas turisticas y
| p—— ’——/1_\ e .
IContactanos y te orgamzamos todo! e guiaturas para que explores los alrededores y

D/ VER S/ O N EN F AM/( L/ A [ descubras la riqueza natural del estado Bolivar.

- CAMPAMENTO RIO ARO * jIdeal para familias, parejas y grupos de
FU@Q DAY: 0£:0 amigos! Te ofrecemos planes personalizados para
AIMUERZO D SFRUTE D que tu estadia sea inolvidable.

INLcvIDO! INSTALACIONES

RIO ARO * CAMPAMENTO TURISTICO Binformacién'de contactoy.- >
Teléefomos: 0414-8606646/, 04;258712304

@asocanaimaecoturistica: Tu!aliado para descubrir
| ——— e —
los tesoros naturales de Venezuela.
- P A

NINOS GRATIS
DE 0 A 5 ANOS

DESAYUNO * ALMUERZO * CENA
BEBIDAS (NO ALCOHOLICAS)

HABITACIONES CON AIRE ACOND. ZON AC AMP'NG 5 — UM

TR,

COTIZA AQUI

POR
PERSONA

DISFRUTE DE INSTALACIONES

* servicio de restaurante con costo adicional

RESERVAYA! oo '

ESTADO BOLIVAR * VIA MARIPA ¢ 0414-8606646 EAXEEM_D o] U
Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Desconecta y Conecta: Aventura y Naturaleza en el Tour
Angostura - Orinoquia en Campamento Rancho de Dios

iTu aliado para el éxito!

.

© R I NN © @ &

= ,;;E

ARANCHODEDTOS ¢ANMP

LLEGADA AL CAMPAMENTO

09:00 h
Recorrido sobre al Puente Orinoquia, parada en
el mirador para tomas fotograficas.

10:00 h
Brindis de Bienvenida, exposicion y cata de
productos locales.

) 11:00 h
Servicio de Almuerzo y bebidas.

13:00 h

Partida hacia el Puente Angostura, avistamientos
de los Rios Mamo, Botalén, El Pifial, Bosque de
Pinos Uverito.

(EOSIUINA

LLEGADA A CIUDAD ORINOCO

14:00 h
Llegada al Boulevar Orinoco, visita gui
muelle de lanchasy recorrido por el
ecolégico.
15:00 h
Ny ™ i ' Paseo por el Mirador José Ant:
1 ‘ PN Y/ disfrute del Ocaso del Puent
,' .'* 1 ’ A\ > — Degustacién de merienday b
16:00 h
Panoramica en las bases del Pue
';F" JLLDAY 308 paseo por la rampa del Tamarindc
8AM - 4 PM 17:00 h |
GOCTEL & SNACK Recorrido sobre el Puente An
ALMUERZO&BEBIDA Paseo y Mirador de Ciudad Boli\
PASEO AL RIO 17:20 h
TORNEOS Llegada al Boulevar de Ciudad Bo
TRASLADOS GRUPOS 6P .
*Reserva* panoramica del Puente Angostura de
0 4 1 2 6 8 9 5 7 5 1 Puerto Blohm al Puesto Naval de la Adua

18:00 h ¥
Retorno a Puerto Ordaz. , );/

=~
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DISTRUTA EN FAMILIA

LINelGanpantent Menichal) ‘1“

iVeny descubre los rincones
mas bonitos de Venezuela'

ALOJAMIENTO
BOLETO AEREO
COMIDA

GUIA TURISTICO
EXCURCIONES EXCLUSIVAS DE 1 DIA
Y MEDIO EN EL SALTO ANGEL

APROVECHA

RESERVAS AL +58-414-8606646/412-8712304

Tu aventura en Canaima comienza aqui

Radio

Activamos y protegemos tu radio en laWeb de
manera inmediata con audio UltraHD
Dominio Web .lat incluido por 1 ano

iinstala nuestra
' aplicacién!

ESTADISTICAS GRAFICAS, GEOIP, RESTREAM
BITRATE ILIMITADO REAL + LIQUIDSOAP
OVYENTES ILIMITADOS REALES

ANCHO DE BANDA ILIMITADO

PLAYER, API, WIDGETS Y APP PWA

AUTO DJ + PAGINA PUBLICA + PACK MUSICAL

MODERNO PANEL VIP, MULTIPLES LOCUTORES,
PROTECCION CONTRA DDOS Y MUCHO MAS

99.99
USS

PAGO ANUAL

La Radio Que Toca Tu Corazon

Nilly william & Lorna - Ratata

CONTACTO

WhatsApp Internac: +58 426 9041942
WhatsApp Colombia: +57 321 5715604
Correo: info@hostpannel.com

|o‘| @Posada_alonga (+58)414-8982794
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¢Por qué ASOCANAIMA es la mejor opcion para potenciar
tu negocio turistico?

ASOCANAIMA es la mejor opcion porque fortalece el rol de los prestadores de servicios
turisticos, brindando las herramientas y el apoyo necesarios para que sus hegocios crezcan
y se consoliden en el mercado nacional.

TS0 onseturlsmo FEDECAMARAS
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Y J < L~
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Unete a ASOCANAIMA y fortalece tu empresa
de servicios turisticos

Con la vision de potenciar el turismo en la region, la Asociacion de Operadores Turisticos
de Canaima (ASOCANAIMA) se erige como la voz y representacion oficial de todos los
prestadores de servicios turisticos afiliados.

Su compromiso se
extiende a fortalecer el
papel de sus miembros

dentro del sector, a
través de la formacion
continua y el respaldo participacion activa en la

necesario para que toma de decisiones y el
ofrezcan una experiencia -t " desarrollo de politicas que

de calidad inigualable. C O n S e u r I S I I l O beneficien a sus miem-
bros y, en ultima instancia,

a toda Venezuela.

Como gremio, ASOCA-
NAIMA mantiene alianzas
estratégicas con institucio-

nes publicas y privadas,
garantizando asi su

VEMESAUELA

D)
s ‘ ()
: ALONG
HOTEL . \ //
2 PLAZA MERU

(@BROSADAVALONGA!

VY o L
POSADA BOUTIQUE

"< KUSIWA
R "ART

CAMPAMENTO

/ fal
VIAJES, ALOJAMIENTOS Y ENCOMIENDAS B a l n e a r i 0 \ QVENTUR.E
0424 9214645 : ol T,
T(!?nez‘!rﬁl!- @vVvipviajes6 v A
Venezduuel an |||
L vl verrezmuelaverrEowtr-as - corr? - ve %3 - d&@w&
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Internacional

Expansion de la conectividad regional en el "hub de las américas"”

Copa Airlines concreta compra historica de 60 aviones
Boeing para liderar el cielo latinoamericano

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad de Panama. -

En un movimien-

***Con una inversion de 13.500 millones de ddlares, la aerolinea
panamena proyecta elevar su flota a 200 aeronaves para el afno
2034, impulsando la ampliacion de su red de destinos y la
modernizacion de la infraestructura aeroportuaria en Panama™**

Panama como el
punto de enlace
predilecto para el
comercio y el turis-
mo internacional.

to estratégico que Con este paso
redefine el panora- Copa Airlines y el
ma de la aviacion Estado panamefio

comercial en la re-
gion, la aerolinea
panamefa Copa
Airlines anuncio ofi-
cialmente la adqui-

envian una sefal de
confianza al merca-
do global, apostan-
do por una conecti-
vidad de clase mun-

ar dial que promete
sicion de 60 aerona- M transformar la movi-
ves Boeing 737 lidad en el continen-
MAX. El acuerdo, te durante la proxi-

. : Copamrines
o 1o | AR = popponoeeeet o oene tones

millones de doélares,

ma década.

Compromiso con la
eficiencia y el entorno

se suma a un pedi-
do previo de 40 uni-
dades que ya se en-
cuentran en proce-
so de entrega, con-
solidando wuna de

»
ATy H .
L

las inversiones mas [

ambiciosas en la
historia de la com-
pafia.

Durante la cere-
monia de firma en la
capital panamefa,
el director ejecutivo
de Copa Airlines,
Pedro Heilbron,
destacé que este
contrato es el pilar
fundamental para
alcanzar una meta
operativa sin prece-
dentes: contar con
una flota de 200 ae-
ronaves para el afo
2034.

"Esta adquisicion
representa un paso
importante para se-
guir fortaleciendo la

operacion y la co-

nectividad que brin-
damos desde Pana-
ma a toda la re-
gion”, afirmé Heil-
bron ante represen-
tantes de Boeing y
GE Aerospace. Asi-
mismo, enfatizé que
la incorporacion de
tecnologia de ultima
generacion sera el
catalizador para ex-
pandir una red que
actualmente cubre
mas de 80 rutas en
una treintena de
paises.

Respaldo estatal e
infraestructura de
vanguardia

José Raul Mulino,
quien calificé la
transaccion como
una “compra histori-
ca” que refleja la so-
lidez financiera y la
vision de crecimien-
to de la empresa. El
mandatario subrayoé
que el éxito de Co-
pa esta intrinseca-
mente ligado al
desarrollo del pais,
por lo que el Go-
bierno ya trabaja en
la adecuacion del
Aeropuerto Interna-
cional de Tocumen.

La expansion de la

El acto conté con
la presencia del pre-
sidente de la Repu-
blica de Panama,

terminal aerea,
principal puerto de
conexion del pais,
esta planificada en
etapas para respon-
der al incremento
del flujo de aerona-
ves. "Estos nuevos
60 aviones implican
la planificacion de
una nueva etapa de
adaptacion para
que nuestro aero-
puerto acomparie el
crecimiento del Hub
de [las Américas,
que contara con
ambas pistas reno-
vadas para mejorar
la operacion y la se-
guridad aeroportua-

Impacto en la
logistica regional

El Hub de Ilas
Américas, operado
desde el aeropuerto
de Tocumen, se re-
afirma con este
anuncio como el
centro estratégico
de conectividad aé-
rea y logistica mas
importante de la re-
gion. La moderniza-
cion de la flota de
Copa Airlines no so-
lo garantiza una
operacion mas efi-
ciente y sostenible,
sino que asegura la
competitividad  de

Ademas de la ex-

pansion operativa,
la integracion de los
| modelos Boeing

737 MAX subraya el
compromiso de Co-
pa Airlines con la
sostenibilidad y la
eficiencia energeéti-
ca. Estas aeronaves
de ultima genera-
cion estan disefa-
das para ofrecer
una reduccion signi-
ficativa en el consu-
mo de combustible
y en las emisiones
de carbono en com-
paracibn con sus
predecesoras, per-
mitiendo una opera-
cion mas respetuo-
sa con el medio am-
biente. Esta actuali-
zacion tecnoldgica
no solo optimiza los
costos de la compa-
Aia, sino que posi-
ciona a la aerolinea
a la vanguardia de
las exigencias glo-
bales en materia de
aviacion responsa-
ble.
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Naturaleza, historia y senderismo en el norte de Espana

La senda mas bonita del interior de Asturias tiene une
triple cascada de 100 metros: atraviesa los pueblos mas

Especial.

https://
viajar.elperiodico.com/

Por; Carlos Diaz Martinez

Espaﬁa cuenta

con algunos de los
paisajes mas fasci-
nantes del mundo.
Considerado por
muchos un parai-
so, Asturias tiene
mar, montana, una
gastronomia impe-
cabley una cultura
Unica. Con el ve-
rano acercandose
cada vez mas, el
norte de Espana ya
ha comenzado a re-
cibir turistas tanto
nacionales como in-
ternacionales.

Aungque mucha gen-
te se centra en la
costa, los sitios de
interior son igual de
impresionantes. Es
mas, hay unavia
verde de mas o me-

nos 50 kilbme-
tros que recorre
pueblos impresio-

nantes. Tiene varias
rutas de senderismo
perfectas para ha-
cer en familia o con
amigos, y por si fue-
ra poco estana un
paso de una joya
natural fascinante.

Un camino de osos

Hablamos de la
Senda del Oso, una
antigua via férrea
que hace anos ser-

via para transportar

el carbon y el hierro
que se extraia de
las minas. No obs-
tante, en 1963 dejo

“ARBT/

bomtos del norte y tlene rutas con palsajes anicos

= hacia Bullera y pasa
| cerca del

cercado

= de los osos; el tra-

mo entre Teverga y
Proaza, con tuneles

oy ’=~ de piedra y puentes;

***La Senda del Oso se consolida como el destino de interior
predilecto en Asturias, ofreciendo un recorrido de 50 kilometros
entre antiguos tuneles mineros, refugios de oso pardo
y monumentos naturales de valor incalculable***

de utilizarse, y fue
en 1995 cuando se
le dio una segunda
vida incluyéndola en
la red de Vias Ver-
desy convirtiéndo-
se en uno de los lu-
gares mas emble-
maticos de Asturias
para recorrer ya
sea a pie o en bici-
cleta.

Su nombre se debe
a que se encuentra
dentro de los Valles
del Oso, uno de los
refugios  naturales
mas importantes del
0so pardo, e incluye
pueblos impresio-
nantes co-
mo Entrago, que es
donde comienza la
senda y cuenta

T ""~

con joyas como la
Cueva Huerta, una
de las mayores ca-
vidades asturia-
nas; Proaza, Santa

Marina o Tuion,
conla iglesia de
Santo Adriano,

construida en el si-
glo IXy declara-
da Monumento Na-
cional.

El paraiso de las
rutas

Si te gusta el sen-
derismo estas de

suerte, porque la
Senda del Oso
cuenta con rutas
preciosas. Algunas

de ellas son el Des-
censo desde Entra-
go, que desciende

| tes del

O una conocida co-
mo el “mini Cares”.

Se trata de la ruta
de las Xanas, decla-
rada Monumento
Natural. Para hacer-
la se debe dejar el
coche en Villanue-

| va, en el concejo de

San Adriano, vy
cuenta con un reco-
rrido de aproxima-
damente 7,5 kildme-
tros ida y vuelta.
Es perfecta para ha-
cerse con nifos, pe-
ro es importante te-
ner mucha precau-
cion, ya que pasa
por un desfiladero.
Eso si, las vistas
son impresionantes.

Una joya
escondida

Aunque no forma
parte de la senda
como tal, no puedes
irte de la zona sin
visitar el Hayedo de
Montegrande, un
paraiso lleno de ar-
boles y animales.
Ademas, finaliza
en la cascada del
Xiblu, un triple salto

de agua de aproxi-

madamente 100
metros en total. Sin
duda, es una de las
joyas mas fascinan-
interior de
Asturias. Sin duda,
es una de las joyas
mas fascinantes del
interior de Asturias y
de obligatoria visita.
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