; e : , ,
i ' -

|
GANADORDEL ¢
ANS

: - -~
bt ” \'\m PREMIO REGIONAL  * e
-2 o |~leo!|ap’> A DE PERIODISMO
. ' 7)":\“,/7 ["}«:,' /’H.
4

wAndres Rodéric-k 2-023“
)1/ Y /
CNP»25'9176

Organo Informativo Independiente — www.asocanaimadigital.com_— CANAIMA - Semana del 22 al 28 de junio de 2026

{
) i o

i e~

% :
AATY

Oficina Principal: Parque Nacional Canaima — Estado Bolivar — Rif. J-406599956 — ANO 3 — Edicién N° 88

Region Guayana unifica criteriosk
Bolivar y Delta Amacuro articulamn
estrategias para potenciar el
desarrollo turistico territorial

Regional

X

R reactiva el 'Efecto

illa", para postular a

s oo 8

-
- R
f a (s g
‘ﬁ:A

***¥'l'encuentro
‘»“J\

iformacion turistica y,trazo una proxima agenda _
territorial con'Inatur;;Amazonas y,la inclusion ‘

iformal de’la Guayana’Esequiba’en’alianza’con para el desarrollo turistico
: 4
gobernacionesyYalcaldias yla CVGEEE Regional'de Turismo Bolivar

S0 AL

NT® TURISTICO

D Pé.g. 28 ,z g

p[pag. 22| Los Simbolos Patrios del estado Bolivar: Un viaje visual por el alma de Guayana




Semana del 22 al 28 de junio de 2026

Semanario

ASOCANAIMA

Haciendo Turismo

“Mas que periodismo”

Directorio

Presidente
Gregorio Rivas
Vicepresidente
Inés Jiménez
Director General
Lecdo. Yhonny Rodriguez
Director-Editor
Yhonny Rodriguez

Editora Adjunta y
Redes Sociales

Lcda. Francis Lira
Periodistas
Yhonny Rodriguez
(CNP 25.976)
Andrea Calma
(CNP 26.334)
Yanitza Martinez
(CNP 19.403)
Columnistas
Cristian Macias
Antonio Pestana

Corresponsales y
Colaboradores

Norka Torres
(CNP 19.208)

Carlos Suniaga
Israel Basanta
Hernén Velasco
Administracion
Inés Jiménez
Disefno
Arq. José Rodriguez
Suscripciones
E-mail:
asocanaima@gmail.com
Teléfonos:
0414-8606646
0416-9854630

INFORMACION
TURISTICA E
INDEPENDIENTE...

El nuevo rumbo del sector recreativo

La diversificacion como motor del desarrollo: El poder
transformador de los multiples turismos

Por, Gregorio Rivas

Pte. del semanario
turistico de ASOCANAIMA

Canaima - Venezuela.-

Estimados lectores
y protagonistas del
sector turismo

EI viaje ha

dejado de ser una
simple huida de la
rutina para transfor-
marse en una bus-
queda de proposito,
aprendizaje y cone-
xion profunda. Hoy
en dia, la industria
global no se concibe
como una masa uni-
forme, sino como un
abanico  dinamico
de opciones disefa-
do para satisfacer
las motivaciones hu-
manas mas diver-
sas. Comprender y
potenciar los dife-
rentes tipos de turis-
mo existentes no es
solo una estrategia
de mercado, sino
una necesidad para
garantizar un desa-

rrollo territorial sus-
tentable y equitativo.

El mas célebre de
todos, el turismo de
sol y playa, sigue
siendo el gran iman
de las costas, dina-
mizando economias
enteras gracias a su
infraestructura hote-
lera y de esparci-
miento. Sin embar-
go, el viajero con-
temporaneo busca
alternativas mas
cercanas al entorno.
Es alli donde el tu-
rismo ecoldgico o
ecoturismo cobra un
protagonismo  cru-
cial, promoviendo la
conservacion de
areas protegidas vy
el bienestar de las
comunidades loca-
les a través del avis-
tamiento de fauna y
el senderismo cons-
ciente.

Por su parte, el tu-
rismo cultural se eri-
ge como el puente
perfecto hacia el pa-
sado y la identidad

de los pueblos. Los
centros  historicos,
los museos y las
festividades tradicio-
nales no solo atraen
a viajeros avidos de
conocimiento, sino
que preservan el pa-
trimonio  inmaterial
de las naciones. Es-
ta modalidad se
complementa per-
fectamente con el
turismo gastronomi-
co, una tendencia
en auge que con-
vierte los sabores

*Cumplearics
*Carteles Judiciales
*Citacicnes
*Marcas
*Otros
Para mas informacién

autéctonos vy las ru-
tas culinarias en el
eje principal de la
experiencia.

Finalmente, para
quienes  desafian
los limites, el turis-
mo de aventura
ofrece  adrenalina
pura mediante de-
portes extremos Yy
expediciones en
geografias indomi-

tas. Asimismo, el tu-
rismo de salud vy
bienestar responde
a la creciente nece-

NOSONROS

*Convocaterias Quieres que tu empreaa o emdzneu.a&nuwfo\

*Cemunicaciones
*Clasificades

*Celebracicnes

sidad de descone-
Xion y sanacion en
balnearios y centros
termales. En conclu-
sidon, apostar por la
diversificacion  de
estas modalidades
permite a los desti-
nos mitigar la esta-
cionalidad, distribuir
la riqueza de mane-
ra mas justa y ofre-
cer experiencias
personalizadas que
respeten la natura-
leza y enaltezcan la
cultura local.

{Publicaciéon Virtual) - Siguenos em:




Desarrollo Sostenible

ASOCANAIMA impulsa a Bolivar para consolidarse como
capital Estratégica del Ecoturismo Nacional

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.—

La Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA) ha
redoblado sus es-
fuerzos y estrate-
gias para cimentar
la posicién del Esta-
do Bolivar como la

principal referencia
y Capital Estratégi-
ca del Ecoturismo

Nacional. La iniciati-
va busca trascender
el concepto de des-
tino turistico, promo-
viendo un modelo
de desarrollo basa-
do en la sostenibili-
dad, la calidad certi-
ficada y la articula-
ciéon comunitaria.

El presidente de
ASOCANAIMA,
Gregorio Rivas, afir-
mo que Bolivar po-
see un potencial
inigualable que va
mas alla de sus ico-
nos mundiales, co-
mo el Parque Nacio-
nal Canaima y el
Salto Angel. El plan
se centra en trans-
formar esta riqueza
natural en un motor
economico respon-
sable y de alto valor.

ASOCANAIMA esta
impulsando activa-
mente la certifica-
cion de las rutas y
servicios turisticos.
El objetivo es garan-
tizar que cada expe-

riencia ofrecida
cumpla con altos
estandares interna-

cionales de calidad
y, crucialmente, de

*ASOCANAIMA intensifica sus estrategias para consolidar al
Estado Bolivar como la Capital Estratégica del Ecoturismo Nacional,
enfocandose en la certificacion de rutas, la sostenibilidad y la
articulacion con comunidades indigenas, garantizando asi, segun
su presidente Gregorio Rivas, un modelo de desarrollo econémico
responsable y de calidad™**
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(2 74

¥/

»
E;évr

HOTEL

PLAZA \ll R

A-".-AN

FANAIVE

BOLIVAR

;4

“_

b

/ Canalm

l 99956 Digna Lo Teidsak

CARONI /
™ >
9 o _o

INATUR

» Bolivar

VAR G?mﬁf" ‘;
!%gi“? ‘::‘Twﬁﬁgpxﬂe: 4 ‘:éﬁ!!ﬁ“no,
<&

ALCALDIA
Sad ot

Gﬂﬂ 'Wcl(

VENEZUELA

EXPLORER

72 /5’

TRAVELS

bajo impacto am-
biental.

"No se trata solo de
mostrar la belleza
de nuestro tepuyes
o el Auyantepui,
sino de cémo lo ha-
cemos. Estamos
trabajando  ardua-
mente en la forma-
cion de los Presta-
dores de Servicios
Turisticos (PST) pa-
ra que incorporen
practicas que ase-
guren la minima
huella ecoldgica y
ofrezcan una aten-
cion de excelencia.
Bolivar debe ser si-
noénimo de turismo
responsable”, sena-
6 Rivas.

Articulacion Estraté-
gica con Entes y
Comunidades

Uno de los logros
mas  significativos
destacados por la
asociacion es la es-
trecha colaboracion
lograda con institu-
ciones clave como
el Instituto Nacional
de Turismo
(INATUR), entes gu-
bernamentales re-
gionales vy, funda-
mentalmente, las
comunidades indi-
genas.

Rivas enfatizd la
importancia de este
ultimo punto: "El
ecoturismo en Boli-
var debe tener

¥ onscturismo

72
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rostro humano. He-
mos concretado Ila
cesion de la gestion
y operacion de rutas
a las capitanias in-
digenas, aseguran-
do que el beneficio
economico y el em-
poderamiento se
queden en el territo-
rio. Ellos son los
custodios ancestra-
les de esta tierra y
su rol en la cadena
de valor es irrempla-
zable".

Diversificacion de la
Oferta y Posiciona-
miento de Marca

La estrategia busca
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diversificar la oferta
turistica mas alla
del eje Canaima-
Gran Sabana, pro-
moviendo destinos
emergentes que
ofrezcan experien-
cias unicas, como el
turismo de aventu-
ra, el etnoturismo y
la observacion de
aves.

"Estamos en una
campara constante
de promocion para
posicionar la 'Marca
Bolivar' como un
producto diferencia-
do a nivel global. El
ecoturismo es el fu-

turo y Bolivar tiene
el liderazgo natural
para ser la vanguar-
dia de Venezuela
en este sector”,
concluyé el presi-
dente de ASOCA-
NAIMA.

Compromiso con la
Inversion y el
Desarrollo

ASOCANAIMA
reitera su llamado al
sector privado na-
cional e internacio-
nal a invertir en la
infraestructura turis-
tica de Bolivar, ga-
rantizando que el
crecimiento sea pla-
nificado y armoniza-
do con la conserva-
cion ambiental. La
asociacion se posi-
ciona como el ente
facilitador y articula-
dor para garantizar
la sinergia entre la
inversion, la soste-
nibilidad y el bienes-
tar social de la re-
gion.

El programa estra-
tégico de ASOCA-
NAIMA para el Esta-
do Bolivar se pre-
senta como un mo-
delo replicable para
otras regiones del
pais, demostrando
que la conservacion
y el desarrollo eco-
nomico pueden
avanzar de la mano
a través de una pla-
nificacion  turistica
consciente.

Prensa ASOCANAIMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Impulso al intercambio comercial y desarrollo fronterizo

Con éxito culminoé el 1er encuentro empresarial Brasil - Venezuela:
ASOCANAIMA posiciona al turismo como motor clave de

integracion binacional
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Encuentro Emp
Brasil-Venezuc

resaria‘l
la 2026

15 al 18 de junio en Puerto Ordaz

Sectores
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Benefucuos
Reuniones de Negocios
Recibir Visitas técnicas en su empresa

Conferencias especializadas

Networking con empresarios brasilefios.

L nddastria
pma

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

Con un balance

altamente positivo y
la mirada puesta en
el desarrollo fronte-
rizo, culminé con
éxito el 1er Encuen-
tro Empresarial Bra-
sil - Venezuela, un
evento de alto nivel
que reunié durante
tres dias (lunes 15,
martes 16 y miérco-
les 17 del presente
mes) a los sectores
productivos mas im-
portantes de ambas
naciones en las ins-
talaciones del Cen-

\ana Brasileira de Q,Q,

CAMARA DE ¢

oC

***[a cumbre binacional reunié en Puerto Ordaz a mas de
33 empresarios brasilennos con sectores productivos clave.
ASOCANAIMA lider6 la propuesta turistica, promoviendo al
estado Bolivar como un multidestino formal y concretando
alianzas estratégicas para impulsar la economia regional™**

tro italo Venezolano
de Guayana, en
Puerto Ordaz.

La cumbre empre-
sarial fue organiza-
da por la Camara
Venezolana - Brasi-
lera de Comercio e
Industria de Rorai-
ma, liderada por su
presidente, el sefor
Eduardo Oestrei-
cher, junto al inge-

niero Tomas Gue-
rra, representante
de dicha camara en
Venezuela. El en-
cuentro se convirtio
en el escenario per-
fecto para el net-
working y las mesas
de negocios, donde
mas de 33 empre-
sarios brasilefos
conectaron directa-
mente con sus

pares venezolanos.
Si bien la jornada
abarcé sectores es-

tratégicos como
construccion, ali-
mentos, bebidas,

industria, agricultura
y ganaderia, el turis-
mo emergid como
uno de los grandes
protagonistas y di-
namizadores de la
economia regional.

Canaimay el Eje Ca-
roni como epicentro
del turismo formal

El sector turistico
del estado Bolivar
estuvo solidamente
representado por la
Asociacion de Ope-

radores  Turisticos
de Canaima
(ASOCANAIMA),

asistiendo tanto su
junta directiva na-

OME
g VENEZO LANQ {TALL ANI\
- ST
ht \Q‘JAU Iy

cional como los
miembros de su Ca-
pitulo Caroni.

Durante el ciclo de
ponencias, Javier
Cubillos, vicepresi-
dente de ASOCA-
NAIMA, cautivo a la
delegacion extranje-
ra al exponer la in-
mensa diversidad,
potencial de ecotu-
rismo y destinos
emblematicos  del
estado Bolivar, posi-
cionando estrategi-
camente al Parque
Nacional Canaima vy
su majestuoso Salto
Angel como el cora-
zon de la oferta tu-
ristica de la region.

Sigue en la pag. 05

-

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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El turismo como eje dinamizador de la economia regional

Roraima con el sur de Venezuela

El turismo emerge como motor economico para conectar a

- Viene de la pag. 04

"Este encuentro re-
presenta una venta-
na de oportunidad
unica. El flujo de vi-
sitantes desde el
norte de Brasil hacia
el Parque Nacional
Canaima y el eje del
Caroni no solo dina-
miza la hoteleria y
la gastronomia Io-
cal, sino que actua
como un verdadero
motor para toda la
economia regional”,
enfatizé la delega-
cion de operadores
turisticos.

La clave del éxito
binacional

Uno de los puntos
mas debatidos en
las mesas de nego-
cios fue la necesi-
dad de optimizar la
conectividad terres-

4 uccién Alimentos

y
bebidas

tre y aérea entre el
estado de Roraima
y el estado Bolivar.
Para los represen-
tantes de ASOCA-
NAIMA, consolidar
esta infraestructura
es la clave definitiva
para vender la re-
gion como un
"Multidestino" atrac-
tivo, seguro y formal
para el viajero brasi-
lefo, quien se
muestra  historica-
mente seducido por
la mistica de los te-
puyes y la selva ve-
nezolana.

La  participacion
activa de ASOCA-
NAIMA junto a su
Capitulo Caroni
busco, entre sus ob-
Jetivos principales:

*Simplificar los ca-
nales de comercia-

“e"\ ’ o i
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>

de ASOCANAIMA

-Javier Cubillos, vicepresidente §

9

lizacién entre agen-
cias de ambos pai-
ses.

*Garantizar servi-
cios de alta factura
y estandares de ca-
lidad internacional.

*Proponer paque-
tes Dbinacionales
que fortalezcan la
economia formal del
sector.

Para mostrar esta
oferta de primera
mano, la asociacion
contd con un concu-
rrido stand comer-
cial donde se agru-
paron los aliados
del Capitulo Caroni,
ofreciendo solucio-
nes integrales en
hoteles, posadas,
excursiones, bal-
nearios, transporte
y emprendimientos
turisticos.

£do. Bolive
VENEZUEY

0@
)wu’l’d‘

—~ el O

Alianzas consolida-
das con sello de éxito

Gregorio Rivas,
presidente de ASO-
CANAIMA, expreso
su profundo agrade-
cimiento a la Cama-
ra de Comercio e
Industria de Rorai-
ma, en la persona
del sefor Eduardo

PASOCANAIMA
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Oestreicher, y al in-
geniero Tomas Gue-
rra por la invitacion
a formar parte de

este hito comercial.

Rivas califico el
encuentro como un
"rotundo éxito",
destacando que no
solo se tratd de in-
tenciones, sino de

realidades tangibles
donde multiples em-
presarios formaliza-
ron y concretaron
alianzas estratégi-
cas que marcaran el
inicio de una nueva
y fructifera etapa de
intercambio comer-
cial y turistico entre
Brasil y Venezuela.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Articulacién institucional para el desarrollo del sur venezolano

Region Guayana unifica criterios: Bolivar y Delta Amacuro articulan
estrategias para potenciar el desarrollo turistico territorial

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

Con el firme pro-

posito de consolidar
el bloque oriental y
del sur como un
multidestino de refe-
rencia nacional e in-
ternacional, se llevo
a cabo con total éxi-
to el encuentro
"Intercambio de Ex-
periencias Bolivar y
Delta Amacuro". El
evento, que tuvo co-
mo escenario el Sa-
l6n VIP del
Mara Inn en el mu-
nicipio Caroni,
constituyé como un

***El encuentro "Intercambio de Experiencias Bolivar y
Delta Amacuro” unifico criterios de formacion turistica y
trazo una proxima agenda territorial con Inatur Amazo-
nas y la inclusion formal de la Guayana Esequiba en
alianza con gobernaciones, alcaldias y la CVG™***

Hotel §

se |

espacio estratégico [T

clave para la articu- |

lacion institucional
de la region.

La jornada propicio
el debate técnico vy
el intercambio de
saberes con una

meta clara: unificar |

criterios en materia
de capacitacion, for-
macion y sensibili-
zacion, garantizan-
do una atencion in-
tegral y de primer
nivel a los Prestado-
res de Servicios Tu-
risticos (PST) de
ambas entidades.

Alianzas para el
fortalecimiento del
sector

Esta iniciativa res-
ponde a la necesi-
dad de blindar la ca-
lidad de los servi-

_

cios en la region de
Guayana y el Delta,

preparando a los
actores locales para
las demandas ac-
tuales del sector.
Durante las mesas
de trabajo, las auto-
ridades y especialis-
tas coincidieron en
que la formacion
continua y la sensi-
bilizacion de las co-
munidades recepto-
ras son las herra-
mientas fundamen-
tales para potenciar
el turismo sostenible

en la zona.

La unificacion de
estos criterios per-
mitira estandarizar
los procesos de
atencién al visitante,
elevando los niveles
de competitividad
de los destinos lo-
cales, que destacan
por su inmenso po-
tencial en ecoturis-
mo, aventura y pa-
trimonio cultural.

Agenda territorial
unificada e
inclusién de la
Guayana Esequiba

El plan de accién
derivado de este en-
cuentro avanza con
fuerza. Desde ya,
las delegaciones
coordinan la realiza-
cion de una préxima
jornada de trabajo
extendida, cuyo ob-
jetivo principal sera
evaluar detallada-
mente las propues-
tas técnicas de las
oficinas de Inatur
Bolivar, Amazonas y
Delta Amacuro.

Como un hito de

gran relevancia pa-
ra la geopolitica y el
desarrollo nacional,
en este proximo pa-
SO se incorporara
formalmente a la re-
presentacion de la
Guayana Esequiba.

Este esfuerzo técni-
co trabajara en una
sinergia total que
involucra a:

Secretarias y Cor-
poraciones de Tu-

rismo de las res-
pectivas Goberna-
ciones.

Direcciones Munici-
pales de Turismo.

La Corporacion Ve-
nezolana de Guaya-
na (CVG).

Con este desplie-
gue de voluntades
institucionales, la
region se encamina
hacia la consolida-
cion de una agenda
de desarrollo territo-
rial unificada, dise-
Aada para proyectar
la majestuosidad del
sur venezolano a
través de politicas
publicas eficientes y
el empoderamiento
del sector privado y
comunitario.

Finalmente, los or-
ganizadores desta-
caron que esta
alianza estratégica
no solo fortalecera
el motor turistico re-
gional, sino que
también abrira nue-
vas oportunidades
de empleo y em-
prendimiento  para
las comunidades lo-
cales. Al consolidar
un bloque institucio-
nal solido y capaci-
tar a los prestadores
de servicios, el sur
venezolano se pro-
yecta  firmemente
como un multides-
tino competitivo vy
preparado. Con es-
tas acciones, Boli-
var y Delta Amacuro
reafirman su com-
promiso de transfor-
mar sus riquezas
naturales y cultura-
les en un eje funda-
mental para el desa-
rrollo econdmico del
pais.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Rumbo a los "Oscar del Turismo" 2026

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.-

La Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA) se
enorgullece en
anunciar y celebrar
la nominacién del
majestuoso  Salto
Angel como Princi-
pal Atraccién Turisti-
ca de Sudamérica
2026 en la 332 edi-
cion de los presti-
giosos World Travel
Awards, conocidos
globalmente como
los "Oscar del Tu-
rismo".

Ubicado en el co-
razon del Parque
Nacional Canaima,
Patrimonio de la Hu-
manidad, el Salto
Angel (Kerepakupai
Meru) se alza con
sus 979 metros de
altura, consolidan-
dose no solo como
la cascada mas alta
del mundo, sino co-
mo un simbolo
inigualable de Ila
biodiversidad y la
riqueza ancestral de
Venezuela.

Una competencia
entre gigantes

En esta edicion, el
coloso venezolano
comparte la catego-
ria con otros desti-
nos emblematicos
del continente, lo
que resalta la impor-
tancia de esta dis-

***ASOCANAIMA celebra la nominacién del Salto Angel como
Principal Atraccion Turistica de Sudamérica en los World Travel
Awards 2026, compitiendo con iconos como Machu Picchu e
Iguazu. El gremio, liderado por Gregorio Rivas, invita a la
colectividad a votar para consolidar este reconocimiento
internacional a la majestuosidad natural de Venezuela**

tincion:
Machu Picchu (Peru)

Cristo Redentor

(Brasil)

Cataratas del Iguazu
(Argentina/Brasil)

Desierto de Atacama

(Chile)

Esta nominacion

== El majestuoso :

Salto AngeL

fue nominado como
Mejor Atraccion Turistié- ",
de Sudamérica 2026 &

en los

World Travel Awards

reafirma el posicio-
namiento de Vene-
zuela en el mapa
del turismo de élite
mundial, destacan-
do la capacidad del
pais para ofrecer
experiencias de na-
turaleza virgen vy
aventura sostenible
que cautivan a via-
jeros

internacionales.

Un compromiso con
el turismo nacional

Gregorio Rivas,
presidente de ASO-
CANAIMA, destacd
que este reconoci-
miento es un premio
al esfuerzo de todos
los actores que ha-

trabajo incansable
de los operadores
que preservamos y
promovemos esle
paraiso. EI Salto
Angel es el corazén
de nuestra identidad
turistica”" afirmo Ri-
vas.

Invitacion a votar:
jHagamos historia
juntos!

Para asegurar este

| galardon para Vene-

" todo el

e’

cen vida en el sec-
tor.

"Esta  nominacion
no es solo para una
maravilla natural; es
un reconocimiento
al orgullo de una
nacion que sigue
brillando ante los
ojos del mundo y al

{ Vote por el
~| Angel en la catego-
@ ria "South America's

| zuela, ASOCANAI-

MA hace un llamado
a todos los venezo-
lanos, dentro y fue-

| ra del pais, asi co-
mo a los amantes

de la naturaleza en
mundo, a
participar activa-
mente en el proceso

| de votacion.

¢, Coémo votar?

Ingrese al portal ofi-
cial:
www.worldtravelawar

| ds.com/vote

Registrese con su

| correo electronico.

Seleccione la region
"South America".

Salto

Leading Tourist At-
traction”.

El Salto Angel no
es solo un destino;
€S una experiencia

que transforma.
Con el apoyo de to-
dos, Venezuela

puede alzarse con
este importante re-
conocimiento inter-
nacional.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Propuesta econémica Sur-Oriental

Cortesia

PRENSA BIESUR

Tras la exitosa reali-

zacion del Encuentro
Regional de Turismo
Bolivar 2026 en el
Hotel Plaza Meru, el
Bloque de Integracion
Empresarial Sur-
Oriental (Biesur) pre-
sentd una estrategia
para sustituir el mo-
delo rentista petrolero
por una economia ba-
sada en el turismo
sustentable. El evento
fue organizado en
alianza  estratégica
entre la organizacion
gremial, liderada por
el empresario Senén
Torrealba Carrillo, y la
Secretaria de Turis-
mo de la Gobernacion
del estado Bolivar, a
cargo de la MSc. Key-
la Penalver.

Durante su interven-
cion, Torrealba Carri-
llo fue enfatico al se-
nalar que el estado
Bolivar debe superar
la dependencia exclu-
siva del modelo ren-
tista, sea minero o
petrolero, para dar
paso a una economia
renovable y perdura-
ble en el tiempo. En
este sentido, BIESUR
sostiene que la verda-
dera rigueza moderna
no se extrae destru-
yendo el entorno, sino
que se cultiva prote-
giendo la biodiversi-
dad, dignificando a
las comunidades indi-
genas Yy transforman-
do las ventajas com-
parativas naturales en
solidas ventajas com-

***El Bloque de Integracion Empresarial Sur-Oriental (Biesur) y
la Gobernacion del estado Bolivar sellaron una alianza estratégi-
ca para impulsar la transicion hacia una economia sustentable y

post-petrolera. A través de una hoja de ruta centrada en la co-

nectividad, desburocratizacion, incentivos fiscales y seguridad,
el sector publico y privado buscan transformar el potencial
natural de la region en un modelo competitivo internacional
basado en la innovacion tecnolégica y el desarrollo social™*

petitivas internaciona-
les.

Un frente gremial e
institucional
unificado

El encuentro demos-
tr6 un alto nivel de
convocatoria,
reuniendo a las auto-
ridades publicas y re-
presentantes del em-
presariado bolivaren-
se. Entre los partici-
pantes destacaron: El
Comité Ejecutivo vy
Directorio de
BIESUR; la Secreta-
ria de Turismo de la
Gobernacion del es-
tado Bolivar, la Lcda.
Yracelia Ayala, Direc-
tora (e) del Ministerio
de Industrias y Co-

— A S

mercio Nacional; y la
Lcda. Belkis Bolivar,
Directora de Turismo
de la Alcaldia del mu-
nicipio Caroni.

Asimismo, se suma-
ron los presidentes y
directores de los gre-
mios empresariales
clave de la region: el
Ing. Jonnathan Lina-
res (Camara de Tu-
rismo); la Abog. Glo-
ria  Patricia  Ortiz
(FEDEINDUSTRIA
BOLIVAR); el Dr. En-
rique Mufioz (CICLA);
el Abog. José Salva-

tierra (ASOLICOR
BOLIVAR);  Cristian
Macias

(ASOCANAIMA); Ing.
Céandida Angel
(Camara Gastronémi-
ca); Arg. Orlando

B |

Cuevas (Camara de
la Construccion);
Lcda. Celenis Flores
(CANBIC BOLIVAR);
y Carol Lezama
(Camara de Turismo
de Upata), junto a Fe-
derico Pino, Mister
Turismo Bolivar 2026
y una destacada re-
presentacién de hote-
les, posadas y opera-
dores turisticos de la
region.

Innovacién y vision
de futuro: El modelo

tecnolégico

Durante el ciclo de
ponencias, se presen-
taron dos propuestas
estratégicas de alto
impacto que marca-
ron la pauta del deba-
te:

"Vision de Progreso
para el Turismo del
estado Bolivar": Ex-
puesta por el Lcdo.
Yorman Hernandez,
vicepresidente de
BIESUR, quien plan-
te6 la necesidad
apremiante de mo-
dernizar el aparato
comercial y de servi-
cios en torno a los
destinos naturales.

"De los Recursos a
la Demanda, Trans-
formacién Estratégica
del Turismo en Boli-
var - Experiencia In-
mersiva en China":
Dictada por la MSc.
Keyla Penalver, Se-
cretaria de Turismo
de la Gobernacion,

ponencia que propu-
so adaptar los exito-
sos modelos de plani-
ficacion territorial y
tecnoldgica de la Re-
publica Popular de
China a la realidad
del estado Bolivar.

Propuesta Técnica
de Desarrollo

Para convertir a Bo-
livar en un referente
internacional,
BIESUR ha definido
una hoja de ruta cen-
trada en cuatro pun-
tos de ejecucion in-
mediata:

Conectividad: Mejo-
rar la infraestructura
de transporte aéreo y
terrestre.

Desburocratizacion:
Simplificar  tramites
para nuevos empren-
dimientos.

Incentivos Fiscales:
Atraer inversion na-
cional y extranjera en
hoteles.

Seguridad: Garanti-
zar corredores turisti-
cos protegidos.

Compromiso
Regional

El evento unifico a
gremios clave y auto-
ridades gubernamen-
tales. El plan de ac-
cion incluye la capa-
citacion constante del
talento humano y el
inicio de mesas de
trabajo en todos los
municipios para ase-
gurar inversiones vy
profesionalizar la
oferta turistica regio-
nal.

PRENSA BIESUR

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Impulso al turismo folklérico y religioso en Oriente

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Pariaguan.-

Este domingo 21
de junio, la histérica
ciudad de Paria-
guan, capital del
municipio Francisco
de Miranda en el es-
tado Anzoategui,
arribd con orgullo a
los 282 anos de su
fundacién (1744-
2026). La festividad
no solo sirvid para
reafirmar el gentili-
cio y el trabajo dia-
rio de su gente, sino
también para conso-
lidar a la region co-
mo un epicentro
emergente del turis-
mo folclorico y reli-
gioso. El evento
contd con un invita-
do de honor de la
industria turistica
nacional: la Asocia-
cion de Operadores
Turisticos de Canai-
ma
(ASOCANAIMA),
cuyos representan-
tes asistieron para
respaldar el rescate
de las tradiciones
venezolanas como
motor de desarrollo.

La conmemoracion
inici6 con una so-
lemne eucaristia en
accion de gracias,
presidida por el Ex-
celentisimo Obispo
de la Diocesis de El
Tigre, Monsefior Jo-
sé Manuel Romero
Barrios. La homilia,

***|a capital del municipio Francisco de Miranda conmemoro su
fundacion con una emotiva agenda que fusionod la devocion
religiosa, la musica recia, el coleo y el potencial de sus
expresiones culturales como iman para el turismo nacional™**

que desbordo fe y
fervor, reunié a una
multitud de feligre-
ses locales vy Vvisi-
tantes en torno a la

figura del Santo
Cristo de Pariaguan,
santo patrono de la
localidad y pilar fun-
damental del turis-
mo religioso en la
zona.

El folklore llanero
como el gran
protagonista

Tras el encuentro
espiritual, las calles
y complejos cultura-

les de Pariaguan se
transformaron en el
escenario de una
auténtica fiesta de
identidad nacional.
El turismo folclorico
brill6 en su maxima
expresion gracias a
una nutrida "Tarde
de Voces Llaneras",
donde una constela-
cion de cantantes
locales, copleros vy
poetas de la region
rindieron homenaje
al pueblo con Vvi-
brantes contrapun-
teos y melodias de-
dicadas al Santo
Cristo.

La jornada folclori-
ca se complemento
con las tradicionales
tardes de coleo vy
musica llanera en
vivo, atrayendo a
una gran cantidad
de transeuntes,
temporadistas y
apasionados de las
costumbres recias
del llano oriental,
quienes dinamiza-
ron la economia lo-
cal durante el fin de
semana.

"Pariaguan celebro
su legado. Desde

1744, nuestra iden-
tidad ha sido forjada
por la fuerza y el
trabajo diario de
nuestra gente. Hon-
ramos nuestro pa-
sado como platafor-
ma para la transfor-
macion que esta-
mos viviendo. Esta-
mos construyendo
un municipio mas
moderno, con mejo-
res servicios y un
compromiso inque-
brantable con el bie-
nestar de cada fa-
milia”,  destacaron

las autoridades lo-
cales durante las
festividades.

ASOCANAIMA: Ten-
diendo puentes para
el turismo cultural

La presencia de
ASOCANAIMA en
este 282° aniversa-
rio marca un hito
importante, pues
simboliza el interés
del sector privado
formal en diversifi-
car la oferta turistica
del pais, conectan-
do las maravillas
naturales del estado
Bolivar con el riqui-
simo patrimonio fol-
clorico y cultural de
Anzoategui.

Para los organiza-
dores, el éxito de la
convocatoria de-
muestra que el fol-
klore y las festivida-
des patronales son
herramientas clave
para atraer flujos de
visitantes interesa-
dos en vivir expe-
riencias auténticas y
autoctonas.

Con la promesa de
que "esta es nues-
tra Tierra Sofnada y
el futuro apenas
comienza”, Paria-
guan cierra sus fies-
tas patronales de-
mostrando que la
modernidad, la fe y
el folklore pueden
caminar de la mano
para proyectar a Ve-
nezuela como un
destino turistico
multidimensional.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Unidos por Venezuela

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Puerto Ordaz.-

Tras los sismos
de gran magnitud
acontecidos el dia
de ayer en el pais,
la Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA)
manifiesta su pro-
funda solidaridad
con las victimas y
anuncia la habilita-
cion inmediata de
un centro de acopio
para la recoleccidon
y canalizacion de
insumos de primera
necesidad.

Ante la gravedad
de este desastre na-
tural, el gremio tu-
ristico suma esfuer-
zos para coordinar
la ayuda humanita-
ria proveniente del
estado Bolivar, dis-
poniendo de un
punto de recepcién
estratégico para re-
cibir las donaciones
de los ciudadanos,
comercios y empre-
sas que deseen co-
laborar.

A partir de este mo-
mento, se estaran
recibiendo con ca-
racter de urgencia
los siguientes insu-
mos:

Agua potable:
Agua embotellada
de cualquier tama-
no.

**ASOCANAIMA activa centro de acopio de urgencia en la sede de
la Camara de la Construccion en Alta Vista para apoyar a las
victimas de los recientes sismos™**

ASOCANAIMA ACTIVA CENTRO
DE ACOPIO EN PUERTO ORDAZ
EN APOYO A LOS AFECTADOS
POR LOS RECIENTES SISMOS

ﬂ_Unidos por Venezuela_ ‘

e Agua potable: Agua embotellada de
cualquier tamano.

e Alimentos no perecederos: Enlatados, arroz,
pasta, granos, leche en polvo, etc.

e Articulos de higiene personal: Jabon, papel
higiénico, panales infantiles/adultos, toallas
sanitarias.

e Insumos médicos de primeros auxilios:
Alcohol, gasas, vendas, analgeésicos,
antialérgicos, antisépticos.

e Textiles: Ropa y sabanas (limpias y en buen
estado).

Punto de Recepcion y Horarios: bi
Lugar: Sede de la Camara de la Construccion,
Alta Vista, Puerto Ordaz.

Horario de atencion:
Lunes a viernes, de 8:00 a.m. a 4:00 p.m.

.

“Cada aporte, por pequeno que

parezca, es vital para aliviar las

dificultades de una familia que
hoy lo ha perdido todo.'

Prensa ASOCANAIMA

Alimentos no pere-
cederos: Enlata-
dos, arroz, pasta,
granos, leche en
polvo, entre otros.

Articulos de higie-
ne personal: Ja-
bon, papel higiéni-
co, panales infanti-
les/adultos y toallas
sanitarias.

Insumos médicos
de primeros auxi-
lios: Alcohol, gasas,
vendas, analgeési-
cos, antialérgicos vy
antisépticos.

Textiles: Ropa vy
sabanas (es funda-
mental que estén
limpias y en buen
estado).

¢ Punto de Recep-
cién y Horarios:

Lugar: Sede de la
Camara de la Cons-
truccion, Alta Vista,
Puerto Ordaz.

Horario de aten-
cion: Lunes a vier-
nes, de 8:00 a.m. a
4:00 p.m.

La junta directiva
de ASOCANAIMA
hace un llamado
abierto y urgente a
todos sus agremia-
dos, empresarios,
comerciantes y a la
colectividad en ge-
neral del estado Bo-
livar a demostrar,
una vez mas, la no-
bleza y la resiliencia
gue nos caracteriza
como venezolanos.

Tu aporte,
vale mucho.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Alianza estratégica impulsa el urbanismo sostenible en Bolivar

Puerto Ordaz rumbo a las "7 Maravillas del Futuro'":
ASOCANAIMA y Syndetur anuncian postulacion global de la ciudad

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

En un movimiento

estratégico que bus-
ca posicionar el ur-
banismo venezo-
lano en la vanguar-
dia global, la Aso-
ciacion de Operado-
res Turisticos de
Canaima

(ASOCANAIMA), en
alianza con la orga-
nizacion  Syndetur,
anuncio oficialmente
la preparacion de la
candidatura de
Puerto Ordaz para
el certamen mundial
"7 Maravillas: Ciu-
dades del Futuro”.

Esta iniciativa, im-
pulsada por la fun-
dacion internacional
New7Wonders, re-
presenta una evolu-
cion del concepto
de "Maravillas Natu-
rales" (donde Vene-
zuela ya brilla con el
Salto Angel) y de
"Ciudades Maravi-

**ASOCANAIMA y Syndetur anuncian la postulacion de Puerto Ordaz
al concurso mundial de las "7 Maravillas: Ciudades del Futuro”, bajo un
innovador modelo que integra arquitectura bioclimatica, economia

circular e inteligencia artificial para elevar la calidad de vida

Juan Herrera, CEO
principal de
Syndetur, explico
que el concepto de
"Ciudad Futurista
Maravilla" trascien-
de la estética arqui-
tectonica.
"Buscamos proyec-
tar a Puerto Ordaz
bajo un modelo que
integra la funcionali-
dad extrema con el
modernismo, donde
la sostenibilidad, la
gestion inteligente
de residuos y el
consumo eficiente
de energias limpias
son los pilares”,
destaco Herrera.

La propuesta técni-
ca que acompafiara
la postulacion des-
cribe una urbe dise-
Aada para el bienes-
tar humano y la ar-
monia ambiental:

llas". Tras una expe- S

riencia
postulacion

previa de @
donde &8

Puerto Ordaz de- [

mostré un gran po-
tencial, esta vez el
enfoque se centra

en la vision futuris- &&=

ta, ecoldgica y tec-
nolégica.

Puerto Ordaz: EI
epicentro de la
Economia Circular
y el Modernismo

—

Puerto qulazi". estado

Movilidad Inteli-
gente: Sistemas de
transporte eficientes
y rapidos (como tre-
nes de alta veloci-
dad) que reduzcan
el estrés del trasla-
do diario.

Arquitectura Bio-
climatica: Edificios
disenados como
"colinas" con venti-
lacion y oxigenacion
natural, eliminando

&,

e wond ersfc.eo

el uso de gases que
afectan la capa de
0zZono.

Autosuficiencia vy
Rentabilidad: Un
modelo donde la
ciudad produce lo
gque consume, Cco-
mercializando  sus
excedentes en una
economia  circular
real.

Tecnologia y IA:

Bolivar.- venezuela

*k%k

Integracion de la In-
teligencia Atrtificial
en los hogares para
elevar los estanda-
res de calidad de
vida.

Un proceso de
seleccion global
hasta 2027

Por su parte, el
presidente de ASO-
CANAIMA, Gregorio
Rivas, subrayé que
este es un "destino
compartido”.
"Hablamos de urba-
nizaciones centra-
das en el ser hu-
mano que crecen
junto con la natura-
leza, estableciendo
nuevos estandares
de vida", acoto.

El cronograma de
la campafa, segun
lo estipulado por el
fundador de

& sefialado que

New7Wonders, Ber-
nard Weber, se divi-
de en fases criticas:

Postulacién
(octubre 2025 - oc-
tubre 2026): Duran-
te este periodo,
Puerto Ordaz pre-
sentara formalmen-
te sus logros en di-
sefno, habitabilidad
y armonia ambien-
tal.

Votacion Global
(octubre 2026 - oc-
tubre 2027): Las
ciudades participan-
tes competiran por
el voto del publico y

expertos a nivel
mundial.
Revelacion Final:

Los ganadores se
anunciaran el Dia
Mundial de las Ciu-
dades de 2027.

El llamado a la
accion

Con el inicio de la
fase de propuestas,
ASOCANAIMA y
Syndetur invitan a
los sectores publico
y privado a unirse
en esta sinergia.
Bernard Weber ha
las

28 maravillas del futuro

& sc construyen hoy

#= con el coraje de los

visionarios urbanos;
en este sentido,
Puerto Ordaz se
prepara para de-

| mostrar que el hori-

zonte de Venezuela
es tan brillante co-
mo su patrimonio

= natural.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Tradicién, identidad y dinamismo

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.-

En el marco del for-

talecimiento de la
identidad regional y la
promocion de los des-
tinos histéricos del
sur del pais, las calles
coloniales de Ciudad
Bolivar se transforma-
ron este 24 de junio
en el epicentro del tu-
rismo cultural del es-
tado, gracias a las
emblematicas Corre-
rias de los Caballitos
de San Juan. Esta
manifestacion, que
fusiona fe, ludica po-
pular y tradicion, atra-
jo tanto a familias lo-
cales como a visitan-
tes interesados en co-
nocer las raices mas
profundas de la iden-
tidad bolivarense.

El Casco Historico
de la antigua Angos-
tura se llené de ma-
gia, color y musica
folclorica con nifios y
adultos que
"cabalgaban™ sus
coloridos juguetes ar-
tesanales de madera,
tela y papel. Cada

pieza, elaborada pre-

Las «Correrias de los Caballitos de San Juan» consolidan el

***Con el respaldo de Inatur
Bolivar, la tradicional festividad
del 24 de junio transformo las
calles coloniales de la antigua
Angostura en un colorido
producto turistico que impulsa la
economia local, salvaguarda el
patrimonio inmaterial y atrae a
viajeros en busca de

experiencias autenticas

viamente en talleres
comunitarios, refleja
el ingenio y la creati-
vidad de un pueblo
que se niega a perder
su memoria histérica.
El alegre galope co-
lectivo recorrio las
emblematicas vias
empedradas, consoli-
dando a este evento
anual como un impor-
tante producto turisti-
co-cultural capaz de
captar el interés de
viajeros nacionales e
internacionales que
buscan experiencias
auténticas, memora-
bles y tradicionales.

Desde el sector ins-

Prensa
ASOCANAIMA

CNP 25.976
Ciudad Guayana.-

Hotel Plaza Meru
en Puerto Ordaz.

g

"Mejorando el
skyline de la
ciudad”.

“ASOCANAIMA y
Hotel Plaza Meru
trabajan para trans-
formar el turismo en
el estado Bolivar”

HOTEL )
PLAZA MERU

*k*

titucional, la direccion
regional del Instituto
Nacional de Turismo
(Inatur) en el estado
Bolivar celebro y res-
paldé de manera con-
tundente el invaluable
esfuerzo de los culto-
res locales, los arte-
sanos, las comunida-
des organizadas y las
familias que, de ge-
neracién en genera-
cion, preservan este
valioso patrimonio
cultural inmaterial del
municipio Angostura
del Orinoco.

Al son de los tambo-
res y las canciones
tradicionales que

24

DE JUNIO
_ % —

CORRERIAS

DE LOS

CABALLITOS"
DE SAN JUAN

marcaron el ritmo del
recorrido, Inatur Boli-
var reafirmé su com-
promiso de seguir
proyectando estas ex-
presiones como pila-
res de la oferta turisti-
ca de la region. Esta
dinamizacion genera
un impacto positivo
en la economia local,
beneficiando directa-

e

LA

mente a la hoteleria,
la gastronomia y el
comercio del centro
de la ciudad. El res-
guardo vy la visibiliza-
cion de estas costum-
bres no solo salva-
guardan las expresio-
nes que nos definen
como pueblo, sino
que también estructu-
ran un modelo de tu-

PRI CUL 7
O %

B Sorearn s

rismo sustentable y
respetuoso. Con el
grito de jQue viva
San Juan Bautistal,
la capital bolivarense
demostrd que sus tra-
diciones siguen galo-
pando con el orgullo
guayanés que la ca-
racteriza.

Con informacion de
INATUR Bolivar

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Semana del 22 al 28 de junio de 2026

Efemérides patrias y turismo sustentable

ASOCANAIMA conmemora el 205° Aniversario de la Batalla de Carabobo

1mpulsando el turlsmo hlstorlco desde la ma_]estu051dad ancestral

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.-

En una emotiva ,_‘

jornada que conju- §
go el fervor patrioti- |

co con la majestuo-
sidad natural del sur
de Venezuela, la
Asociacién de Ope-
radores Turisticos
de Canaima
(ASOCANAIMA)
conmemoro este 24
de junio el 205°
Aniversario de la
Batalla de Carabo-
bo, hito fundacional
de la Republica y
simbolo  definitivo
de la independencia
nacional.

Con este homena-
je, el gremio no solo
recordo la gesta he-
roica liderada en
1821 por el Liberta-
dor Simén Bolivar,
sino que hizo espe-
cial hincapié en el
desarrollo y promo-
cion del turismo his-
térico como una he-

ANIVERSARIO DE,LABATALLA DE CARABOBU """m

5‘ :

rramienta clave pa-
ra fortalecer la iden-
tidad nacional, el
sentido de perte-
nencia y el conoci-
miento de nuestras
raices en los Vvisi-
tantes.

De este modo, se
busca que los viaje-
ros no solo admiren
los imponentes pai-
sajes, sino que
comprendan el pa-
pel estratégico y el
valor cultural de es-
tas tierras en la
construccion de la
venezolanidad.

JUNID.DE 1‘821

-c'v

ol

“all

=
Tl

SE CONSOLIDO LA GESTA HEROICA LIDERADA POR EL
LIBERTADOR SIMON BOLIVAR, UN HITO QUE MARCO EL
NACIMIENTO DE NUESTRA REPUBLICA Y EL CAMINO
DEFINITIVO HACIA LA LIBERTAD.

Representantes de
los distintos campa-
mentos, guias vy
operadores que ha-
cen vida en el par-
que nacional coinci-
dieron en que el es-
piritu de Carabobo
sigue vigente en el
esfuerzo diario por
construir pais, y que
la mejor forma de
honrarlo es conec-
tando a los viajeros
con el pasado heroi-
co de la patria.

Desde el Parque
Nacional Canaima,
un territorio declara-
do Patrimonio de la

Humanidad
resguarda las for-
maciones geoldgi-
cas mas antiguas
del planeta, ASO-
CANAIMA rindié un
tributo especial a
los héroes de la
emancipacion, des-
tacando que el pa-
trimonio natural y el
historico deben ca-
minar de la mano.

que

"Rendimos un pro-
fundo homenaje a
los héroes de la pa-
tria que con sacrifi-
cio, valentia y honor
sellaron nuestra in-

dependencia. Des-
de estas tierras an-
cestrales, destaca-
mos el inmenso va-
lor del turismo histo-
rico. Creemos firme-
mente que el mejor
modo de honrar su
legado es promo-
viendo rutas y expe-
riencias que edu-
quen a las nuevas
generaciones sobre
nuestras gestas Ii-
bertadoras, traba-
jando en sinergia
con el desarrollo
sostenible y el res-
guardo de nuestras
riquezas”, destaca-

ron voceros de la
organizacion.

Esta vision compar-
tida involucra direc-
tamente a las comu-
nidades indigenas
pemodn, quienes ac-
tuan como guardia-
nes ancestrales del
territorio y narrado-
res fundamentales
de la memoria histo-
rica que envuelve a
la regién de Guaya-
na.

El acto conmemo-
rativo sirvid para ra-
tificar el compromi-
so del gremio con la
preservacion  am-
biental, la identidad
cultural de sus co-
munidades indige-
nas y la consolida-
cion de un modelo
turistico que edu-
que, sensibilice vy
enorgullezca. Asi,
Canaima se afianza
no solo como un re-
ferente  ecoldgico
mundial, sino como
un bastién de sobe-
rania y divulgacion
histérica nacional.

Mensaje Turistico de la semana |

Viajar para vivir (y no para escapar)

“Viajar no para escapar de la vida, si
no para que la vida no se te escape”

iUnete a nosotros y crea recuerdos inolvidables!

Con carino,

Gregorio Rivas

(Presidente de ASOCANAIMA)

- VIAJA NO PARA
ESCAPARPDE LA
VIDA SI NO PARA
QUE LA VIDA NO

SE TE ESCAPE -

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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¢ Eres parte del sector
turistico?

ASOCANAIMA,

"Haciendo Turismo"
te invita a ser parte
de nuestra gran fa-
milia. Somos la pla-
taforma digital de
referencia para el
turismo en Bolivar,
con una comunidad
de miles de lectores
comprometidos con
descubrir los desti-
nos mas increibles
de nuestro pais.

ASOCANAIMA,

"Haciendo Turismo”,
es un semanario di-
gital lider en noticias
y tendencias del
sector turistico en
Venezuela, se com-
place en anunciar
su segundo aniver-
sario. Con el obijeti-
vo de seguir cre-
ciendo y fortalecien-
do la industria turis-
tica, la organizacion
invita a empresas,
emprendedores y
profesionales del
sector a unirse co-
mo colaboradores y
patrocinadores.

Desde su lanza-
miento, ASOCA-
NAIMA, "Haciendo

Turismo"” se ha con-
solidado como una
fuente confiable de
informacién para los
amantes de los via-
jes y la aventura.
Con una amplia co-
bertura regional, na-
cional e internacio-
nal, el semanario
digital ofrece noti-

Regi

Semana del 22 al 28 de mayo de 2026

onal

cias, entrevistas, re-
portajes y analisis
sobre los destinos
mas atractivos del
pais en general.

Ampliando nuestra
oferta

Para celebrar su se-
gundo aniversario,
ASOCANAIMA,
"Haciendo Turismo"
tiene previsto au-
mentar su frecuen-
cia de publicacion,
pasando a cuatro
ediciones digitales y
dos ediciones im-
presas al mes. Este
crecimiento permiti-
ra llegar a un publi-
co aun mas amplio
y consolidar nuestra
posicion como el
medio de comunica-
cion mas influyente
del sector turistico
en el pais.

¢ Por qué anunciarte
con nosotros?

Alcance masivo: Lle-
ga a un publico am-
plio y segmentado
de amantes de los
viajes y la aventura.

Contenido de calidad:
Nuestras publicacio-
nes son informati-
vas, entretenidas y
relevantes para el
sector turistico.

Frecuencia de publi-
cacion: 4 ediciones
digitales y 2 edicio-
nes impresas men-

suales garantizan
una exposicion
constante de tu
marca.

Credibilidad: Somos
la voz autorizada
del turismo en Boli-
var, respaldados por
nuestra trayectoria y
la confianza de
nuestros lectores.

Unete a nosotros en
esta celebracion y sé
parte del crecimiento

del turismo en
nuestra region.

¢, Como puedes
colaborar?

Anuncios: Promocio-
na tus productos o
servicios de manera
efectiva.

Reportajes: Cuenta
tu historia y compar-
te tus conocimien-
tos con nuestros
lectores.

Eventos: Difunde tus
eventos y atrae a
mas visitantes.

Patrocinios: Asocia
tu marca a una pu-
blicaciéon de calidad
y aumenta tu visibili-
dad.

Unidos por el
turismo

ASOCANAIMA,
"Haciendo Turismo"
invita a todos los
actores del sector
turistico a unirse a
esta iniciativa. Al co-
laborar con noso-
tros, estaras contri-
buyendo al creci-
miento y desarrollo
del turismo en Boli-
var y fortaleciendo
la imagen de tu
marca.

GANADOR
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Contacto:
+58-416-9854630
+58-414-8606646

Instagram:
@asocanaimaecoturis
tica

jCelebramos nues-
tro segundo aniver-
sario en abril!

-

e

- O Avisos

O Recordatorios
O Convocatorias

-

DEL PREMIO
REGIONAL DE
PERIODISMO

"ANDRES RODERIC]

-/ ENCARTES,

{ GACETILLAS,

ENFAJILLADOS,
{ EMBOLSADOS,
{ MUESTREO,

O Publireportajes / PORTADA FALSA, ETC.

CONTACTANOS

+58241629854630)/[41428606 646

prensa@asocanaima.com
o IR ERSET .
asocanaima@gmail.com

jContactanos
ahora y
descubre las
ventajas de ser
nuestro aliado!

Atentamente,
Gregorio Rivas
Presidente Fundador
Yhonny Rodriguez
Director-Editor

ASOCANAIMA
"Haciendo
Turismo”
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Conectividad aérea e integracion regional

Turpial Airlines amplia la conectividad nacional con nuevas
rutas que conectaran a El Vigia con Porlamar y Valencia

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

El Vigia (estado Mérida)

E1 un movimien-

to estratégico desti-
nado a reimpulsar
el turismo nacional
y fortalecer el inter-
cambio  comercial
entre las diversas
regiones del pais, la
aerolinea Turpial
Airlines anuncié de
manera oficial el

inicio de sus opera- |

ciones hacia el Ae-
ropuerto Internacio-
nal “Juan Pablo Pé-
rez Alfonzo” de El

Vigia, en el estado
Mérida. A partir del §

proximo 16 de julio,
la compaiia aérea
inaugurara la espe-
rada ruta comercial
directa que conec-
tara de forma regu-
lar a esta terminal
andina con Porla-
mar, en el estado
Nueva Esparta.

Alejandro Dugarte,
director comercial
de Turpial Airlines,
destacd el impacto
positivo de esta ini-
ciativa de conectivi-
dad aérea. “Esta ru-
ta, sumamente es-
perada por la comu-
nidad meridena,
busca atender Ia
creciente demanda
de conectividad aé-
rea para el turismo
y el intercambio re-
gional”, sefald el
vocero. Dugarte en-

***A partir de julio, Turpial Airlines conectara directamente el Aero-
puerto Internacional de EI Vigia con Porlamar y Valencia. La iniciati-
va, celebrada por los gremios comerciales y turisticos de Merida,
busca reimpulsar la economia andina mediante itinerarios flexibles y
aeronaves Boeing 737-400, garantizando una opcion eficiente para
enlazar el potencial del Caribe con las montarfias meridefias™**
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Rueda de prensa oficial de Turpial Airlines en la que se anunciaron las nuevas rutas directas que conectaran de
manera regular a El Vigia (Mérida) con Porlamar y Valencia a partir de julio. (Foto: Cortesia)

fatizé que la apertu-
ra de este enlace
aéreo  representa
una respuesta con-
creta a la necesidad
de movilidad de los
habitantes del occi-
dente del pais y una
ventana de oportu-
nidad unica para los
operadores turisti-
cos de ambas regio-
nes.

Conexion estraté-
gica entre el
centro y los Andes

Aunado al vuelo
hacia la isla de Mar-
garita, el director
comercial informd
que el 17 de julio se

inaugurara un itine-
rario estratégico
complementario.
Este unira directa-
mente al centro del
pais con la entidad
andina mediante
vuelos regulares
desde el Aeropuerto
Internacional Arturo
Michelena, ubicado
en la ciudad de Va-
lencia (estado Cara-
bobo), hacia el ae-
ropuerto de El Vi-
gia. Las frecuencias
de esta ruta hacia el
centro del pais ya
se encuentran esta-
blecidas y operaran
todos los viernes y
domingos, ofrecien-
do una opcién ideal
tanto para el

turismo de fin de
semana como para
los viajeros de ne-
gocios.

Estas nuevas ope-
raciones, disefiadas
bajo un esquema
de itinerarios flexi-
bles, han sido plani-
ficadas con el pro-
posito de conectar
de manera eficiente
el potencial turistico
y paradisiaco del
Caribe venezolano
con el atractivo na-
tural e historico de
las montafas de
Mérida, dinamizan-
do asi los flujos de
visitantes naciona-
les e internaciona-
les en dos de los
polos turisticos mas

importantes de la
nacion.

Capacidad técnica
y operativa
garantizada

La eleccion estra-
tégica del Aeropuer-
to Internacional
“‘Juan Pablo Pérez
Alfonzo” como nodo
de operacion res-
ponde estrictamente
a su infraestructura.
Al contar con una
de las pistas mas
extensas y mejor
mantenidas de Ve-
nezuela, la terminal
aérea reune todas
las condiciones téc-
nicas y de seguri-
dad requeridas. Es-
to permite la opera-

tividad Optima de
aeronaves de gran
envergadura como
el Boeing 737-400,
modelo insignia de
Turpial Airlines, lo
que maximiza de
forma notable la ca-
pacidad de asientos
disponibles para pa-
sajeros en cada
vuelo programado.

Respaldo gremial:
Representantes de
la Camara de Co-
mercio del estado
Mérida, la Camara
de Turismo y diver-
sos operadores ho-
teleros regionales
celebraron con en-
tusiasmo esta ini-
ciativa. Los gremios
coinciden en que la
llegada de Turpial
Airlines inyectara un
dinamismo comer-
cial necesario para
la reactivacion eco-
nomica andina.

Finalmente, tanto
las autoridades ae-
ronauticas como los
directivos de la ae-
rolinea coincidieron
en la importancia
de mantener altos
estandares de pun-
tualidad y eficiencia
en las operaciones.
El compromiso de
la empresa esta en-
focado en brindar
una experiencia op-
tima y confortable a
los viajeros que visi-
tan el estado Meéri-
da, el centro del
pais o la isla de
Margarita, consoli-
dando al transporte
aéreo como el mo-
tor de la integracion
nacional.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Rumbo a la FITVEN 2026

Qatar sera el invitado de honor en la FITVEN 2026
para fortalecer la cooperacion turistica

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Caracas. —

Con este objetivo

de consolidar la pro-
yeccion internacio-
nal del turismo me-
diante lazos estraté-
gicos con Oriente
Medio la titular de la
cartera, Daniella
Cabello, sostuvo
una reunion con el
embajador del Esta-
do de Qatar en Ve-
nezuela, Salman
Nabit Mubarak Ab-
dullah Al-Khulaifi, en
la que se formalizé
la invitacion para
que la nacion catari
sea el pais Invitado
de Honor en la Feria
Internacional de Tu-
rismo de Venezuela
(FITVEN) 2026.

Cabello destaco la
importancia de este
evento como una
plataforma para
mostrar los atributos
del pais. "Esta feria
de turismo tiene que
ser la muestra de lo
que es Venezuela,
de a donde estamos
apuntando, de en-
tender que el turis-
mo tiene la capaci-
dad de convertirse
en un motor de
desarrollo economi-
co para Venezuela”,
afirmo la funcionaria
durante la reunion.

En este sentido, la
ministra enfatizd

***L.a ministra de turismo, Daniella Cabello, formalizé la invitacion
durante un encuentro diplomatico orientado a impulsar la conectividad
aérea y la inversion extranjera en el sector turistico venezolano***

que la participacion
de Qatar como alia-
do principal abrira
una ventana de
oportunidades para
el intercambio de
experiencias en ma-
teria de megapro-
yectos turisticos y
hoteleria de lujo.
Asimismo, se busca
captar el interés de
fondos de inversion
del Medio Oriente
para potenciar des-
tinos clave del pais,
tales como el Archi-
piélago de Los Ro-
ques, la Isla de Mar-
garita y el estado
Bolivar.

El acercamiento

diplomatico no solo
se centra en la pro-
mocion cultural,
sino también en el
desarrollo de infra-
estructura y logisti-
ca.

De acuerdo a la
informacion difundi-
da en redes socia-
les por la ministra
de Turismo, el en-
cuentro también sir-
vid para avanzar en
las conversaciones
sobre la proxima ru-
ta aérea Doha-
Bogota—Caracas,
operada por Qatar
Airways, una inicia-
tiva clave para dina-
mizar el flujo de visi-
tantes.

Esta nueva ruta

/

comercial no solo
acortara las distan-
cias geograficas en-
tre ambas regiones,
sino que posiciona-
ra a Caracas como
un nodo de cone-
xion estratégico en
Sudamérica  para
los viajeros prove-
nientes de Asia y el
Medio Oriente. Las
autoridades venezo-
lanas ya evaluan las
adecuaciones técni-
cas y logisticas ne-
cesarias en el Aero-
puerto Internacional
de Maiquetia para
recibir las operacio-
nes de la aerolinea
catari.

Por su parte, el
embajador Al-
Khulaifi reafirmé el
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interés de su pais
en estrechar lazos
con el mercado ve-
nezolano, recono-
ciendo el potencial
del pais como un
destino emergente.

La FITVEN 2026,
que se proyecta co-
mo uno de los even-
tos sectoriales mas
importantes del afo
en la regiéon, conta-
ra con un pabellon
especial dedicado a
Qatar, donde se ex-
hibira su riqueza
cultural, gastrondmi-
ca y sus avances
tecnologicos aplica-
dos al turismo, pro-
moviendo un verda-
dero puente de inte-
gracion bilateral.

La invitacibn a
Qatar para la
FITVEN 2026 se

perfila como un pa-
so estratégico en el
plan del Ministerio
de Turismo para
atraer nuevas inver-
siones y fortalecer
la conectividad de
Venezuela con mer-
cados internaciona-
les de alto perfil.

Ambas delegacio-
nes acordaron man-
tener mesas técni-
cas de trabajo bila-
terales durante los
proximos meses,
con el fin de definir
la agenda oficial y
concretar los conve-
nios comerciales
antes de la inaugu-
racion del evento.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Nacional

Semana del 22 al 28 de junio de 2026 RS

Alianza entre el sector académico y el gremio turistico

CATURFALCON impulsa el diseino de rutas gastronomicas
sustentables con la asesoria del historiador Rafael Cartay

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Falcon.-

EI estado Falcon

consoliddé un hito cla-
ve en el fortalecimien-
to y la proyeccion de
su identidad patrimo-
nial, tras concretarse

una gira estratégica |

que unificod la investi-
gacion académica
con el sector produc-

***La Camara de Turismo del estado Falcon proyecta la
creacion de un modelo culinario regional que integre a la
hoteleria, empodere a las comunidades locales y posicione a
la entidad como un destino de referencia internacional***

tivo regional. Bajo la |

coordinacion y guia
de la Camara de Tu-
rismo del estado Fal-
con
(CATURFALCON),
presidida por el licen-
ciado Richard Zam-
brano, la entidad reci-
bié la visita técnica y
metodoldgica del re-
conocido profesor e

historiador gastrono- |

mico, Rafael Cartay.

El recorrido contem-
plé un despliegue téc-
nico a lo largo de tres

zonas geograficas
fundamentales de la
region: la  Costa

Oriental, el eje Centro
-Norte y la Peninsula
de Paraguana. El pro-
posito central de esta
agenda fue evaluar el
potencial de la des-
pensa local y trazar
las lineas de accién
para transformar Ia

s

ACADEMIA VENEZOLANA
de GASTRONOMIA___

CATURFALCON), recibié la visita técnica y metodolégica del reconocido profesor e historiador gastronémico, Rafael Cartay
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herencia culinaria fal-
coniana en un pro-
ducto turistico com-
petitivo de perfil inter-
nacional.

El patrimonio
culinario como
motor econémico

El nucleo institucio-
nal del encuentro se
materializ6 en el
"Conversatorio de
Cocinas Regionales",
un espacio de debate
que reunié a opera-

dores turisticos,
chefs, prestadores de
servicio y lideres gre-
miales. Durante la ac-
tividad, se concluy6
que el patrimonio
gastrondmico  tras-
ciende la simple tradi-
cion familiar, constitu-
yendo el motor funda-
mental para el desa-
rrollo de un turismo
cultural especializado
de alto nivel y con ca-
pacidad de atraccion
de nuevos mercados.

El licenciado Richard

Zambrano  enfatizé
que el gremio se en-
cuentra formalmente
preparado para eje-
cutar las fases técni-
cas del proyecto. La
mirada experta del
profesor Cartay apor-
tara el valor cientifico,
documental e histori-
CO necesario para
certificar los ingre-
dientes ancestrales y
los procesos de coc-
cion tipicos de la geo-

grafia falconiana, do-
tando al destino de
un relato diferencia-
dor.

Plan de accion
inmediato

Como resultado in-
mediato de esta
agenda bilateral, CA-
TURFALCON ha defi-
nido tres lineas de
ejecucion  prioritaria
para el beneficio del
sector:

Disefio de produc-
tos turisticos: Inicio
del desarrollo formal
de rutas gastronomi-
cas e itinerarios de
experiencia que arti-
culen directamente a
los productores pri-
marios con el sector
hotelero y de servi-
cios.

Sustentabilidad y
arraigo: Implementa-
cién de un modelo de
turismo sostenible
que proteja la identi-
dad cultural, empode-
re econdmicamente a
las comunidades re-

ceptoras y dinamice
el comercio local.

| Formaciéon y cali-

dad: Profesionaliza-
cion de la oferta me-
diante talleres técni-
cos que permitan es-
tandarizar los servi-
cios sin perder la au-
tenticidad del sabor
regional.

Con esta iniciativa,
el bloque empresarial
y turistico falconiano
avanza firmemente
en la diversificacion
de su oferta tradicio-
nal de sol y playa,
orientando sus es-
fuerzos hacia la con-
solidacion de un mo-
delo de desarrollo
sustentable perdura-
ble en el tiempo.
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Impulso al ecoturismo y la sustentabilidad global

uctividad

SYNDETUR reactiva el "Efecto Maravilla" para postular a
ciudades venezolanas en certamen mundial y relanza

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Caracas.—

E’] el marco de la

consolidacién de es-
trategias que pro-
muevan el patrimonio
natural y el desarrollo
sustentable del pais,

SYNDETUR
(Sinergia para el
Desarrollo Eco-

productivo del Turis-
mo) anuncié el relan-
zamiento oficial de su
campafa orientada a
posicionar a Vene-
zuela en el mapa glo-
bal de los destinos
mas asombrosos del
planeta. Bajo la direc-
cion ejecutiva de la
licenciada Andreina
Franco, CEO de la
organizacion, junto a
Juan Herrera, y con-
tando con la asesoria
técnica del especia-
lista Antonio Pestana,
la institucion disefa
un robusto ecosiste-
ma promocional que
rememora el éxito al-
canzado entre los
afios 2009 y 2011,
periodo en el cual se
impulsé con fuerza la
candidatura del pais
en el certamen de las
maravillas naturales
del mundo.

Franco destaco Ia
evolucion metodologi-
ca del proyecto: "En
aquel momento la
camparia se desarro-
l6 bajo un entorno
mas analogo. Aunque
contabamos con vo-
taciones digitales a
fravées de paginas
web que captaron un
importante porcentaje

campaina de eco-prod

T
o

«SYNDETUR, bajo la direccion de Andreina Franco, Juan Herrera y la asesoria de
Antonio Pestana, relanza su camparia para postular a localidades venezolanas,
como Puerto Ordaz en el certamen mundial "7 Maravillas: Ciudades del Futuro” de
New7Wonders. La estrategia incluye jornadas ambientales en Puerta Caracas,
una conferencia con la condecoracion del movimiento "Eco Mujeres Maravillas”
Jjunto al MINEC el 07.07 y campanas regionales en octubre»

de apoyo, la tecnolo-
gia actual nos brinda
herramientas infinita-
mente superiores pa-
ra masificar el alcan-
ce". En esta oportuni-
dad, SYNDETUR ca-
naliza este potencial
hacia un nuevo certa-
men organizado por
la prestigiosa funda-
cion global de las
Siete Maravillas del
Mundo, enfocado en
galardonar a |las
"Ciudades Futuris-
tas Maravillas".

Hasta la fecha,
Venezuela avanza
firmemente en este
proceso y en los pro-
ximos dias se daran
a conocer con exacti-

tud las localidades
seleccionadas; un
claro ejemplo es

Puerto Ordaz, que ya
afina detalles para
formalizar su partici-
pacion en el certa-
men mundial "7 Ma-
ravillas: Ciudades
del Futuro”.

Esta iniciativa, impul-
sada por la fundacion
internacional

New7Wonders, re-
presenta una evolu-
cion de los conceptos
de "Maravillas Natu-
rales” (donde el pais
destaca con el majes-
tuoso Salto Angel) y
de "Ciudades Mara-
villas". Actualmente,
el resto de las pro-
puestas nacionales
se encuentran en fa-
se de revision y las
autoridades locales
estan proximas a
emitir respuesta para

concretar sus candi-
daturas antes del cie-
rre de postulaciones,
previsto para el mes
de octubre.

07.07: Un dia para
maravillarse y enalte-
cer a la "Eco Mujer
Maravilla"

La fecha cuspide de
esta primera etapa
promocional tendra
lugar el préximo 7 de
julio (07.07), dia dedi-
cado globalmente a
celebrar el patrimonio
y la conservacion de
la herencia cultural.
Para conmemorar es-
ta fecha, SYNDETUR
presentara una gran
conferencia que re-
unira a siete destaca-
dos ponentes. Duran-
te el evento se abor-
dara la trayectoria de

quince anos desde
que la Amazonia fue
reconocida oficial-
mente como una de
las maravillas natura-
les del mundo, y se
cerrara con la pre-
sentaciéon de las nue-
vas ciudades postula-
das.

Asimismo, en el
marco de esta efemé-
ride y bajo el padri-
nazgo compartido de
Andreina Franco vy
Antonio Pestana, el
movimiento "Eco Mu-
Jjeres Maravillas" de
Syndetur realizara el
nombramiento y reco-
nocimiento de las
nuevas "Eco Muje-
res Maravillas”, des-
tacando el rol feme-
nino en la preserva-
cion del entorno. Este

ciclo de eventos
cuenta con el respal-
do institucional y téc-
nico del Ministerio del
Poder Popular para el
Ecosocialismo
(MINEC), en conjunto
con la Direccion de
Ambiente de la Alcal-
dia de Caracas.

Educacion ambiental
en Puerta Caracas

Anticipandose a la
celebracioén central, el
proximo 1 de julio
SYNDETUR iniciara
una agenda comuni-
taria en el sector
Puerta Caracas, es-
pecificamente en el
histérico Camino de
los Espanoles. En es-
ta zona, donde la or-
ganizacion ya ha eje-
cutado con éxito dos
jornadas previas de
saneamiento ambien-
tal, se dictara una
clase integral dirigida
a nifos que incluira
dinamicas de contac-
to controlado con la
fauna local, charlas
especializadas sobre
reciclaje y una po-
nencia de
SYNDETUR enfoca-
da en la eco-
productividad.

Con estas acciones
se busca despertar el
"efecto maravilla" ciu-
dadano. De consoli-
darse las candidatu-
ras en octubre,
SYNDETUR activara
campafas regionales
para elegir las siete
maravillas de cada
estado, creando asi
un catalogo nacional.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Turismo técnico, arte y naturaleza

El gigante del Caroni: Por qué la Central
Hidroeléctrica Simoéon Bolivar en Guri es un
destino turistico sorprendente

En el corazon del

estado Bolivar, don-
de las aguas del rio
Caroni corren con
una fuerza ances-
tral, se alza una de
las obras de inge-

nieria mas impo-
nentes del planeta:
la Central Hidro-

eléctrica Simén Bo-
livar, conocida mun-
dialmente como la
represa del Guri.
Aunque su funcién
principal es iluminar
a la gran mayoria
del territorio vene-
zolano, este titan de
concreto y agua se
ha consolidado si-
lenciosamente co-
mo un destino de
turismo técnico,
ecologico y paisajis-
tico que deja sin
aliento a quienes lo
visitan.

A primera vista, la
escala del Guri
desafia la imagina-
cion. Su imponente
muro de contencion
resguarda el segun-
do lago artificial
mas grande de
Ameérica del Sur, un
espejo de agua tan
vasto que en el hori-
zonte se confunde
con el océano. Este
inmenso  embalse

no solo es un prodi-
gio técnico, sino
que ha dado origen
a un ecosistema in-

sular fascinante,
donde decenas de
islas boscosas

emergen del agua,
convirtiendose en
refugios de biodi-
versidad y escena-
rios perfectos para
la fotografia de na-
turaleza.

En estos islotes es
comun avistar es-
pecies de fauna sil-
vestre que hallaron
un santuario prote-
gido, convirtiendo
los paseos en lan-
cha en auténticos
safaris fotograficos
en medio de la
Guayana venezola-
na.

Uno de los mayo-
res atractivos para
los viajeros que lle-
gan a las instalacio-
nes de la central es
la perfecta comu-
nién entre la infra-
estructura industrial
y la expresién artis-
tica. EI complejo al-
berga obras a gran
escala de maestros
del arte cinético ve-
nezolano.  Cruzar
las salas de maqui-
nas y encontrarse
con las vibrantes
estructuras cromati-

cas de Carlos Cruz-
Diez o los imponen-
tes disefios de Ale-
jandro Otero trans-
forma una visita téc-
nica en una expe-
riencia estética uni-
ca. El movimiento
del agua parece sin-
cronizarse con el
dinamismo del arte
optico, regalando
una atmosfera futu-
rista dificil de repli-
car en otro lugar del
mundo.

Para los apasiona-
dos de la ingenieria
y el turismo indus-
trial, los miradores
de la represa ofre-
cen panoramicas
espectaculares. Ob-
servar el area de los
aliviaderos en fun-
cionamiento, cuan-
do el excedente de
agua es liberado
con una presion
atronadora que ge-
nera arcoiris perma-
nentes en el aire, es
un espectaculo de
pura energia que

s

suelo
bajo los pies de los
visitantes.

estremece el

Pesca deportiva y
naturaleza indomita

Mas alla del
cemento y las turbi-
nas, el embalse de
Guri es un paraiso
para el turismo de
aventura y la pesca
deportiva. Sus
aguas son mundial-
mente famosas por
albergar al codicia-
do pavon (Cichla
ocellaris), un pez
combativo que atrae
a pescadores nacio-
nales e internacio-
nales en busca del
ejemplar de su vida.
Navegar por el lago
al amanecer, rodea-
do de un silencio
sepulcral solo inte-
rrumpido por el can-
to de las aves tropi-
cales, ofrece una
perspectiva de paz
que contrasta con la
magnitud de la inge-
nieria cercana.

Ademas, los cam-
pamentos locales e
infraestructuras re-
ceptivas de la zona
complementan la
experiencia, ofre-
ciendo gastronomia
regional a base de
pescado fresco y la
hospitalidad carac-
teristica del gentili-
cio bolivarense.

Visitar el Guri es
comprender la ver-
dadera escala de
Venezuela: un pais
donde la naturaleza
y el ingenio humano
se unieron para
crear un paisaje
monumental. Desde
los paseos guiados
por sus plazas vy
areas tecnologicas
hasta las rutas la-
custres que explo-
ran sus islas, este
rincon del sur del
Orinoco demuestra
que el turismo del
siglo XXI también
se nutre de la admi-
racion por los gran-
des logros huma-

jVen y descubre!
“La Represa de Guri”

¢ Te apasiona la
historia, los miste-
rios y la belleza
natural?

cYta? ;Qué te han
parecido estos
sitios turisticos en
Venezuela? Si
quieres visitar uno
de estos destinos
turisticos de
Venezuela,
jno pierdas la
oportunidad de
reservar tu viaje
con @1212travels !

Comparte tu
experiencia con
nosotros en

@cristian_alex20

y cuéntanos
qué te parecié
este destino.
jVive tu propia

aventura!

nos integrados en
entornos naturales
indomitos.

En definitiva, Guri
se erige como una
parada obligatoria
para los viajeros
que buscan conec-
tar con la grandeza
venezolana, rega-
lando una experien-
cia inolvidable que
entrelaza magistral-
mente la genialidad
de la ingenieria con
la naturaleza.

9 O
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AAINISTERKD DEL PODER POPULAR
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Bolivar

<

Una empres.

o
o Operadora Turistica

a de la Gobernacion del estado Bolivar

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Estrategias de vanguardia para el desarrollo regional

El poder de los Destinos Ancla: COmo transformar
el magnetismo de Canaima en motor de facturacion

Por: Gregorio Rivas

Presidente de

ASOCANAIMA
@gregoriorivas

Canaima—
Venezuela.-

I Hola a todos!

Siempre he pensa-

do que el turismo es
una industria viva
capaz de transfor-
mar realidades eco-
nomicas enteras.
Hace poco, contem-
plando la inmensi-
dad del Parque Na-
cional Canaima vy
viendo como el
agua se desploma
desde sus tepuyes
milenarios, me asal-
t6 una profunda re-
flexion. ¢Como lo-
grar que la magia
de un icono mundial
no se quede solo en
el asombro del visi-
tante, sino que se
convierta en bienes-
tar tangible y em-
pleo estable para
cada posadero,
guia y artesano? La
respuesta esta en
reestructurar las re-
glas del juego a tra-
vés del "Programa
de Dinamizacion
Turistica por Desti-
nos Ancla”.

El nucleo de esta
propuesta busca im-
pulsar la facturacién
formal de los pres-
tadores de servicios
mediante la crea-
cion de ecosistemas
comerciales alrede-

dor de un destino
emblematico por es-
tado. El éxito del tu-
rismo moderno no
depende de la pro-
mocion dispersa,
que diluye esfuer-
Zos, sino de la con-
centracion inteligen-
te del flujo de viaje-
ros. Propongo iden-
tificar un sitio con
alto valor icénico en
cada region: El sal-

to principal en Ca- :

naima para Boli-

var, La Flor de Ve-

nezuela en Lara o
el casco historico
de una ciudad co-
lonial. Este punto
funcionara como el
eje gravitacional pa-
ra disefar paquetes,
rutas de transporte
y servicios comple-
mentarios, respalda-
dos por la Camara
con campafas de
posicionamiento.

Para que el impac-
to de este Destino
Ancla se traduzca
en dinero real y le-
gal, operaremos ba-
jo un atractivo ciclo
de activaciéon eco-
noémica. Disenare-
mos una "Ruta de
Valor" (un Pasapor-
te Turistico o Expe-
riencia Integral) que
combine el acceso
al sitio emblematico
con gastronomia,
guias y hospedaje
locales. La condi-
cion clave sera que
solo los prestadores
que operen bajo el
marco de la factura-
cion formal seran
incluidos en la co-
mercializacion  ofi-
cial. Asi, creamos

un incentivo natural
por  conveniencia:
formalizarse se con-
vierte en el ticket de
entrada a un flujo
constante de clien-
tes. Ademas, imple-
mentaremos ventas
anticipadas en cuo-
tas o rifas de expe-
riencias donde la
factura legal otorgue
el derecho a partici-
par en Dbeneficios
exclusivos, fomen-
tando una cultura de
exigencia.

Al centralizar la pro-
mocidén en nuestros
iconos, el impacto
positivo se basara
en tres pilares: la
estandarizacion de
la calidad bajo crite-
rios de la Camara;
la formalizaciéon por
conveniencia, don-
de facturar deja de
ser una carga fiscal
para ser una herra-
mienta de capta-
cion; y la rentabili-
dad con previsibili-
dad, permitiendo al
sector trabajar so-
bre una base de

clientes planificada
sin depender de la
suerte del dia.

Para hacer esto
realidad, nos traza-
mos una hoja de ru-
ta en tres fases: pri-
mero, levantar un
inventario de los
destinos ancla po-
tenciales; segundo,
consolidar alianzas
con sus administra-
dores para integrar

x .,

A VB et

los servicios locales;
y tercero, lanzar
campanas masivas
de comunicacion
con facilidades de
pago financiado.

Este modelo trans-
forma el rol de la
Camara, elevando-
nos de entes que
promueven de for-
ma pasiva a verda-
deros  arquitectos
del producto turisti-
co. Al incluir a un

prestador en la ruta
oficial del sitio mas
visitado de su esta-
do, siempre que tra-
baje de manera for-
mal, cambiamos la
motivacion de todo
el aparato producti-
vo. La meta ya no
sera cumplir con el
fisco por temor a
una sancion, sino
facturar con orgullo
para poder crecer
de manera sosteni-
ble.

\IENEZI.IElA EL CORAZON

Nuestra ldentldad es nuestra ancla. Llevamosenla
sangre la fuerza de un pueblo que siempre se levanta.
iOrgullo venezolano, futuro brillante!

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Drumond

Asesor Ecoturistico /
Guia y Tour Leader
Nacional e Internacional

contacto@syndetur.space

Caracas -Venezuela.-

Cada 7 de julio,

el planeta se detiene
un instante para con-
templar su propia
grandeza. El Dia In-
ternacional de
Siete Maravillas del

En el marco del dia internacional de las siete maravillas del mundo

Un dia para maravillarse: el ecoturismo como

nuestra gran marca pais

***En alianza estratégica entre AVES, SYNDETUR y el Proyecto 7
Maravillas Naturales de las Américas, Venezuela impulsa la campa-
na «Un Dia Para Maravillarse» para posicionar el ecoturismo como
marca pais. Asumiendo la responsabilidad de nuestra riqueza natu-
ral, el sector apuesta por la educacion ambiental, la sostenibilidad y

la integracion comunitaria para transformar los tesoros locales en

productos competitivos globales™**

las |

Mundo no es solo %

una fecha en el ca-

lendario (ese mistico

07.07); es una invita- [

cion abierta a refle-

xionar sobre la rique- F==

za, el ingenio y la di- {8
versidad de nuestra &

tierra.

Al recordar la histori-
ca votacion global del
ano 2007 que decla-
ré las Nuevas Siete
Maravillas del Mundo
Moderno, entende-
mos que la humani-
dad cred, por primera
vez, un ejercicio de
"Memoria Global".
Logramos unificar el
asombro colectivo en
torno a hitos que to-
dos podemos recor-
dar y, sobre todo,
proteger. Desde Ia
imponente Gran Mu-
ralla China hasta la
enigmatica Machu
Picchu, esa lista ini-
cial se expandio lue-
go con las Maravillas
de la Naturaleza en

Maravillas en 2014.

Como bien sefala
mi estimado colega
Diego Reina Anduze,
director del proyecto
7 Maravillas Natura-
les de América, esta
conmemoracion es,
mas que un recono-
cimiento, un enérgico
llamado a la accion.
Quienes  hacemos
vida en el sector sa-
bemos que la belleza
viene acompafada
de una inmensa res-
ponsabilidad: la de
conservar estos tem-
plos naturales y cul-
turales para el futuro.

Venezuela, un pais
maravilla

|

justamente en
este punto donde Ve-
nezuela alza la voz
con fuerza. Aunque
nuestras propias 7
Maravillas de Vene-
zuela no cuentan con
un dia oficial en el
calendario nacional,
el 7 de julio se con-
vierte en el escenario
perfecto para ensal-
zar el tesoro que res-
guardamos.

Esta distincion nos
compromete a visibi-
lizar escenarios uni-
cos que van desde
las profundidades del
relampago del Cata-
tumbo hasta la in-
mensidad de nues-
tros tepuyes guaya-
neses. Cada rincon
venezolano posee
las condiciones para

cautivar mercados
internacionales  se-
dientos de experien-
cias auténticas, ge-
nuinas y de bajo im-
pacto ecologico.

Este afio nos unimos
con orgullo a la se-
gunda edicién de fo-
ros y actividades bajo
el inspirador eslogan
«Un Dia Para Mara-
villarse». Se trata de
un esfuerzo conjunto
motorizado por Eco
Defensores Vene-
zuela, la Organiza-
cion Eco Alianza, la
Fundacién Convalo-
res, el #Team7 de las
7 Maravillas Natura-
les de América vy, por
supuesto, desde
nuestra trinchera en

la Asociacion Vene-
zolana de Ecoturis-
mo y Sostenibilidad
(AVES).

Nuestra  participa-
cion va mucho mas
alla de la simple con-
templacion:

Amazon Wonder
Decade (AWD 2023-
2033): Desde el afio
2023 lanzamos ofi-
cialmente la
«Década de las Ma-
ravillas» y presenta-
mos al mundo este
nuevo Eco Brand
ecoturistico, asu-
miendo un rol activo
e histoérico en la pre-

servacion  patrimo-
nial.
Declaratoria del

Ecoturismo de Vene-
zuela: Para este pe-
riodo, nos integra-
mos con entusiasmo
a este manifiesto,

consolidando una
alianza  estratégica
entre AVES,

SYNDETUR vy el Pro-
yecto 7 Maravillas
Naturales de |las
Américas.

Para todos los que
hacemos vida en el
ecoturismo, la priori-
dad es absoluta: la
educacion ambiental
y el desarrollo soste-
nible son los pilares
fundamentales en el

| urgente camino hacia

una transicion ecolo-
gica y turistica duran-
te el decenio en cur-
So.

Hacia una marca
pais indestructible

Estoy profundamen-
te convencido de que
convertir a Venezue-
la en un referente
mundial no es una
utopia. Nuestro pais
tiene el potencial real
de consolidar una
marca pais indestruc-
tible a través del eco-
turismo, desarrollan-
do un producto ban-
dera capaz de posi-
cionarnos, sin com-
plejos, en el top ten
global de la industria.

El éxito de este pro-
posito depende de
nuestra  capacidad
para fusionar la in-
vestigacion cientifica,
la participacion de las
comunidades locales
y la inversidon priva-
da. Solo disefiando
estrategias  sdlidas
dejaremos de ser un
secreto bien guarda-
do para transformar-
nos en una potencia
turistica sostenible.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Reportajes Turisticos

Identidad histérica y natural al sur del Orinoco

Los Simbolos Patrios del estado Bolivar:
Un viaje visual por el alma de Guayana

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.-

Descubrir el

estado Bolivar a tra-
vés de sus simbolos
patrios es adentrar-
se en un relato don-
de la historia y la
naturaleza se fun-
den de manera ma-
gistral. Para el viaje-
ro curioso, estos
emblemas no son
solo representacio-
nes formales, sino
auténticas ventanas
culturales que invi-
tan a explorar el te-
rritorio mas antiguo
y fascinante de Ve-
nezuela.

La bandera regio-
nal, con su gran
franja azul, rinde tri-
buto al imponente
rio Caroni y al Ori-
noco, cuyas riberas
son hoy el escena-
rio de paseos fluvia-
les y atardeceres
inolvidables. En su
centro, un circulo
verde simboliza la
densa selva de la
Guayana venezola-
na, hogar del Par-
que Nacional Canai-

***Mas que emblemas oficiales, la bandera, el escudo y el

himno regional representan una fascinante hoja de ruta

para los viajeros que buscan descubrir el pasado heroico
y la exuberancia natural de esta tierra mistica***

ma y de los miticos
tepuyeses. Las
ocho estrellas rin-
den honor a la pro-
vincia que el Liber-
tador Simén Bolivar
liberd, integrandola
de forma crucial a la
gesta independen-
tista nacional.

Esta herencia in-
dependentista se

respira vivamente al
recorrer la emble-
matica Casa del
Congreso de An-
gostura, donde los
guias locales entre-
lazan la épica del
nacimiento de Ila
Tercera Republica
con la simbologia
patria que hoy cobi-
ja con orgullo a toda
la region.

Por su parte, el es-
cudo del estado res-
guarda en su heral-
dica un paisaje mo-
numental: un impo-
nente Caduceo de
oro sobre fondo do-
rado, que evoca las
riquezas minerales
de la region, y un
imponente rio que
fluye libremente ba-
jo un cielo despeja-
do. Finalmente, las
notas del himno re-
gional, cuya letra
exalta el valor y la
libertad del pueblo
guayanés, resuenan
en cada plaza colo-
nial del casco histo-
rico de Ciudad Boli-
var.

Conocer estos
simbolos es el pun-
to de partida ideal
para cualquier itine-
rario turistico por el
sur de Venezuela,
transformando la
simple visita en una
profunda inmersion
de orgullo, historia y
paisajes memora-
bles que cautivan el
corazon de quienes
deciden explorar es-
ta tierra y descubrir
todos sus maravillo-
sos secretos.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Personalidades del Turismo

Pasion, gestion y vanguardia

El turismo como reflejo del bienestar:
Una tarde de visiones y datos con Denise Paredes

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Caracas.-

Sentarse a con-

versar con Denise
Paredes es enten-
der que el turismo
no se planifica des-
de un escritorio; se
camina, se gestiona
y se siente. En una
enriquecedora co-
municacion online
con el equipo de
prensa de ASOCA-
NAIMA, la reconoci-
da estratega senior
compartié una tra-
yectoria donde los
inicios como guia
de campo se mez-
clan con el neuro-
marketing y las tec-
nologias Traveltech.

A pesar de la dis-
tancia, su entusias-
mo traspasaba el
auricular. Capturan-
do cada detalle de
su testimonio, la es-
cuché evocar sus
primeros pasos con
una pasion intacta:

"Mi historia no se
escribio detras de
un escritorio. Co-
menzd con un mapa
en la mano y un
carnet al pecho. Pa-
ra mi, el turismo
siempre ha sido un
lenguaje de empatia
y una escuela para
entender al viajero”.

El origen: Empatia y
raiz operativa

Todo comenzd en

el ano 2000, cuando
obtuvo su creden-
cial como Guia de
Turismo Bilingue
(N.° 1468) en Vene-
zuela.

“Esa licencia fue
mi pase al corazon
del servicio me co-
menta. Guiar me
enseno a leer emo-
ciones en tiempo
real y a resolver im-
previstos sin mar-
gen de error’.

Su curiosidad la
llevd pronto a las
entrainas operativas
del negocio, traba-
jando como recep-
cionista en los hote-
les caraquenos Pa-
seo Las Mercedes y
Sabana Grande.
Buscando un res-
paldo  académico
para su intuicion, se
tituld en 2005 como
TSU en Turismo en

Su faceta empresa-
rial nacié al fundar
la Cooperativa
Aramacao Tour R.L.

“Ahi descubri que
para sostener los
suerios hay que do-
minar los numeros
recuerda. Por eso,
en 2009 me gradué
como Licenciada en
Administracion  de
Empresas Turisticas
en la Universidad
Alejandro de Hum-
boldt, uniendo hos-
pitalidad y gestion
comercial’.

Vitrinas mundiales y
el Manifiesto Verde

Entre 2011 y 2013,
Denise dio el salto a

el Colegio Universi- [

tario de Caracas.

Para 2006, expan- |

dia fronteras estu-

diando italiano, ora- |

toria y participando
en el FITCAR.

S IPENISE
PAREDES
Estratea Turistica

la estrategia inter-
nacional como Ana-
lista de Eventos en
INATUR.

“Coordiné la pre-
sencia del pais en
vitrinas como la BTL
en Lisboa, Holiday
World en Praga y la
FIT en Buenos Ai-
res. Ya no mostraba
un destino local;
presentaba un pais
ante el mundo”.

Ese alcance la co-
nectd con la soste-
nibilidad. En 2015
participéd como re-
dactora Ad Hoc en
el borrador de la
Declaratoria de

| tal,

Ecoturismo de Ve-
nezuela, defendien-
do la eco marca de
la Amazonia como
santuario responsa-
ble. Posteriormente,
durante una década
(2013-2023), liderd
la Gerencia de Mar-
keting de Viajes Zu-
maque, abriendo
mercados en Cura-
zao con campanas
como "Enamorate
de Venezuela" y es-
trechando lazos con
AVAVIT 'y CON-
SETURISMO.

Ciencia, tecnologia
y bienestar

La pausa global
de 2020 fue su
oportunidad de rein-

| vencion. Se formo

en Marketing Digi-
Metodologias

Agiles y Disefio

| Web con la Funda-

cion Telefonica.

‘Mi viaje cobro sen-
tido cuando el trato
humano (H2H) se

| cruzo con la ciencia

explica. Me espe-
cialicé en Neuro-
marketing para en-
tender las decisio-

nes del consumidor,
lo que me llevo a
ser docente en Re-

publica  Dominica-
na’.
Para consolidar

este perfil, cursd un
Postgrado en Trans-
formacion Turistica
(Turistech) en la
IEBS Business
School de Barcelo-
na y se certifico en
Inteligencia Artificial
para Negocios en
BIG School.

Hoy, como cofun-
dadora de DATA-
TUR Travel, Denise
cierra el circulo
uniendo analitica de
datos e IA, pero con
una advertencia cla-
ra antes de despe-
dirse:

“La tecnologia es
solo la herramienta.
Jamas  olvidemos
que el valor real es-
ta en la conexion de
persona a persona
bajo una vision eco-
turistica. Para mi, el
TURISMO es el re-
flejo del BIENES-
TAR”.

Al cerrar mi libreta,
en ASOCANAIMA
constatamos que
Denise Paredes es
un faro de innova-
cion; una mente bri-
llante que demues-
tra que la tecnologia
solo se potencia
cuando  mantiene
intacto el compromi-
so humano y el res-
peto por la tierra.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Identidad y folclore nacional

Rubén Eduardo Gamarra: La voz que une fronteras
con el turismo y el alma llanera

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Pariaguan.-

Desde el

corazon del Parque
Nacional Canaima,
donde la majestuo-
sidad de los tepuyes
se encuentra con la
inmensidad de la
selva, la Asociacion
de Operadores Tu-
risticos de Canaima
(ASOCANAIMA) re-
afirma su compromi-
so con la identidad
nacional. Entendien-
do que el turismo y
el folclore son dos
caras de una misma
moneda llamada
Venezuela, nuestro
semanario

“Haciendo Turismo”
continuia  abriendo
espacios para difun-
dir la musica llane-
ra, esa banda sono-

™

ra que acompafa al
viajero por cada rin-
cén de nuestra geo-
grafia.

En esta edicidon
especial, conversa-
mos con una de las
voces mas recias y
auténticas del joro-
po criollo: Rubén
Eduardo Gamarra.

Raices de Tierray
Verso

Nacido el 1° de
noviembre de 1970
en la mistica Santa
Maria de Ipire, esta-
do Guarico, Rubén
Eduardo es hijo de
Rosa Gamarra y el
sexto de ocho her-
manos. Aunque su
cuna fue guarique-
Aa, sus primeras
andanzas musica-
les brotaron en Pa-
riaguan, estado An-
zoategui, poblacion

cantante de Mdstcattuwérﬂ‘

Rubén qamarra

colindante con su
tierra natal a donde
su familia se mudo
durante su infancia.

Fue entre los pa-
rrandos pueblerinos
de esta zona fronte-
riza entre el llano y
el oriente donde Ru-
bén fue puliendo su
garganta. Lo que
comenzé como un
gusto infantil por el
canto criollo, se
convirtio con el
tiempo en una ca-
rrera solida que hoy
le otorga un puesto
ganado en la histo-
ria de la musica ve-
nezolana.

El Coplero de los Fes-
tivales y las Masas

Rubén Gamarra no
es solo un intérpre-
te; es un competidor
de raza que ha lle-
vado el nombre de
Venezuela a los es-
cenarios mas exi-
gentes. Su trayecto-
ria esta marcada
por la victoria en
festivales de gran
renombre como:

La Panoja de Oro y
el Festival de Cam-
peones en Elorza
(Apure).

Eventos iconicos
como Dofa Barba-
ra, Merey de Oro,
Primer Sol de Cai-
cara y Cupira de
Oro.

Su talento ha cru-
zado fronteras, acu-
mulando siete pri-
meros lugares en

Colombia, consoli-
dandose como un
embajador del fol-
clore binacional.

Una Discografia para
el Sentimiento

Con cinco produc-
ciones  discografi-
cas, Gamarra ha
sabido interpretar el
sentir del hombre
de a caballo y el
despecho del pa-
rrandero. Temas co-
mo "Casi me mato
un guayabo”, "El
Platanero”, "El Vie-
Jjo"y "Versos a Pan-
cha Duarte", hoy en
dia suenan en las
emisoras del pais.

Sus trabajos mas
recientes demues-
tran una vigencia
admirable:

2024: Lanzo los al-
bumes “Agradecido

de Ustedes” 'y
“Busco una Novia
Llanera’.

2025: Estrend la
produccion  “Mujer
Registra Bolsillo™.

Actualmente: Su
mas reciente senci-
llo, "Naufragando en
mi despecho”, conti-
nua la linea de le-
tras potentes y sen-
timientos profundos
que lo caracterizan.

El Folclore como
Motor Turistico

Para ASOCANAI-
MA, figuras como
Rubén Eduardo

EI BRUJO E SANTA MARIA

Temas Promocionales

1) El Brujo E Santa Maria /
(AUTOR) /

2) El Atrevido +
LyM:. Alcides Péreg

3) Mira Quién Llama |
LyM:. Marino Gonzélez.

CONTRATATIONES:
(©+58 414-9827319

\
T

Gamarra son esen-
ciales para la expe-
riencia turistica. No
se puede entender
la inmensidad de
destinos como Ca-
naima o la Gran Sa-
bana sin la musica
que narra la bravia
del venezolano. Ga-
marra, con su pre-
sencia en platafor-
mas digitales como
Spotify, YouTube y
SoundCloud, ade-
mas de una activa
comunidad en Ins-
tagram y Tik Tok,
conecta a las nue-
vas generaciones
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de viajeros con el
sentir de nuestra tie-
rra.

Desde el sur del
estado Bolivar, salu-
damos a este hijo
distinguido de Santa
Maria (guariquefio
de nacimiento) vy
adoptado en Paria-
guan

(anzoatiguense de
corazon). Su canto
no solo es tradicion,
sino el vinculo nece-
sario entre nuestras
raices llaneras y el
futuro brillante del
turismo en Vene-
zuela.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Destinos Turisticos

Un oasis de agua, rocio y bienestar

Parque La Llovizna:

El rincon donde el Caroni bautiza el alma de Guayana

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

e Parque

Recreacional La
Llovizna, ubicado
en Ciudad Guaya-
na, es uno de los
oasis urbanos mas

~4# deslumbrantes de
Venezuela, donde}
A la naturaleza ind¢-

mita se encuentra
con el disefo hu-
mano. Con una ex-
tensidén que supera
las 160 hectareas,
este espacio rega-
la una bienvenida
inolvidable a través
de sus senderos
rodeados de densa
vegetacion tropical
y lagunas habita-
das por fauna lo-
cal. El gran prota-

7
‘.

(Confort y trad1c1on) ;é.,%- R

INEORMACIONX041438982794
@BOSADAVALONGA

CAWCPAWLEIED ST LriStLCOTMovichal
(iTu escape natural!)

AMEN,

gonista es el rio
Caroni, cuyas im-
petuosas aguas
negras dividen el
paisaje en islas co-
nectadas por rusti-
cos puentes de
piedra, invitando a

los visitantes a ca- g%
minar directo hacia " %"

el corazén de la
corriente.

El climax indiscu-
tible de la visita se
vive al llegar al mi-
rador principal, jus-
to frente a la impo-
nente cascada de

Ila Llovizna. Alli,

una imponente cai-

da de agua de mas -
de veinte metros
de altura golpeali=
las rocas con una=
| fuerza atronadora,
levantando de for-§E

ma
nube de rocio que

ros. Es precisa-

mente este feno-
meno de "Ilowzna"

que envolviendo

4 el ambiente en unal

latmosfera mistica
3y regeneradora

& que contrasta conh
, eI intenso calor ca-
,,’ racteristico del es-

tado Bolivar.

Prensa

ASOCANAIMA

~.->; -
una densa y fresca ==
'.i_
iain_\)—— :

" bautiza a los viaje-&

da nombre al -‘7--

,_,--.-.

—

POSADA TURISTICA

Dona Casilda
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tHotel*(a|aRenl
(Lujo en tu destino)

HOTED ILAJA READ
Cludad Bolloar




Galeria Turistica

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.-

EI presidente de

la Asociacion de
Operadores Turisti-
cos de Canaima
(ASOCANAIMA),
Gregorio Rivas, es
un apasionado para
promover el turismo
responsable y sos-
tenible en la region,
y ha incorporado
una seccion en el
Semanario turistico
mas visto de Vene-
zuela, ASOCANAI-
MA, “Haciendo Tu-
rismo”. La nueva
seccion, “Galeria
Turistica’, donde
cada semana se
publicaran fotos vy
eventos de diferen-
tes lugares y activi-
dades, tanto a nivel
regional, nacional
e internacional.

Galeria Fotograficas

ASOCANAIMA

Crédito a tu talento: Tus fotos brillaran en el

Semanario Turistico de ASOCANAIMA

“Si quieres ser
protagonista

‘f‘_: VLsta oleL Puente Awgostum :

de tu fotografia
y la quieres
publicar en
nuestro medio
digital, envialas
a las siguientes
direcciones”

E-mail:
asocanaima@gmail.com

Pagina WEB:

www.asocanaimadigital.com

ASOCANAIMA
DIGNA Y EXITOSA

Canaima-Venezuela.

Foto: Yhonny Rodriguez / Fecha: 16-05-2026
i i o D e

Linea del horizonte de Ciudao Orinoco

PamLLaala. -

Atardecer Bolivarense - (Ciudad Bolivar)

Btmarw Las cuuzas (Puerto Orolaz) 3

P

Foto: Cristian Maclas / Fecha 28 04 2026 N
L

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com




Gastronomia

ASOCANAIMA con su ruta gastronomica te lleva a degustar

un rico y exquisito "Pollo en Salsa Negra"

La mejor receta para un desayuno, un almuerzo o una
cena, la tiene ASOCANAIMA Gastronémica. ; Qué
platos te gustaria degustar para la proxima edicion?

iHola!
¢Sabias qué?

El pollo en
salsa negra, o
"agridulce” en al-
gunas regiones,
es un plato vene-
zolano emblema-
tico y lleno de sa-
bor. Se caracteri-
Zza por su salsa
oscura, brillante
y con un toque

agridulce que lo
hace irresistible.
La intensidad de
su color y el con-
traste de sabores
provienen de una
combinacion de
ingredientes que
incluyen azucar
caramelizada vy
salsa de soja,
entre otros. Es
un plato versatil
que se sirve tra-

dicionalmente
con arroz blanco
y, en ocasiones,
con tajadas de
platano maduro
o ensalada fres-
ca, siendo per-
fecto para cual-
quier  ocasion,
desde una comi-
da familiar hasta
una celebracion
especial.

Pollo: 1 pollo ente-
ro cortado en pie-
zas (muslos, con-
tramuslos, pechu-
gas) o la parte de
su preferencia, sin
piel.

Alinos basicos: 4-5
dientes de ajo ma-
chacados, 1 cebo-
lla grande picada
en brunoise (cubos
pequenos), 1 pi-
mentén rojo pica-
do en brunoise, 2-3
ajies dulces
(opcional, para

mas sabor), 1/2 ta-
za de cebollin pi-
cado.

Para la salsa ne-
gra:

1/2 taza de azucar
(preferiblemente
morena o papelén
rallado)

1/4 taza de salsa
de soja (soya)

1/4 taza de salsa
inglesa

2-3 cucharadas de
mostaza

1 cucharadita de
comino molido

1 cucharadita de
orégano seco

Sal y pimienta ne-
gra al gusto

1/2 taza de vino

tinto seco
(opcional, realza
el sabor)

2 tazas de caldo
de pollo o agua

Aceite vegetal: Pa-
ra sofreir.

ﬁby te invitamos a degustar de un rico y exquisito Pollo en

Salsa Negra. jte esperamos!

Déjanos tus comentarios con sus recetas gastronémicas,
para ser publicadas en las préximas ediciones y sean
compartidas con todos los lectores de este prestigioso

Semanario Turistico. prensa@asocanaima.com

“Detras de cada plato hay una tradicion™

| “Detras de cada plato hay una tradicion”
£ Pollo en’Salsa'Negrag

“Pollo en Salsa

* Marinar el pollo: La-
ve bien las piezas de
pollo y séquelas con
papel de cocina. Sa-
zone el pollo con el
ajo machacado, sal,
pimienta, comino y
orégano. Si tiene
tiempo, déjelo mari-
nar en la nevera por
al menos 30 minutos
o idealmente un par
de horas para que ab-
sorba bien los sabo-
res.

*Sellar el pollo: En
una olla grande o cal-
dero, caliente un po-
co de aceite vegetal a
fuego medio-alto. Do-
re las piezas de pollo
por todos sus lados
hasta que estén bien
selladas y adquieran
un color dorado. Reti-
re el pollo de la olla y
reserve.

P

*Preparar el carame-
lo: En la misma olla,
baje el fuego a me-
dio. Agregue el azu-
car y déjelo carameli-
zar suavemente has-
ta que se derrita y to-
me un color dorado
oscuro (cuidado de
que no se queme)

Hacer la salsa: Una
vez el caramelo esté
listo, con mucho cui-
dado (puede salpi-
car), incorpore la sal-
sa de soja y la salsa
inglesa. Remueva ra-
pidamente para inte-
grar con el caramelo.

Sofreir los alifos:
Anada la cebolla, el
pimentdén y los ajies
dulces (si los usa) a
la olla. Sofria por
unos minutos hasta
que las verduras es-
tén suaves.

iDisfruta de esta deliciosa Ensalada
Cesar y sorprende a tus clientes con
una explosion de sabores!

Negra’

reparacion

Unir y cocinar: Vuel-
va a incorporar las
piezas de pollo a la
olla. Agregue el caldo
de pollo (o agua) has-
ta que el pollo esté
casi cubierto. Revuel-
va bien para que to-
das las piezas se im-
pregnen de la salsa.

Coccion lenta: Lleve
la mezcla a ebulli-
ciéon, luego reduzca
el fuego a bajo, tape
la olla y deje cocinar
por aproximadamen-
te 30-40 minutos, o
hasta que el pollo es-
té tierno y la salsa
haya espesado y ad-
quirido una consis-
tencia brillante y os-
cura. Remueva oca-
sionalmente para evi-
tar que se pegue y
para que el pollo se
cocine de manera
uniforme.

Servir: Una vez el po-
llo esté cocido y la
salsa tenga la textura
deseada, retire del
fuego y sirva calien-
te.

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Campamento Indigena Morichal

Vive tu aventura, “no esperes que te la cuenten”

Distruta en familia
mm

GAMPHME
MORIC

Canaima-VeneZUela

+58 42621938555
o\

’ |

N BRI

i

)y

@ @campamentomorichal123 J

El Campamento Indigena Morichal dispone de una Disco Selva, frente a los Saltos Hacha, Ucaima,
Guadaima y Golondrina, abierta en horario de 12:00 AM a 2:00 PM, dénde podras disfrutar de
diferentes cécteles y bebidas tipicas nacionales.

*Estamos ubicados en el Parque Nacional Canaima, al lado del Aeropuerto y a 50 mts de la
laguna Canaima.

iYa no busques mas!

Con la excelente atencion de:

Gregorio Rivas e Inés Jiménez...

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www. asocanalmadlgltal.com
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Aventura, relax y conexion con la naturaleza te esperan
en el Campamento Rio Aro. iReserva ahora!

* ¢Necesitas un respiro de la ciudad?

Ven al Campamento Rio Aro, un paraiso natural de
638 hectareas donde podras relajarte, disfrutar de
la naturaleza y realizar actividades al aire libre.

* Somos aliados de ASOCANAIMA, lo que garanti-
za la calidad y seguridad de nuestros servicios.

* Contamos con comodas cabafas con aire
acondicionado, restaurante con comida tipica e
internacional, piscina y mucho mas.

* Organizamos Full Day, rutas turisticas y
| p—— ’——/1_\ e .
IContactanos y te orgamzamos todo! e guiaturas para que explores los alrededores y

D/ VER S/ O N EN F AM/( L/ A [ descubras la riqueza natural del estado Bolivar.

- CAMPAMENTO RIO ARO * jIdeal para familias, parejas y grupos de
FU@Q DAY: 0£:0 amigos! Te ofrecemos planes personalizados para
AIMUERZO D SFRUTE D que tu estadia sea inolvidable.

INLcvIDO! INSTALACIONES

RIO ARO * CAMPAMENTO TURISTICO Binformacién'de contactoy.- >
Teléefomos: 0414-8606646/, 04;258712304

@asocanaimaecoturistica: Tu!aliado para descubrir
| ——— e —
los tesoros naturales de Venezuela.
- P A

NINOS GRATIS
DE 0 A 5 ANOS

DESAYUNO * ALMUERZO * CENA
BEBIDAS (NO ALCOHOLICAS)

HABITACIONES CON AIRE ACOND. ZON AC AMP'NG 5 — UM

TR,

COTIZA AQUI

POR
PERSONA

DISFRUTE DE INSTALACIONES

* servicio de restaurante con costo adicional

RESERVAYA! oo '

ESTADO BOLIVAR * VIA MARIPA ¢ 0414-8606646 EAXEEM_D o] U
Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Turistica

Alojamiento - Traslados - Excursiones

P

Tipo de Habitacion

()

0
o

e Matrimonial

e Doble Matrimonial
Incluy=zn:

e Wi-Fi

e TV (Netflix)

« Cocina con utensilios
« Nevera Ejecutiva.

Servicios Adicio
Desayunos.

e Almuerzos.

e Cenas.

e Traslados.

e EXxcursiones.

RESERVAS

(O +58 414-8982794
posada_alonga

Direccion

Q Urbanizacién Las Cornizas. Avenida Canada.
@2 Ppuerto Ordaz. Estado Bolivar - Venezuela.

N
—

5Dy 4N

DISTRUTA EN FAMILIA

e IGanp e en o d o Lichal) ‘1‘ 1

iVen ydescubre los rincones
mas bonitos de Venezuela! 24 |

ALOJAMIENTO
BOLETO AEREO
COMIDA

GUIA TURISTICO
EXCURCIONES EXCLUSIVAS DE 1 DIA
Y MEDIO EN EL SALTO ANGEL

APROVECHA

RESERVAS AL +58-414-8606646/412-8712304

Tu aventura en Canaima comienza aqui

Activamos y protegemos tu radio en larweb de
manera inmediata con audio UltraHD
Dominio Web .lat incluido por 1 ano

ilnstala nuestra +
' aplicacién! Instalar

{) ESTADISTICAS GRAFICAS, GEOIP, RESTREAM
BITRATE ILIMITADO REAL + LIQUIDSOAP
OYENTES ILIMITADOS REALES

) ANCHO DE BANDA ILIMITADO
PLAYER, API, WIDGETS Y APP PWA
) AUTO DJ + PAGINA PUBLICA + PACK MUSICAL

MODERNO PANEL VIP, MULTIPLES LOCUTORES,
PROTECCION CONTRA DDOS Y MUCHO MAS

La Radio Que Toca Tu Corazon
9 9 9 9 Nilly william & Lorna - Ratata
®
CONTACTO
WhatsApp Internac: +58 426 9041942 U s

WhatsApp Colombia: +57 321 5715604
Correo: info@hostpannel.com PAGO ANUAL

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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cam®®

Campamento Morichal te

gﬁ:ﬂ@g@j ue oFrecez-la ;xp@mncm completa
' JBGletolA€reo G
f| Jeomicale £5
'Q |Gliiaftusistico
s 0 EXCUI;SS @Iuswas @ﬂ@ ﬂm‘fv G{lﬁ@ en eI Salto Angel

RESERVACIONES (+58) 414-8606646

CAMPAMENTO

CANA]IMA

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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¢Por qué ASOCANAIMA es la mejor opcion para potenciar

tu negocio turistico?

ASOCANAIMA es la mejor opcion porque fortalece el rol de los prestadores de servicios
turisticos, brindando las herramientas y el apoyo necesarios para que sus hegocios crezcan

y se consoliden en el mercado nacional.

WY = B~

NIl

NAITINNT U R

MAINISTERIKD DEL PODER POPULAR
PaRA EL TURISMOD

conseturlsmo

EJO SUPERIOR DE TUF

VENELUELA

FEDECAMARAS
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Bolivar

CAMPAMENTO

CANAIMA

BQLIVAR

BRUJULA

INFORMATIVA DIGITAL
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CAMPAMENTO

DYNASTY

VENEZUELA

FOTOTOURS

GOLDEN

APART-HOTEL

EXPLORER&
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eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee
aaaaaaaaa

} POSADA TURISTICA
ona Casilda

PrL A=A MERU

~ GANADORDEL «
PREMIO REGIONAL -

DEPERIODISMO

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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Unete a ASOCANAIMA y fortalece tu empresa
de servicios turisticos

Con la vision de potenciar el turismo en la region, la Asociacion de Operadores Turisticos
de Canaima (ASOCANAIMA) se erige como la voz y representacion oficial de todos los
prestadores de servicios turisticos afiliados.

Su compromiso se
extiende a fortalecer el
papel de sus miembros

dentro del sector, a
través de la formacion
continua y el respaldo participacion activa en la

necesario para que toma de decisiones y el
ofrezcan una experiencia -t " desarrollo de politicas que

de calidad inigualable. C O n S e u r I S I I l O beneficien a sus miem-
bros y, en ultima instancia,

a toda Venezuela.

Como gremio, ASOCA-
NAIMA mantiene alianzas
estratégicas con institucio-

nes publicas y privadas,
garantizando asi su

VEMESAUELA

D)
s ‘ ()
: ALONG
HOTEL . \ //
2 PLAZA MERU

(@BROSADAVALONGA!

VY o L
POSADA BOUTIQUE

"< KUSIWA
R "ART

CAMPAMENTO

/ fal
" KAYOAS
VIAJES, ALOJAMIENTOS Y ENCOMIENDAS B a l n e a r i 0 \ QVENATUR.E
0424 9214645 - o N B
T(!?nez‘!rﬁl!- @vVvipviajes6 v A
Veenme=zeaeel an

ofe)
2 e|® & 1A
)

L wwwr vesrrezuelaver touras-cormr-ve = =
Krvtcleo de & ioa

CAMPAMENTO

DEPERIODISMO =

HACIENDORTURISMO ™"~ G RU) WIS R VT

Ahora estamos en la web. Visitanos en: www.asocanaimadigital.com
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MENSAJE DE SOLIDARIDAD Y COMPROMISO

Desde el corazon de nuestra selva, el Parque
Nacional Canaima, la Asociacion de Operadores

Turisticos de Canaima (ASOCANAIMA)
expresa su mas profundo y sincero dolor.

En solidaridad con tantas familias venezolanas
afectadas por los desastres naturales del pasado
24 de junio, nos unimos a su dolor y pérdida.

En este momento de emergencia nacional,
enviamos un mensaje de fe y oracion a todo el
pueblo. Reafirmamos nuestro compromiso con

la comunidad de Canaima y todo el pais.

Nuestra fraternidad y apoyo mutuo son mas
necesarios que nunca. jMucha fuerza,
Venezuela!



