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tino que aspire a la 
grandeza. 

  Cuando los desa-
fíos golpean a nues-
tras comunidades y 
a nuestros prestado-
res de servicios, el 
turismo queda en un 
segundo plano fren-
te a la prioridad de 
proteger a nuestra 
gente. Hemos visto 
cómo las familias, 
los trabajadores y 
los emprendedores 
han enfrentado si-
tuaciones comple-
jas, recordándonos 
que, antes de ser 
operadores, somos 
ciudadanos que 
compartimos un 
mismo territorio, una 
misma historia y un 
mismo destino. 

  La solidaridad que 
hemos presenciado 
estos días es la 
prueba de que en 
Bolívar existe una 
fibra humana inque-
brantable. Hemos 
visto a compañeros 
de ruta, guías, hote-

leros y comunidades 
indígenas unirse pa-
ra brindar apoyo, 
para atender la ur-
gencia y para tender 
la mano a quien lo 
perdió todo o vio su 
trabajo afectado. 
Ese es el espíritu 
que realmente defi-
ne a nuestro sector. 
No son los paisajes 
espectaculares, por 
hermosos que sean, 
lo que nos hace 
grandes; es la cali-
dad humana de 
quienes los custo-
dian. 

  Desde Haciendo 
Turismo, queremos 
extender un abrazo 
fraterno a todos los 
afectados. Nuestra 
labor de promoción 
no tiene sentido si 
no estamos conec-
tados con la realidad 
de nuestra gente. 
Hoy, nuestra princi-
pal "vitrina" es la 
unidad. No permiti-
remos que la adver-
sidad apague la  

Por, Gregorio Rivas 

Pte. del semanario          

turístico de  ASOCANAIMA  

Canaima - Venezuela.- 

  Estimados lectores 

y protagonistas del 

sector turismo 

  El calendario nos 

marca fechas que, 
más allá de la histo-
ria nacional, nos 
obligan a detener-
nos y reflexionar. 
Este 24 de junio no 
ha sido un día cual-
quiera para quienes 
hacemos vida en el 
estado Bolívar y, de 
manera muy espe-
cial, para la familia 
del sector turístico. 
Ante las adversida-
des que se han pre-
sentado en nuestra 
entidad, desde 
ASOCANAIMA no 
podemos ser indife-
rentes; la solidari-
dad no es solo un 
valor, es el pilar so-
bre el cual se cons-
truye cualquier des-

Resiliencia y hermandad:                                                                    

La fuerza que nos mantiene en pie  
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Nuestra fortaleza ante la adversidad de este 24 de junio  

es más fuerte que 
cualquier obstáculo. 
El camino hacia el 
desarrollo sosteni-
ble de nuestro esta-
do requiere de ma-
nos dispuestas a re-
construir y corazo-
nes dispuestos a 
sostener al prójimo. 
Ese es el compromi-
so de ASOCANAI-
MA y ese es el men-
saje que queremos 
transmitir hoy a to-
dos nuestros alia-
dos: no están solos, 
nuestra red de apo-
yo está más activa 
que nunca. 

  La reconstrucción 
de nuestra imagen 
turística empieza 
por la fortaleza de 
nuestra unión. Siga-
mos adelante, con 
la frente en alto, tra-
bajando por el Bolí-
var que todos soña-
mos, con esperan-
za, compromiso y 
una visión de futuro 
compartido.  

llama de nuestro 
compromiso. Por el 
contrario, estas ex-
periencias nos obli-
gan a fortalecer 
nuestros lazos, a 
planificar con mayor 
consciencia y a en-
tender que, como 
gremio, nuestra 
fuerza reside en la 
capacidad de ser 
soporte los unos pa-
ra los otros. 

  El turismo es, en 
esencia, hospitali-
dad. Y no podemos 
ser buenos anfitrio-
nes con el mundo si 
no somos capaces 
de ser buenos her-
manos entre noso-
tros. Que este 24 de 
junio sea recordado 
no solo por lo difícil 
que pudo resultar, 
sino como el punto 
de partida de una 
gestión más huma-
na, más cercana y 
más solidaria. 

  Seguimos adelan-
te, porque nuestra 
vocación de servicio 



bajo impacto am-
biental. 

"No se trata solo de 
mostrar la belleza 
de nuestro tepuyes 
o el Auyantepui, 
sino de cómo lo ha-
cemos. Estamos 
trabajando ardua-
mente en la forma-
ción de los Presta-
dores de Servicios 
Turísticos (PST) pa-
ra que incorporen 
prácticas que ase-
guren la mínima 
huella ecológica y 
ofrezcan una aten-
ción de excelencia. 
Bolívar debe ser si-
nónimo de turismo 
responsable", seña-
ló Rivas. 

Articulación Estraté-
gica con Entes y     

Comunidades 

  Uno de los logros 
más significativos 
destacados por la 
asociación es la es-
trecha colaboración 
lograda con institu-
ciones clave como 
el Instituto Nacional 
de Turismo 
(INATUR), entes gu-
bernamentales re-
gionales y, funda-
mentalmente, las 
comunidades indí-
genas. 

  Rivas enfatizó la 
importancia de este 
último punto: "El 
ecoturismo en Bolí-
var debe tener  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Canaima.–        

  La Asociación de 

Operadores Turísti-
cos de Canaima 
(ASOCANAIMA) ha 
redoblado sus es-
fuerzos y estrate-
gias para cimentar 
la posición del Esta-
do Bolívar como la 
principal referencia 
y Capital Estratégi-
ca del Ecoturismo 
Nacional. La iniciati-
va busca trascender 
el concepto de des-
tino turístico, promo-
viendo un modelo 
de desarrollo basa-
do en la sostenibili-
dad, la calidad certi-
ficada y la articula-
ción comunitaria. 

  El presidente de 
ASOCANAIMA, 
Gregorio Rivas, afir-
mó que Bolívar po-
see un potencial 
inigualable que va 
más allá de sus íco-
nos mundiales, co-
mo el Parque Nacio-
nal Canaima y el 
Salto Ángel. El plan 
se centra en trans-
formar esta riqueza 
natural en un motor 
económico respon-
sable y de alto valor. 

ASOCANAIMA está 
impulsando activa-
mente la certifica-
ción de las rutas y 
servicios turísticos. 
El objetivo es garan-
tizar que cada expe-
riencia ofrecida 
cumpla con altos 
estándares interna-
cionales de calidad 
y, crucialmente, de 

ASOCANAIMA impulsa a Bolívar para consolidarse como 

capital Estratégica del Ecoturismo Nacional 
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diversificar la oferta 

turística más allá 

del eje Canaima-

Gran Sabana, pro-

moviendo destinos 

emergentes que 

ofrezcan experien-

cias únicas, como el 

turismo de aventu-

ra, el etnoturismo y 

la observación de 

aves. 

"Estamos en una 

campaña constante 

de promoción para 

posicionar la 'Marca 

Bolívar' como un 

producto diferencia-

do a nivel global. El 

ecoturismo es el fu-

turo y Bolívar tiene 

el liderazgo natural 

para ser la vanguar-

dia de Venezuela 

en este sector", 

concluyó el presi-

dente de ASOCA-

NAIMA. 

Compromiso con la 

Inversión y el        

Desarrollo 

  ASOCANAIMA 

reitera su llamado al 

sector privado na-

cional e internacio-

nal a invertir en la 

infraestructura turís-

tica de Bolívar, ga-

rantizando que el 

crecimiento sea pla-

nificado y armoniza-

do con la conserva-

ción ambiental. La 

asociación se posi-

ciona como el ente 

facilitador y articula-

dor para garantizar 

la sinergia entre la 

inversión, la soste-

nibilidad y el bienes-

tar social de la re-

gión. 

  El programa estra-

tégico de ASOCA-

NAIMA para el Esta-

do Bolívar se pre-

senta como un mo-

delo replicable para 

otras regiones del 

país, demostrando 

que la conservación 

y el desarrollo eco-

nómico pueden 

avanzar de la mano 

a través de una pla-

nificación turística 

consciente. 

Prensa ASOCANAIMA 

rostro humano. He-

mos concretado la 

cesión de la gestión 

y operación de rutas 

a las capitanías in-

dígenas, aseguran-

do que el beneficio 

económico y el em-

poderamiento se 

queden en el territo-

rio. Ellos son los 

custodios ancestra-

les de esta tierra y 

su rol en la cadena 

de valor es irrempla-

zable". 

Diversificación de la 

Oferta y Posiciona-

miento de Marca 

 La estrategia busca 

***ASOCANAIMA intensifica sus estrategias para consolidar al     

Estado Bolívar como la Capital Estratégica del Ecoturismo Nacional, 

enfocándose en la certificación de rutas, la sostenibilidad y la           

articulación con comunidades indígenas, garantizando así, según  

su presidente Gregorio Rivas, un modelo de desarrollo económico 

responsable y de calidad*** 



solo día. Aquí va-

mos a estar de ma-

nera contínua reci-

biendo su aporte 

para apoyar firme-

mente a los afecta-

dos. La reconstruc-

ción y el apoyo a 

nuestra gente re-

quiere constancia", 

enfatizó Parra du-

rante el desarrollo 

de las actividades 

de acopio. 

 Gracias a la rápida 
respuesta de la ciu-
dadanía y el com-
promiso del sector 
empresarial, los gre-
mios organizadores 
confirmaron la exito-
sa recolección y 
despacho de un pri-
mer cargamento de 
insumos. Este envío 
inicial fue trasladado 
eficazmente hacia 
las zonas impacta-
das en La Guaira y 
Caracas, contando 
con el respaldo lo-
gístico del equipo 
de la línea de trans-
porte Grupo Zoom, 
quienes facilitaron el 
traslado eficiente de 
la ayuda humanita-
ria. 

Unión gremial y    
reconocimiento a 

los aliados 

 Este despliegue fue 
resultado del trabajo 
articulado de múlti-
ples aliados que su-
maron esfuerzos 
desde el primer mo-
mento. Los organi-
zadores extendieron 
un agradecimiento 
especial al Campa-
mento Morichal 

(ubicado en el Par-
que Nacional Canai-
ma) y a la destaca-
da red de aliados de 
ASOCANAIMA Ca-
roní que se volcó a 
colaborar, entre los 
que destacaron: 

Hoteles y Posa-
das: Hotel Plaza 
Merú, Posada Bou-
tique Venezuela, 
Posada Alonga y 
Posada VIP. 

Agencias de Viajes 
y Turismo: Agencia 
de Viajes Gómez 
Group y Agencia de 
Viajes Desd. 

Emprendimiento y 
Recreación: 
Kusiwa Art, Balnea-
rio Las Culizas, Bal-
neario Tesoro Es-
condido, Balneario 
Mundo Manzanilla y 
Balneario La Gome-
ra. 

Transporte y Ex-
cursiones: 1212 
Travels, Kayoas Ad-
venture y Aventoura 
Tours. 

 La gestión realiza-
da reafirmó que la 
unión del sector tu-
rístico, inmobiliario y 
de construcción fue 
determinante para 
canalizar el apoyo 
solidario del estado 
Bolívar hacia quie-
nes más lo necesi-
taban tras la emer-
gencia ocurrida a 
finales de junio, de-
mostrando una vez 
más el gran com-
promiso social de 
nuestro valioso em-
presariado regional.  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Ciudad Guayana.- 

  Tras el sismo re-

gistrado en el terri-

torio nacional el pa-

sado 24 de junio, la 

Asociación de Ope-

radores Turísticos 

de Canaima 

(ASOCANAIMA) se 

sumó y se solidarizó 

con las familias 

damnificadas, lide-

rando una respues-

ta coordinada que 

marcó un hito de 

cooperación en la 

región. En conjunto 

con el Capítulo Ca-

roní de ASOCANAI-

MA, la Cámara de la 

Construcción y la 

Cámara Inmobiliaria 

del estado Bolívar, 

la asociación habili-

tó un centro de aco-

pio permanente con 

el objetivo de brin-

dar asistencia conti-

nua a los afectados. 

Una labor sostenida 

por la solidaridad 

 Diego Parra, aliado 

de ASOCANAIMA 

Caroní, ofreció de-

claraciones a los 

medios en el marco 

de esta jornada, 

destacando que la 

iniciativa fue diseña-

da para trascender 

el impacto inicial del 

evento. "Queremos 

recordar a la colecti-

vidad que esta reco-

lección no es de un 

ASOCANAIMA y gremios de Bolívar consolidaron apoyo 

integral tras sismo del 24 de junio 
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***ASOCANAIMA, junto a cámaras empresa-

riales de Bolívar, logró despachar con éxito el 

primer cargamento de ayuda humanitaria tras 

el sismo del 24 de junio, estableciendo un 

centro de acopio permanente para brindar 

asistencia continua a las familias afectadas 

en La Guaira y Caracas*** 



tos elocuentes y 

dignos que marca-

ron el destino de 

una nación, posee 

una magia singular: 

un candor que se 

percibe en cada es-

quina y una calidez 

humana que define 

nuestra identidad. 

El Orinoco no es so-

lo un accidente geo-

gráfico; es el cora-

zón palpitante de 

nuestra ciudad. Ad-

mirarlo desde el Pa-

seo Orinoco, mien-

tras el sol se oculta 

tras el majestuoso 

Puente de Angostu-

ra, es un recordato-

rio de que, a pesar 

de los retos y "los 

pesares" que pue-

dan surgir, la espe-

ranza siempre se 

renueva. Es en esos 

instantes donde 

comprendemos que, 

aun en los momen-

tos más complejos, 

la fortaleza y la fe 

nos sostienen. 

El compromiso de la 

querencia 

La belleza de Ciu-

dad Bolívar no resi-

de únicamente en 

su arquitectura colo-

nial o en sus paisa-

jes naturales; vive, 

principalmente, en 

su gente. Somos un 

pueblo de senti-

mientos maravillo-

sos, caracterizado 

por una receptividad 

que ha prevalecido 

a través de los 

años, intacta frente 

al paso del tiempo. 

Sin embargo, amar 
esta ciudad conlleva 
una responsabilidad 
ineludible. Si decla-
ramos que Ciudad 
Bolívar nos enamo-
ra, debemos de-
mostrar esa 
"querencia" con ac-
ciones concretas. 
Ser un buen ciuda-
dano es el acto de 
amor más grande 
que podemos ofre-
cer: 

Preservar el Acervo: 

Cuidar nuestras tra-

diciones, nuestra 

gastronomía, nues-

tra música y nues-

tros espacios histó-

ricos. 

Cultura de Respeto: 

Fomentar la limpie-

za, el orden y la 

amabilidad en nues-

tras calles, convir-

tiéndonos en los pri-

meros embajadores 

de nuestra tierra. 

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Ciudad Bolívar.- 

  En la antigua    

Angostura, el tiem-

po no transcurre de 

manera convencio-

nal; se desliza pau-

sadamente sobre 

las aguas del río 

Orinoco, el padre de 

nuestras corrientes, 

que sirve de testigo 

silencioso a la histo-

ria de Venezuela. 

Cada día, nuestra 

ciudad nos regala 

un espectáculo ce-

lestial que invita a la 

reflexión: el amane-

cer y el atardecer, 

momentos en los 

que el cielo se con-

vierte en un lienzo 

vibrante, pintado 

con tonos ocres, 

violetas y dorados, 

un regalo gratuito 

para quienes sabe-

mos detenernos a 

observar la grande-

za de la naturaleza. 

La magia de la       

Angostura 

Hablar de Ciudad 

Bolívar es hablar de 

una experiencia 

sensorial. Es sentir 

la brisa que baja del 

río, escuchar el eco 

de las campanas de 

nuestra Catedral y 

caminar sobre pie-

dras que guardan 

siglos de relatos he-

roicos. Esta tierra, 

escenario de even-

Ciudad Bolívar: Un lienzo donde el tiempo se detiene y el 

alma encuentra refugio 
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sidad del río. Quie-
nes aquí vivimos, 
tenemos el privile-
gio diario de des-
pertar en un museo 
a cielo abierto. 

 Que cada amane-

cer sea una oportu-

nidad para renovar 

nuestro compromiso 

con esta tierra. Que 

cada atardecer sea 

la excusa perfecta 

para agradecer por 

la belleza que nos 

rodea. Sigamos 

apostando por 

nuestra ciudad, cui-

dándola con la mis-

ma delicadeza con 

la que el sol acaricia 

sus cúpulas cada 

tarde. 

Ciudad Bolívar ena-

mora. Y mientras el 

río siga su curso, 

nuestra voluntad de 

construir un futuro 

mejor, cimentado en 

la tradición y la fe, 

seguirá fluyendo 

con la misma fuerza 

indomable de nues-

tras aguas. 

¡Bonito día para to-

dos! Que la luz de 
nuestra Angostura 
ilumine cada uno de 
sus pasos. 

 Valoración: Reco-

nocer que la majes-

tuosidad de nuestra 

Angostura es un le-

gado que debemos 

entregar, brillante y 

conservado, a las 

futuras generacio-

nes. 

Una invitación a la 

esperanza 

Ciudad Bolívar no 
es solo un destino 
turístico; es un refu-
gio para el espíritu. 
Quien nos visita, se 
lleva consigo la cali-
dez de nuestra gen-
te y la paz que 
transmite la inmen-

«La magia del Orinoco nos invita 

a honrar nuestra identidad,       

convirtiendo el orgullo por      

Ciudad Bolívar en acciones       

que preserven nuestro legado» 



de la historia. 

  Sin embargo, al cru-

zar los datos cons-

tructivos con los ar-

chivos de obras públi-

cas, la investigación 

histórica revela una 

verdad más precisa y 

fascinante. La joya 

metalúrgica fue fabri-

cada en Francia por 

la firma del célebre 

ingeniero Gaston Lei-

nekugel Le Cocq (G. 

Leinekugel Le Cocq 

et Fils), un brillante 

competidor de la es-

cuela de Eiffel que 

dejó su huella en di-

versos proyectos de 

infraestructura mun-

dial. No es un error 

de aduana, sino una 

pieza de ingeniería 

de alta precisión de 

principios del siglo 

XX. 

De los llanos a la 

Amazonía 

  La historia de este 
puente es, ante todo, 
una crónica de resi-

liencia. La investiga-
ción confirma que el 
Cuyuní no fue su pri-
mer hogar. La estruc-
tura se inauguró origi-
nalmente en 1926 en 

los llanos de El Som-
brero, estado Guári-
co, sirviendo como 
paso vital sobre el río 
Guárico. Allí, durante 
tres décadas, fue tes-

tigo del devenir de la 
Venezuela rural. Sin 
embargo, llegada la 
década de 1950, el 
auge del tráfico pesa-

do y el crecimiento 
del parque automotor 
dejaron al puente con 
su calzada de apenas 
tres metros obsoletos 
para la demanda de 

la región llanera. 

 Fue entonces cuan-

do el Ministerio de 
Obras Públicas eje-
cutó una hazaña lo-
gística que, hoy en 
día, sigue asombran-
do a los ingenieros: el 
puente fue desmonta-

do perno por perno, 
pieza por pieza, clasi-
ficado rigurosamente 
y trasladado en una 
caravana de camio-
nes a través de cien-

tos de kilómetros 
hasta el estado Bolí-
var. El reensamblaje 
sobre el indómito río 
Cuyuní, en 1956, 
abrió el paso definiti-

vo de la Troncal 10, 
facilitando la conquis-
ta económica del sur 
profundo y la poste-
rior conexión con la 
Gran Sabana. 

  Técnicamente, el 
puente es un sistema 

colgante de acero 
con cables tensores 
múltiples de alta re-
sistencia y una luz 
aproximada de 125 
metros. Su rasgo 

más distintivo reside 
en sus dos pórticos 
reticulados  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Municipio Sifontes.- 

  En la inmensidad 

de la Troncal 10, la 

carretera que rasga el 

estado Bolívar hacia 

la frontera con Brasil, 

la densa Amazonía 

esconde un hito que 

desafía la lógica del 

paisaje. Al dejar atrás 

la histórica población 

de El Dorado, sus-

pendido sobre las 

aguas turbias y pode-

rosas del río Cuyuní, 

se erige un coloso de 

acero cuya arquitec-

tura industrial euro-

pea contrasta drásti-

camente con un dosel 

selvático asfixiante. 

Es un puente que no 

solo une dos orillas, 

sino que cuenta una 

historia de migracio-

nes, mitos y una au-

dacia logística sin 

precedentes. 

  Por generaciones, la 

tradición oral y los 

operadores turísticos 

locales alimentaron la 

leyenda de que la es-

tructura procedía de 

los talleres de Alexan-

dre Gustave Eiffel. El 

mito afirmaba que el 

viaducto, comprado 

originalmente por el 

gobierno de Perú, ter-

minó por error en 

puertos venezolanos 

debido a una confu-

sión aduanera en los 

manifiestos navieros 

caribeños, obligando 

al Estado venezolano 

a instalarlo como un 

"regalo" inesperado 

El coloso francés del Cuyuní: Ingeniería europea                      

en el corazón de la selva 
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sorbido por la natura-

leza, transformándo-

se en el epicentro de 

un modelo de turismo 

sostenible. Al ser li-

berado del flujo vehi-

cular, funciona como 

una imponente esta-

ción científica y un 

mirador de dosel arti-

ficial. 

Desde su plataforma, 

los entusiastas del 

birdwatching regis-

tran especies emble-

máticas como guaca-

mayas macao, tuca-

nes vitelinos y el vue-

lo rasante del martín 

pescador amazónico. 

Los estribos del 

puente son ahora 

puerto base para ex-

cursiones en curia-

ras, navegando el 

Cuyuní hacia caños 

secundarios, impul-

sando disciplinas co-

mo el kayak y el sen-

derismo de interpreta-

ción botánica entre 

orquídeas salvajes y 

árboles de caucho. 

  Como estación lo-
gística obligatoria en 
la ruta hacia el Par-

que Nacional Canai-
ma o el monte Rorai-
ma, el Viejo Puente 
sobre el río Cuyuní 
demuestra que el 
desarrollo puede co-

existir con la memo-
ria. "Esta pieza única 
viajó por Venezuela 
para establecerse en 
la selva de Bolívar, 
demostrando que la 
infraestructura puede 
jubilarse con honores 
y convertirse en patri-
monio nacional".  

verticales de hierro, 

ensamblados median-

te el método de rema-

chado en caliente. 

Estos pilones presen-

tan arcos decorativos 

y funcionales en su 

interior que le otorgan 

una esbeltez que pa-

rece desafiar la ro-

bustez del hierro for-

jado. En el año 2000, 

un viaducto paralelo 

de concreto absorbió 

el tráfico moderno, 

salvando la reliquia 

francesa de la fatiga 

del metal y convirtién-

dola en un monumen-

to histórico peatonal. 

Santuario del           

ecoturismo 

 Hoy, este gigante de 

acero ha sido reab-

«Este puente de acero sobre el río 

Cuyuní, obra de la ingeniería france-

sa de Leinekugel Le Cocq, protagoni-

zó una histórica mudanza en 1956 

desde Guárico hasta la Amazonía 

para abrir el paso hacia el sur» 



tinción: 

Machu Picchu (Perú) 

Cristo Redentor 

(Brasil) 

Cataratas del Iguazú 

(Argentina/Brasil) 

Desierto de Atacama 

(Chile) 

  Esta nominación  

reafirma el posicio-
namiento de Vene-
zuela en el mapa 
del turismo de élite 
mundial, destacan-
do la capacidad del 
país para ofrecer 
experiencias de na-
turaleza virgen y 
aventura sostenible 
que cautivan a via-
jeros  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Canaima.- 

  La Asociación de 

Operadores Turísti-

cos de Canaima 

(ASOCANAIMA) se 

enorgullece en 

anunciar y celebrar 

la nominación del 

majestuoso Salto 

Ángel como Princi-

pal Atracción Turísti-

ca de Sudamérica 

2026 en la 33ª edi-

ción de los presti-

giosos World Travel 

Awards, conocidos 

globalmente como 

los "Óscar del Tu-

rismo". 

  Ubicado en el co-

razón del Parque 

Nacional Canaima, 

Patrimonio de la Hu-

manidad, el Salto 

Ángel (Kerepakupai 

Merú) se alza con 

sus 979 metros de 

altura, consolidán-

dose no solo como 

la cascada más alta 

del mundo, sino co-

mo un símbolo 

inigualable de la 

biodiversidad y la 

riqueza ancestral de 

Venezuela. 

Una competencia    

entre gigantes 

  En esta edición, el 

coloso venezolano 

comparte la catego-

ría con otros desti-

nos emblemáticos 

del continente, lo 

que resalta la impor-

tancia de esta dis-

ASOCANAIMA celebra la nominación del Salto Ángel como Principal 

Atracción Turística de Sudamérica 2026 en los World Travel Awards 

 

 Semana del 13 al 19 de julio de 2026 Pág. 07 

Regional 

Rumbo a los "Óscar del Turismo" 2026 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

cen vida en el sec-

tor. 

"Esta nominación 

no es solo para una 

maravilla natural; es 

un reconocimiento 

al orgullo de una 

nación que sigue 

brillando ante los 

ojos del mundo y al 

trabajo incansable 

de los operadores 

que preservamos y 

promovemos este 

paraíso. El Salto 

Ángel es el corazón 

de nuestra identidad 

turística", afirmó Ri-

vas. 

Invitación a votar: 

¡Hagamos historia 

juntos! 

  Para asegurar este 
galardón para Vene-
zuela, ASOCANAI-
MA hace un llamado 
a todos los venezo-
lanos, dentro y fue-
ra del país, así co-
mo a los amantes 
de la naturaleza en 
todo el mundo, a 
participar activa-
mente en el proceso 
de votación. 

¿Cómo votar? 

Ingrese al portal ofi-

cial: 

www.worldtravelawar

ds.com/vote 

  Regístrese con su 

correo electrónico. 

Seleccione la región 

"South America". 

Vote por el Salto 

Ángel en la catego-

ría "South America's 

Leading Tourist At-

traction". 

  El Salto Ángel no 
es solo un destino; 
es una experiencia 
que transforma. 
Con el apoyo de to-
dos, Venezuela 
puede alzarse con 
este importante re-
conocimiento inter-
nacional. 

internacionales. 

Un compromiso con 

el turismo nacional 

  Gregorio Rivas, 

presidente de ASO-

CANAIMA, destacó 

que este reconoci-

miento es un premio 

al esfuerzo de todos 

los actores que ha-

***ASOCANAIMA celebra la nominación del Salto Ángel como   

Principal Atracción Turística de Sudamérica en los World Travel 

Awards 2026, compitiendo con íconos como Machu Picchu e        

Iguazú. El gremio, liderado por Gregorio Rivas, invita a la               

colectividad a votar para consolidar este reconocimiento                

internacional a la majestuosidad natural de Venezuela*** 

http://www.worldtravelawards.com/vote
http://www.worldtravelawards.com/vote


  El Salto Ángel es, 
sin duda, un ícono 
indiscutible de la na-
turaleza venezolana 
y un emblema de 
nuestro vasto patri-
monio natural. Su 
liderazgo en el ran-
king global, su-
perando a imponen-
tes caídas como 
Olo'upena (Estados 
Unidos) y Yumbilla 

(Perú), reafirma a 
Venezuela como un 
destino de referen-
cia mundial para el 
turismo de aventu-
ra. Esta prestigiosa 
lista la completan 
otros colosos natu-
rales como Vinnu-

fossen y Balåifos-
sen en Noruega, el 
Salto Pu'uka'oku en 
Estados Unidos, el  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Canaima.-   

  Venezuela ostenta 

con orgullo un privi-

legio natural que es 

referencia mundial: 

albergar la cascada 

más alta del plane-

ta. Con una impre-

sionante caída de 

979 metros, el ma-

jestuoso Salto Ángel 

lidera la lista de las 

formaciones de 

agua más imponen-

tes de la Tierra, su-

perando a otros gi-

gantes como las 

Cataratas de Tugela 

en Sudáfrica (947 

metros) y las Tres 

Hermanas en Perú 

(914 metros). 

Un ícono en el   

corazón de         

Canaima 

  Este monumento 

natural se encuentra 

ubicado en el Par-

que Nacional Canai-

ma, en el estado 

Bolívar, y sus aguas 

se precipitan direc-

tamente desde el 

imponente Auyan-

tepui. Esta forma-

ción geológica no 

solo define el paisa-

je de la región, sino 

que lo convierte en 

uno de los escena-

rios más extraordi-

narios y admirados 

por viajeros que lle-

gan desde todos los 

continentes para 

contemplar esta ma-

ravilla. 

Salto Ángel: El trono venezolano que domina las alturas del mundo 
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ploran este territo-

rio, la organización 

y la experiencia son 

fundamentales. En 

este contexto, la 

Asociación de Ope-

radores Turísticos 

de Canaima 

(ASOCANAIMA) 

juega un rol deter-

minante. Esta orga-

nización nace en el 

corazón de Canai-

ma, específicamen-

te en la zona Occi-

dental del Parque 

Nacional, impulsada 

por prestadores de 

servicios que cono-

cen profundamente 

la geografía y el va-

lor ecoturístico de la 

región. 

  ASOCANAIMA re-

presenta el esfuerzo 

colectivo por profe-

sionalizar la aten-

ción al visitante, 

promoviendo la con-

servación de este 

patrimonio y garan-

tizando que el turis-

mo en Canaima se 

desarrolle de mane-

ra sostenible. Como 

guardianes de esta 

zona, los miembros 

de la asociación no 

solo facilitan el ac-

ceso al Salto Ángel, 

sino que difunden la 

riqueza cultural y 

natural que caracte-

riza al estado Bolí-

var, trabajando acti-

vamente para man-

tener al país en lo 

más alto del mapa 

turístico internacio-

nal. 

 Contemplar el Salto 
Ángel es, en última 
instancia, una expe-
riencia transforma-
dora: es observar el 
orgullo de Venezue-
la y confirmar por 
qué, ante los ojos 
del mundo, nuestra 
tierra sigue siendo 
el hogar de la cas-
cada más alta y fas-
cinante del planeta. 

 Salto James Bruce 
en Canadá y la Cas-
cada Browne en 

Australia, consoli-
dando un catálogo 
de maravillas que 
definen la geografía 
de nuestro planeta. 

El compromiso de 

ASOCANAIMA 

  Para quienes ex-

***Con sus 979 metros de altura, el Salto Ángel reafirma a Venezuela 

como un referente mundial del ecoturismo, gracias a la gestión sosteni-

ble impulsada desde el corazón de Canaima por ASOCANAIMA*** 



Juan Herrera, CEO 

principal de 

Syndetur, explicó 

que el concepto de 

"Ciudad Futurista 

Maravilla" trascien-

de la estética arqui-

tectónica. 

"Buscamos proyec-

tar a Puerto Ordaz 

bajo un modelo que 

integra la funcionali-

dad extrema con el 

modernismo, donde 

la sostenibilidad, la 

gestión inteligente 

de residuos y el 

consumo eficiente 

de energías limpias 

son los pilares", 

destacó Herrera. 

 La propuesta técni-

ca que acompañará 

la postulación des-

cribe una urbe dise-

ñada para el bienes-

tar humano y la ar-

monía ambiental: 

Movilidad Inteli-

gente: Sistemas de 

transporte eficientes 

y rápidos (como tre-

nes de alta veloci-

dad) que reduzcan 

el estrés del trasla-

do diario. 

Arquitectura Bio-
climática: Edificios 
diseñados como 
"colinas" con venti-
lación y oxigenación 
natural, eliminando  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Ciudad Guayana.–        

  En un movimiento 

estratégico que bus-

ca posicionar el ur-

banismo venezo-

lano en la vanguar-

dia global, la Aso-

ciación de Operado-

res Turísticos de 

Canaima 

(ASOCANAIMA), en 

alianza con la orga-

nización Syndetur, 

anunció oficialmente 

la preparación de la 

candidatura de 

Puerto Ordaz para 

el certamen mundial 

"7 Maravillas: Ciu-

dades del Futuro". 

  Esta iniciativa, im-

pulsada por la fun-

dación internacional 

New7Wonders, re-

presenta una evolu-

ción del concepto 

de "Maravillas Natu-

rales" (donde Vene-

zuela ya brilla con el 

Salto Ángel) y de 

"Ciudades Maravi-

llas". Tras una expe-

riencia previa de 

postulación donde 

Puerto Ordaz de-

mostró un gran po-

tencial, esta vez el 

enfoque se centra 

en la visión futuris-

ta, ecológica y tec-

nológica. 

Puerto Ordaz: El 

epicentro de la 

Economía Circular 

y el Modernismo 

Puerto Ordaz rumbo a las "7 Maravillas del Futuro":                       

ASOCANAIMA y Syndetur anuncian postulación global de la ciudad 
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Integración de la In-

teligencia Artificial 

en los hogares para 

elevar los estánda-

res de calidad de 

vida. 

Un proceso de   

selección global 

hasta 2027 

 Por su parte, el 

presidente de ASO-

CANAIMA, Gregorio 

Rivas, subrayó que 

este es un "destino 

compartido". 

"Hablamos de urba-

nizaciones centra-

das en el ser hu-

mano que crecen 

junto con la natura-

leza, estableciendo 

nuevos estándares 

de vida", acotó. 

 El cronograma de 

la campaña, según 

lo estipulado por el 

fundador de 

New7Wonders, Ber-

nard Weber, se divi-

de en fases críticas: 

Postulación 

(octubre 2025 - oc-

tubre 2026): Duran-

te este periodo, 

Puerto Ordaz pre-

sentará formalmen-

te sus logros en di-

seño, habitabilidad 

y armonía ambien-

tal. 

Votación Global 

(octubre 2026 - oc-

tubre 2027): Las 

ciudades participan-

tes competirán por 

el voto del público y 

expertos a nivel 

mundial. 

Revelación Final: 

Los ganadores se 

anunciarán el Día 

Mundial de las Ciu-

dades de 2027. 

El llamado a la     

acción 

  Con el inicio de la 
fase de propuestas, 
ASOCANAIMA y 
Syndetur invitan a 
los sectores público 
y privado a unirse 
en esta sinergia. 
Bernard Weber ha 
señalado que las 
maravillas del futuro 
se construyen hoy 
con el coraje de los 
visionarios urbanos; 
en este sentido, 
Puerto Ordaz se 
prepara para de-
mostrar que el hori-
zonte de Venezuela 
es tan brillante co-
mo su patrimonio 
natural. 

el uso de gases que 

afectan la capa de 

ozono. 

Autosuficiencia y 

Rentabilidad: Un 

modelo donde la 

ciudad produce lo 

que consume, co-

mercializando sus 

excedentes en una 

economía circular 

real.                   

Tecnología y IA: 

***ASOCANAIMA y Syndetur anuncian la postulación de Puerto Ordaz 

al concurso mundial de las "7 Maravillas: Ciudades del Futuro", bajo un 

innovador modelo que integra arquitectura bioclimática, economía             

circular e inteligencia artificial para elevar la calidad de vida*** 



oficiales de la aso-

ciación, este progra-

ma busca convertir-

se en el epicentro 

de la discusión tu-

rística nacional, 

ofreciendo un foro 

dinámico donde la 

experiencia y la in-

novación se den la 

mano. 

  Cada semana, la 
“Tertulia Turística” 
contará con la parti-
cipación de invita-

dos de alto nivel, in-
cluyendo presiden-
tes de las diversas 
cámaras de turismo 
de Venezuela, pres-
tadores de servicios 
turísticos (PST), 
personalidades des-
tacadas del gremio, 
estudiantes de la 
carrera de turismo, 
emprendedores, lo-
cutores y expertos 
en distintas áreas 
vinculadas al desa-
rrollo del sector. 

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Canaima.- 

  Con el firme   

propósito de conso-

lidar la profesionali-

zación del turismo 

en Venezuela y fo-

mentar el intercam-

bio de ideas estra-

tégicas, la Asocia-

ción de Operadores 

Turísticos de Canai-

ma (ASOCANAIMA) 

anuncia el lanza-

miento de su nuevo 

espacio de encuen-

tro digital: La 

“Tertulia Turísti-

ca”. 

  La iniciativa, que 

será liderada por el 

presidente de la 

asociación, Grego-

rio Rivas, se trans-

mitirá semanalmen-

te todos los jueves, 

en un horario com-

prendido entre las 

6:00 p. m. y las 8:00 

p. m. A través de las 

plataformas digita-

les y redes sociales 

ASOCANAIMA inicia ciclo de “Tertulias Turísticas” digitales                     

para fortalecer el debate y el desarrollo del sector 
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destinos nacionales. 

“El turismo moderno 

exige organización, 

innovación y, sobre 

todo, trabajo con-

junto. Estas tertulias 

nacen de la necesi-

dad de alinear visio-

nes entre quienes 

hacemos vida en el 

gremio, para que el 

desarrollo sosteni-

ble deje de ser una 

intención y se trans-

forme en una reali-

dad que beneficie a 

todo el país”, señaló 

Gregorio Rivas, pre-

sidente de ASOCA-

NAIMA. 

  Este ciclo de en-
cuentros refuerza la 
labor de promoción 
y difusión que ASO-
CANAIMA mantiene 
a través de sus pla-
taformas digitales y 
medios aliados, re-
afirmando el com-
promiso del sector 
por elevar los están-
dares de calidad del 
producto turístico 
venezolano. La aso-
ciación hace un lla-
mado extensivo a 
todos los actores 
del gremio, estu-
diantes y amantes 
del turismo a partici-
par activamente en 
estas sesiones, que 
prometen ser un 
punto de inflexión 
decisivo y transfor-
mador para el em-
presariado turístico 
en nuestra entidad y 
el resto del territorio 
nacional para avan-
zar juntos. 

 El objetivo principal 

es crear un ecosis-

tema de aprendiza-

je colaborativo don-

de se debatan los 

desafíos actuales 

de la industria, las 

oportunidades de 

negocio, la impor-

tancia de la permi-

sología, el impacto 

de la capacitación 

constante y las nue-

vas tendencias en 

la promoción de 

Un encuentro semanal para fortalecer el gremio 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

  Mensaje Turístico de la semana                                                                                         
Preservar nuestra esencia  

 

Cuidemos nuestros ríos y cascadas:  
“El Ecoturismo es el futuro del desarrollo 

ecológico” 

¡Únete a nosotros y crea recuerdos inolvidables!  

Con cariño,  

Gregorio Rivas  

(Presidente de ASOCANAIMA) 



ríos caudalosos, 

paisajes irrepetibles 

y una riqueza cultu-

ral indígena que re-

presenta un valor 

agregado de enor-

me importancia. 

 A todo ello se suma 

Ciudad Bolívar, una 

ciudad histórica 

donde se escribie-

ron páginas funda-

mentales de la inde-

pendencia de Vene-

zuela frente al ma-

jestuoso río Orino-

co, además de Ciu-

dad Guayana, puer-

ta de entrada hacia 

el sur del estado y 

punto estratégico 

para el desarrollo 

del turismo terrestre 

y aéreo. Pocos des-

tinos del continente 

reúnen semejante 

diversidad de atrac-

tivos naturales, his-

tóricos, culturales y 

gastronómicos. 

Entonces surge 

una pregunta 

inevitable: ¿por 

qué el turismo del 

estado Bolívar no 

progresa? 

  La respuesta es 
sencilla, aunque in-
cómoda. En los últi-
mos 40 años  no se 
invirtió en un plan 
de desarrollo turísti-
co, en términos ge-
nerales, no le han 
otorgado al turismo 
la importancia estra-
tégica que merece. 
El ecoturismo, que 
debería convertirse 
en uno de los princi-
pales motores  

Javier Cubillos 

Vice Pte. de ASOCANAIMA 

Ciudad Bolívar.- 

   ablar del turis-

mo del estado Bolí-

var es hablar de 

uno de los territo-

rios con mayor po-

tencial ecoturístico 

del planeta. Des-

pués de casi cuatro 

décadas recorrien-

do sus caminos an-

cestrales, exploran-

do sus ríos, tepu-

yes, selvas y com-

partiendo con sus 

comunidades indí-

genas, puedo afir-

mar con absoluta 

convicción que el 

verdadero problema 

de Bolívar no es la 

falta de atractivos 

turísticos. El proble-

ma ha sido la falta 

de visión, liderazgo 

y planificación para 

convertir ese in-

menso potencial en 

una industria sólida 

y sostenible. 

  Bolívar posee un 

patrimonio natural 

imposible de com-

parar. Aquí se en-

cuentra el Parque 

Nacional Canaima, 

Patrimonio Natural 

de la Humanidad; el 

majestuoso Salto 

Ángel, la caída de 

agua más alta del 

mundo; los tepuyes, 

formaciones geoló-

gicas únicas sobre 

la Tierra; la Gran 

Sabana, las cuevas 

de Kavak, extensas 

selvas tropicales, 

¿Por qué el turismo del estado Bolívar no progresa? 
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aún no comprenden 
la dimensión del 
producto turístico 
que poseen ni el 
enorme mercado 
nacional e interna-
cional que podría 
atraer un destino 
tan exclusivo como 
Canaima y todo el 
estado Bolívar. 

  Con conocimiento 
de causa debo decir 
que tampoco el gre-
mio turístico ha lo-
grado consolidar el 
liderazgo que el 
sector requiere. For-
mé parte en tres 
oportunidades de la 
directiva de la Cá-
mara de Turismo 
del estado Bolívar y 
viví desde adentro 
su funcionamiento. 
Lamentablemente, 
junto a otros reco-
nocidos empresa-

rios de Ciudad Bolí-
var, decidimos apar-
tarnos al comprobar 
que existían visio-
nes diferentes so-
bre el rumbo que 
debía tomar el 
desarrollo turístico 
del estado. 

  Respeto profunda-

mente las opiniones 

distintas a la mía, 

pero considero váli-

do plantear una in-

terrogante al sector: 

¿qué cinco inicia-

tivas clave ha lide-

rado el gremio tu-

rístico del estado 

Bolívar que repre-

senten un valor 

agregado tangible 

y un punto de in-

flexión para el em-

presariado turísti-

co en nuestra enti-

dad y el país? Esa 

respuesta merece 

una reflexión seria. 

  Otro factor preocu-

pante ha sido el 

crecimiento de la 

minería ilegal en di-

versas zonas del 

estado. Esta activi-

dad ha impactado a 

algunas comunida-

des indígenas que 

tradicionalmente 

convivían con el tu-

rismo de naturaleza 

y hoy, en ciertos ca-

sos, han debido 

modificar su forma 

de vida, debilitando 

parte de la esencia 

cultural que distin-

gue a nuestro des-

tino. 

Sigue en la pág. 12 

   

económicos del es-

tado, ha permaneci-

do relegado frente a 

otras actividades 

económicas. 

  Paradójicamente, 

Bolívar es conocido 

por sus riquezas mi-

nerales hierro, bau-

xita, oro, diamantes 

y coltán, entre 

otras, pero pocas 

veces se entiende 

que su riqueza más 

sostenible es preci-

samente aquella 

que no se agota: su 

extraordinario patri-

monio natural. 

 También es nece-
sario hacer una re-
flexión hacia el pro-
pio sector empresa-
rial. Muchos presta-
dores de servicios 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

***El estado Bolívar posee las maravillas naturales más exclusivas del mundo, pe-

ro carece de la planificación necesaria para convertirlas en un motor económico. 

Javier Cubillos, vicepresidente de ASOCANAIMA, desglosa los retos pendientes 

en materia de liderazgo empresarial, gestión pública y el impacto de la minería  

ilegal. Frente a estos desafíos, el autor aboga por una nueva era de trabajo     

conjunto y tecnología aplicada al turismo, reafirmando que el desarrollo            

sostenible de la región depende de la unión y la disciplina del sector*** 

Liderazgo, innovación y trabajo conjunto  



nen una presencia 
constante promo-
viendo los atractivos 
turísticos del estado 
dentro y fuera de 
Venezuela. 

  Nuestro compromi-

so ha sido llenar el 

vacío promocional 

existente mediante 

una estrategia per-

manente de divulga-

ción que fortalezca 

la imagen de Bolí-

var como el princi-

pal destino ecoturís-

tico del país. 

  Hoy damos un pa-

so aún más impor-

tante. ASOCANAI-

MA desarrollará una 

Vitrina Ecoturística, 

la cual permitirá 

identificar la ubica-

ción geográfica de 

cada prestador, los 

servicios que ofrece 

y mantener informa-

ción actualizada so-

bre eventos, capaci-

tación, permisolo-

gía, promociones y 

oportunidades de 

negocio. 

 Con el propósito de 

crear la plataforma 

ecoturística y co-

mercial más eficien-

te de Venezuela, 

ASOCANAIMA lide-

ra este proyecto en 

colaboración con 

aliados digitales co-

mo TuTien-

da.com.ve, facilitan-

do así un vínculo 

directo y efectivo  

 

Viene de la pág. 11 

Sin embargo, lejos 

de quedarnos en la 

crítica, desde ASO-

CANAIMA hemos 

decidido actuar. 

  Desde nuestro na-
cimiento hemos tra-
bajado de manera 
permanente en la 
promoción y difu-
sión del producto 
turístico del estado 
Bolívar a través del 
Semanario Turístico 
“Haciendo Turismo”, 
el programa radial 
Causa y Efecto por 
Capital 99.9 FM, 
nuestras platafor-
mas digitales, redes 
sociales y diversos 
medios de comuni-
cación que mantie-

Una mirada crítica al sector empresarial y gremial  
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desde ahora para 

aprovechar las 

oportunidades que 

vendrán. El turismo 

será una de las acti-

vidades económicas 

con mayor capaci-

dad para generar 

empleo, inversión y 

desarrollo sosteni-

ble. 

 Por ello, desde 
ASOCANAIMA ha-
cemos un llamado a 
empresarios, em-
prendedores, estu-
diantes, operadores 
turísticos, guías, co-
munidades indíge-
nas, revendedores 
de servicios, institu-
ciones públicas y 
privadas, así como 
a toda persona que 
sienta pasión por el 

turismo, para traba-
jar unidos bajo una 
misma visión. 

El estado Bolívar no 
requiere descubrir 
nuevas maravillas; 
ya las posee. Lo 
que necesita es or-
ganización, lideraz-
go y una promoción 
constante capaz de 
transformar su in-
menso patrimonio 
natural en una in-
dustria real que re-
define el futuro de 
nuestra región. 
Cuando el trabajo 
se establece en la 
unión, la disciplina 
y el compromiso, 
el turismo deja de 
ser una promesa 
para convertirse en 
una realidad trans-
formadora que be-
neficia a todos. 

entre los prestado-

res de servicios tu-

rísticos y el público 

general. 

 El turismo moderno 

exige organización, 

innovación tecnoló-

gica, promoción 

permanente y tra-

bajo conjunto. Ya 

no basta con tener 

paisajes espectacu-

lares; es indispen-

sable saber vender-

los, administrarlos y 

proyectarlos hacia 

el mundo. 

 Estoy convencido 

de que se aproxi-

man nuevos tiem-

pos para Venezuela 

y el estado Bolívar 

debe prepararse 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

Un llamado a la organización y la disciplina  



del país con este 
estratégico destino 
caribeño. 

 "La incorporación 
de estas rutas refle-
ja nuestra visión de 
crecimiento cons-
tante y nuestro inte-
rés en seguir conec-
tando a los venezo-
lanos con el mundo. 

Estamos entusias-
mados de brindar 
nuevas opciones de 
vuelo que facilitan el 
traslado desde Bar-
celona y Maracaibo, 
reafirmando nuestro 
liderazgo y presen-
cia en el mercado 
internacional", des-
tacó la gerencia de 
la aerolínea. 

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Maracaibo.-    

    En su firme com-

promiso por fortale-
cer la conectividad 
aérea de Venezuela 
con el Caribe, Avior 
Airlines anuncia con 
entusiasmo la acti-
vación de sus nue-
vas rutas internacio-
nales que enlaza-
rán, de manera di-
recta, a las ciuda-
des de Barcelona y 
Maracaibo con la 
isla de Curazao. 

 Esta importante ex-
pansión comercial, 
diseñada para aten-
der la creciente de-
manda de viajeros, 
comenzará sus ope-
raciones formales el 
próximo 22 de julio 
de 2026. Con la 
apertura de estos 
itinerarios, la aerolí-
nea busca dinami-
zar el intercambio 
turístico y comercial, 
ofreciendo a los pa-
sajeros una alterna-
tiva ágil y cómoda 
para conectar dos 
de los polos más 
importantes del 
oriente y occidente 

Avior Airlines expande su conectividad internacional: Inaugura 

rutas directas desde Barcelona y Maracaibo hacia Curazao 
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"Mejorando el 

skyline de la     

ciudad". 

“ASOCANAIMA y 

Hotel Plaza Merú 

trabajan para trans-

formar el turismo en 

el estado Bolívar” 

Prensa                  

ASOCANAIMA 

CNP 25.976 

Ciudad Guayana.- 

Hotel Plaza Merú 

en Puerto Ordaz.      

   

gico, la compañía 

consolida su red de 

destinos, cumplien-

do con los estánda-

res de seguridad y 

puntualidad que sus 

pasajeros merecen. 

  Los interesados en 
adquirir sus boletos 
o consultar los deta-

lles sobre frecuen-
cias y horarios, pue-
den ingresar a tra-
vés de la página 
web oficial 
www.avior.com.ve o 
visitar los puntos de 
venta autorizados 
en los aeropuertos 
principales. 

  Esta iniciativa re-
presenta un pilar 
fundamental para el 
desarrollo económi-
co, impulsando sig-
nificativamente el 
sector aeronáutico 
nacional mediante 
la creación de nue-
vas alianzas estra-
tégicas. La aerolí-
nea mantiene su 
compromiso con la 
excelencia operati-
va y la innovación 
constante. 

Asimismo, Avior Air-
lines invita a todos 
sus usuarios a pla-
nificar sus próximos 
viajes con antela-
ción, aprovechando 
las tarifas competiti-
vas de lanzamiento. 
La compañía agra-
dece la confianza 
de sus pasajeros. 

  La nueva oferta de 

vuelos permitirá a 

los usuarios disfru-

tar de la eficiencia y 

el servicio que ca-

racterizan a Avior 

Airlines, acortando 

distancias y promo-

viendo el turismo re-

gional. Con este 

movimiento estraté-

***A partir del 22 de julio, la aerolínea venezolana fortalecerá 

el intercambio turístico y comercial del país, uniendo estraté-

gicamente el oriente y occidente con el destino caribeño a 

través de nuevos itinerarios de alta eficiencia*** 

Avior Airlines conectará a Barcelona y Maracaibo con Curazao a partir del 22 de julio 

http://www.avior.com.ve


Más allá de los 

paisajes,  la forta-

leza humana 

  Para el equipo de 

SYNDETUR, los 

eventos recientes 

han servido para 

confirmar que el va-

lor de nuestra tierra 

no reside únicamen-

te en sus parques y 

monumentos natu-

rales, sino en la ca-

pacidad de su po-

blación para sobre-

ponerse a las prue-

bas más difíciles. 

En este sentido, An-

dreina Franco, Juan 

Herrera y Antonio 

Pestana destacan 

los pilares que defi-

nen actualmente a 

la sociedad venezo-

lana: 

Solidaridad inque-
brantable: Una 
gente capaz de le-
vantar al otro cuan-
do más lo necesita, 
demostrando que la 
unión es nuestra 
mayor herramienta 
frente a la adversi-
dad. 

Esperanza activa: 
La admirable  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Caracas. – 

  Tras el impacto 

provocado por el 

doble sismo ocurri-

do en territorio ve-

nezolano el pasado 

24 de junio, el equi-

po de SYNDETUR 

(Sinergia para el 

Desarrollo Eco-

productivo del Turis-

mo) reafirmó su 

compromiso con la 

nación al unirse a la 

conmemoración del 

Día de Maravillarse 

(#7WonderDay) es-

te 07 de julio. En un 

contexto marcado 

por la resiliencia, la 

organización ha de-

cidido centrar su mi-

rada y su homenaje 

en la que conside-

ran la mayor mara-

villa de este 

#PaísMaravillaNatur

alDelMundo: su 

gente. 

  El liderazgo de 

SYNDETUR, enca-

bezado por su CEO, 

Andreina Franco, 

junto a Juan Herrera 

y Antonio Pestana, 

ha expresado que, 

aunque el país ha 

sentido cómo "se le 

movió el suelo" fí-

sicamente, la ente-

reza del ciudadano 

venezolano ha per-

manecido inque-

brantable. 
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conmovido, pero 

con la convicción 

fortalecida, recono-

cemos que nuestra 

verdadera maravilla 

es el venezolano. 

Es esa gente valien-

te, resiliente y soli-

daria la que, sin du-

da alguna, levantará 

en alto el nombre 

de nuestra Vene-

zuela", manifesta-

ron los voceros de 

la organización. 

  SYNDETUR ex-
tiende un mensaje 
de aliento a cada 

rincón del país, des-
tacando que el espí-
ritu de colaboración 
observado tras el 
sismo es el motor 
que permitirá seguir 
construyendo un fu-
turo próspero. La 
organización invita 
a continuar exaltan-
do este valor hu-
mano, asegurando 
que es precisamen-
te esta calidad de 
gente la que garan-
tiza que Venezuela 
siga siendo, ante 
los ojos del mundo, 
un 
#PaísMaravillaNatural
DelMundo. 

capacidad de son-

reír y mantener el 

optimismo aun en 

los momentos de 

mayor incertidum-

bre. 

Generosidad sin 

reservas: La dispo-

sición de brindar 

ayuda desinteresa-

da, fortaleciendo los 

lazos comunitarios 

en todo el territorio 

nacional. 

Un mensaje de 

unidad nacional 

"Con el corazón 

Venezuela se levanta: SYNDETUR exalta la esperanza     
activa de nuestra gente 

***SYNDETUR exalta la fortaleza del ciudadano venezolano tras los eventos           

sísmicos de junio. En el marco del #7WonderDay, la organización liderada por      

Andreina Franco, Juan Herrera y Antonio Pestana reconoce que, más allá de          

nuestros paisajes, es la solidaridad y resiliencia de nuestra gente*** 



Relámpago del Catatumbo: Un espectáculo de 
luces para transformar la economía del país 

El potencial del Zulia para atraer al turismo de aventura y científico Lcdo. Cristian Macías 

Teléfono: +58 414 8628040 

Correo: cristianalex1984@gmail.com 

Instagram: @1212travels 

@cristian_alex20 
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¡Ven y descubre! 
“Los Relámpagos del 

Catatumbo” 

¿Te apasiona la     

historia, los miste-

rios y la belleza 

natural?  

¿Y tú? ¿Qué te han 

parecido estos     

sitios turísticos en 

Venezuela? Si  

quieres visitar uno 

de estos destinos 

turísticos de        

Venezuela,          

¡no pierdas la    

oportunidad de    

reservar tu viaje 

con @1212travels ! 

 Comparte tu         

experiencia con   

nosotros en 

@cristian_alex20
cuéntanos qué te 

pareció                 

este destino.                        

¡Vive tu   propia        

aventura! 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

raleza y la aventura 

científica es enorme, 

siempre que se 

cuente con la planifi-

cación adecuada. 

  El problema funda-

mental que enfrenta-

mos, tanto en el sur 

del Lago de Mara-

caibo como en otras 

regiones, es la au-

sencia de un modelo 

de gestión integral. 

El ecoturismo mo-

derno no se limita a 

mostrar un paisaje; 

exige infraestructura 

de bajo impacto, co-

nectividad, capacita-

ción de guías loca-

les y, sobre todo, 

una promoción que 

posicione el destino 

bajo estándares de 

calidad global. Es 

fundamental enten-

der que la competiti-

vidad actual no de-

pende solo de la es-

pectacularidad del 

paisaje, sino de la 

excelencia en la 

prestación de servi-

cios. Un destino sin 

orden es un destino 

destinado al olvido, 

y Venezuela no pue-

de permitirse seguir 

postergando su po-

sicionamiento ante 

los ojos del mundo. 

  La puesta en valor 
del Catatumbo debe 
considerar, en pri-

mer lugar, la integra-
ción de las comuni-
dades indígenas y 
locales que habitan 
la zona. El éxito de 
cualquier proyecto 
ecoturístico radica 
en que la actividad 
económica se trans-
forme en una herra-
mienta de preserva-
ción cultural y am-
biental. La minería y 
la falta de planifica-
ción han demostrado 
ser enemigos del 
desarrollo a largo 
plazo; por el contra-
rio, un sector turísti-
co organizado puede 
ofrecer alternativas 
de vida más próspe-
ras y sostenibles pa-
ra estos pobladores. 
Cuando las comuni-
dades se convierten 
en gestores de su 
propio patrimonio, la 
conservación deja 
de ser una imposi-
ción externa para 
transformarse en un  

 El estado Zulia 

resguarda uno de 

los fenómenos me-

teorológicos más im-

presionantes del pla-

neta: el Relámpago 

del Catatumbo. Re-

conocido internacio-

nalmente como el 

mayor generador de 

ozono de la Tierra y 

como un espectácu-

lo visual sin paran-

gón, este fenómeno 

representa mucho 

más que una curiosi-

dad científica; es un 

activo turístico de 

alto valor que, hasta 

la fecha, no ha sido 

integrado adecuada-

mente en la oferta 

ecoturística nacio-

nal. 

  Hablar de turismo 

en Venezuela re-

quiere una visión 

que trascienda lo 

convencional. Si 

bien el estado Bolí-

var es el epicentro 

de nuestras maravi-

llas naturales, el Ca-

tatumbo es un com-

plemento estratégico 

que permitiría diver-

sificar la oferta del 

país. La capacidad 

de atraer mercados 

internacionales in-

teresados en el turis-

mo de observación, 

la fotografía de natu-

deja el Catatumbo 

es clara: la naturale-

za por sí sola no ge-

nera desarrollo. Se 

requiere de lideraz-

go empresarial y de 

una visión estratégi-

ca para convertir un 

espectáculo de lu-

ces en un motor 

económico que ge-

nere divisas, empleo 

y, sobre todo, que 

reivindique el poten-

cial de Venezuela 

como potencia turís-

tica regional. 

  El país cuenta con 
los escenarios natu-
rales más diversos 
del continente. Lo 
que nos ha faltado 
durante décadas es 
la capacidad de or-
ganizar, administrar 
y vender nuestra ri-
queza de manera 
profesional. El Re-
lámpago del Cata-

tumbo es una invita-
ción, tanto para el 
empresariado como 
para las institucio-
nes, a pasar de la 
admiración pasiva a 
la acción productiva. 
Solo a través de la 
unión y la disciplina 
de todos los actores 
del sector lograre-
mos que el turismo 
deje de ser una pro-
mesa y se convierta 
en la realidad trans-
formadora que nues-
tra economía necesi-
ta. 

compromiso com-
partido y profunda-
mente arraigado en 
su identidad. 

 Es imperativo que el 

sector gremial y las 

autoridades compe-

tentes diseñen una 

ruta de trabajo que 

incluya la inversión 

en tecnología turísti-

ca. Hoy día, el viaje-

ro busca inmediatez 

y seguridad. Necesi-

tamos una vitrina di-

gital que detalle los 

servicios, las opera-

doras autorizadas y 

las condiciones del 

viaje, permitiendo 

que el Catatumbo 

deje de ser una ex-

pedición improvisa-

da y pase a ser un 

producto estrella 

dentro del catálogo 

venezolano. 

  La lección que nos 



Canaima ante la adversidad: Resiliencia y el turismo 

como motor de esperanza 

  Cuando los cimien-

tos de nuestras co-

munidades se ven 

amenazados, es na-

tural sentir incerti-

dumbre. Sin embar-

go, en el turismo es-

pecíficamente en 

este sector que res-

pira al ritmo del Par-

que Nacional Canai-

ma sabemos que la 

naturaleza es una 

maestra de leccio-

nes profundas. Ella 

nos enseña que, 

tras el movimiento y 

el cambio, siempre 

hay una oportunidad 

para el renacer. Ca-

naima no es solo un 

destino; es un sím-

bolo de una Vene-

zuela que permane-

ce, que resiste y 

que siempre está 

lista para ofrecer al 

mundo lo mejor de 

sí. 

  Como presidente 
de ASOCANAIMA, 
estoy convencido de 
que la actividad tu-
rística debe ser hoy, 
más que nunca, un 
faro de resiliencia. 
El turismo no es so-
lo una transacción 
comercial o un ser-
vicio de hospitali-
dad; es el tejido que 
mantiene viva la co-
nexión entre el ve-
nezolano y sus ma-
ravillas naturales. 
En momentos de 
adversidad, nuestra 
labor adquiere una 
dimensión humani-
taria. Somos quie-
nes abren las puer-

tas al encuentro, 
quienes promueven 
el intercambio de 
valores y quienes, a 
través de cada visi-
ta, le recuerdan al 
mundo que Vene-
zuela sigue siendo 
un 
#PaísMaravillaNatur
alDelMundo, un te-
rritorio de paz y de 
gente extraordina-
ria. 

  La reciente conme-
moración del 
#7WonderDay este 
07 de julio nos sirvió 
como una pausa ne-
cesaria para la refle-
xión. Mientras el 
mundo celebraba la 
belleza de sus ma-
ravillas, nosotros, 
en Venezuela, re-
afirmamos que 
nuestra joya más 
preciada es nuestra 
gente: esa gente ca-
paz de levantar al  

Por: Gregorio Rivas 

Presidente de         

ASOCANAIMA 

@gregoriorivas 

Canaima—

Venezuela.- 

 ¡Hola a todos!                                                    

Desde la majes-

tuosidad de Canai-

ma, donde los tepu-

yes se alzan como 

centinelas eternos 

de nuestra historia, 

escribo estas líneas 

con el corazón con-

movido. El pasado 

24 de junio, el suelo 

venezolano se sa-

cudió con un doble 

sismo que no solo 

nos recordó la fuer-

za incontrolable de 

la naturaleza, sino 

que puso a prueba, 

una vez más, la en-

tereza de nuestra 

nación. A todas las 

familias que han vi-

vido la angustia y 

las consecuencias 

de este evento, les 

hago llegar, en 

nombre de la Aso-

ciación de Operado-

res Turísticos de 

Canaima 

(ASOCANAIMA), 

nuestra más profun-

da solidaridad y un 

mensaje de espe-

ranza que nace 

desde la piedra y la 

selva. 
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una visión comparti-
da donde la innova-
ción y la sostenibili-
dad sean nuestras 
banderas. La adver-
sidad no debe dete-
ner nuestro progre-
so; al contrario, de-
be ser el catalizador 
para que, unidos, 
transformemos 
nuestro potencial en 
una industria sólida, 
capaz de generar el 
bienestar que nues-
tra gente tanto me-
rece. 

  Desde Canaima, 
reiteramos nuestro 
llamado a la unidad 
de todos los secto-
res: empresarios, 
guías, comunidades 
indígenas, estudian-
tes y autoridades. 
La reconstrucción 
de un país se hace 
con manos dispues-
tas, pero sobre todo 
con mentes claras 
que entiendan que 

el turismo es un mo-
tor potente para el 
desarrollo económi-
co y la paz social. 

  A las familias afec-
tadas, les digo: no 
están solos. La for-
taleza de los tepu-
yes es nuestra ins-
piración y la resilien-
cia del venezolano 
es nuestra garantía. 
Seguiremos traba-
jando con el com-
promiso de siempre, 
porque sabemos 
que, tal como ocurre 
en la naturaleza, 
después de la tor-
menta o el sismo, la 
vida se abre paso 
con más fuerza. Ve-
nezuela se levanta, 
y nosotros, desde el 
gremio turístico, es-
taremos allí para 
acompañar ese le-
vantamiento con tra-
bajo, fe y una hospi-
talidad que nunca 
deja de brillar. 

prójimo cuando más 
lo necesita, la que 
sonríe ante la difi-
cultad y la que tra-
baja incansable-
mente sin reservas.       
Ese espíritu de soli-
daridad, que hemos 
visto florecer en las 
comunidades afec-
tadas por el sismo, 
es el mismo espíritu 
que nos impulsa en 
ASOCANAIMA a se-
guir profesionalizan-
do nuestro sector. 

  El turismo es, por 
naturaleza, una acti-
vidad de reconstruc-
ción. Cada vez que 
recibimos a un visi-
tante, estamos pro-
yectando una ima-
gen de confianza. 
Por ello, nuestro 
compromiso hoy de-
be ser la excelencia. 
Necesitamos un 
gremio organizado, 
una oferta de servi-
cios de calidad y 

Nuestra fuerza es el motor de la reconstrucción 



El Efecto Maravilla: Cuando un reconocimiento mundial              

transforma destinos naturales en motores de desarrollo turístico 

evento contó con el 

respaldo de importan-

tes instituciones nacio-

nales como Vingroup y 

la Televisión Nacional 

de Vietnam (VTV), de-

mostrando cómo un 

atractivo natural puede 

convertirse en un sím-

bolo de identidad, or-

gullo nacional y desa-

rrollo sostenible. 

  Uno de los momentos 

más representativos de 

esta celebración fue la 

presentación de una 

ilustración artística 

donde un enorme nú-

mero 7 fue formado por 

los tradicionales barcos 

de la Bahía de Ha 

Long. Esta representa-

ción simboliza la unión 

entre el pueblo vietna-

mita, la naturaleza y el 

mundo, reflejando có-

mo una maravilla reco-

nocida internacional-

mente puede convertir-

se en un elemento inte-

grador para toda una 

nación. 

  El fundador de 
New7Wonders, Ber-
nard Weber, destacó 
que el Día de las 7 Ma-
ravillas es una oportu-
nidad para que la hu-
manidad celebre aque-
llos lugares que unen a 
las personas mediante 
su belleza, historia, cul-
tura e inspiración. Más 
allá del reconocimiento, 
explicó que una mara-
villa representa una 
responsabilidad colecti-
va: proteger su valor 
para que las futuras 
generaciones puedan 
disfrutarla. 

Desde la perspectiva 
turística, este llamado 
tiene una enorme im-
portancia. Los destinos 
naturales no solamente 
deben ser promociona-
dos como lugares para 
visitar, sino como espa-
cios donde la  

Por: Antonio Pestana 

Drumond 

Asesor Ecoturístico /  

Guía y Tour Leader     

Nacional e Internacional  

contacto@syndetur.space  

Caracas -Venezuela.- 

 El turismo mun-

dial vive una nueva eta-

pa donde la naturaleza, 

la cultura y la identidad 

de los pueblos se con-

vierten en los grandes 

protagonistas. Cada 

reconocimiento interna-

cional hacia un destino 

natural representa mu-

cho más que una distin-

ción honorífica: signifi-

ca una oportunidad pa-

ra fortalecer la conser-

vación, impulsar las 

economías locales y 

mostrarle al mundo la 

esencia de un territorio. 

  En este contexto, el 

pasado 7 de julio de 

2026 se celebró oficial-

mente el 7 Wonders 

Day 2026, una fecha 

promovida por 

New7Wonders, que por 

primera vez tuvo como 

escenario principal a 

Vietnam, país que al-

berga una de las Nue-

vas 7 Maravillas de la 

Naturaleza del mundo: 

la Bahía de Ha Long. 

  La celebración se 

desarrolló en dos luga-

res emblemáticos: la 

propia Bahía de Ha 

Long, reconocida mun-

dialmente por su extra-

ordinario paisaje de for-

maciones kársticas y 

aguas cristalinas, y la 

ciudad de Ha Noi, capi-

tal vietnamita. Este 
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impresionantes del pla-

neta. Nuestro territorio 

cuenta con ecosiste-

mas únicos, parques 

nacionales de extraor-

dinario valor y destinos 

que representan autén-

ticos patrimonios natu-

rales de la humanidad. 

  El ejemplo más em-

blemático es el Parque 

Nacional Canaima, ho-

gar del majestuoso Sal-

to Ángel, la caída de 

agua más alta del mun-

do, y un espacio natu-

ral que representa una 

de las mayores expre-

siones de biodiversi-

dad, belleza escénica y 

riqueza cultural de Ve-

nezuela. 

  Así como Vietnam ha 

convertido la Bahía de 

Ha Long en un símbolo 

mundial capaz de 

atraer visitantes, gene-

rar oportunidades y for-

talecer la protección 

ambiental, Venezuela 

tiene ante sí el desafío 

de consolidar una ver-

dadera política turística 

que permita proyectar 

sus maravillas natura-

les al mundo. 

  El turismo venezolano 

necesita comprender 

que nuestros paisajes 

no son solamente re-

cursos para explotar 

comercialmente; son 

patrimonios que requie-

ren planificación, inver-

sión, promoción inter-

nacional y participación 

activa de las comunida-

des locales, especial-

mente de nuestros pue-

blos indígenas, quienes 

históricamente han pro-

tegido estos territorios. 

  El 7 Wonders Day nos 

deja una enseñanza 

clara: cuando un país 

reconoce, protege y 

promociona sus mara-

villas naturales, no so-

lamente gana visitan-

tes, también fortalece 

su identidad y genera 

bienestar para su po-

blación. 

  Venezuela posee to-

dos los elementos para 

formar parte de los 

grandes circuitos del 

turismo mundial. La 

clave está en transfor-

mar nuestra extraordi-

naria riqueza natural en 

oportunidades sosteni-

bles, donde conserva-

ción y desarrollo cami-

nen juntos. 

  Las maravillas del 
mundo no solo pertene-
cen a quienes las visi-
tan; pertenecen tam-
bién a quienes tienen la 
responsabilidad de pro-
tegerlas. Ese es el ver-
dadero espíritu del tu-
rismo del futuro. 

conservación ambien-

tal, el respeto cultural y 

el desarrollo comunita-

rio formen parte funda-

mental de la experien-

cia del viajero. 

  El caso de Vietnam 

demuestra claramente 

el denominado “Efecto 

Maravilla”, concepto 

impulsado por 

New7Wonders, donde 

un reconocimiento glo-

bal puede generar im-

pactos positivos en las 

comunidades locales, 

fortalecer la identidad 

nacional y abrir nuevas 

oportunidades econó-

micas mediante un tu-

rismo responsable. 

  Esta experiencia inter-

nacional debe ser ob-

servada con atención 

desde Venezuela, un 

país privilegiado por 

poseer algunos de los 

paisajes naturales más 

Visión global para el turismo venezolano 

***La celebración oficial del Día de las 7 Maravillas en Vietnam nos 

enseña que proteger y promocionar el patrimonio natural no es solo 

una estrategia turística, sino un motor de bienestar para el país*** 



encuentran en La 

Gran Sabana. 

  El nombre dado por 

el pemón es Ro-

raimö, que quiere 

decir "Madre de to-

das las aguas". 

  Para visitar este te-

puy es imprescindi-

ble llevar un guía in-

dígena y porteado-

res de la comunidad, 

así como también 

baño portátil y por-

teador de desechos. 

Los guías nunca te 

dejan solo, son muy 

amables y cordiales, 

siempre te dan pala-

bras de aliento y áni-

mo para que puedas 

continuar. 

  En la cima del te-

puy hay muchísimos 

lugares que visitar. 

Uno de ellos son los 

"jacuzzis", que son 

piscinas naturales 

con formaciones de 

cuarzo. En el fondo, 

el agua es helada. 

Para no entrar no 

puedes pensarlo mu-

cho, pero sales reno-

vado y con más 

energía. 

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Parque Nacional Canaima.–  

   i lo que buscas 

es turismo de natu-

raleza y aventura, 

visitar el Roraima es 

una opción fascinan-

te. 

  El Monte Roraima, 

ubicado en el Par-

que Nacional Canai-

ma, estado Bolívar, 

es el más alto de los 

tepúyes con sus 

2.810 m.s.n.m. Es 

una de las formacio-

nes geológicas más 

antiguas del planeta, 

por lo que debe ser 

conservado y prote-

gido, siendo además 

el más visitado y co-

nocido de los que se 

Roraima, madre de todas las aguas: Un ascenso a la eternidad  
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puy Kukenán que se 
muestra reluciente. 

  El punto más alto 
es el "Maverick", 
llamado así por su 
forma similar a la de 
un automóvil. 

  Es recomendable 
llegar a este punto 
cerca de las 5 de la 
tarde para ver el 
atardecer y la vista 
impresionante que 
muestra toda la in-
mensidad de La 
Gran Sabana, un es-
cenario excelente 
para hacer fotogra-
fías. 

  En este ecosistema 
tan antiguo del pla-
neta, con sus paisa-
jes, rocas, flora y 
fauna única y sor-
prendente, cada pa-
so es un descubri-
miento. 

  « Es importante re-
cordar que al Rorai-
ma no se puede ir 
solo. Es obligatorio 
contratar una agen-
cia de turismo o un 
guía certificado. Hay 
muchas operadoras 
que te ofrecen distin-
tos planes, desde 
paquetes básicos 
(tipo mochilero), 
hasta paquetes VIP, 
adaptándose a las 
necesidades de ca-
da viajero y garanti-
zando así un recorri-
do seguro por esta 
majestuosa maravi-
lla natural de nuestra 
tierra».  

Otros puntos imper-

dibles son "La Ven-

tana" y "Abismo". 

La mejor hora para 

visitarlos es tem-

prano por la maña-

na, para verlos des-

pejados y disfrutar 

de una vista impre-

sionante. 

  Es un lugar único y 
excelente para me-
ditar, agradecer y 
quedarte un buen 
rato admirando tanta 
belleza, tocando las 
nubes y observando 
toda la selva y el te-

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

***Adéntrese en el corazón del Parque Nacional Canaima para   

descubrir el tepuy más famoso. Una travesía exigente pero            

recompensada con paisajes prístinos, formaciones rocosas           

milenarias y una biodiversidad única en el planeta, que exige           

un turismo responsable y consciente*** 

La joya de la Gran Sabana  

Reportajes Turísticos 



ma y de los míticos 
tepúyeses. Las 
ocho estrellas rin-
den honor a la pro-
vincia que el Liber-
tador Simón Bolívar 
liberó, integrándola 
de forma crucial a la 
gesta independen-
tista nacional. 

  Esta herencia in-
dependentista se  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Ciudad Bolívar.- 

  Descubrir el    

estado Bolívar a tra-
vés de sus símbolos 
patrios es adentrar-
se en un relato don-
de la historia y la 
naturaleza se fun-
den de manera ma-
gistral. Para el viaje-
ro curioso, estos 
emblemas no son 
solo representacio-
nes formales, sino 
auténticas ventanas 
culturales que invi-
tan a explorar el te-
rritorio más antiguo 
y fascinante de Ve-
nezuela. 

  La bandera regio-
nal, con su gran 
franja azul, rinde tri-
buto al imponente 
río Caroní y al Ori-
noco, cuyas riberas 
son hoy el escena-
rio de paseos fluvia-
les y atardeceres 
inolvidables. En su 
centro, un círculo 
verde simboliza la 
densa selva de la 
Guayana venezola-
na, hogar del Par-
que Nacional Canai-
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respira vivamente al 
recorrer la emble-
mática Casa del 
Congreso de An-
gostura, donde los 
guías locales entre-
lazan la épica del 
nacimiento de la 
Tercera República 
con la simbología 
patria que hoy cobi-
ja con orgullo a toda 
la región.  

  Por su parte, el es-
cudo del estado res-
guarda en su herál-
dica un paisaje mo-
numental: un impo-
nente Caduceo de 
oro sobre fondo do-
rado, que evoca las 
riquezas minerales 
de la región, y un 
imponente río que 
fluye libremente ba-
jo un cielo despeja-
do. Finalmente, las 
notas del himno re-
gional, cuya letra 
exalta el valor y la 
libertad del pueblo 
guayanés, resuenan 
en cada plaza colo-
nial del casco histó-
rico de Ciudad Bolí-
var. 

  Conocer estos 
símbolos es el pun-
to de partida ideal 
para cualquier itine-
rario turístico por el 
sur de Venezuela, 
transformando la 
simple visita en una 
profunda inmersión 
de orgullo, historia y 
paisajes memora-
bles que cautivan el 
corazón de quienes 
deciden explorar es-
ta tierra y descubrir 
todos sus maravillo-
sos secretos.  

  

Los Símbolos Patrios del estado Bolívar:                                               
Un viaje visual por el alma de Guayana 

***Más que emblemas oficiales, la bandera, el escudo y el 

himno regional representan una fascinante hoja de ruta 

para los viajeros que buscan descubrir el pasado heroico 

y la exuberancia natural de esta tierra mística*** 



el año 2000, cuando 

obtuvo su creden-

cial como Guía de 

Turismo Bilingüe 

(N.º 1468) en Vene-

zuela. 

  “Esa licencia fue 

mi pase al corazón 

del servicio me co-

menta. Guiar me 

enseñó a leer emo-

ciones en tiempo 

real y a resolver im-

previstos sin mar-

gen de error”. 

  Su curiosidad la 

llevó pronto a las 

entrañas operativas 

del negocio, traba-

jando como recep-

cionista en los hote-

les caraqueños Pa-

seo Las Mercedes y 

Sabana Grande. 

Buscando un res-

paldo académico 

para su intuición, se 

tituló en 2005 como 

TSU en Turismo en 

el Colegio Universi-

tario de Caracas. 

Para 2006, expan-

día fronteras estu-

diando italiano, ora-

toria y participando 

en el FITCAR. 

                               

Su faceta empresa-

rial nació al fundar 

la Cooperativa    

Aramacao Tour R.L. 

“Ahí descubrí que 
para sostener los 
sueños hay que do-
minar los números 
recuerda. Por eso, 
en 2009 me gradué 
como Licenciada en 
Administración de 
Empresas Turísticas 
en la Universidad 
Alejandro de Hum-
boldt, uniendo hos-
pitalidad y gestión 
comercial”. 

Vitrinas mundiales y 

el Manifiesto Verde 

  Entre 2011 y 2013, 

Denise dio el salto a  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Caracas.- 

 Sentarse a con-

versar con Denise 

Paredes es enten-

der que el turismo 

no se planifica des-

de un escritorio; se 

camina, se gestiona 

y se siente. En una 

enriquecedora co-

municación online 

con el equipo de 

prensa de ASOCA-

NAIMA, la reconoci-

da estratega senior 

compartió una tra-

yectoria donde los 

inicios como guía 

de campo se mez-

clan con el neuro-

marketing y las tec-

nologías Traveltech. 

   A pesar de la dis-

tancia, su entusias-

mo traspasaba el 

auricular. Capturan-

do cada detalle de 

su testimonio, la es-

cuché evocar sus 

primeros pasos con 

una pasión intacta: 

  "Mi historia no se 

escribió detrás de 

un escritorio. Co-

menzó con un mapa 

en la mano y un 

carnet al pecho. Pa-

ra mí, el turismo 

siempre ha sido un 

lenguaje de empatía 

y una escuela para 

entender al viajero". 

El origen: Empatía y 

raíz operativa 

  Todo comenzó en 

El turismo como reflejo del bienestar:                                                            

Una tarde de visiones y datos con Denise Paredes 
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Ecoturismo de Ve-

nezuela, defendien-

do la eco marca de 

la Amazonía como 

santuario responsa-

ble. Posteriormente, 

durante una década 

(2013-2023), lideró 

la Gerencia de Mar-

keting de Viajes Zu-

maque, abriendo 

mercados en Cura-

zao con campañas 

como "Enamórate 

de Venezuela" y es-

trechando lazos con 

AVAVIT y CON-

SETURISMO. 

Ciencia, tecnología 

y bienestar 

  La pausa global 

de 2020 fue su 

oportunidad de rein-

vención. Se formó 

en Marketing Digi-

tal, Metodologías 

Ágiles y Diseño 

Web con la Funda-

ción Telefónica. 

“Mi viaje cobró sen-

tido cuando el trato 

humano (H2H) se 

cruzó con la ciencia 

explica. Me espe-

cialicé en Neuro-

marketing para en-

tender las decisio-

nes del consumidor, 

lo que me llevó a 

ser docente en Re-

pública Dominica-

na”. 

  Para consolidar 

este perfil, cursó un 

Postgrado en Trans-

formación Turística 

(Turistech) en la 

IEBS Business 

School de Barcelo-

na y se certificó en 

Inteligencia Artificial 

para Negocios en 

BIG School. 

  Hoy, como cofun-

dadora de DATA-

TUR Travel, Denise 

cierra el círculo 

uniendo analítica de 

datos e IA, pero con 

una advertencia cla-

ra antes de despe-

dirse: 

  “La tecnología es 

solo la herramienta. 

Jamás olvidemos 

que el valor real es-

tá en la conexión de 

persona a persona 

bajo una visión eco-

turística. Para mí, el 

TURISMO es el re-

flejo del BIENES-

TAR”. 

  Al cerrar mi libreta, 
en ASOCANAIMA 
constatamos que 
Denise Paredes es 
un faro de innova-
ción; una mente bri-
llante que demues-
tra que la tecnología 
solo se potencia 
cuando mantiene 
intacto el compromi-
so humano y el res-
peto por la tierra. 

la estrategia inter-

nacional como Ana-

lista de Eventos en 

INATUR. 

 “Coordiné la pre-

sencia del país en 

vitrinas como la BTL 

en Lisboa, Holiday 

World en Praga y la 

FIT en Buenos Ai-

res. Ya no mostraba 

un destino local; 

presentaba un país 

ante el mundo”. 

  Ese alcance la co-

nectó con la soste-

nibilidad. En 2015 

participó como re-

dactora Ad Hoc en 

el borrador de la 

Declaratoria de 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 



Anderson Márquez Vargas: La Voz Recia que Conecta el Llano      

con el Alma Turística de Venezuela 
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see la disciplina de 
la montaña y la bra-
vura de la sabana, 
elementos que el 
turista busca al ex-
plorar las rutas del 
occidente venezo-
lano. 

Formación y       

Maestría: El Arpa   

como estandarte 

 Actualmente, mien-

tras cursa el 5to 

año de bachillerato 

en el colegio Tibi-

say Ruíz Nova, An-

derson no solo des-

taca como un intér-

prete de voz recia, 

sino como un au-

téntico maestro del 

arpa. Su destreza 

en las cuerdas lo ha 

llevado a acompa-

ñar a figuras de la 

talla de Jesús Da-

niel Quintero "El Ti-

grito de Mata Ne-

gra", Marcos Tovar 

y Alcides Sandoval, 

entre otros. 

  Para el sector tu-

rístico, artistas co-

mo Anderson son 

piezas clave: ellos 

son quienes dan vi-

da a las veladas lla-

neras en los hatos y 

posadas, convirtien-

do una simple es-

tancia en una expe-

riencia sensorial 

inolvidable donde el 

folclore es el princi-

pal atractivo. 

Legado en Versos: 

Una discografía con 

sello propio 

A su corta edad, "El 
Tigre de Banco de 
Arena" ya cuenta 
con cuatro temas de 
su propia autoría 
grabados en los es-
tudios más presti-
giosos de la región, 
demostrando que el 
talento nacional es 
un producto de ex-
portación: 

"Mi Rucio Compa-

ñero" y "La Tigra-

da": Grabados en 

Guanare bajo la di-

rección de Chente 

Bonilla. 

"Porque se fue": 

Producido en San 

Cristóbal con el 

maestro Carlos 

Santana. 

"Mis padres y la   

sabana": Grabado 

en Santa Bárbara 

con el respaldo de 

Luisito León. 

 Sus participaciones 
en festivales de re-
nombre como La Pi-

ña de Oro, La Abeji-

ta de Oro y su des-
tacada actuación en 
Asogata, lo posicio-
nan como uno de 
los "Semilleros del 
Folklore" más pro-
metedores del Tá-
chira. 

Un icono para el     

futuro del Turismo 

Cultural 

  Anderson Márquez 
Vargas no solo 
compone y canta; él 
construye país. Con 
un nuevo tema en 
preparación, su ca-
rrera es un recorda-
torio de que el  

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Barinas.- 

 En la vasta   

geografía de Vene-

zuela, donde el hori-

zonte se funde con 

el pastizal y el soni-

do del arpa marca 

el pulso de la tierra, 

surge una figura 

que encarna la 

esencia misma de 

nuestra identidad: 

Anderson Márquez 

Vargas. Conocido 

artísticamente como 

"El Tigre de Banco 

de Arena", este jo-

ven baluarte repre-

senta el binomio in-

disoluble entre la 

música llanera y el 

potencial turístico 

de una región que 

cautiva a propios y 

extraños. 

Raíces entre Táchira y 

Barinas: Un puente de 

tradición 

  Nacido en San 
Cristóbal, estado 
Táchira, el 2 de oc-
tubre de 2008, An-
derson es el fruto 
de la unión de Nel-

son Márquez y Ada 

Karina Vargas. Aun-
que sus primeros 
pasos fueron andi-
nos, su corazón y 
su canto se forjaron 
en el calor de Ban-
co de Arena, muni-
cipio Andrés Eloy 
Blanco del estado 
Barinas. Esta duali-
dad geográfica le 
permite ser un em-
bajador único: po-

y comprende por 
qué el llano es el 
corazón palpitante 
de nuestra oferta 
turística. 

Anderson manifestó 
con orgullo: "La mú-
sica llanera es el 

motor que da vida a 
nuestros destinos. 
En cada nota de mi 
arpa, hay una invita-
ción para que el 
mundo conozca la 
grandeza de Vene-
zuela".  

 turismo en Vene-
zuela se nutre de su 
gente y su música. 
Al escuchar su voz, 
el viajero no solo 
oye una melodía, 
sino que recorre los 
esteros, siente el 
aroma de la sabana 



te turístico impres-

cindible. Su es-

tructura de con-

creto pretensado, 

que atraviesa im-

ponente las aguas 

del lago, ofrece 

una experiencia 

visual única, es-

pecialmente al 

atardecer cuando 

las luces realzan 

su silueta sobre el 

horizonte zuliano. 

Declarado Monu-

mento Nacional, 

este coloso no so-

lo conecta la re-

gión con el resto 

del país, sino que 

simboliza la identi-

dad, el orgullo y la 

hospitalidad zulia-

na.   

  Visitar esta ma-

jestuosa obra es 

sumergirse en la 

esencia del Zulia, 

permitiendo a los 

viajeros admirar la 

inmensidad del la-

go desde una 

perspectiva privi-

legiada. Es un 

punto de encuen-

tro donde conver-

gen historia, mo-

dernidad y natura-

leza, cautivando a 

visitantes de to-

das partes. Ya 

sea contemplando 

sus icónicos pila-

res o recorriendo 

su extensa vía, el 

puente permane-

ce como un testa-

mento del ingenio 

humano y un 

guardián incansa-

ble del desarrollo 

regional, invitando 

a todos a descu-

brir la grandeza 

de nuestra tierra.  

Prensa  

ASOCANAIMA 

   

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Maracaibo.- 

 El Puente     

sobre el Lago de 

Maracaibo, bauti-

zado como Gene-

ral Rafael Urdane-

ta, es un ícono 

monumental de la 

ingeniería venezo-

lana y un referen-

Puente General Rafael Urdaneta:                                                         

El coloso que abraza la identidad zuliana 
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Joya monumental de la ingeniería venezolana 

Destinos Turísticos 

que te  

llevarán 

a tu des-

tino! 

 

 

 

     La sección Destinos Turísticos de  

esta edición del Semanario «Haciendo 

Turismo» es presentada gracias a  

quienes entienden y hacen posible tu 

próxima gran aventura.                                     

¡Descubre los patrocinadores 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

(Confort y tradición)  

 

Ciudad Bolívar 

 

(Lujo en tu destino)  

(¡Tu escape natural!)  



. 

Crédito a tu talento: Tus fotos brillarán en el       

Semanario Turístico de ASOCANAIMA 

Yhonny Rodríguez 

CNP 25.976 

Canaima.- 

 El presidente de 

la Asociación de 

Operadores Turísti-

cos de Canaima 

(ASOCANAIMA),  

Gregorio Rivas, es 

un apasionado para 

promover el turismo 

responsable y sos-

tenible en la región, 

y ha incorporado 

una sección en el 

Semanario turístico 

más visto de Vene-

zuela, ASOCANAI-

MA, “Haciendo Tu-

rismo”. La nueva 

sección, “Galería 

Turística”, dónde 

cada semana se 

publicaran fotos y 

eventos de diferen-

tes lugares y activi-

dades, tanto a nivel 

regional,   nacional 

e internacional. 

Galería Fotográficas  

ASOCANAIMA 
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 “Si quieres ser              
protagonista 

de tu fotografía 
y la quieres  
publicar  en 

nuestro medio         
digital, envíalas 
a las siguientes 

direcciones” 

E-mail: 

asocanaima@gmail.com 

Pagina WEB: 

www.asocanaimadigital.com 

 

ASOCANAIMA 

LIBRE, DIGNA Y EXITOSA 

 

Canaima-Venezuela. 

Galería Turística 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

Foto:  Javier Rodríguez/ Fecha: 08-04-2026 Foto:  Darwin Bigott / Fecha: 05-01-2026 

Foto:  Gregorio Rivas / Fecha: 12-07-2026 

Foto:  Yhonny Rodríguez / Fecha: 10-04-2026 

Foto:  Mary  Rodríguez / Fecha: 16-05-2026 

Foto:  Yhonny Rodríguez/ Fecha: 13-07-2026 Foto:  Darwin Bigott / Fecha: 10-07-2026 



¡Hola!  

¿Sabías qué?   

    El pollo en 

salsa negra, o 

"agridulce" en al-

gunas regiones, 

es un plato vene-

zolano emblemá-

tico y lleno de sa-

bor. Se caracteri-

za por su salsa 

oscura, brillante 

y con un toque 

agridulce que lo 

hace irresistible. 

La intensidad de 

su color y el con-

traste de sabores 

provienen de una 

combinación de 

ingredientes que 

incluyen azúcar 

caramelizada y 

salsa de soja, 

entre otros. Es 

un plato versátil 

que se sirve tra-

dicionalmente 

con arroz blanco 

y, en ocasiones, 

con tajadas de 

plátano maduro 

o ensalada fres-

ca, siendo per-

fecto para cual-

quier ocasión, 

desde una comi-

da familiar hasta 

una celebración 

especial.  

ASOCANAIMA con su ruta gastronómica te lleva a degustar  
un rico y exquisito Pabellón Criollo Venezolano 

La mejor receta para un desayuno, un  almuerzo o una 
cena, la tiene ASOCANAIMA Gastronómica. ¿Qué 

platos te gustaría degustar para la próxima edición? 

Hoy te invitamos a degustar de un rico y exquisito Pollo en 

Salsa Negra. ¡te esperamos! 

  Déjanos tus comentarios con sus recetas gastronómicas, 

para ser publicadas en las próximas ediciones y sean   

compartidas con todos los lectores de este prestigioso    

Semanario Turístico.   prensa@asocanaima.com 

 

 

¡Disfruta de esta deliciosa Ensalada   Cesar y sorprende a 

tus clientes con una explosión de sabores!  
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Gastronomía 

“Detrás de cada plato hay una tradición”  

 

Pollo: 1 pollo ente-

ro cortado en pie-

zas (muslos, con-

tramuslos, pechu-

gas) o la parte de 

su preferencia, sin 

piel. 

Aliños básicos: 4-5 

dientes de ajo ma-

chacados, 1 cebo-

lla grande picada 

en brunoise (cubos 

pequeños), 1 pi-

mentón rojo pica-

do en brunoise, 2-3 

ajíes dulces 

(opcional, para 

más sabor), 1/2 ta-

za de cebollín pi-

cado. 

Para la salsa ne-

gra:  

1/2 taza de azúcar 

(preferiblemente 

morena o papelón 

rallado) 

1/4 taza de salsa 

de soja (soya) 

1/4 taza de salsa 

inglesa 

2-3 cucharadas de 

mostaza 

1 cucharadita de 

comino molido 

1 cucharadita de 

orégano seco 

Sal y pimienta ne-

gra al gusto 

1/2 taza de vino 

tinto seco 

(opcional, realza 

el sabor) 

2 tazas de caldo 

de pollo o agua 

 

Aceite vegetal: Pa-

ra sofreír. 

* Marinar el pollo: La-

ve bien las piezas de 

pollo y séquelas con 

papel de cocina. Sa-

zone el pollo con el 

ajo machacado, sal, 

pimienta, comino y 

orégano. Si tiene 

tiempo, déjelo mari-

nar en la nevera por 

al menos 30 minutos 

o idealmente un par 

de horas para que ab-

sorba bien los sabo-

res. 

*Sellar el pollo: En 

una olla grande o cal-

dero, caliente un po-

co de aceite vegetal a 

fuego medio-alto. Do-

re las piezas de pollo 

por todos sus lados 

hasta que estén bien 

selladas y adquieran 

un color dorado. Reti-

re el pollo de la olla y 

reserve. 

*Preparar el carame-

lo: En la misma olla, 

baje el fuego a me-

dio. Agregue el azú-

car y déjelo carameli-

zar suavemente has-

ta que se derrita y to-

me un color dorado 

oscuro (cuidado de 

que no se queme) 

Hacer la salsa: Una 

vez el caramelo esté 

listo, con mucho cui-

dado (puede salpi-

car), incorpore la sal-

sa de soja y la salsa 

inglesa. Remueva rá-

pidamente para inte-

grar con el caramelo.  

Sofreír los aliños: 

Añada la cebolla, el 

pimentón y los ajíes 

dulces (si los usa) a 

la olla. Sofría por 

unos minutos hasta 

que las verduras es-

tén suaves. 

Unir y cocinar: Vuel-

va a incorporar las 

piezas de pollo a la 

olla. Agregue el caldo 

de pollo (o agua) has-

ta que el pollo esté 

casi cubierto. Revuel-

va bien para que to-

das las piezas se im-

pregnen de la salsa. 

Cocción lenta: Lleve 

la mezcla a ebulli-

ción, luego reduzca 

el fuego a bajo, tape 

la olla y deje cocinar 

por aproximadamen-

te 30-40 minutos, o 

hasta que el pollo es-

té tierno y la salsa 

haya espesado y ad-

quirido una consis-

tencia brillante y os-

cura. Remueva oca-

sionalmente para evi-

tar que se pegue y 

para que el pollo se 

cocine de manera 

uniforme.  

Servir: Una vez el po-

llo esté cocido y la 

salsa tenga la textura 

deseada, retire del 

fuego y sirva calien-

te. 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 
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Publicidad 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 



 Vive tu aventura, “no esperes que te la cuenten” 
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Publicidad 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 



Aventura, relax y conexión con la naturaleza te esperan 
en el Campamento Río Aro. ¡Reserva ahora!  
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Publicidad 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

ASOCANAIMA: ¡Tu aliado para el éxito!  

* ¿Necesitas un respiro de la ciudad? 
Ven al Campamento Río Aro, un paraíso natural de 

638 hectáreas donde podrás relajarte, disfrutar de 

la   naturaleza y realizar actividades al aire libre. 

* Somos aliados de ASOCANAIMA, lo que garanti-

za la calidad y seguridad de nuestros servicios. 

* Contamos con cómodas cabañas con aire         

acondicionado, restaurante con comida típica e      

internacional, piscina y mucho más. 

* Organizamos Full Day, rutas turísticas y         

guiaturas para que explores los alrededores y       

descubras la riqueza natural del estado Bolívar. 

* ¡Ideal para familias, parejas y grupos de  

amigos! Te ofrecemos planes personalizados para 

que tu estadía sea inolvidable. 

0414-8606646 



¡ASOCANAIMA: Tu aliado para el éxito!  
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Publicidad 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 



¡ASOCANAIMA: Tu aliado para el éxito!  
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Publicidad 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 



ASOCANAIMA es la mejor opción porque fortalece el rol de los prestadores de servicios    

turísticos, brindando las herramientas y el apoyo necesarios para que sus negocios crezcan 

y se consoliden en el mercado nacional.  

¿Por qué ASOCANAIMA es la mejor opción para potenciar 
tu negocio turístico? 
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Publicidad 

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 



  Su compromiso se      

extiende a fortalecer el  

papel de sus miembros 

dentro del sector, a       

través de la formación 

continua y el respaldo   

necesario para que   

ofrezcan una experiencia 

de calidad inigualable.  

  Como gremio, ASOCA-

NAIMA mantiene alianzas 

estratégicas con institucio-

nes públicas y privadas, 

garantizando así su     

participación activa en la 

toma de decisiones y el 

desarrollo de políticas que 

beneficien a sus miem-

bros y, en última instancia, 

a toda Venezuela.  

  Con la visión de potenciar el turismo en la región, la Asociación de Operadores Turísticos 

de Canaima (ASOCANAIMA) se erige como la voz y representación oficial de todos los  

prestadores de servicios  turísticos afiliados.  

Únete a ASOCANAIMA y fortalece tu empresa                         
de servicios turísticos  
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Publicidad 
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aunque cada uno so-

bresale en indicado-

res distintos. 

 México ocupa el pri-

mer lugar en impacto 

económico, con una 

contribución de 

US$11,300 millones, 

equivalente a cerca 

de una tercera parte 

del total generado por 

toda América Latina y 

el Caribe. 

El ranking de impacto 

económico en 2024 

quedó conformado de 

la siguiente manera: 

México: US$11,300 
millones, Brasil: 
US$9,200 millones, 

Chile: US$1,900 mi-
llones, Perú: 
US$1,700 millones, 
Colombia: US$1,100 
millones, Venezuela: 
US$1,100 millones, 

Uruguay: US$758 mi-
llones, República Do-
minicana: US$456 
millones, Bahamas: 
US$419 millones, Pa-

namá: US$406 millo-
nes, Guatemala: 
US$372 millones, 
Ecuador: US$300 mi-
llones, El Salvador: 
US$251 millones, 

Aruba: cerca de 
US$250 millones, 
Honduras: US$248 
millones, Paraguay: 
US$240 millones, 
Costa Rica: US$214 
millones, Nicaragua: 

US$203 millones, Bo-
livia: US$172 millo-
nes, Puerto Rico: 
US$155 millones, 
Barbados: US$37 mi-
llones, Belice: US$15 

millones. 

 En contraste, Brasil 

se posiciona como el 
país con el mayor vo-
lumen de visitantes. 

https://revistamercado.do/ 

Redacción.- 

   Más allá de la 

apertura de nuevos 

parques temáticos o 

centros de entreteni-

miento, el sector está 

evolucionando hacia 

un modelo que busca 

convertir cada des-

tino en una experien-

cia integral para el 

visitante. Este cambio 

está impulsando in-

versiones, generando 

empleo y fortalecien-

do el turismo como 

uno de los motores 

económicos de la re-

gión. 

 De acuerdo con el 

estudio 2025 IAAPA 

Latin America & Ca-

ribbean Economic Im-

pact Study, elaborado 

por la Asociación 

Global de Parques y 

Atracciones, el sector 

generó US$34,800 

millones durante 

2024, recibió alrede-

dor de 396 millones 

de visitantes y sostu-

vo más de 1 millón de 

empleos, consolidán-

dose como una de 

las industrias recrea-

tivas con mayor ca-

pacidad para dinami-

zar las economías 

latinoamericanas. 

México lidera el im-

pacto económico y 

Brasil domina en  

cantidad de visitantes 

 El informe revela que 

México y Brasil conti-

núan siendo los gran-

des protagonistas de 

la industria regional, 

¿Cuáles son los países más visitados de Latinoamérica?          

El ranking de impacto económico del turismo de atracciones 
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Internacional 

preparada para res-

ponder a las nuevas 

expectativas de los 

visitantes. Estas ci-

fras reflejan la im-

portancia de nuestro 

sector como impul-

sor del turismo, la 

inversión y el desa-

rrollo económico”, 

afirmó. 

Colombia, Chile y Pe-

rú emergen como 

nuevos protagonistas 

del turismo regional 

 Aunque Brasil y Mé-

xico concentran gran 

parte del mercado, el 

estudio identifica una 

evolución acelerada 

en otros países que 

comienzan a ganar 

protagonismo dentro 

del mapa turístico la-

tinoamericano. 

 Chile, con US$ 1,900 

millones, y Perú, con 

US$ 1,700 millones, 

se consolidan entre 

las economías con 

mayor impacto gene-

rado por las atraccio-

nes turísticas. Mien-

tras tanto, Colombia 

alcanza US$ 1,100 

millones, impulsada 

por una creciente di-

versificación de su 

oferta de entreteni-

miento. 

 Para IAAPA, estos 

mercados represen-

tan una oportunidad 

importante debido al 

incremento del turis-

mo nacional e inter-

nacional, así como a 

la aparición de nue-

vos modelos de ne-

gocio que combinan 

recreación, gastrono-

mía, naturaleza y ex-

periencias inmersi-

vas. 

 Reyes destacó que 

la principal ventaja 

competitiva de Améri-

ca Latina es precisa-

mente su diversidad. 

 Además de los tradi-

cionales parques te-

máticos, de diversio-

nes y acuáticos, la 

región cuenta con 

una amplia oferta de 

centros de entreteni-

miento familiar, par-

ques naturales, activi-

dades de aventura y 

experiencias cultura-

les que permiten 

atraer públicos de di-

ferentes edades. 

 A ello se suma una 
nueva tendencia ba-
sada en propuestas 

de corta duración. 

Durante 2024 registró 

aproximadamente 

120 millones de asis-

tencias a parques, 

centros de entreteni-

miento y atracciones 

turísticas, una cifra 

que refleja la dimen-

sión de su mercado 

interno y la fortaleza 

de su infraestructura 

recreativa. 

 Según explicó Pauli-

na Reyes, directora 

ejecutiva de IAAPA 

para América Latina y 

el Caribe, el creci-

miento demuestra 

que la industria se 

encuentra en una 

etapa de mayor ma-

durez. 

 “Lo más alentador 

es que vemos una 

industria cada vez 

más sólida, diversa y 

Más allá de los parques: la nueva era del turismo de experiencias  

Ahora estamos en la web. Visítanos en: www.asocanaimadigital.com 

***La industria del turismo de atracciones en 

América Latina y el Caribe atraviesa uno de 

sus mejores momentos*** 


