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RUMBO A LA RECUPERACION DEL TURISMO NACIONAL

Venezuela vuelve a abrir sus alas al turismo

Por, Gregorio Rivas

Pte. del semanario Haciendo Turismo
Canaima - Venezuela.-

Estimados lectores y prota-
gonistas del sector turismo

Desde las majestuosas

tierras del Parque Nacional
Canaima, donde la natura-
leza venezolana nos recuer-
da cada dia el enorme po-
tencial que tenemos como
destino, llegamos a nuestra

edicibn numero 91 del
Semanario Turistico
ASOCANAIMA “Haciendo

Turismo”, con la esperanza
renovada y la mirada pues-
ta en el futuro.

Este primero de septiembre
marca un momento impor-
tante para la conectividad y
para el turismo nacional. El
Aeropuerto Internacional Si-
mon Bolivar de Maiquetia
comienza a recuperar pro-
gresivamente sus operacio-
nes comerciales, incluyendo
vuelos internacionales, lue-
go de los acontecimientos
que afectaron sus instala-
ciones. El retorno de las ae-
rolineas representa mucho
mas que la recuperacion de

rutas: significa volver a co-

nectar a Venezuela con el
mundo.

Para quienes trabajamos
por el desarrollo turistico,
esta recuperacion constitu-
ye una sefal positiva. Cada
vuelo que llega y cada pa-
sajero que parte abre nue-
vas oportunidades para ho-
teles, posadas, restauran-
tes, operadores, transportis-
tas, artesanos y comunida-
des que hacen del turismo
una fuente de crecimiento y
bienestar.

Desde ASOCANAIMA
creemos que Venezuela tie-
ne todo para consolidarse

como un gran destino turis-
tico internacional. Tenemos
naturaleza, cultura, gastro-
nomia, playas, montanfas,
selvas, tepuyes vy, sobre to-
do, gente comprometida
con mostrar lo mejor de
nuestra tierra.

Hoy, al iniciar septiembre,
renovamos nuestro compro-
miso de seguir promoviendo
nuestros destinos y acom-
pafando al sector turistico.

Venezuela vuelve a abrir
sus alas. Y desde Canaima
seguiremos trabajando para
que el mundo conozca y
disfrute nuestro extraordina-
rio pais.
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Desarrollo Sostenible

ASOCANAIMA impulsa a Bolivar para consolidarse como
capital Estratégica del Ecoturismo Nacional

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.-

La Asociacion de

Operadores Turisticos de
Canaima
(ASOCANAIMA) ha re-
doblado sus esfuerzos vy
estrategias para cimen-
tar la posicion del Estado
Bolivar como la principal
referencia y Capital Es-
tratégica del Ecoturismo
Nacional. La iniciativa
busca trascender el con-
cepto de destino turisti-
co, promoviendo un mo-
delo de desarrollo basa-
do en la sostenibilidad, la
calidad certificada y la
articulacion comunitaria.

El presidente de ASO-
CANAIMA, Gregorio Ri-
vas, afirmé que Bolivar
posee un potencial
inigualable que va mas
allda de sus iconos mun-
diales, como el Parque
Nacional Canaima y el
Salto Angel. El plan se
centra en transformar es-
ta riqueza natural en un
motor econdmico res-
ponsable y de alto valor.

ASOCANAIMA esta im-
pulsando activamente la
certificacion de las rutas
y servicios turisticos. El
objetivo es garantizar
que cada experiencia
ofrecida cumpla con al-
tos estandares interna-
cionales de calidad Vv,
crucialmente, de bajo im-
pacto ambiental.

"No se ftrata solo de
mostrar la belleza de
nuestro tepuyes o el
Auyantepui, sino de
como lo hacemos. Es-
tamos trabajando ar-
duamente en la forma-

***ASOCANAIMA intensifica sus estrategias para
consolidar al Estado Bolivar como la Capital Estratéegica
del Ecoturismo Nacional, enfocandose en la certifica-
cion de rutas, la sostenibilidad y la articulacion con
comunidades indigenas, garantizando asi, segun su
presidente Gregorio Rivas, un modelo de desarrollo
economico responsable y de calidad™**

RIF J-406599956 Dy, (il gy cicdlos

cion de los Prestado-
res de Servicios Turis-
ticos (PST) para que in-
corporen practicas que
aseguren la minima
huella ecolégica y
ofrezcan una atencion
de excelencia. Bolivar
debe ser sindbnimo de
turismo responsable”,
senald Rivas.

Articulacion
Estratégica con
Entes y
Comunidades

Uno de los logros &=
mas significativos &=
destacados por Ia
asociacion es la es-
trecha colaboracion
lograda con institu-
ciones clave como el g
Instituto Nacional de
Turismo (INATUR), ,
entes gubernamenta-
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les regionales vy, funda-
mentalmente, las comu-
nidades indigenas.

Rivas enfatizd la impor-
tancia de este Ultimo
punto: "El ecoturismo
en Bolivar debe tener
rostro humano. Hemos
concretado Ila cesion
de la gestion y opera-
cion de rutas a las

*
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capitanias indigenas,
asegurando que el be-
neficio econémico y el
empoderamiento se
queden en el territorio.
Ellos son los custodios
ancestrales de esta tie-
rra y su rol en la cade-
na de valor es irrempla-
zable".

Diversificacion de la
Oferta y Posiciona-
miento de Marca

La estrategia busca di-
versificar la oferta turisti-
ca mas alla del eje Ca-
naima-Gran Sabana,
promoviendo destinos
emergentes que ofrez-
can experiencias unicas,
como el turismo de aven-
tura, el etnoturismo vy la

observacion de aves.

"Estamos en una cam-
pana constante de pro-
mocién para posicio-
nar la 'Marca Bolivar'
como un producto dife-
renciado a nivel global.
El ecoturismo es el fu-
turo y Bolivar tiene el
liderazgo natural para
ser la vanguardia de
Venezuela en este sec-
tor”, concluyd el presi-
dente de ASOCANAIMA.

Compromiso con la
Inversién y el
Desarrollo

ASOCANAIMA reitera
su llamado al sector pri-
vado nacional e interna-
cional a invertir en la in-
fraestructura turistica de
Bolivar, garantizando
que el crecimiento sea
planificado y armonizado
con la conservacion am-
biental. La asociacion se
posiciona como el ente
facilitador y articulador
para garantizar la siner-
gia entre la inversion, la
sostenibilidad y el bie-
nestar social de la re-
gion.

El programa estratégico
de ASOCANAIMA para
el Estado Bolivar se pre-
senta como un modelo
replicable para otras re-
giones del pais, demos-
trando que la conserva-
cion y el desarrollo eco-
noémico pueden avanzar
de la mano a través de
una planificacion turistica
consciente.

Prensa ASOCANAIMA
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ASOCANAIMA destaca al

Museo Jesus Soto
como referente del

turismo cultural en
Ciudad Bolivar

Ciudad Bolivar se proyecta como un destino

donde el arte, la historia, la arquitectura y el

patrimonio cultural complementan la amplia
oferta turistica del estado Bolivar.

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Ciudad Bolivar.-

En el marco del 53.° aniver-

sario de la inauguracion del Mu-
seo de Arte Moderno Jesus So-
to, el presidente de la Asociacion
de Operadores Turisticos de Ca-
naima (ASOCANAIMA), Grego-
rio Rivas, destaco la importancia
de este emblematico espacio
cultural como uno de los princi-
pales referentes del patrimonio
artistico y arquitectonico de Ciu-
dad Bolivar y como un atractivo
con gran potencial para el desa-
rrollo del turismo cultural en el
estado Bolivar.

El Museo de Arte Moderno Jesus
Soto fue inaugurado el 25 de
agosto de 1973, con el proposito
de preservar y proyectar el lega-
do artistico del reconocido maes-
tro del arte cinético Jesus Rafael
Soto, nacido en Ciudad Bolivar
en 1923. El recinto fue disefiado
por el reconocido arquitecto ve-
nezolano Carlos Raul Villanueva,
convirtiéndose desde su crea-
cién en un espacio de encuentro
entre la arquitectura, el arte mo-
derno y la identidad cultural ve-
nezolana.

Para Rivas, la celebracidon de es-

te aniversario representa una
oportunidad para poner nueva-
mente en valor aquellos espa-
cios que forman parte de la his-
toria y la identidad del estado
Bolivar, especialmente en una
ciudad que posee condiciones
excepcionales para consolidarse
como un destino de turismo cul-
tural.

“El estado Bolivar tiene mucho
mas que ofrecer al visitante. Te-
nemos naturaleza, aventura, his-
toria, gastronomia, arquitectura y
también un extraordinario patri-
monio artistico que debemos
promover como parte de nuestra
oferta turistica”, expreso Rivas al
referirse a la importancia de inte-
grar los espacios culturales de
Ciudad Bolivar a las rutas y ex-
periencias dirigidas a visitantes
nacionales e internacionales.

El presidente de ASOCANAIMA
sefalé que la figura de Jesus
Soto constituye ademas un ele-
mento de proyeccion internacio-
nal para Ciudad Bolivar, al tratar-
se de uno de los grandes expo-
nentes del arte cinético mundial.
Sus obras, caracterizadas por la
interaccion, el movimiento y la
percepcion visual, mantienen vi-
gente el vinculo entre el artista,
su ciudad natal y las nuevas ge-
neraciones.

En este sentido, Rivas considero
necesario continuar impulsando
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una vision integral del turismo en
el estado Bolivar, donde Canai-
ma, Ciudad Bolivar y otros desti-
nos de la entidad puedan com-
plementarse dentro de una ofer-
ta turistica diversa, capaz de
mostrar al visitante las multiples
riqguezas naturales y culturales
de la region.

Desde ASOCANAIMA se resalto
que el turismo cultural puede
convertirse en una herramienta
para dinamizar la economia lo-
cal, fortalecer el sentido de per-
tenencia y generar nuevas opor-
tunidades para prestadores de
servicios, emprendedores, guias
turisticos, artesanos y demas ac-
tores vinculados al sector.

A 53 anos de su inauguracion, el
Museo de Arte Moderno Jesus
Soto continda siendo un simbolo
de la identidad cultural de Ciu-
dad Bolivar y un espacio que co-
necta a Venezuela con las ex-
presiones mas importantes del
arte contemporaneo.

Para ASOCANAIMA, preservar,
promocionar y convertir estos es-
pacios en experiencias turisticas
constituye también una manera
de hacer turismo con identidad,
proyectando al estado Bolivar
como un territorio de naturaleza,
cultura, historia y arte.

(. )
66 )
El estado Bolivar
tiene mucho mas
que ofrecer
al visitante:
naturaleza,
aventura, historia,
gastronomia,
arquitecturay
un extraordinario
patrimonio artistico
que debemos
promover como parte
de nuestra
oferta turistica.
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Movilnet fortalece la
conectividad en Bolivar
con nueva oficina de

atencion en Ciudad Bolivar

La nueva sede busca acercar sus servicios a los
usuarios y contribuir, desde la conectividad, al
desarrollo de nuevas experiencias para quienes
recorren los destinos turisticos venezolanos.

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976
Ciudad Bolivar.-

La conectividad constituye

hoy una herramienta fundamen-
tal para quienes viajan, descu-
bren nuevos lugares y desean
mantenerse comunicados du-
rante sus recorridos. En este
contexto, Movilnet inaugurd una
nueva Oficina de Servicios y
Atencion al Cliente (OSAC) en
el Centro Comercial Orinoco,
ubicado en la avenida 5 de Julio
de Ciudad Bolivar, fortaleciendo
su presencia en el estado Boli-
var.

La nueva sede, renovada bajo
un concepto orientado a mejo-
rar la experiencia del usuario,

atencién mas agil, cercana e in-
novadora. En sus instalaciones
los clientes podran realizar tra-
mites como activacion de li-
neas, recargas, consulta y pago
de facturas, contrataciéon de pla-
nes telefonicos y otras solicitu-
des relacionadas con los servi-
cios de la operadora.

La inauguracion conté con la
presencia de Juan Gamboa, de
la Vicepresidencia de Tecnolo-
gia de Informacion de Movilnet,
y Juliana Sardihna, gerente ge-
neral de Atencion al Cliente,
junto al equipo que estara al
frente de la atencidn en estos
espacios.

Esta es la segunda oficina de
atencion de Movilnet en el esta-
do Bolivar, incorporandose al
proceso de modernizacion que

fue disefada para ofrecer una
AaVaA' uuﬂ' - 3
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desarrolla la empresa a escala
nacional y que ya alcanza una

red de mas de 20 puntos de
atencion.

Para el sector turistico, contar
con servicios de telecomunica-
ciones y conectividad represen-
ta un elemento cada vez mas
importante. Desde un teléfono
movil, el viajero puede comuni-
carse con familiares, consultar
informacion, compartir fotogra-
fias y experiencias, ubicar servi-
cios y mantener contacto duran-
te su recorrido por los diferen-
tes destinos.

En un estado como Bolivar,
donde convergen importantes
atractivos naturales, culturales
e historicos, la conectividad ad-
quiere especial relevancia para
quienes visitan lugares como
Ciudad Bolivar, el Parque Na-
cional Canaima y otros espa-
cios que forman parte del patri-
monio turistico venezolano.

En este sentido, iniciativas que
contribuyan a fortalecer la co-
municacion también pueden
acompanar el trabajo que desa-
rrolla ASOCANAIMA Haciendo
Turismo en la promocion y valo-
rizacion de los destinos turisti-
cos de Venezuela, impulsando
experiencias donde la tecnolo-
gia y el turismo puedan encon-
trarse.

Conecta, Descubre, Comparte
es el lema de Movilnet vy, lleva-
do al ambito turistico, adquiere
un significado especial: conéc-
tate con cada destino, descu-
bre las maravillas de Vene-
zuela y comparte cada expe-
riencia con quienes estan le-
jos.

Porque viajar también es
comunicarse, descubrir y llevar
consigo el recuerdo de cada
lugar visitado. Y en Venezuela,
cada destino tiene una historia
que merece ser conocida y
compartida.

4 =)

Conecta, Descubre,
Comparte es el lema
de Movilnet vy,

llevado al ambito
turistico, adquiere un
significado especial:
conéctate con cada
destino, descubre las
maravillas de Venezuela
y comparte cada
experiencia con quienes
estan lejos. -
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Yhonny Rodriguez

CNP 25.976

Ciudad Guayana.-

En un movimiento es-

tratégico que busca posi-
cionar el urbanismo ve-
nezolano en la vanguar-
dia global, la Asociacion
de Operadores Turisticos
de Canaima
(ASOCANAIMA), en
alianza con la organiza-
cion Syndetur, anuncié
oficialmente la prepara-
cion de la candidatura de
Puerto Ordaz para el
certamen mundial "7 Ma-
ravillas: Ciudades del
Futuro”.

Esta iniciativa, impulsa-
da por la fundacion inter-
nacional New7Wonders,
representa una evolucion
del concepto de
"Maravillas Natura-
les" (donde Venezuela
ya brilla con el Salto An-
gel) y de "Ciudades Ma-
ravillas". Tras una expe-
riencia previa de postula-
cion donde Puerto Ordaz

A

Alianza esfratégica impulsa el urbanismo sostenible en Bolivar
Puerto Ordaz rumbo a las "7 Maravillas del Futuro':
ASOCANAIMA y Syndetur anuncian postulacion global de la ciudad

**ASOCANAIMA y Syndetur anuncian la postulacion de Puerto Ordaz
al concurso mundial de las "7 Maravillas: Ciudades del Futuro”, bajo un
innovador modelo que integra arquitectura bioclimatica, economia
circular e inteligencia artificial para elevar la calidad de vida™**

demostro un gran poten-
cial, esta vez el enfoque
se centra en la vision fu-
turista, ecoldgica y tec-
noldgica.

Puerto Ordaz:
El epicentro de la
Economia Circular y el
Modernismo

Juan Herrera, CEO prin-
cipal de Syndetur, expli-
cd que el concepto de
"Ciudad Futurista Ma-
ravilla" trasciende la es-
tética arquitectonica.
"Buscamos proyectar a
Puerto Ordaz bajo un
modelo que integra la
funcionalidad  extrema
con el modernismo, don-
de la sostenibilidad, la
gestion inteligente de re-
siduos y el consumo efi-
ciente de energias lim-
pias son los pilares”,
destaco Herrera.

A

La propuesta técnica
que acompanara la pos-
tulacién describe una ur-
be disefiada para el bie-
nestar humano y la ar-
monia ambiental:

Movilidad Inteligente:
Sistemas de transporte
eficientes y  rapidos
(como trenes de alta ve-
locidad) que reduzcan el
estrés del traslado diario.

Arquitectura Bioclima-
tica: Edificios disefiados
como "colinas" con venti-
lacion y oxigenacion na-
tural, eliminando el uso
de gases que afectan la
capa de ozono.

Autosuficiencia y Ren-
tabilidad: Un modelo
donde la ciudad produce
lo que consume, comer-
cializando sus exceden-
tes en una economia cir-
cular real.

Tecnologia y IA: Inte-
gracion de la Inteligencia
Artificial en los hogares
para elevar los estanda-
res de calidad de vida.

Un proceso de selec-
cién global hasta 2027

Por su parte, el presi-
dente de ASOCANAIMA,
Gregorio Rivas, subrayo6
que este es un "destino
compartido”.

"Hablamos de urbaniza-
ciones centradas en el
ser humano que crecen
Jjunto con la naturaleza,

estableciendo nuevos
estandares de vida",
acoto.

El cronograma de Ia
campafa, segun lo esti-
pulado por el fundador
de New7Wonders, Ber-
nard Weber, se divide en
fases criticas:

Postulacién (octubre
2025 - octubre 2026):
Durante este periodo,
Puerto Ordaz presentara
formalmente sus logros
en disefno, habitabilidad
y armonia ambiental.

Votacion Global
(octubre 2026 - octubre
2027): Las ciudades par-
ticipantes competiran por
el voto del publico y ex-
pertos a nivel mundial.

Revelaciéon Final: Los
ganadores se anuncia-
ran el Dia Mundial de las
Ciudades de 2027.

El llamado a la accion

ASOCANAIMA y
Syndetur invitan a los
sectores publico y priva-
do a unirse en esta si-
nergia. Bernard Weber
ha sefnalado que las ma-
ravilas del futuro se
construyen hoy con el
coraje de los visionarios
urbanos; en este sentido,
Puerto Ordaz se prepara
para demostrar que el
horizonte de Venezuela
es tan brillante como su
patrimonio natural.

285
JA\

S [ PuertoOrdaz, estado Bolivar — venezuela
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Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Canaima.-

Con el firme proposito

de consolidar la profesio-
nalizacion del turismo en
Venezuela y fomentar el
intercambio de ideas es-
tratégicas, la Asociacion
de Operadores Turisticos
de Canaima
(ASOCANAIMA) anuncia
el lanzamiento de su
nuevo espacio de en-
cuentro digital: La
“Tertulia Turistica”.

La iniciativa, que sera
liderada por el presiden-
te de la asociacion, Gre-
gorio Rivas, se transmiti-
ra semanalmente todos
los jueves, en un horario
comprendido entre las
6:00 p. m. y las 8:00 p.
m. A través de las plata-
formas digitales y redes
sociales oficiales de la
asociacion, este progra-
ma busca convertirse en
el epicentro de la discu-
sion turistica nacional,

Un encuentro semanal para fortalecer el gremio

ASOCANAIMA inicia ciclo de “Tertulias Turisticas” digitales
para fortalecer el debate y el desarrollo del sector

TERTULIA
TURISTICA

Un espacio para dialogar,
apr/ebnderl; constrmg”/
Juntos el futuro
del turismo en

Andlisis de desafios y
oportunidades
Capacitacion, innovacion
y tendencias

Promocion de nuestros
destinos nacionales

ASOCANAIMA INICIA CICLO DE

i TERTULIAS
S URISTICAS

5 9 U
Invitados de alto nivel del
sector turistico

(ks

Turismo sostenible
y desarrollo local

" UN ENCUENTRO SEMANAL PARA FORTALECER EL GREMIO,
IMPULSAR IDEAS Y CONSTRUIR UN TURISMO MAS }

\ Orgam)zaééx innovador Y sostenible y-

iSE PARTE DE ESTA CONVERSACION QUE TRANSFORMA EL TURISMO EN VENEZUELA!

ofreciendo un foro dina-
mico donde la experien-
cia y la innovacion se
den la mano.

Cada semana, la
“Tertulia Turistica” conta-
ra con la participacion de
invitados de alto nivel, in-
cluyendo presidentes de
las diversas camaras de
turismo de Venezuela,
prestadores de servicios
turisticos (PST), perso-
nalidades destacadas

del gremio, estudiantes
de la carrera de turismo,
emprendedores, locuto-
res y expertos en distin-
tas areas vinculadas al
desarrollo del sector.

El objetivo principal es
crear un ecosistema de
aprendizaje colaborativo
donde se debatan los
desafios actuales de la
industria, las oportunida-
des de negocio, la impor-
tancia de la

JGEvEs

EN VIVO POR NUESTRAS REDES SOCIALES

DIGITALES PARA FORTALECER
EL DEBATE Y EL DESARROLLO
DEL SECTOR

DE 6:00 P. M.

| y
A 8:00 P. M.

GREGORIO RIVAS
PRESIDENTE DE ASOCANAIMA
Juntos hacemos turismo

Digrw, libre y exitoso

permisologia, el impac-

to de Ila capacitacion
constante y las nuevas
tendencias en la promo-
cion de destinos nacio-
nales.

“El turismo moderno exi-
ge organizacion, innova-
cion y, sobre todo, traba-
jo conjunto. Estas tertu-
lias nacen de la necesi-
dad de alinear visiones
entre quienes hacemos

vida en el gremio, para
que el desarrollo soste-
nible deje de ser una in-
tencion y se transforme
en una realidad que be-
neficie a todo el pais”,
sefnald Gregorio Rivas,
presidente de ASOCA-
NAIMA.

Este ciclo de encuen-
tros refuerza la labor de
promocién y difusién que
ASOCANAIMA mantiene
a través de sus platafor-
mas digitales y medios
aliados, reafirmando el
compromiso del sector
por elevar los estandares
de calidad del producto
turistico venezolano. La
asociacion hace un lla-
mado extensivo a todos
los actores del gremio,
estudiantes y amantes
del turismo a participar
activamente en estas se-
siones, que prometen
ser un punto de inflexion
decisivo y transformador
para el empresariado tu-
ristico en nuestra entidad
y el resto del territorio
nacional para avanzar
juntos.

Con carino,

Mensaje Turistico de la semana

6%%&%0 @éf/aff

PRESIDENTE DE ASOCANAIMA

Sz

Viajar es conectar con lo que
realmente importa

Cada viaje nos invita a pausar, respirar profundo y maravilarnos
con la grandeza de nuestra tierra. Venezuela es un destino que
lo tiene todo: naturaleza imponente, culturas vibrantes, pueblos
llenos de historia y gente que te recibe con el corazon.

Recorre, descubre y déjate sorprender por cada rincon.
Apoyemos el turismo local y seamos embajadores
de la belleza que nos rodea.

iVenezuela te espera, con los brazos abiertos
Yy experiencias que te transforman!
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TURISTIGO

* ASOCANAIMA impulsa desde Ciudad Bolivar
el turismo historico como motor para
descubrir y preservar Venezuela

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976
Ciudad Bolivar.-

" enezuela

una extraordinaria diver-
sidad turistica que va
mucho mas alla de sus
paisajes naturales. Sel-
vas, tepuyes, rios, pla-
yas y montafias forman
parte de una riqueza que
también se complementa
con la historia, la cultura,
las tradiciones y el patri-
monio que identifica a
cada region del pais.

posee

En este contexto, la
Asociacion de Operado-
res Turisticos de Canai-
ma (ASOCANAIMA) con-
tinba promoviendo una
vision integral del turis-
mo venezolano, incorpo-
rando diferentes modali-

dades que permitan for-
talecer los destinos, ge-
nerar nuevas oportunida-
des y motivar tanto a los
visitantes nacionales co-
mo internacionales a co-
nocer la diversidad que
ofrece Venezuela.

Como parte de esta ini-
ciativa, ASOCANAIMA
comienza a impulsar el
turismo histérico en el
estado Bolivar, tomando
como punto de partida a
Ciudad Bolivar, capital
de la entidad y una de
las ciudades con mayor
importancia historica vy
patrimonial de Venezue-
la.

Ciudad Bolivar repre-
senta un verdadero es-
cenario para el turismo
histérico. Sus espacios,
monumentos, edificacio-
nes y lugares emblemati-

cos constituyen testimo-
nios de diferentes etapas
de la historia venezolana
y ofrecen al visitante la
posibilidad de combinar
el disfrute turistico con el
conocimiento de la me-
moria nacional.

Entre sus atractivos
destaca la imponente es-
tatua del Libertador Si-
mon Bolivar, simbolo de
la ciudad y referencia de
la identidad venezolana.

e

Desarrollar el turismo
histérico significa
contribuir al rescate
de la memoria, fortalecer
el sentido de pertenencia
y convertir el patrimonio
en una herramienta para
el desarrollo turistico
sostenible.

5 _%e + J@Ccncumd

Para ASOCANAIMA
desarrollar el turismo his-
térico significa también
contribuir al rescate de la
memoria, fortalecer el
sentido de pertenencia y
convertir el patrimonio en
una herramienta para el
desarrollo turistico soste-
nible.

La propuesta no se limi-
ta a Ciudad Bolivar. La
intencidn es avanzar pro-
gresivamente hacia otros
municipios del estado
Bolivar y, posteriormen-
te, contribuir a la promo-
cion de los diferentes
destinos histéricos exis-
tentes en Venezuela.

Esta iniciativa ha sido
impulsada de manera
permanente por el presi-
dente de la Asociacion
de Operadores Turisticos
de Canaima

(ASOCANAIMA), Grego-
rio Rivas, quien ha plan-
teado la necesidad de
promover y fortalecer los
diferentes tipos de turis-
mo que existen en el
pais.

En esta oportunidad, el
turismo histdrico ocupa
un lugar especial, co-
menzando por Ciudad
Bolivar, una ciudad que
guarda en sus espacios
parte fundamental de la
historia venezolana

Venezuela no solo tiene

paisajes para admirar:
tiene una historia para
conocer, un patrimonio
para preservar y desti-
nos que todavia esperan
ser descubiertos.

ASOCANAIMA
Digna, Libre y Exitosa.
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Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Caracas.-

La conectividad aérea

entre Espafna y Venezuela
comienza a recuperar su
normalidad con el anuncio
de la reanudacion de los
vuelos comerciales entre
Madrid y Caracas por par-
te de Air Europa e lberia,
luego de la suspension
temporal de esta ruta debi-
do a los danos ocasiona-
dos por los terremotos re-
gistrados en las instalacio-
nes del Aeropuerto Inter-
nacional Simén Bolivar de
Maiquetia.

Air Europa sera la primera
en retomar sus operacio-
nes. La aerolinea de Glo-
balia tiene previsto regre-
sar este martes 1 de sep-
tiembre, con una progra-
macion de cinco frecuen-
cias semanales, los dias
martes, jueves, viernes,
sabados y domingos.

Por su parte, Iberia reini-
ciara sus vuelos entre Ma-
drid y Caracas el préximo
jueves 3 de septiembre,
ofreciendo inicialmente
tres frecuencias semana-
les, correspondientes a los
dias lunes, jueves y do-
mingo.
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HOTEL

Q@ Ciudad Guayana.-
Hotel Plaza Meru
en Puerto Ordaz.

SIGUENOS EN:

HABITACIONES
Cémodas y equipadas

0O O

IMPULSO AL TURISMO VENEZOLANO

Iberia y Air Europa
reanudan sus vuelos
entre Madrid y Caracas

La reactivacion de estas rutas representa una senal positiva para el sector
turistico y contribuye a fortalecer la conectividad internacional y las
oportunidades para el desarrollo de la actividad turistica nacional.

anuncio el restablecimien-
to de sus vuelos entre Ma-
drid y Caracas a partir del
8 de septiembre. Inicial-
mente, la empresa espa-
Aola operara una frecuen-
cia semanal hacia la capi-
tal venezolana.

El resto de sus vuelos con
Venezuela continuara te-
niendo como destino el
Aeropuerto Internacional
Arturo Michelena de Va-
lencia, utilizado como al-
ternativa durante la inte-
rrupcion temporal de las
operaciones en Maiquetia.

— — — i — — — —

La reactivacién de los vuelos Madrid-Caracas fortalece la conectividad internacional y abre nuevas oportunidades.

PLAZA MERU

__***__

La recuperacion de ambas tividad internacional y las momento, mientras Ia

rutas constituye una noti- oportunidades para el compafila mantiene su La reactivaciéon progresiva

cia favorable para el sector desarrollo de la actividad compromiso de comunicar de estas conexiones aé-

iglr.l:trlcrc]) \(;egﬁqzeorllaj:goe,la(lj ;‘2- turistica nacional. oportunamente  cualquier :gas abre nu?v?s _expecta-

ili uev - : : . ., . ivas para el turismo re-
Air Europa informé a sus actualizacion relacionada P

plazamiento de Vviajeros,
empresarios, familias y vi-
sitantes entre Venezuela y
Espana. Asimismo, contri-
buye a fortalecer la conec-

pasajeros que quienes ya
poseen Dbilletes contrata-
dos no necesitan realizar
ninguna gestion por el

con la operacion.

A estas dos aerolineas se
suma Plus Ultra, que

ceptivo y emisivo, asi co-
mo para la movilidad inter-
nacional desde y hacia Ve-
nezuela.

“Mejorando el
skyline de la
ciudad”.

PISCINA
Reldjate y disfruta

o
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“ASOCANAIMA y

Hotel Plaza Meru

trabajan para transformar L
el turismo en el estado
Bolivar”
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RESTAURANTE
Gastronomia local
e internacional

O

EVENTOS
Espacios para negocios
y celebraciones
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CON 25 PLAYAS COMERCIALES ACTIVAS BUSCAN CAPACITAR A PESCADORES Y PRESTADOR DE SERVICIOS

Brion apuesta por fortalecer su oferta turistica
y cerrar la temporada vacacional con
playas seguras y activas

El municipio mirandino cuenta con 65 playas, de las cuales 25 tienen actividad
comercial y prestadores de servicios organizados. Autoridades nacionales y locales
impulsan nuevas estrategias de capacitacion para elevar la calidad de atencion a los visitantes.

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Brion, estado Miranda.-

Con sus extensas cos-

tas, espacios naturales vy
una creciente actividad tu-
ristica, el municipio Brion
se proyecta como una de
las alternativas para quie-
nes aun buscan disfrutar
de los ultimos dias de la
temporada vacacional en
Venezuela.

Durante una jornada de
inspeccion y encuentro co-
munitario realizada en la
emblematica playa Puerto
Francés, la ministra del
Poder Popular para el Tu-
rismo, Daniella Cabello, y
la alcaldesa del municipio
Bridn, Olga Pacheco, eva-
luaron el comportamiento
de la temporada y las con-
diciones de los principales
servicios destinados a re-
cibir a los visitantes.

La actividad permitié ade-
mas establecer un contac-
to directo con pescadores,
prestadores de servicios
turisticos, representantes
comunitarios y organismos
vinculados al desarrollo tu-
ristico de la entidad miran-
dina.

Cabello destacé la presen-
cia de familias disfrutando
de los espacios costeros y
valoré el trabajo desarro-
llado por los prestadores
de  servicios, quienes
constituyen uno de los

Ministra del Poder Popular para el Turismo, Daniella Cabello

principales motores de la
actividad turistica y econo6-
mica de la localidad.

Un territorio con amplio
potencial turistico

Brién dispone de 65 pla-
yas, de las cuales 25 son
consideradas comerciales,
debido a que cuentan con
prestadores de servicios
organizados.

Esta infraestructura turisti-
ca representa una oportu-
nidad para continuar forta-
leciendo la actividad eco-
noémica del municipio, don-

de el turismo comparte
protagonismo con sectores
tradicionales como la pes-
ca y la agricultura.

En este contexto, uno de
los anuncios mas impor-
tantes de la jornada fue la
creacion de un centro de
capacitacion turistica, ini-
ciativa que sera desarrolla-
da mediante una alianza
entre la Alcaldia de Bridon y
el Instituto Nacional de Tu-
rismo (Inatur).

El objetivo sera preparar a
los trabajadores del sector

en areas relacionadas con
la atencion al visitante,
gastronomia y gestion ho-
telera, con la finalidad de
elevar progresivamente los
estandares de calidad de
los servicios que se ofre-
cen en el destino.

Turismo como motor de
la economia local

La alcaldesa Olga Pache-
co senald que el desarrollo
turistico de Bridn se articu-
la con el trabajo de las co-
munidades organizadas.
Segun explicd, en el muni-
cipio participan 179 conse-

Con playas, gastronomia, actividad pesquera
y espacios naturales como principales fortalezas,
b .  DBrion busca consolidarse como un destino capaz
¥/ 4g ~~ de combinar recreacion, naturaleza y economia local,
‘ mientras avanza en la profesionalizacion de quienes
hacen posible la experiencia turistica. ‘

jos comunales y 19 comu-
nas, que forman parte de
las acciones destinadas a
impulsar el crecimiento de
la actividad turistica.

La mandataria municipal
también resaltd el incre-
mento de visitantes no so-
lamente hacia las playas,
sino hacia los embarcade-
ros, ampliando asi las po-
sibilidades para pescado-
res y prestadores de servi-
cios.

Ante el comportamiento
moderado de la movilidad
turistica durante agosto,
las autoridades plantearon
reforzar la promocién de
Miranda como destino va-
cacional.

Desde Puerto Francés se
extendié una invitacion a
visitantes de distintas re-
giones del pais para apro-
vechar las semanas res-
tantes de vacaciones y co-
nocer los atractivos natu-
rales y servicios turisticos
que ofrece el municipio
Brion.

Con playas, gastronomia,
actividad pesquera y espa-
cios naturales como princi-
pales fortalezas, Bridon
busca consolidarse como
un destino capaz de com-
binar recreacién, naturale-
za y economia local, mien-
tras avanza en la profesio-
nalizacion de quienes ha-

cen posible la experiencia
turistica.
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que integre fe, espiritualidad, patrimonio, naturaleza y bie

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Portuguesa.-

Una nueva propuesta de

turismo de peregrinacion
comienza a tomar forma en
el estado Portuguesa con el
proyecto “Camino a la Co-
romoto”, una ruta de 117
kilometros a pie que conec-
tara la Parroquia Nuestra
Sefiora del Pilar, en Araure,
con la Basilica Menor San-
tuario Nacional de la Vir-
gen de Coromoto, en Gua-
nare.

La 1niciativa, impulsada
por la Camara de Turismo
de Portuguesa

(PorTurismo), busca con-
vertir el recorrido en una
experiencia turistica inte-
gral, donde la espiritualidad
se encuentre con el patri-
monio, los paisajes, la acti-
vidad fisica y el bienestar.

La ruta esta concebida en
cinco tramos, con paradas y
pernoctas estratégicas du-
rante cinco noches y seis
dias, atravesando territorios
de los municipios Araure,
Ospino y Guanare. Mas que
una caminata convencional,
sus promotores aspiran a
desarrollar un producto tu-
ristico capaz de generar una
conexion profunda entre el
visitante, el territorio y la
tradicion religiosa venezo-
lana.

Franca Napolitano, directo-
ra ejecutiva de Turismo de
Bienestar de PorTurismo,

TURISMO DE PEREGRINACION Y BIENESTAR

Nace “Camino a la Coromoto”:

Portuguesa impulsa ruta peregrina
de 117 kilometros a pie

La Camara de Turismo de Portuguesa propone recorrer a pie 117 kilometros desde
Araure hasta el Santuario Nacional de la Virgen de Coromoto, en Guanare. La
prueba piloto, prevista del 3 al 8 de septiembre, busca validar un modelo turistico

explico que “Camino a la
Coromoto” no pretende
convertirse en una compe-
tencia deportiva ni en una
caminata masiva, SIno en
una  propuesta  técnica
orientada a validar un mo-
delo de turismo de bienestar
y espiritualidad.

“Un turista cambia de pai-
saje, pero un peregrino
cambia de mirada”, expre-
sO Napolitano al explicar la
filosofia que sustenta esta
iniciativa.

La prueba piloto se desa-
rrollara del 3 al 8 de sep-
tiembre, en el marco de los
374 anos de la aparicion de
la Virgen de Coromoto, Pa-
trona de Venezuela, y de la
celebracion del Afio Jubilar
Coromotano.

El recorrido comenzara el
3 de septiembre en la Parro-
quia Nuestra Sefiora del Pi-
lar, en Araure. Entre los
puntos previstos para las di-
ferentes etapas figuran la
Finca La Patrona, en Gua-
che; la Finca Las Mulatas,
en Ospino; y la Parroquia
El Carmen, ubicada en el
caserio Las Matas, en Gua-
nare.

La llegada al Santuario Na-
cional de la Virgen de Co-
romoto esta prevista para la
noche del 7 de septiembre.
Los peregrinos pernoctaran
en el lugar para posterior-
mente acompafiar, el 8 de
septiembre, la peregrina-
cion organizada por la Dio-
cesis de Guanare con moti-

vo de la conmemoracion de
la aparicion de la Patrona
de Venezuela.

En esta primera experien-
cla participara una delega-
cion reducida de 10 perso-
nas, integrada por directi-
vos de PorTurismo e invita-
dos. Esta condicion permiti-
r4 evaluar de manera con-
trolada aspectos fundamen-
tales como la logistica, se-
guridad, puntos de aloja-
miento, alimentacion, aten-
cion al peregrino y metodo-
logia de la ruta.

—

Desde la perspectiva turis-
tica, el proyecto representa
una oportunidad para poner
en valor los atractivos natu-

rales, culturales, rurales y
patrimoniales existentes a
lo largo del recorrido, al
tiempo que puede generar
nuevas oportunidades para
prestadores de
comunidades y emprendi-
mientos locales.

SEervicios,

Con los datos obtenidos
durante esta primera trave-
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No se trata de una prueba de resistencia ni una
caminata masiva tradicional. Es una propuesta
técnica que busca validar un modelo de turismo
de bienestar y espiritualidad. Un turista cambia
de paisaje, pero un peregrino cambia de
mirada.

Franca Napolitano
Directora ejecutiva de Turismo de Bienestar de PorTurismo

"N
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nestar fisico.

sia, PorTurismo aspira a es-
tablecer las bases para pro-
yectar a Portuguesa como
un destino de peregrinacion
patrimonial y sostenible,
con capacidad de atraer vi-
sitantes nacionales e inter-
nacionales.

La visién es que “Camino
a la Coromoto™ pueda reali-
zarse durante todo el ano,
mas alla de las fechas reli-
giosas tradicionales, bajo la
premisa de que el turismo
religioso constituye una ac-
tividad atemporal.

Asi, Portuguesa abre una
nueva pagina para el turis-
mo venezolano: un camino
donde la fe se convierte en
experiencia turistica, el te-
rritorio en patrimonio y la
peregrinacion en una opor-
tunidad para conocer, valo-
rar y disfrutar Venezuela.
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CONECTIVIDAD TURISTICA

CONECTIVIDAD AEREA
LASER AIRLINES RETOMA MAIQUETIA SE PREPARA PARA
RETOMAR SUS VUELOS
VUELOS INTERNACIONALES INTERNACIONALES

DESDE CARACAS

La aerolinea reactivara desde el 1 de septiembre varias rutas
internacionales desde los terminales provisionales de Maiquetia.

Las principales aerolineas regresaran al
aeropuerto capitalino tras mas de dos
meses de suspension.

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Caracas.-

Laser Airlines anun-

cid la reanudacion de
Sus operaciones interna-
cionales desde los termi-
nales provisionales del
Aeropuerto Internacional
«Simoén Bolivary de Mai-
quetia, a partir del proxi-
mo 1 de septiembre, co-
mo parte de un proceso
de recuperacion progre-
siva de su red de desti-
nos desde Caracas.

Entre las rutas anuncia-
das se encuentra Cara-
cas-Santo Domingo, que
contara con dos frecuen-
cias semanales, los dias
miércoles y domingo.
Los vuelos partiran de
Maiquetia a las 11:30 de
la manana, con llegada a
Santo Domingo a la 1:00
de la tarde. El retorno
desde la capital domini-
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cana esta previsto para
las 2:30 de la tarde, con
arribo a Caracas a las
4:00.

La aerolinea también
inform6 sobre la activa-
cion de sus operaciones
hacia Madrid, Espanfa, y
Miami, Estados Unidos,
ampliando las alternati-
vas de conexion interna-
cional para los pasajeros
venezolanos.

En el caso de Miami,
Laser Airlines ofrecera
vuelos diarios desde
Maiquetia, con salida a
las 12:30 del mediodia y
llegada a la ciudad esta-
dounidense a las 3:45 de
la tarde. En sentido con-
trario, los vuelos partiran
de Miami a las 7:30 de la
manana, para arribar a
los terminales provisio-
nales que sirven a Cara-
cas a las 10:45.

Asimismo, la ruta

Caracas-Bogota tendra
operaciones los martes y
jueves, con salida desde
Maiquetia a las 9:30 de
la mafnana y llegada a la
capital colombiana a las
10:30. Los vuelos de re-
greso estan programa-
dos para las 11:40 de la
manana.

La recuperacion de estas
conexiones representa
un avance para la conec-
tividad aérea de Vene-
zuela, especialmente pa-
ra viajeros, operadores
turisticos y pasajeros
que requieren trasladar-
se hacia importantes
destinos internacionales.

Con esta programacion,
Laser Airlines busca for-
talecer progresivamente
su presencia en Maique-
tia y contribuir a la nor-
malizacion de la oferta
aérea internacional des-
de Caracas.

Yhonny Rodriguez | CNP 25.976

Caracas.-

Ei Aeropuerto Internacio-

nal «Simén Bolivar» de
Maiquetia se prepara para
retomar este martes sus
operaciones comerciales
nacionales e internaciona-
les, luego de permanecer
cerrado durante mas de
dos meses debido a los
dafnos ocasionados por el
doble terremoto registrado
el pasado 24 de junio.

El reinicio de las activida-
des permitira recuperar
progresivamente la conec-
tividad aérea desde Vene-
zuela y facilitar el traslado
de pasajeros hacia dife-
rentes destinos nacionales
e internacionales, en un
momento clave para el
movimiento turistico y em-
presarial del pais.

Entre las aerolineas inter-
nacionales que anunciaron
su retorno figuran Air Euro-
pa, lberia y Plus Ultra, pro-
cedentes de Espana; Co-
pa Airlines, de Panama;
asi como Avianca y LA-
TAM Airlines Colombia,
procedentes de Colombia.

Las operaciones seran re-

de terminales temporales,
habilitados mientras conti-
nuan los trabajos de recu-
peracion y rehabilitacion
de las estructuras del prin-
cipal aeropuerto venezo-
lano, afectadas por los
movimientos sismicos.

Ante el reinicio de los vue-
los, el Instituto Aeropuerto
Internacional de Maiquetia
(IAIM) recomendd a los
pasajeros confirmar pre-
viamente con sus respecti-
vas aerolineas 0 agencias
de viajes las condiciones
de sus itinerarios y, espe-
cialmente, verificar que el
punto de salida correspon-
da efectivamente al aero-
puerto de Maiquetia, ubi-
cado en el estado La Guai-
ra.

La reapertura representa
un paso significativo para
la recuperacion de la co-
nectividad aérea venezola-
na, asi como para el forta-
lecimiento de los sectores
turistico y comercial.

El retorno de las compa-
Aias internacionales permi-
tira ampliar nuevamente
las opciones de viaje para
venezolanos Yy Vvisitantes
extranjeros.
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En el corazdon de

Venezuela, la naturaleza
ha creado simbolos que
trascienden la belleza y
se convierten en parte
de nuestra identidad. En-
tre ellos destacan el Tur-
pial, el Araguaney vy la
Guacamaya, tres espe-
cies que representan los
colores, la alegria, la di-
versidad y la riqueza na-
tural de nuestro pais.

El Turpial: canto y
alegria nacional

Con su inconfundible
plumaje amarillo y negro
y su hermoso canto, el
Turpial (lcterus icterus)
es considerado el ave
nacional de Venezuela.
Habita en sabanas, bos-
ques, montafas y ciuda-
des, anunciando con su
melodia la vida y la es-
peranza.

Su presencia nos recuer-
da la importancia de pro-
teger nuestra fauna y los
espacios que habita. El
canto del Turpial forma
parte del paisaje sonoro
venezolano y representa
esa alegria caracteristica
de nuestra gente.

El Araguaney: el arbol
que viste de oro a
Venezuela

L\ Simbolos de nuestra identidad y naturaleza

LUl m y Guacamay Ay

é§oros gqy,) nos mpresentam

Tres simbolos naturales que, con su belleza y presencia,
reflejan la esencia, los colores y el espiritu de Venezuela.

El Araguaney
(Handroanthus chrysant-
hus) es nuestro arbol na-
cional. Cada primavera,
sus flores amarillas cu-
bren montanas, valles y
llanos, creando un es-
pectaculo natural que lle-
na de orgullo a los vene-
zolanos.

Su existencia también
nos recuerda la impor-
tancia de proteger nues-
tra flora y los ecosiste-
mas donde crece. Ade-
mas de su belleza, el
Araguaney forma parte
del patrimonio natural y
cultural de Venezuela.

La Guacamaya: color,
inteligencia y libertad

Majestuosa y carismati-
la Guacamaya es

Ca,

uno de los simbolos na-
turales mas admirados
de Venezuela. Con su
plumaje rojo, azul y ama-
rillo, representa la diver-
sidad, la libertad y la be-
lleza de nuestros bos-
ques tropicales.

Su presencia en distintos
paisajes venezolanos
despierta admiraciéon en-
tre visitantes y amantes
de la naturaleza. Prote-
gerla significa conservar
el equilibrio de nuestros
ecosistemas y garantizar
que futuras generacio-
nes puedan seguir dis-
frutando de su extraordi-
nario vuelo.

Turismo y
conservacion

Estos tres iconos, el
Turpial, el Araguaney y la
Guacamaya, también

El Turpial, alegria y melodia de nuestros llanos.

‘ooo’

El Araguaney, el arbol de oro que ilumina nuestro paisaje.

) o

representan una oportu-
nidad para fortalecer el
turismo de naturaleza en
Venezuela.

Los recorridos de ob-
servacion de aves, foto-
grafia de flora y fauna y
las experiencias de con-
tacto responsable con la
naturaleza permiten que
visitantes nacionales e
internacionales  conoz-
can la biodiversidad ve-
nezolana y comprendan
la importancia de conser-
varla.

El turismo sostenible
puede convertirse asi en
un aliado de la protec-
cion ambiental, generan-
do conciencia y promo-
viendo el valor de nues-
tros espacios naturales.

Nuestro compromiso

Preservar estas especies
significa proteger mucho
mas que nuestra flora y
fauna. Significa conser-
var nuestra historia,
nuestra cultura y una
parte fundamental de la
identidad venezolana.

Cuidar el Turpial, el Ara-
guaney y la Guacamaya
es cuidar los simbolos
que nos hacen unicos
ante el mundo.

jCuidemos con orgullo
lo que nos hace unicos
ante el mundo!

Turismo de Aventura y
Naturaleza

La Guacamaya, esplendor de color y libertad.

L O O

MINTUR

MINISTERIO DEL PODER POPULAR

FaRa EL TURISMO

KD O

INATUOR

Bolivar

<>

CAMPAMENTO

CANAIMA

SIGUENOS EN:

OO0 /

&> www.asocanaimadigital.com

/ ASOCANAIMA, digna, libre y exitssa.




Reportaje

AQ ™ [E]

® Semana del 31 al 06 de septiembre de 2026

Pag. o8

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Los Roques.-

En el corazon del

Mar Caribe venezolano
se encuentra un tesoro
que roba suspiros desde
el primer instante: El Ar-
chipiélago Los Roques,
un destino donde el azul
del mar, la arena blanca
y la tranquilidad se fusio-
nan para regalar expe-
riencias inolvidables.

Declarado Parque
Nacional en 1972 y con-
siderado uno de los ar-
chipiélagos mas bellos
del mundo, Los Roques
es un lugar donde la na-
turaleza se mantiene en
su estado mas puro, con
playas virgenes, cayos
paradisiacos y fondos
marinos que parecen un
acuario natural.

Sus aguas cristalinas, de
un turquesa inigualable,
invitan a bucear, nadar,
navegar y simplemente
contemplar la inmensi-
dad del mar, mientras el
sol pinta atardeceres que
quedan grabados para
siempre en la memoria.

Cada isla, cada cayo,

U,

el paraiso del Caribe

1 destino de ensuerio para vivir, exp/omr Y a’wﬁm‘ap
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PARQUE NACIONAL
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{ARCHIPIELAGO LOS ROQUES

CREACION:09/08/1972 SUPERFICIE:221.109ha
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parece un mundo aparte:

Madrisqui, el Gran
Roque, Francisqui, Ca-
yo de Agua, La Tortuga,
Dos Mosquises... nom-
bres que suenan a aven-
tura, libertad y descanso.

Ademas de su belleza
natural, Los Roques es

hogar de una rica biodi-

versidad marina, que in-
cluye tortugas, rayas, pe-
ces multicolores y arreci-
fes de coral, convirtién-
dolo en un paraiso para
quienes aman el ecotu-
rismo y la fotografia sub-
marina.

Su encantador pueblo
pesquero, con casitas

blancas y calles de are-
na, refleja la calidez de
su gente, la sencillez de
la vida islefia y el sabor
de la gastronomia creole
con mariscos frescos
que deleitan el paladar.

Los Roques no es
solo un destino, es una
experiencia que se vive

con el alma.

Visitar Los Roques es
conectarse con la inmen-
sidad del mar, respirar
aire puro, descansar del
ruido de la ciudad y des-
cubrir la magia de un
destino que combina en-
canto, tranquilidad y na-
turaleza incomparable.

Un paraiso tropical que
nos recuerda por qué
Venezuela es un pais
lleno de maravillas y que
debemos proteger para
que las futuras genera-
ciones sigan disfrutando-
lo.

“El mar tiene un len-
guaje que solo el cora-
z6n sabe escuchar... y
en Los Roques, ese
lenguaje es pura felici-
dad”.

¢ Coémo llegar?

5S¢ Vuelos diarios desde

Caracas, Valencia, Ma-
racaibo y otras ciudades.

== [raslado en lanchas

desde el Gran Roque
hacia los cayos.

@ Tours, deportes
acuaticos y paseos que
hacen tu viaje una
aventura unica.

SIGUENOS EN:

0660 /

&> www.asocanaimadigital.com

/ ASOCANAIMA, digna, libre y exilosa.




Semana del 31 al 06 de septiembre de 2026

Pag. 15

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Amazonas.-

Hay lugares de Ve-

nezuela que parecen per-
tenecer a otro mundo.
Paisajes donde la inmen-
sidad de la selva, los rios
y las montanas se funden
en un escenario dificil de
describir con palabras. En
el estado Amazonas se
encuentra uno de ellos: El
Parque Nacional Yapaca-
na, una extraordinaria re-
serva natural creada el 12
de diciembre de 1978 pa-
ra proteger 320.000 hec-
tareas de gran valor cien-
tifico, paisajistico y ecol6-
gico.

En medio de esta inmen-
sidad sobresale el cerro
Yapacana, una formacion
de arenisca con caracte-
ristica forma de tepuy que
alcanza aproximadamen-
te 1.345 metros sobre el
nivel del mar. Su presen-
cia domina la extensa pe-
nillanura amazonica vy
constituye el principal
atractivo natural del par-
que.

El parque se encuentra
en las cercanias de la
confluencia de los rios
Orinoco y Ventuari, en
una zona de extraordina-
ria importancia biogeogra-
fica. Sus paisajes combi-
nan bosques humedos
tropicales, sabanas y sec-
tores de arena blanca,
ecosistemas que han per-
mitido el desarrollo de es-
pecies altamente especia-
lizadas.

NATURALEZAY TURISMO

B En el corazén del estado Amazonas, entre los rios Orinoco y Ventuari,
se levanta el imponente tepuy Yapacana, protagonista de uno de los
paisajes naturales mas extraordinarios de Venezuela. Sus 320.000

hectareas albergan ecosistemas iinicos, especies endémicas y una
extraordinaria riqueza cultural. Pero este santuario natural enfrenta
una de sus mayores amenazas: el avance de la mineria aurifera ilegal.

El mayor atractivo del parque nacional es el tepuy que adorna la riqueza mineral que alli abunda

UNA FAUNA
QUE NO SE REPITE

Uno de los mayores te-
soros de Yapacana esta
en su biodiversidad.
Inparques registra dece-
nas de especies de repti-
les y anfibios, entre ellas
la pequenfa ranita roja ve-
nenosa, Dendrobates ste-
yermarkii, considerada
caracteristica de este te-
rritorio. También habitan
el parque especies como
la danta, el capuchino del
Orinoco y diversas aves
propias de la Amazonia
venezolana.

La importancia ecoldgica
del tepuy va todavia mas
alla. Investigaciones re-
cientes senalan que sus
bosques montanos y bos-

ques nubosos albergan
especies vegetales endé-
micas y ecosistemas par-
ticularmente fragiles. Ade-
mas, el Yapacana forma
parte de territorios de im-
portancia ancestral para
pueblos indigenas de la
region, que reconocen el
valor espiritual y cultural
de estos espacios.

UN PARAISO
BAJO PRESION

Pero la historia de Yapa-
cana también tiene una
cara dolorosa.

Desde la década de
1980 existen registros de
actividad minera dentro
del parque. Con el paso
de los anos, la explota-
cion aurifera ilegal fue
creciendo hasta transfor-
mar extensas areas del

paisaje amazonico. Estu-
dios basados en image-
nes satelitales han permi-
tido observar la expan-
sion de la deforestacion y
de los campamentos mi-
neros.

El panorama continua
siendo preocupante. Un
analisis publicado por
MAAP en octubre de
2025 estim6 que la mine-
ria habia provocado una
deforestacion acumulada
de aproximadamente
2.240 hectareas dentro
del Parque Nacional Ya-
pacana. El estudio tam-
bién documentd indicios
de reactivacion de la mi-
neria en la propia cima
del tepuy durante 2025.

Las consecuencias no se

YAPACANA: EL TEPUY AMAZONICO QUE
RESISTE ENTRE LA BELLEZA Y LA AMENAZA

limitan a la pérdida de ve-
getacion. La mineria pue-
de alterar los cursos de
agua, degradar los sue-
los, afectar los ecosiste-
mas y generar contamina-
ciéon asociada al uso de
sustancias como el mer-
curio.

YAPACANA:
UN PATRIMONIO QUE
DEBEMOS PROTEGER

Yapacana representa
mucho mas que una mon-
tana en medio de la Ama-
zonia. Es biodiversidad,
paisaje, memoria, cultura
indigena y patrimonio na-
tural de todos los venezo-
lanos.

Sus rios, sus sabanas,
sus bosques y la silueta
monumental del tepuy for-
man parte de una Vene-
zuela que merece ser co-
nocida, valorada y prote-
gida.

Conservar Yapacana sig-
nifica entender que el
desarrollo turistico de la
Amazonia debe estar li-
gado al respeto por sus
ecosistemas y por las co-
munidades que ancestral-
mente han habitado estos
territorios.

Porque mientras el tepuy
permanezca en pie, se-
guira recordandonos que
Venezuela posee una ri-
queza natural extraordi-
naria.

Yapacana no es sola-
mente un destino. Es un
patrimonio que reclama
nuestra mirada, nuestro
respeto y nuestra protec-
cion.
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Canaima - Estado Bolivar.-

zHoIa a todos!

Emprender en turismo

es mucho mas que admi-
nistrar un negocio. Para
quienes hemos hecho de
esta actividad un proyecto
de vida, el turismo repre-
senta una oportunidad pa-
ra contribuir al desarrollo
de las comunidades, pro-
teger nuestro patrimonio
natural y cultural y generar
bienestar para cientos de
familias que dependen, di-
recta e indirectamente, de
esta noble actividad eco-
noémica.

Con el paso de los afnos,
he comprendido que el
verdadero empresario tu-
ristico no debe concentrar-
se unicamente en recibir
visitantes, mejorar sus ins-
talaciones o incrementar
sus ventas. También tiene
la responsabilidad de con-
vertirse en un promotor del
desarrollo sostenible, en
un aliado de las comunida-
des y en un defensor de
los valores que hacen uni-
co a cada destino de Ve-
nezuela.

Nuestro pais posee una
riqgueza natural y cultural
privilegiada. Desde los
majestuosos tepuyes del
Parque Nacional Canaima
hasta las playas del Cari-
be, los Andes, los Llanos y
la Amazonia, Venezuela

OPINION TURISTICA /

Turismo con proposito:#

sostenibilidad, bienestar y esperanza desde la base
Q e g

El turismo debe construirse desde la comunidad, con responsabilidad ambiental, identidad cultural y visién
compartida, para generar desarrollo real y oportunidades duraderas.

cuenta con destinos capa-

ces de conquistar al visi-
tante nacional e internacio-
nal.

Construir turismo desde
la comunidad

Por eso considero que el
turismo debe construirse
desde la base. Alli donde
una comunidad participa
activamente, protege sus
recursos naturales y com-
parte con orgullo su identi-
dad, nace una experiencia
auténtica para el visitante.

Ese es el turismo que
deja beneficios duraderos:
el que genera empleo, im-
pulsa el emprendimiento
local, fortalece la econo-
mia familiar y crea oportu-
nidades para las nuevas
generaciones.

La sostenibilidad tampoco
puede ser un concepto re-
servado para discursos o
reuniones. Debe convertir-
se en una practica cotidia-

na que oriente cada deci-

sion empresarial.

Cuidar el ambiente, utili-
zar responsablemente los
recursos naturales, respe-
tar las tradiciones y fortale-
cer la economia local son
acciones indispensables
para garantizar que nues-
tros destinos sigan siendo
atractivos y competitivos.

De las reuniones a las
soluciones

De igual manera, consi-
dero que las reuniones,
mesas de trabajo y espa-
cios de concertacion de-
ben traducirse en resulta-
dos concretos.

El dialogo es necesario,
pero cobra verdadero sen-
tido cuando genera estra-
tegias capaces de atraer
visitantes, fortalecer los
destinos y mejorar las con-
diciones de quienes diaria-
mente sostienen la activi-
dad turistica.

No podemos perder de

vista una realidad funda-
mental: sin visitantes no
hay movimiento economi-
co Yy, sin movimiento eco-
nomico, se hace mucho
mas dificil mantener em-
pleos, inversiones y em-
prendimientos.

Por eso, cada estrategia
debe estar orientada a
convertir las ideas en
oportunidades reales para
quienes todos los dias
apuestan por el turismo
como motor de desarrollo.

Turismo es también
construir esperanza

Desde mi experiencia co-
mo empresario y prestador
de servicios turisticos,
considero que debemos
seguir creyendo en la ca-
pacidad de Venezuela pa-
ra convertirse en un gran
destino turistico.

Tenemos los recursos, te-
nemos comunidades con
talento y tenemos hom-

bres y mujeres dispuestos
a trabajar. Lo que necesi-
tamos es conectar ese po-
tencial con una vision co-
mun y responsable.

Hacer turismo es también
construir esperanza. Y esa
esperanza comienza cuan-
do cada empresario en-
tiende que su aporte no
consiste Unicamente en
ofrecer un buen servicio,
sino también en contribuir
al crecimiento de su comu-
nidad y al futuro de Vene-
zuela.

Compromiso con un
turismo seguro y
responsable

Para todos los miembros
de ASOCANAIMA, la gran
afluencia de visitantes en
las vacaciones de julio y
agosto representa un com-
promiso absoluto con la
excelencia y la seguridad.
Nuestros operadores,
guias locales y capitanes
de las comunidades pe-
mon refuerzan todos los
protocolos de seguridad
en cada una de las excur-
siones terrestres y fluvia-
les.

Promovemos un turismo
sostenible que respete la
fragilidad de este Patrimo-
nio Mundial de la Humani-
dad, garantizando que el
impacto econdmico benefi-
cie directamente a nues-
tras comunidades origina-
rias y que cada viajero re-
grese a casa con recuer-
dos memorables.
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Caracas -Venezuela.-

Cada 24 de agosto, el

Dia Internacional de los
Parques Nacionales nos
invita a mirar con mayor
atencion esos territorios
donde la naturaleza con-
serva buena parte de su
esencia. Mas que una fe-
cha conmemorativa, repre-
senta una oportunidad pa-
ra reflexionar sobre la res-
ponsabilidad que tenemos
frente a nuestros espacios
naturales y sobre la nece-
sidad de convertir su pro-
teccion en una verdadera
politica de futuro.

Venezuela posee una ex-
traordinaria diversidad na-
tural. Sus parques nacio-
nales reunen tepuyes,
montanas, bosques, rios,
costas, playas, sabanas y
una Dbiodiversidad que
constituye uno de los ma-
yores patrimonios del pais.
Canaima, Henri Pittier, Mo-
chima, Morrocoy, Waraira
Repano, Sierra Nevada y
los demas espacios prote-
gidos representan mucho
mas que destinos para vi-
sitar: son territorios esen-
ciales para la conserva-
cion y escenarios privile-
giados para desarrollar ex-
periencias de ecoturismo.

El ecoturismo debe en-
tenderse como una activi-
dad que va mucho mas
alla de contemplar un pai-

Opinion | Desarrollo Turistico Sostenible

Los parques nacionales:
el ECOtuflsmo COmMo COMpromiso

con el futuro de Venezuela =..o

\ooo’

“La conmemoracion del Dia Internacional de los Parques Nacionales

invita a reflexionar sobre el valor de estas dreas protegidas y sobre el

ecoturismo como una herramienta para conservar, educar y generar

desarrollo sostenible en Venezuela”

saje. Significa acercarse a
la naturaleza con respeto,
conocerla, valorarla y asu-
mir el compromiso de pro-
tegerla. Cuando se desa-
rrolla bajo criterios de sos-
tenibilidad, puede conver-
tirse en un instrumento ca-
paz de unir conservacion
ambiental, educacién, ge-
neracion de empleos vy for-
talecimiento de las econo-
mias de las comunidades
vinculadas a estos territo-
rios.

En este sentido, los par-
gues nacionales venezola-
nos tienen un enorme po-
tencial. Cada visitante
puede convertirse en un
aliado de la conservacion
cuando recibe informacion
adecuada, respeta las nor-

mas, valora el trabajo de
los prestadores de servi-
cios y comprende que la
naturaleza no es un recur-
so infinito.

Pero para que ese poten-
cial se transforme en opor-
tunidades reales, hace fal-
ta planificacion. El desa-

rrollo del ecoturismo re-
quiere infraestructura
apropiada, capacitacion,

servicios de calidad, pro-
mocidén responsable, in-
vestigacion y una coordi-
nacion permanente entre
las instituciones publicas,
las comunidades, los ope-
radores turisticos, el sector
privado y la academia.

También es fundamental
reconocer el papel de las
comunidades locales.

Ellas forman parte de la
realidad de muchos de
nuestros parques y po-
seen conocimientos, tradi-
ciones y experiencias que
pueden enriquecer la acti-
vidad turistica. Incorporar-
las de manera organizada
significa generar sentido
de pertenencia y, al mismo
tiempo, crear alternativas
economicas que hagan de
la conservacion una res-
ponsabilidad compartida.

El desafio consiste en
encontrar el equilibrio. No
podemos pensar en turis-
mo sin conservacion, pero
tampoco debemos enten-
der la conservacion como
una barrera absoluta para
el desarrollo. El verdadero
reto es construir un mode-
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lo en el que visitar un par-
que nacional contribuya a
protegerlo y en el que los
beneficios de esa actividad
lleguen también a quienes
viven y trabajan en sus
areas de influencia.

Venezuela tiene ante si
una oportunidad extraordi-
naria. EI mundo busca ca-
da vez mas experiencias
auténticas, contacto con la
naturaleza y destinos ca-
paces de ofrecer bienestar
sin destruir sus ecosiste-
mas. Nuestro pais puede
responder a esa demanda
si apuesta por un ecoturis-
mo serio, responsable vy
profesional.

El Dia Internacional de
los Parques Nacionales
debe servir, entonces, pa-
ra renovar un cCOmpromiso:
conservar, educar y pro-
yectar. Nuestros parques
no pertenecen unicamente
a la generacion presente.
Son un legado que debe-
mos entregar en mejores
condiciones a quienes
vendran.

Proteger los parques na-
cionales es proteger nues-
tra biodiversidad, fortale-
cer nuestra identidad vy
abrir caminos para un tu-
rismo sostenible. El ecotu-
rismo puede ser una de
las herramientas mas im-
portantes para lograrlo.

“Los parques naciona-
les representan uno de
los mayores patrimonios
naturales de Venezuela, y
el ecoturismo puede con-
vertirse en una via estra-
tégica para conservarlos
y proyectarlos hacia un
desarrollo sostenible”.

Los parques nacionales
venezolanos constituyen
escenarios  privilegiados
para impulsar un ecoturis-
mo responsable y fortale-
cer la conservacion de
nuestra biodiversidad.

SIGUENOS EN: ﬂ ‘@D

® O / @ www.asocanai
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Pariaguan, estado Anzoategui.-

Jorge Azuaje naci6 el 22 de abril de 1967,

en San Francisco, estado Guarico, en el seno
de una familia profundamente vinculada a las
faenas del campo. Sus padres, Carmen Con-
treras y Nerio Azuaje, fueron agricultores de-
dicados al trabajo de la tierra y a las labores
propias de la vida llanera, raices que poste-
riormente marcarian de manera significativa
la identidad artistica del cantante.

Su acercamiento a la musica comenz6 desde
muy temprana edad. A los 9 afos, participd
en un festival estudiantil donde obtuvo el pri-
mer lugar interpretando el tema “Camino
solitario”, del reconocido maestro Don Fran-
cisco Montoya. Aquel reconocimiento repre-
sentd uno de los primeros pasos de un ca-
mino que lo llevaria a diferentes escenarios
de Venezuela.

A los 17 anos, fue cantante de planta del
conjunto Los Trinos de Oriente, dirigido por el
maestro César Martinez. Luego integro el
conjunto Alma Guariquefa, bajo la direccion
del maestro Don Rafael Lugo.

Posteriormente, formo parte del conjunto del
maestro Roman Garcia, quien lo contratd y
compartioé con él durante varios afnos, conso-
lidando su formacién artistica y su amor por
la musica tradicional venezolana.

“l a muasica llanera es el alma de nuestra
tierra, es el canto que nos identifica y nos
une como venezolanos”.

Jorge Azuaje

EL NACIMIENTO DE UNA
CARRERA DISCOGRAFICA

En 1993, grabd su primera producciéon dis-
cografica: “Guerrero de mi folclor”, con el
conjunto del maestro apureno Elias Montilla.

En 1999, presenté su segunda produccion:
“Filosofia de un poeta”, junto al conjunto
del maestro apurefio Eugenio Linares.

En 2006, lanzé su tercera produccion: “Se
fue sin decirme nada”, con la agrupaciéon
del maestro Pariaguanero Ali Aular.

A lo largo de su trayectoria, Jorge Azuaje

Voces de Venezuela
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Voces dL Venezuela | Muisica, tradicion y cultura llanera

Con mas de cuatro decadas vmculadas al canto y al
folclore venezolano, Jorge Azuaje ha construido una
trayectoria artistica marcada por la constancia, el
arraigo a sus raices y la defensa de la musica llanera.
Cantante, promotor cultural, jurado de festivales y
conductor del programa televisivo “El Morral del
Campesino”, también se ha convertido en una ventana
para los nuevos talentos de la masica venezolana.

S N SR

cuenta con 5 producciones discograficas y 5
trabajos promocionales.

Entre sus trabajos mas recientes destacan
“El hijo de Don Manuel”, en ritmo de gua-
characa, musica de Cupertino Gutiérrez, y su
mas reciente produccion musical y audiovi-
sual: “Perdi el Fundo”.

“EL MORRAL DEL CAMPESINO”: UNA
VENTANA PARA LOS NUEVOS TALENTOS

Jorge Azuaje conduce el programa de televi-
sion “El Morral del Campesino”, transmitido
desde Pariaguan, estado Anzoategui.

Con el lema “Lo mas criollito”, se transmite
de lunes a viernes, de 5:00 p. m. a 7:00 p. m.,
por Maxi TV, canal 2, y también lo puedes ver
por Tik Tok y Facebook.

Este espacio se ha convertido en una plata-
forma para jovenes intérpretes y artistas
emergentes, brindandoles la oportunidad de
mostrar su talento y llevar la musica a mas
hogares.

Jorge Azuaje no solo interpreta la musica
llanera: también la preserva, la promueve y
abre caminos a las nuevas generaciones.

UNA VOZ QUE HA RECORRIDO
ESCENARIOS

Ha representado la musica llanera en nume-
rosos escenarios de Venezuela e internacio-
nales, compartiendo tarima con grandes figu-
ras como Jesus Moreno, Armando Martinez,

S - NS N

Scarlet Linares y Don Francisco Montoya, en-
tre otros.

Como jurado de festivales de voz recia y
contrapunteo, ha compartido con destacados
exponentes del folclore nacional: Rubén Ga-
marra, Armando Martinez, José Ali Nieves,
Julio Camacho y Argenis Salazar, entre otros.

Fue acreedor del Premio Pariaguan de Oro
durante 4 afos consecutivos (1995, 1996,
1997 y 1998), galardon otorgado por votos
populares de la gente que reconocio su talen-
to y su entrega.

MUSICA, CULTURA Y TURISMO:
UNA MISMA IDENTIDAD

La musica llanera forma parte esencial de la
identidad venezolana y también constituye un
atractivo cultural capaz de impulsar el turis-
mo. Cada canto, cada copla, cada instrumen-
to y cada historia nacida del llano representa
una invitacibn a conocer nuestros pueblos,
paisajes, tradiciones y formas de vida.

“Porque cuando la musica cuenta la his-
toria de nuestra tierra, también se convier-
te en una ruta para conocer Venezuela”.

En ese sentido, la trayectoria de Jorge
Azuaje trasciende los escenarios: representa
el encuentro entre musica, cultura, identidad
y turismo llanero, elementos que juntos ayu-
dan a mostrar al pais desde la riqueza de sus
tradiciones y desde la voz de quienes mantie-
nen vivo su legado.

SIGUENOS EN:
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Ciudad Bolivar.-

EI turismo es, ante

todo, una actividad huma-
na. Detras de cada ruta
trazada, de cada hotel que
abre sus puertas y de ca-
da politica publica que im-
pulsa un destino, existe
una mente estratégica, un
corazon apasionado y una
trayectoria forjada a base
de constancia.

Por ello, el semanario
“Haciendo Turismo” se
enorgullece en presentar
su pagina
“Personalidades del Tu-
rismo”, un espacio dedi-
cado a exaltar el capital
humano que mueve los
engranajes de nuestra in-
dustria y que, con su ges-
tion, conocimiento y com-
promiso, transforma reali-
dades y genera oportuni-
dades para el desarrollo
de Venezuela.

EL VALOR DE LA
EXPERIENCIA

Cada semana, este espa-
cio se convierte en un en-
cuentro cercano con las
figuras que hacen vida tu-
ristica en el pais. No se
trata solo de un perfil bio-
grafico; es una inmersion
en los conocimientos de
expertos que han dedica-
do décadas a profesionali-
zar el sector.

Nuestro objetivo es dar a
conocer el rostro, la voz y
la visidon de quienes po-
seen una trayectoria com-
probada, permitiendo que
sus saberes sirvan de guia
para las nuevas genera-
ciones de emprendedores,
guias, empresarios y pres-
tadores de servicios turisti-
COS.

UNA SINOPSIS DE
VIDAY PROPOSITO

Reconocimiento al capital humano y la trayectoria profesional

Personalidades del turismo:

el liderazgo que tra
nuestros destinos

El semanario “Haciendo Turismo” cuenta
con una ventana exclusiva dedicada a
conocer y reconocer las historias, los

logros, la experiencia y el legado de los
lideres que hacen vida en el sector turistico
venezolano. Un espacio para descubrir sus
conocimientos, compartir sus aportes y
destacar la vision de quienes, con prepara-
cion, compromiso y vocacioén de servicio,
contribuyen cada dia a transformar y forta-
lecer la industria turistica de Venezuela.

En “Personalidades del
Turismo”, realizamos una
entrevista profunda que se
divide en dos vertientes
esenciales:

e La Figura Humana:

Una sinopsis biografica
que explora los inicios, los
desafios superados y las
raices que conectan a ca-
da protagonista con nues-
tra tierra y nuestra gente.

* El Legado Técnico:

Un analisis de sus conoci-
mientos especificos, don-
de el lector podra aprender
sobre gestion, ética am-
biental, hospitalidad, leyes,
comercializacion, innova-
cion y tendencias actuales
explicadas por quienes las
aplican dia a dia.

UN PUENTE ENTRE EL
CONOCIMIENTO Y LA
COMUNIDAD

Desde este semanario en-
tendemos que, para amar
y respetar nuestro sector,
debemos conocer a sus
arquitectos. Esta seccion

busca humanizar la indus-
tria, sacando a relucir las
anécdotas y las lecciones
de asesores, docentes,
empresarios, guias, inves-
tigadores y conferencistas.

Queremos que el publico
no solo vea un cargo o0 un
nombre, sin0 que reconoz-
ca el esfuerzo, la prepara-
cion y la pasion que con-
lleva posicionar a Vene-
zuela en el radar turistico
mundial. “Personalidades
del Turismo” es, en esen-
cia, un tributo al conoci-
miento y una invitacion a
aprender de los mejores
para seguir, juntos, hacien-
do turismo de excelencia.

UN ARCHIVO VIVO DE LA
MEMORIA TURISTICA

Este espacio no solo pre-
tende ser una vitrina de
éxitos, sino un archivo vivo
de la memoria historica del
turismo venezolano. Al do-
cumentar las vivencias de
nuestros protagonistas,
rescatamos el valor del

Qeee T

nsforma

L4

esfuerzo
transformamos las expe-
riencias individuales en un
aprendizaje colectivo.

sostenido vy

Cada entrevista es una
oportunidad para que el
lector descubra que, de-
tras de la belleza de nues-
tros paisajes, hay una es-
tructura sodlida de planifica-
cion y ética profesional
que garantiza la sostenibi-
lidad de nuestra region.

TALENTO, PREPARACION
Y ORGULLO POR LO
NUESTRO

Asimismo, buscamos in-
centivar el sentido de per-
tenencia y orgullo por lo
nuestro. Al visibilizar a es-
tos referentes, demostra-
mos que en Venezuela
contamos con el talento y
la formacion necesaria pa-
ra competir con los mas
altos estandares interna-
cionales.

La pagina “Personalidades
del Turismo” se convierte
asi en un espejo donde los
nuevos talentos pueden

proyectarse, entendiendo
que el prestigio en esta in-
dustria no se hereda, se
construye con preparacion
académica y amor por el
servicio.

UNA INVITACION
A CONOCER A NUESTROS
LIDERES

Finalmente, extendemos
una invitacion abierta a
nuestra audiencia y a las
instituciones del sector pa-
ra que se sumerjan cada
semana en estos relatos
de vida.

Estamos convencidos de
que conocer la trayectoria
de nuestros lideres es el
primer paso para fortalecer
la red de colaboraciéon que
el pais requiere. Juntos, a
través de estas lineas, se-
guiremos honrando a quie-
nes han hecho del turismo
su razon de ser, consoli-
dando este semanario co-
mo la voz auténtica de
quienes, con hechos, si-
guen haciendo camino al
andar.

SIGUENOS EN:

Oe60/
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Teleférico de Mérida:

Un paseo entre nubes
vy montanas majesﬂtuosa

El sistema de teleférico mas alto y largo del mundo |
te invita a vivir una experiencia inolvidable en los
Andes venezolanos.

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Mérida.-

En el estado Mérida se encuentra uno de los

grandes iconos turisticos de Venezuela: el Teleférico
de Mérida, un impresionante sistema de transporte
por cable que permite ascender desde la ciudad
hasta las majestuosas montafias andinas y disfrutar
de paisajes unicos.

El recorrido comienza en la estacion Barinitas,
ubicada en la ciudad de Mérida, y continta a través
de diferentes estaciones mientras el visitante gana
altura. Durante el trayecto aparecen ante los 0jos d : - E
bosques, montanas, quebradas y espectaculares é?:,,m oy La_E @Eﬁ?’;ﬁa ' : P£§§§£el°
panoramicas que convierten el viaje en una =

experiencia inolvidable.

EN CIUDAD BOLIVAR LO ESPERA

Al llegar a las zonas mas elevadas, el paisaje cambia EL MEJOR LUGAR PARA ESTAR.
completamente. Las nubes, los paramos y el frio de
la montafia acompafian al visitante mientras se acer- S ; -

ca al Pico Espejo, uno de los puntos mas emblemati-

cos del recorrido y una de las experiencias turisticas HOTEL LAJA REAL gg ﬁ .

mas extraordinarias de los Andes venezolanos.

e _,*ﬁ —
Campamento Turistico Morichal

Comfort y calidad para
disfrutar tu estadia en
Ciudad Bolivar

Justo frente al aeropuerto, “ .
Ciudad Bolivar == Tu helel anga le espera

Habitaciones confortables CON LA AMABLE Y CALIFICADA ATENCION QUE QUIERES RECIBIR.
= y modernas

Restaurante y servicio
de primera

Wi-Fi, aire acondicionado,
y mas comodidades

Llamar
@‘ Justo frente al aeropuerto, @ Correo +58 285-6327955

Ciudad Bolivar == reservalaj@gmail.com WhatsApp

+58 412-1034790

@& www.asocanaimadigital.com /I N e




Galeria Turistica

— SEMANARIO
= TURISTICO Semana del 31 al 06 de septiembre de 2026

Yhonny Rodriguez

NP 25976 Credito a tu talento: Tus fotos brillaran en el

Canaima.-

: i “Si quieres ser
semanario turistico de ASOCANAIMA protagonista de tu
E presidente de la fotografia y la quieres
SN S S o Sk BS T I publicar en nuestro
medio digital, envialas
a las siguientes
direcciones”

E-mail:

Asociacion de Operadores
Turisticos de Canaima
(ASOCANAIMA), Gregorio
Rivas, es un apasionado para P&’
promover el turismo responsa- B!
ble y sostenible en la regién, y
ha incorporado una seccion en
el Semanario turistico mas [
visto de Venezuela, ASOCA- %
NAIMA, “Haciendo Turismo”.
La nueva seccion, “Galeria |
Turistica”, donde cada semana
se publicaran fotos y eventos |
de diferentes lugares y activi-
dades, tanto a nivel regional,
nacional e internacional.

asocanaima@gmail.com
Pagina WEB:

www.asocanaimadigital.com

ASOCANAIMA
LIBRE, DIGNAY EXITOSA

Canaima-Venezuela.
; . ;' | ‘* ‘ \ \ . i " ‘1- :. 1

Galeria Fotograficas /R \\ \¢ A ‘k' \ W\ ATARDECER EN LA

ASOCANAIMA TECHO DE UNA CHURUATA INDIGENA \ AV. PERIMETRAL , CD BOLIVAR

Estado Bollvar Foto Gl eoorlo Rlvas m Estado Bolivar - Foto: Yhonny Rodriguez

S .. __\

ESS——

VCOMPETENCIA DE CURIARAS EN EL ORINOCO
Estado Bolivar - Foto: Yhonny Rodrlguez

VISTA DEL MIRADOR FERIAS CIUDAD BOLIiVAR

- " Estado Bolivar - Foto: Yhonny Rodriguez

sicuenosen: | @) ® @ © / @& www.asocanaimadigital.com /4 ASOCANAIMA, digna, libre y exifosa.
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ASOCANAIMA con Pabellon Criollo

El sabor auténtico de Venezuela en un solo plato

iBienvenido! " Hoy te invitamos a disfrutar de nuestro

¢ Conocias el Pabellon Criollo? ~ Pabellén Criollo, un plato que combina tradicion,
color y un sabor que nos llena de orgullo. ]

El Pabellon Criollo es el plato nacional de Venezuela

y representa nuestra identidad, nuestra historia Déjanos tus comentarios con tus recetas gastronémicas,
y la fusion perfecta de sabores. Un clasico que no | para ser publicadas en las préximas ediciones y sean
puede faltar en la mesa de los venezolanos y que compartidas con todos los lectores de este prestigioso

. . ‘
siempre conquista corazones. CEmAnaio Tunstlco. prensa@asocanaima.com |

=L T R J

PREPARACION DEL PABELLON CRIOLLO

0 Preparar la carne mechada.

En una olla, cocina la carne con ajo, cebolla,
pimentén, laurel, comino, sal y pimienta
hasta que esté suave.

Desmenuza la carne y sofriela en un
poco de aceite con pimenton y cebolla
hasta que tome color. Reserva.

9 Cocinar los caraotas negras.

| Remoja las caraotas la noche anterior.
Cocinalas en agua con ajo, cebolla,
pimentén, laurel y sal hasta que estén
P tiernas.
Sofrie en aceite con cebolla y ajo picado.
Reserva.

INGREDIENTES (4 porciones) |- -
i Q Arroz blanco suelto.

En una olla, sofrie ajo y cebolla en un poco
de aceite. Agrega el arroz, mezcla y anade
agua (2 tazas de agua por 1 de arroz), sal
{ al gusto. Cocina a fuego medio hasta que
esté en su punto. Reserva.

Para la carne mechada: Para los platanos maduros:

» 1 kg de carne de res (falda « 2 platanos maduros
o muchacho redondo) : 2
» Aceite para freir

« 1 cebolla grande
* 1 pimentén rojo

« 3 dientes de ajo i )
« 2 hojas de laurel Para decorar (opcional):

« 1 cdita. de comino » Queso blanco rallado

« Sal y pimienta al gusto « Perejil o cilantro picado
» Aceite vegetal

Para las caraotas negras:

» 2 tazas de caraotas negras

* 1 cebolla

» 2 dientes de ajo

« 1 pimenton

* 2 hojas de laurel -
« Sal al gusto Sa&or A I amon/
* Aceite vegetal
Para el arroz blanco: y’ 0"9“1[0 '
venezolano
- fritos. Y listo! Un plato lleno de tradicion,

» 2 tazas de arroz
'0 poe pob-
. ‘ sabor y orgullo venezolano.

0 Platanos maduros.

Pela los platanos y cortalos en rodajas
diagonales.

Frielos en aceite caliente hasta que estén
dorados por ambos lados. Reserva.

6 Servir y disfrutar.

En un plato, coloca una porcion de arroz,
« 2 dientes de ajo caraotas negras, carne mechada y platanos
« Sal al gusto

» Aceite vegetal

* 4 tazas de agua

* 1/2 cebolla
sicuenosen: | @) @) @ O / &> www.asocanaimadigital.com / ASOCANAIMA, digna, libre y exitosa.
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A LA BOLOGNESA
= YUCA
« ENSALADA

e BOLLITOS

i
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~ REFRESCOS |
VARIEDAD EN SABORES

(__ (E) iTRABAJAMOS DE LUNES A LUNES! ) g

ESTAMOS UBICADOS EN:
Avenida Perimetral, a pocos metros
de la Estacion de Servicio Angostura,

frente a la Iglesia Luz del Mundo,
Sector Santa Barbara - Ciudad Bolivar.
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Vive tu aventura, “no esperes que te la cuenten”

" CANAIMA

o

@ Alojamiento &)
@ Boleto aéreo &/
Comida &
Guia turistico &/
Excursiones exclusivas

El Campamento Indigena Morichal dispone de una Disco Selva, frente a los Saltos Hacha, de 1 dia y medio en
Ucaima, Guadaima y Golondrina, abierta en horario de 12:00 AM a 2:00 PM, e ars Al el
donde podras disfrutar de diferentes cécteles y bebidas tipicas nacionales. g

*Estamos ubicados en el Parque Nacional Canaima, al lado del Aeropuerto
y a 50 mts de la laguna Canaima.

Con la excelente
atencion de:

Gregorio Rivas

e Inés Jiménez D Ahora estamos en la web. —
Visitanos en: @ www.asocanaimadigital.com

SIGUENOS EN: ﬁ @ Q o / @ www.asonaimaigial.com / ASOCANAIMA, digna, libre y exilosa.
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Aventura, relax y conexion con la naturaleza te esperan en el
Campamento Rio Aro. iReserva ahora!

-4 * ¢INecesitas un respiro de la ciudad? Ven al

E Campamento Rio Aro, un paraiso natural de 638 hectareas

donde podras relajarte, disfrutar de la naturaleza y reali-
zar actividades al aire libre.

= ” TRy \@w‘t‘a‘ - | % . . ._
IResFr-v‘ér ahoray- v1ve T Somos aliados de ASOCANAIMA, lo que garantiza la cali

1 O MY 7 PR dad y seguridad de nuestros servicios.
IContéctanos y te orgamzamos todo!

* Contamos con comodas cabanas con aire acondiciona-
do, restaurante con comida tipica e  internacional, piscina
y mucho mas.

- i'h # * Organizamos Full Day, rutas turisticas y guiaturas pa-
, ra que explores los alrededoresy  descubras la riqueza na-
tural del estado Bolivar.

D,V€RS,6N EN FA M [L,A ! B iIdeal para familias, parejas y grupos de amigos!

CAMP. AM ENTO RIO ARO Te ofrecemos planes peI:sorlla.lilzeEllos para que tu estadia sea
= inolvidable.
Full DAY: 0€:00AM / OY:00PM
AIMUERZO DISFRUTE DE
INLcvIDO! INSTALACIONES

RIO ARO * CAMPAMENTO TURISTICO g >

Teléfonos: 0414-8606646/, 0412-87;2304

@asocana:maecotunsuca Tu alzado para descubrir
! los tesoros naturales de, Venezu J_ '

NINOS aRATIS
\ DE O A 5 ANOS
“DAJ

HABITACIONES CON AIRE ACOND. Z o NA c A M pl N G H

DESAYUNO * ALMUERZO « CENA
BEBIDAS (NO ALCOHOLICAS)

COTIZA AQUI 310

PERSONA

DISFRUTE DE INSTALACIONES

* servicio de restaurante con costo adicional

« PROMO

ESTADO BOLIVAR * VIA MARIPA*  0414-8606646 E‘XE?M_@

sicuenosen: | @) @ @ © / @ www.asocanaimadigital.com /4 ASOCANAIMA, digna, libre y exitosa.
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e TU MARCA, NUESTRO MEJOR DESTINO ®

N

@ Mis VISIBILIDAD
235 MAS ALCANCE

4l MAS IMPACTO
4@\ MAS RESULTADOS

CONECTA CON MILES DE LECTORES Y TURISTAS
EN VENEZUELA Y EL MUNDO

AV /

— SEMANARIO TURISTICO —
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Campamento Morichal te ofrece la experiencia
completa en Canaima:
Excursiones al Sapo, Hacha, la hermosa laguna y un
inolvidable dia y medio en el Salto Angel.

[O°) Excurs. exclusivas de 1.5 dia
en el Salto Angel

ICANAIMA TE ESPERA'
LA AVENTURA DE TU VIDA
COMIENZA AQUI

RECUERDOS
PARA SIEMPRE

VIAJA ATENCION
SEGURO PERSONALIZADA

EXPERIENCIAS
UNICAS

/)\

ALONG .

N

Pozady
Turistica

Alojamiento - Traslados - Excursiones

-

Tipo de Habltaciones:
e Matrimonial
e Doble Matrimonial

Incluy=r:

Wi-Fi

TV (Netflix)

Cocina con utensilios
Nevera Ejecutiva.

m
1)

Servicios Adicio
e Desayunos.

e Almuerzos.

e Cenas.

e Traslados.
e EXxcursiones.

RESERVAS

(O +58 414-8982794
posada_alonga

Direccion

@ Urbanizacién Las Cornizas. Avenida Canada.
Puerto Ordaz. Estado Bolivar - Venezuela.

TRANSPORTE HOSPEDAJES - EXCURSIONES

Puerto Ordaz, —
Estado Bolivar

Informacion:
(© 0414 - 8982794
© @posada_alonga

SIGUENOS EN:

OEO O / @ wwwasocanaimadigital.com

/ ASOCANAIMA, digna, libre y exilosa.
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ALEZA INSPIRA
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Descubre paisajes unicos, vive aventuras inolvidab'les
y conecta con la magia del Parque Nacional Canaima.

DONDE LA NA TUR

=D ILIA
EN EL CAMPAMENTO MORICHAL

e ;Ven y descubre los rincones _Z2
_________________ = mas bonitos de Venezuela!

P PAQUETES NEES b

5Dy4N -

iAPROVECHA! _/

ALOJAMIENTO
BOLETO AEREO
COMIDA

GUIA TURISTICO

EXCURSIONES EXCLUSIVAS

DE 1 DIA Y MEDIO EN —

EL SALTO ANGEL /i @
/

| VIAJA ATENCION TURISMO |
SEGURO PERSONALIZADA  RESPONSABLE

1
1
1
|
1
1
1
|
|
|

SIGUENOS Y DESCUBRE MAS
AVENTURAS EN:

W ©) O O

@brujulainformativadigital

; : RESERVAS AL
B +58-414-8606646
412-8712304

& »
-
- " MORICHAL

\{ U{'Ty‘ 1e

NFATIFMPA

@ Alojamiento

@ Boleto aéreo
Comida

@ Guia turistico

@ Excursiones exclusivas
de 1 dia y medio en
el Salto Angel

El Campamento Indigena Morichal dispone de una Disco Selva, frente a los Saltos Hacha,
Ucaima, Guadaima y Golondrina, abierta en horario de 12:00 AM a 2:00 PM,
donde podras disfrutar de diferentes cocteles y bebidas tipicas nacionales.

Q

*Estamos ubicados en el Parque Nacional Canaima, al lado del Aeropuerto
y a 50 mts de la laguna Canaima.

iYo no busques mas!
Con la excelente
atencion de:

Gregorio Rivas

e Inés Jiménez D Ahora estamos en la web.

Visitanos en:

CAMPAMENTO

CANAIMA

SEMANARIO

TURISTICO

Tu guia en el mundo del turismo

sicuenos en: | @) ®© O © / @ www.asocanaimadigital.com A ASOCANAIMA, digna, libre y exitosa.
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ASOCANAIMA urindaherramientas, apoyo y oportunidades
de creciiniento a prestadores de servicios turtsiicos para
fortalecor y consolidar sus negocios.

e Ty conseturismo _
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NUESTROS

ALIADOS ESTRATEGICOS

Juntos impulsamos el desarrollo del turismo sostenible del municipio Caroni

conseturismo

VENEZUELA

HOTEL )
PLAZA MERU

P’ 7‘-.
POSADA BOUTIQUE

|~
KUSIWA
(N

~ 19504237060

0424 9214645
@vipviajes6

RIF J-406599956  ZVznnm, (e g aredless

TRAVEL

Gomez Group

B alneario
ARTESANIA CERVECERA VA

)
\enezuela || | ~2F | (.
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, www-venezuelaventouras-com-ve )
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CAMPAMENTO
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...........
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| DIGITAL |

| TU GUIA EN EL MUNDO DE LA INFORMACION |
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CNP 25.976 N |suo ; NATURALEZA ‘ @ CULTURA DESTINOS |

RESPONSABLE | QUE INSPIRA QUE NOS UNE QUE ENAMORAN
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TURISTICO

TURISMO | ECONOMIA

Turismo gana peso en la economia colombiana
pese a la caida de visitantes extranjeros

El sector turistico genero US$3.146 millones en divisas
durante el primer trimestre de 2026, superando al carbon y
al café. Sin embargo, entre enero y julio de 2026, la llegada

de viajeros internacionales disminuyoé cerca de 4%.

Yhonny Rodriguez
CNP 25.976

Bogota-Colombia.-

EI turismo continda con-

solidandose como uno de
los sectores con mayor
aporte a la generacion de
divisas en Colombia, aun-
que el comportamiento de
los visitantes internaciona-
les durante los primeros
siete meses de 2026 en-
cendié una senal de alerta
para el sector.

Las cifras fueron presenta-
das por Paula Cortés Ca-
lle, presidenta ejecutiva de
la Asociacion Nacional de
Agencias de Viajes y Tu-
rismo (Anato), durante una
rueda de prensa realizada
antes del 30° Congreso
Nacional de Agencias de
Viajes y Turismo, previsto
en Barranquilla.

De acuerdo con los datos
expuestos por la organiza-
cion gremial, Colombia ob-
tuvo US$3.146 millones en
ingresos por turismo du-
rante el primer trimestre de

66

“El turismo dejo
de ser una
actividad
complementaria
para el pais. Es
una actividad
econOmica de
primer rango”.

Paula Cortés Calle , ,
Presidenta Ejecutiva de Anato J
\

2026, cifra que representa
un crecimiento de 9,4%
frente al mismo periodo
del ano anterior.

Este resultado coloca al
turismo por encima de
otros importantes renglo-
nes generadores de divi-
sas. Durante el mismo pe-
riodo, el carbon aportd al-
rededor de US$1.223 mi-
llones y el café US$1.396
millones.

El desempefio del sector
también muestra una ten-
dencia positiva en el ba-
lance anual. En 2025, las

Paula Cortés Calle, presidenta ejecutiva de Asociacion Nacional de Agencias de Viajes y Turismo,

Anato, present6 el panorama del turismo colombiano durante la rueda de prensa previa al
30° Congreso Nacional de Agencias de Viajes y Turismo, que se realizara en Barranquilla.

actividades relacionadas
con el turismo generaron
US$11.418 millones, lo
que significd un incremen-
to de 11,7%.

Para Cortés, estos resul-
tados confirman la trans-
formacion que ha experi-
mentado la actividad turis-
tica dentro de la economia
colombiana.

«“El turismo dejo de ser
una actividad complemen-
taria para el pais. Es una
actividad econdmica de
primer rango”, afirmo la di-
rigente gremial.»

TURISMO: CIFRAS QUE IMPULSAN A COLOMBIA

INGRESOS POR INGRESOS POR VISITANTES SALIDAS DE AGENCIAS DE
TURISMO TURISMO NO RESIDENTES | COLOMBIANOS | VIAJES REGISTRADAS
Primer trimestre 2026 Ano 2025 Afo 2025 Ene - Jul 2026 A julio 2026
US$3.146 US$11.418 5,9 3,6 12.190
millones millones millones millones registros
1+9,4% ™11,7% ™+12% P+9,4%
vs. | TR 2025 vs. 2024

.

il

& =7

Fuente: Anato con base en cifras del Dane y Migracién Colombia.

7

B Menor llegada de
viajeros internacionales

A pesar del crecimiento de
los ingresos, el movimien-
to internacional de pasaje-
ros presenta un comporta-
miento diferente.

Colombia recibié aproxi-
madamente 5,9 millones
de visitantes no residentes
durante 2025, mientras
que entre enero y julio de
2026 se observa una dis-
minucion cercana al 4% en
la llegada de viajeros ex-
tranjeros.

Uno de los principales fac-
tores esta relacionado con
la reducciéon de los colom-
bianos residentes en el ex-
terior que regresan al pais.
Este segmento registro
una caida de 10,8% du-
rante el periodo analizado.

En contraste, los viajes de
colombianos hacia otros
paises mantienen una ten-
dencia ascendente. En los
primeros siete meses del
ano se contabilizaron cer-

ca de 3,6 millones de sali-
das al exterior, un aumen-
to de 12%.

Estados Unidos continua
ocupando una posicion
destacada tanto como
principal mercado de pro-
cedencia de visitantes in-
ternacionales como entre
los destinos preferidos por
los viajeros colombianos.

| Mas ventas,
pero menor rentabilidad

La situacion de las agen-
cias de viajes representa
otro de los desafios para
la industria.

“El tema no es con ven-
tas, el tema es rentabili-
dad”, resumié Cortés al
referirse a la situacién que
atraviesa el sector.

A julio de 2026, Colombia
contabilizaba 12.190 regis-
tros nacionales de turismo
correspondientes a agen-
cias de viajes, un creci-
miento de 9,4%.

SIGUENOS EN:
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